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Percepção do produto orgânico para o consumidor: 
estudo de caso no Amapá
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A sociedade busca cada vez mais uma alimentação cons-
ciente, baseada em alimentos isentos de agroquímicos e 
em consumo responsável. Com base nessa informação, 
este trabalho objetivou verificar a existência de um po-
tencial mercado consumidor de hortaliças folhosas orgâ-
nicas no Estado do Amapá, bem como a disposição por 
pagar diferencialmente por este tipo de produto. Para isso, 
elaborou-se um formulário com 18 perguntas estrutura-
das, sendo aplicado em um total de 20% da população 
flutuante na maior feira do agricultor no bairro Buritizal, 
Município de Macapá, Estado do Amapá. De acordo com 
os dados levantados, percebeu-se que 88% dos consu-
midores entrevistados possuem conhecimento sobre o 
que são produtos orgânicos e buscam comprar, na feira, 
hortaliças folhosas que foram produzidas com adoção de 
práticas alternativas. Como os produtos comercializados 
nessa feira não são certificados de acordo com a legisla-
ção brasileira, 24% dos consumidores que frequentam o 
local apontam que estabelecem uma relação de confiança 
com o agricultor familiar de que aquele produto foi produ-
zido com práticas agroecológicas (comercialização direta). 
Quando perguntado sobre a certificação orgânica, 80% 
dos consumidores informaram que faria diferença na com-
pra se o produto tivesse a certificação, pois traria con-
fiança e credibilidade adicionais. Observou-se que 64,4% 
dos consumidores estariam dispostos a pagar valores de 
até 153%, aos praticados na feira, pelo produto orgânico 
certificado. Portanto, ficou evidente neste levantamento 
que há um mercado consumidor potencial de hortaliças 
folhosas orgânicas no Estado do Amapá.
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