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“Resta, entdo, a tarefa mais dificil:
colocar a cultura cientifica em estado
de mobilizacdo permanente, substituir
o saber fechado e estatico por um
conhecimento aberto e dinamico,
dialetizar todas as variaveis
experimentais, oferecer enfim a razéo
razdes para evoluir”.

Gaston Bachelard (1884-1962)
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RESUMO

SILVA, D.O. da. Linguagem cientifica e tecnolégica no jornalismo da Embrapa:
Anotagbes sobre discursos no relise difusionista. 2007. 143 f. Dissertagdo de
Mestrado (Mestrado em Comunicacdo Social) — Universidade Federal de
Pernambuco, Recife, 2007.

Esta dissertacdo analisa a linguagem e os caminhos discursivos adotados e
desenvolvidos em relises produzidos por jornalistas da assessoria de imprensa da
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa). O objetivo geral da
pesquisa é investigar como ocorre a constru¢ao do discurso sobre biotecnologia nos
relises selecionados e, de maneira mais detalhada, identificar estratégias discursivo-
textuais utilizadas nessa construcdo discursiva. Metodologicamente a pesquisa se
enguadra na linha que investiga a linguagem dos meios, a partir de bases teoricas
da Analise do Discurso, recorrendo, principalmente as conceituacdes de Norman
Fairclough (2001); Orlandi (1987, 2001, 2003) e Coracini (1991). O estudo se
apropria ainda de conceitos propostos por Mikhail Bakhtin (1988) e de aspectos
metodoldgicos da Sociologia do Conhecimento, Estudos de midia e teorias do
jornalismo. A andlise foi realizada a partir de um corpus coletado, via internet, do site
da Embrapa, tendo como determinante discursivo os enunciados relativos a
biotecnologia. A metodologia de pesquisa é pensada tomando por base duas
preocupacdes basicas: 1) as condicdes de producdo dos relises analisados; e 2) a
conjuntura histérico-social e tecnolégica que envolve o discurso desses relises. O
corpus ampliado da pesquisa foi formado por uma colecédo de 51 relises, que foram
agrupados em trés categorias: i - relise de cobertura de eventos; ii - relise
institucional e iii - relise cientifico ou tecnolégico. O estudo mostra a influéncia do
difusionismo na construgdo enunciativa dos relises disponibilizados na internet e
enviados a imprensa; analisa a busca de hegemonia do discurso econémico nesse
tipo de noticiario e observa ainda a interferéncia do discurso publicitario e do
marketing na constituicdo de um modelo enunciativo especifico chamado Jornalismo
Cientifico.

Palavras-Chave: Jornalismo Cientifico; Assessoria de Imprensa; Andlise do
discurso; Biotecnologia; Embrapa.
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ABSTRACT

This dissertation analyzes the language and discursives ways adopted and
developed in releases produced by journalists of the assessorship of the press of the
Brazilian Agricultural Research Corporation's (Embrapa). The general objective of the
research is to investigate as the construction of the discourse occurs on
biotechnology in selected releases, and in more detailed way, to identify used
discursive-literal strategies in this discursive construction. Methodologically the
research fits mainly in the line that investigates the language of the media, from
theoretical bases of the Analysis of Discourse, appealing, to the conceptualizations of
Norman Fairclough (2001); Orlandi (1987, 2001, 2003) and Coracini (1991). The
study appropriates of concepts considered for Mikhail Bakhtin (1988) and of
methodological aspects of the Sociology of the Knowledge, Studies of media and
theories of the journalism. The analysis was carried through from a collected corpus,
in Internet, of the Embrapa’s site, having as determinative discursive the relative
statements to the biotechnology. The research methodology is thoughted for base
two basic concerns: 1) the conditions of production of analyzed releases; and 2) the
historical-social and technological conjuncture that involves the discourses of these
releases. The extended corpus of the research was formed by a collection of 51
releases, that they had been grouped in three categories: i - release of covering of
events; ii - release institutional and iii - release scientific or technological. The study
shows the influence of the diffusionism in the enunciatively construction of releases in
the Internet and envoy to the press. Analyzes the search of hegemony of the
economic discourse in this type of reporter and still observes the interference of the
advertising discourse and the marketing in the constitution of an enunciatively model
specific call Scientific Journalism.

Keywords: Scientific journalism; Secretary Press; Analysis of the Discourse;
Biotechnology; Embrapa.
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RESUMEN

Esta disertacion analiza la lenguaje y los caminos discursivos adoptados y
desarrollados en textos producidos por periodistas de las secretarias de prensa en la
Empresa Brasilefia de Investigacion Agropecuaria (EMBRAPA). El objetivo general
es investigar como la construccion del discurso ocurre en la biotecnologia en los
relises seleccionados, y de manera mas detallada, identificar las estrategias
discursivo-literales usadas en esta construccion discursiva. Metodologicamente la
investigacion encaja principalmente en la linea que investiga el lenguaje de los
medios de comunicacion, con bases tedricas del Analisis de Discurso, apelando a
las conceptualizaciones de Fairclough Normando (2001); Orlandi (1987, 2001, 2003)
y Coracini (1991).EIl estudio se apropia de conceptos propuestos por Mikhail Bakhtin
(1988) y de aspectos metodologicos de la Sociologia del Conocimiento, Estudios de
medios del media y teorias del periodismo. El andlisis se llevé a cabo de un corpus
reunido, en Internet, del sitio del Embrapa, teniendo como el determinante discursivo
las declaraciones relativas a la biotecnologia. La metodologia de la investigacion era
pensada con base en dos preocupaciones basicas: 1) las condiciones de produccion
de relises analizados; y 2) la coyuntura histérico-social y tecnolégica que involucra
los discursos de estos relises. El corpus extendido de la investigacion se formé por
una coleccion de 51 relises que ellos se habian agrupado en tres categorias: i - el
relise de cubrir de eventos; el ii - el relises institucional e iii - el relises cientifico o
tecnoldgico. El estudio muestra la influencia del difusionismo en la construccion
enunciativa de relises en el Internet y enviado a la prensa. Analiza la blisqueda de
hegemonia del discurso econémico en este tipo de reportero y todavia observa la
interferencia del discurso de publicidad y el marketing en la constitucién de un
modelo enunciativo especifico llamado el Periodismo Cientifico.

Palabras-Claves: Periodismo cientifico; secretaria de la prensa; analisis del
discurso; biotecnologia; Embrapa.
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1 INTRODUCAO

Quando € que o trabalho dos jornalistas que fazem assessoria de imprensa
para orgaos de ciéncia & tecnologia (C&T) deixa de ser exatamente jornalismo? Foi
na busca dessa resposta que decidi realizar a pesquisa que agora apresento. Ha
mais de uma década trabalhando na assessoria de imprensa em trés dos 39 centros
de pesquisa da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuéria (Embrapa), acumulei
experiéncia e vivéncia necessarias para propor, no ambito académico, uma
discusséo critica sobre o papel do jornalista na divulgacdo publica de C&T. Afinal,
que jornalismo € esse oferecido pelas agéncias de comunicacdo a servico de
empresas e instituicdes produtoras desse artefato tdo especial chamado “ciéncia”?

A idéia nesta pesquisa € observar como o fato cientifico, que parte do campo
das ciéncias e passa pelas assessorias de imprensa da Embrapa, é transformado
em relise, para se espalhar pela midia, o que costumamos chamar de jornalismo
cientifico (JC). Nosso entendimento € de que o processo de divulgacdo cientifica
contempla também a intervencdo midiatica do jornalismo. Da mesma forma, ao
considerarmos que a pratica do jornalismo de assessoria de imprensa € constituinte
e fomentadora do chamado “jornalismo de redac&o”, entendemos que esse servico
deva também ser considerado parte relevante do imenso empenho atribuido a
Divulgacéo Cientifica (DC).

Observamos a producdo de um tipo de discurso cientifico no ambito do
jornalismo: aquele praticado por assessores de imprensa vinculados a Embrapa.
Buscamos identificar e explicitar os principais aspectos de sua formulacdo, a partir
da concepcdo tedrica desenvolvida por Orlandi (2001, p.09). Tenta-se, assim,
compreender e analisar como o jornalismo cientifico praticado por assessores de
imprensa de uma empresa estatal brasileira colabora para o desenvolvimento de
mecanismos de apropriagdo coletiva do conhecimento. Aqui vamos considerar o
jornalismo cientifico a partir da definicdo consagrada por José Reis (1964, p. 353
apud ZAMBONI, 2001, p.47) como o trabalho de:

[...] comunicar ao publico, em linguagem acessivel, os fatos e os
principios da ciéncia, dentro de uma filosofia que permite aproveitar
o fato jornalisticamente relevante como motivacdo para explicar os
principios cientificos, os métodos de acdo dos cientistas e a
evolucdo das idéias cientificas

13
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O discurso cientifico se insere na midia, a partr de uma linguagem
desenvolvida nos textos produzidos por jornalistas assessores de imprensa. A
linguagem torna-se, assim, o elemento estruturador para as trocas simbolicas dentro
deste universo cientifico e tecnolégico midiatizado. E, nessa l0gica, tentar descrever
de que forma ocorre o assujeitamento dos produtores de um discurso sobre a

biotecnologia, vinculados a uma empresa que produz biotecnologia, como a Embrapa.

Nossa concepcdo de discurso segue o pensamento de Fairclough (2001,
p.90-91):

[..] ao usar o termo ‘discurso’, proponho considerar o uso de
linguagem como forma de pratica social e ndo como atividade
puramente individual ou reflexo de varidveis situacionais [...] Por
outro lado, o discurso é moldado e restringido pela estrutura social
no sentido mais amplo e em todos os niveis; pela classe e outras
relacbes sociais, pelas relacdes especificas em instituicbes
particulares [...]

Mediadores do discurso cientifico, os jornalistas dessa area se defrontam com
0s mesmos paradigmas que todos os profissionais de midia na elaboracdo de uma
narrativa destinada ao consumo popular em larga escala. Medina (1982, p.100)
observou o papel da imprensa na articulacdo entre o conhecimento cientifico e as

populacdes distanciadas do universo restrito das ciéncias:

[...] o conhecimento, antes da imprensa, era privilégio das minorias
alfabetizadas e dos grupos fechados das universidades, das cortes,
dos meios intelectualizados. Havia, é certo, um conhecimento oral
que passava nos ambientes publicos e familiares. Havia, é claro,
uma necessidade interativa que esta a base do desenvolvimento da
imprensa.

E dessa “necessidade interativa” que também estamos tratando rapidamente
aqui e de como o jornalismo cientifico faz interagir de forma publica os dizeres e
sentidos dos discursos cientificos. O jornalismo praticado pelas assessorias de
imprensa dos institutos de pesquisa como Embrapa contribuiria, assim, no

favorecimento de elos de interacao entre cientistas e a sociedade.

O jornalista pode ser compreendido como um popularizador do discurso
cientifico, mediando as falas dos construtores do conhecimento com as diversas
audiéncias. Ja aqui precisamos expor sobre o entendimento que se normatizou
sobre jornalismo cientifico. Essa modalidade do jornalismo precisa ser entendida néo

apenas como aquela incumbida simplesmente de transpor a "verdade cientifica” dos

14
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ambientes de pesquisa para a audiéncia do publico comum, consumidor de noticias.
A partir da observacao da linguagem, poderemos descrever quais 0S percursos (e
percal¢cos) do JC na constituicdo de uma “cultura cientifica”. Vogt (2003) descreveu

alguns sentidos para esse termo:

Quando se fala em cultura cientifica € preciso entender pelo menos
trés possibilidades de sentido que se oferecem pela propria
estrutura linglistica da expresséo:

1.Cultura da ciéncia

Aqui é possivel vislumbrar ainda duas alternativas semanticas:
a)cultura gerada pela ciéncia
b)cultura prépria da ciéncia

2.Cultura pela ciéncia

Duas alternativas também sé&o possiveis:
a)cultura por meio da ciéncia
b)cultura a favor da ciéncia

3.Cultura para a ciéncia

Cabem, da mesma forma, duas possibilidades:
a)cultura voltada para a producéo da ciéncia
b)cultura voltada para a socializacao da ciéncia.

15
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Para melhor visualizar a dindmica da chamada cultura cientifica, o autor

propde a imagem de uma “espiral da cultura cientifica” (figura 01).

3° Quadrante: 4* Quadrante:
do ensino para ciéncia. da divulgacao da dciéncia.
- - o ""\-\.‘__
/ N
¢ ™,
/ A
! ..".

II -II'

i’ |

I|I |II

l\..l‘. I:'II
Y !
'k_- A
3 y
. e
.H'H.
2% Quadrante: e e
do ensino da ciéncia e e 1° Quadrante:
da formacao de dentistas. da producac e da
difusas da aencia

FIGURA 01: Espiral da Cultura Cientifica, cf. Vogt (2003). Disponivel em:
http://www.comciencia.br/reportagens/cultura/cultura0l.shtml.

O jornalismo cientifico, entendido como parte da cultura cientifica, se
enquadraria na definicdo “b” do terceiro item (cultura voltada para a socializacéo
da ciéncia), assim como na definicdo “a” do primeiro item proposto por Vogt
(cultura gerada pela ciéncia).

[...] A idéia é que a representdssemos em duas dimensbes
evoluindo sobre dois eixos, um horizontal, o do tempo, e um vertical,
o do espaco, e que pudéssemos estabelecer ndo apenas as
categorias constitutivas, mas também os atores principais de cada
um dos quadrantes que seu movimento vai, graficamente,
desenhando e, conceitualmente, definindo [...] no quarto quadrante,
jornalistas e cientistas seriam os destinadores e os destinatarios
seriam constituidos pela sociedade em geral e, de modo mais
especifico, pela sociedade organizada em suas diferentes
instituicdes, inclusive, e principalmente, as da sociedade civil, 0 que
tornaria o cidaddo o destinatario principal dessa interlocucdo da
cultura cientifica (VOGT, 2003)*.

! Texto publicado em meio eletrénico sem numeracao de paginas.

16
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Dessa maneira entendemos que jornalistas e cientistas se articulam e se
mobilizam para produzir um discurso comum destinado ao consumo da sociedade
civi. Na Embrapa, essa articulacdo come¢a no momento de se produzir noticias
destinadas ao publico-alvo da empresa, na maioria das vezes composto pelos

agricultores e outros profissionais ligados ao agronegocio.

Este trabalho esta dividido em sete (07) capitulos, incluindo esta introducéo.
No capitulo 2, discorremos sobre a metodologia, a justificativa e sobre os suportes
tedricos empregados. O capitulo 3 faz um panorama histérico mundial e nacional da
divulgacdo cientifica e do jornalismo cientifico. O capitulo 4 trata da disputa
hegemonica e ideoldgica do discurso cientifico e biotecnolégico. No capitulo 5
analisamos a influéncia do difusionismo nos relises e no documento “Politica de
Comunicacdo da Embrapa” como contraponto para uma pré-contextualizacdo do
ambiente onde os relises foram produzidos. O capitulo 6 caracteriza o discurso
publicistico da ciéncia. No ultimo capitulo (7), analisamos o corpus caracterizando 0s
conceitos de re-apresentacdo discursiva e do efeito monolégico, além do discurso
dos resultados e do uso de metaforas no jornalismo cientifico.

17
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2 METODOLOGIA

Das linhas de pesquisa do Programa de Pés-graduacdo em Comunicacdo
(PPGCOM), da Universidade Federal de Pernambuco, o ramo que investiga a
“Linguagem dos Meios” foi 0o mais apropriado para o presente estudo. Uma
sustentacdo teorica basica veio da Analise do Discurso (AD), a partir das
conceituacdes de Michel Foucault (1971, 1987), Michel Pécheux (1983), Norman
Fairclough (2001), Patrick Charaudeau (2006), Dominique Maingueneau (1994),
Sirio Possenti (2002), Eni Orlandi (1987, 1998, 2001, 2003), como principais autores
de referéncia.? Além dos tedricos especificos da AD, utilizamos as formulacdes de
Mikhail Bakhtin (1988).

Outro campo tedrico importante é aquele relacionado a Sociologia do
Conhecimento, com as teoriza¢Bes de Karl Mannhein (1972), Eliseo Veron (1968) e
Pierre Bourdieu (1997). Estudos de midia e teorias do jornalismo sdo outros
importantes aportes tedricos de apoio a pesquisa, a partir das reflexdes de Nelson
Traquina (2004), Muniz Sodré (1984), Cremilda Medina (1982), José Luiz Braga
(2001), Manuel Chaparro (1987) e Eduardo Meditsh (1992). E ainda as discussées
teodricas sobre jornalismo cientifico, com base nas formulagdes de Isaltina Gomes
(2002), Lilian Zamboni (2001), Manuel Calvo Hernando (2005), Warren Burkett?
(1990) e Wilson da Costa Bueno (1988). A base tedrica se fecha com as escrituras
de Paulo Freire (1977), Everett Rogers (1971) e Jorge Duarte (2000, 2001, 2003) e

suas elaboracdes sobre o difusionismo.

% Neste trabalho utilizamos tanto autores da Andlise do Discurso de vertente francesa (Andlise do
Discurso Francesa —ADF) bem como da linha anglo-sax6nica (Analise Critica do Discurso-ACD).

% O livro de BURKETT (1990), “Jornalismo cientifico: como escrever sobre ciéncia, medicina e alta tecnologia
para os meios de comunicacdo”, vem sendo referéncia académica desde o final dos anos 80 na pesquisa
comunicacional sobre o tema. Atualmente, muitos pesquisadores deixaram de cita-lo por considera-lo “obsoleto”,
no entanto, as observagfes de Burkett ndo perderam sua pertinéncia epistemoldgica na clivagem das préticas
jornalisticas de reportagem dos fatos cientificos e experiéncias laboratoriais.
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CORPUS EMPIRICO

A anélise discursiva vem de um corpus especifico: uma colecdo de relises’
produzidos pelas assessorias da Embrapa. O corpus foi coletado, via internet, da
base do banco de dados (banco de pautas disponivel na internet) da propria
Embrapa. Os relises e matérias selecionadas terdo como determinante discursivo 0s
enunciados relativos a biotecnologia e seus correlatos imediatos, como
“transgénicos”, “transgenia”, “biogenética” etc.

Foi feito um corte com relises publicados num periodo de seis meses,
compreendido entre o dia 01/06/2005 a 01/01/2006. A idéia inicial é perceber as
seguintes manifestagoes:

1) incidéncia de matérias abordando a questao da biotecnologia;
2) aspectos sobre o tema sdo mais abordados nos relises selecionados;

3) estratégias discursivas utilizadas nos relises para falar da biotecnologia.

A escolha do corpus levou em conta a facilidade de acesso aos textos,
disponibilizados na pagina eletrénica institucional da Embrapa, na internet’. A
catalogacdo dos relises pode ser feita com um mecanismo de busca no préprio site

da empresa (veja mais detalhes na pagina 79).

Mesmo estando disponivel para o acesso indiscriminado, os relises coletados
para esta pesquisa foram elaborados, originalmente, para serem enviados
preferencialmente a jornalistas que fazem parte do mailing-press das assessorias de

imprensa da Embrapa.

O fato desse tipo de material estar lincado a pagina do “banco de noticias” do
site da estatal demonstra claramente que os relises produzidos pelos jornalistas da
Embrapa sé@o produzidos também no intuito informativo (noticioso), como qualquer

outra noticia publicada em veiculos de comunicacéao.

Dividimos a metodologia de pesquisa em duas preocupacfes basicas: 1) as
condi¢cdes de producdo dos relises analisados; 2) a conjuntura historico-social e
tecnoldgica que da o pano de fundo para a producdo dos enunciados da divulgacdo

cientifica sobre biotecnologia ha Embrapa.

* Embora ainda seja muito comum, no jornalismo e no mundo académico, o uso do termo ‘“release”, em lingua
inglesa, neste trabalho preferimos utilizar a forma aportuguesada “relise”.

*0 Endereco desse servigco da Embrapa na internet é: http://www21.sede.embrapa.br/noticias/banco_de_noticias/
index_htm.
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OBJETIVOS

Neste trabalho, nosso objetivo € investigar a construcdo do discurso sobre
biotecnologia em relises produzidos pelos servicos de assessoria de imprensa
vinculados a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria.

De forma mais especifica, buscaremos:

a) ldentificar elementos textuais e estratégias discursivas utilizados na construcéo
do discurso cientifico em relises produzidos pela Embrapa,;

b) Detectar a influéncia do discurso difusionista no texto da Politica de
Comunicacédo da Embrapa e o resultado dessa influéncia nos relises produzidos
pelos jornalistas da estatal;

c) Analisar como os efeitos de sentido dos discursos articulados nesses relises

operam uma re-apresentacdo do difusionismo.

PROBLEMAS DE PESQUISA

Algumas questdes orientam esta pesquisa: 1)O difusionismo praticado
historicamente por cientistas e extensionistas da Embrapa estd presente nas
matérias sobre biotecnologia escritas pelos jornalistas assessores de imprensa
contratados por essa empresa estatal? 2)Além do discurso difusionista, que outros
discursos estéo articulados nos relises dessa empresa que falam de biotecnologia?
3)Qual o papel da ideologia capitalista, do neoliberalismo e da globalizagcdo no
discurso institucionalizado e economicista do jornalismo praticado pela Embrapa?

HIPOTESES PRELIMINARES

e A linguagem do relise produzido por jornalistas da Embrapa utiliza estratégia
discursiva difusionista;

e A divulgacao cientifica da Embrapa é influenciada por um discurso oriundo do
Marketing e da Publicidade;

e O discurso biotecnoldgico esta impregnado de uma discursividade institucional,

de argumentagao economicista;
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e Globalizacdo e neoliberalismo dominam os discursos ideologizados dos relises
de C&T produzidos pela Embrapa;

e A construcdo de um discurso biotecnolégico pela imprensa teria uma relacao
direta com o trabalho dos profissionais de comunicagdo que prestam assessoria

de imprensa a organismos como a Embrapa.

2.1 JUSTIFICATIVA

E cada vez menor a distancia entre as descobertas cientificas e seu impacto
na sociedade. O desenvolvimento cientifico alcangca patamares inimaginaveis héa
algumas décadas. O anuncio publico dessas descobertas e a avaliacdo critica de
seus impactos passaram a ser realizados, cada vez mais, através da imprensa, que
realiza a cobertura de C&T de forma mais especializada ou, simplesmente, com o
mesmo tratamento convencional dispensado aos outros assuntos do cotidiano. O
jornalismo impresso diario tornou-se, ao longo do tempo, um dos principais espagos
publicos para o exercicio da divulgacao cientifica, seja pelos proprios jornalistas,
seja pelos especialistas de varios ramos da ciéncia, que buscam nas paginas dos
jornais, revistas e (mais recentemente) sites, o espaco especial para a popularizacao
de suas pesquisas, a divulgacdo de inovacdes e a discussdo publica de idéias sobre
ciéncia e tecnologia. Além dessas categorias midiaticas, deve-se levar em conta a
divulgacao de ciéncias através de outros veiculos de comunicacdo de massa, como
radio e a TV, que também utilizam noticias distribuidas pelas assessorias de

imprensa.

Desse esforco pela popularizagdo da ciéncia nasce 0 conceito de
“alfabetizacdo cientifica”, que seria o processo de aprendizagem das ciéncias
patrocinado pelos veiculos de comunicacdo de massa. Alfabetizacdo cientifica € um
conceito amplo que corresponde a aquisicdo de uma série de conhecimentos gerais
relacionados a natureza, aos resultados e a relevancia do empreendimento
cientifico. (DAL PIAN,1993).

O jornalismo moderno incorporou, entre outras dezenas de funcdes (e
disfungbes sociais), elementos caracteristicos de uma comunicagdo corporativa. O
jornalismo torna-se, assim, um campo da cidadania e da industria cultural onde,
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eventualmente, um jogo de interesses externos se manifesta ciclicamente. E
transformou-se nesses dois Ultimos séculos numa atividade institucionalmente
reconhecida, um campo do conhecimento humano que conquistou o direito de
autonomia enquanto praxis sociabilizante e de utilidade publica, como o Direito, a
Medicina e as Engenharias. Como modalidade privilegiada de discurso, do ponto de
vista do reconhecimento social, o jornalismo também € o espaco em que 0 saber e 0

poder se articulam e se autopromovem (BOURDIEU, 1997).

A disputa pela constru¢cdo de enunciados no campo jornalistico se da,
principalmente, por acontecer neste campo a configuracdo dos discursos, onde
legitimamente se veiculam os saberes institucionalizados, o locus onde se gesta o
poder na sociedade (FOUCAULT, 1971). Nesse sentido, entendemos que 0 espacgo
jornalistico se transformou numa arena da disputa pela divulgacdo institucional,
corporativa, empresarial. Os organismos e empresas de C&T se englobam nesta
perspectiva. Analisar os discursos produzidos pelas assessorias de imprensa dessas
entidades torna-se fundamental para iniciar um entendimento critico de como se
constroi uma discursividade difusionista sobre a ciéncia e, mais especificamente,
sobre a biotecnologia nas paginas da imprensa cotidiana, que utiliza, em larga,

escala relises produzidos e distribuidos pelas assessorias especializadas em C&T.

O jornalismo cria, com o “fato jornalistico”, sua prépria realidade. A criacdo do
fato jornalistico é sustentada por mecanismos de fabricacdo de identidades
individuais e coletivas. Nao existe uma relacéo direta entre atribuicdes de identidade
e o0 mundo “real’. Entre um e outro existe uma mediacdo, constituida pelos
processos de apreensdo e elaboracao simbdlica, que inclui, em especial, estratégias

de mediagao linguistico-discursivas produzidas pela imprensa (VERON, 1995).

Como discurso cientifico, vamos adotar a conceituacdo dada por Lopes
(1990, p.99): “[...] o resultado do fazer de um sujeito que, possuidor de uma série de
competéncias, visa buscar um objeto de valor que é o saber". O investigador seria,

nessa concepcao, aquele responsavel por uma forma de “organizacéo do discurso”.
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2.2 SUPORTES TEORICOS

As Teorias da Comunica¢do compdem um vasto estoque de ferramentas para

0 suporte de leituras de cada um de seus matizes. Vamos situar essas teorias como

constituintes modernas do vastissimo campo das chamadas Ciéncias Sociais (ou

Ciéncias Humanas). Para Braga (2001, p. 12), em relacdo ao “campo da
comunicacao”,

[...] n8o h& duvida também de que este espaco de preocupacdes

encontra lugar adequado (e diferenciado, embora evidentemente

nao estanque) no conjunto de estudos que compdem a vasta

abrangéncia das preocupacdes com o desenvolvimento de

conhecimento sobre o Homem e sua Sociedade (como a Histéria, a

Sociologia, a Literatura, a Educacédo, as Artes, a Antropologia, 0s
Estudos da Linguagem, a Ciéncia Politica, a Psicologia etc).

Estudiosos da linguagem prosseguem entendendo a linguagem como a
primeira tecnologia da comunicacédo social. Verdn (1969, p.11) vai considerar que,

[...] a linguagem é o Unico tipo de conduta social cuja primeira
funcdo é a comunicacdo (...) A conduta linglistica, em
transformacao, é primeiramente comunicacdo, e € através desta
funcdo que pode cumprir outras. Isto permite a linguagem uma
invisibilidade particular: das estruturas da comunicacdo, € a mais
transparente. °

Os discursos, efetivamente, constituem as relagdes sociais e representam as
entidades enunciadoras no ambiente social. Assim, diferentes discursos constituem
entidades de diferentes modos e posicionam as pessoas de diversas maneiras como
sujeitos sociais (FAIRCLOUGH, 2001).

Compreendendo que a praxis discursiva tem trés momentos basicos: 1)
Constituicao; 2) Formulacao e 3) Circulacao, trabalharemos com a conceituacdo de
Orlandi (2001), tentando atuar como analista, ao buscar esclarecer a relagdo que
mantém os autores (jornalistas e assessores de imprensa) em seu exercicio de

construcdo de sentidos’ tendo como ferramenta textos de jornalismo cientifico. Entre

® Texto originalmente escrito em lingua espanhola. Livre traducao feita pelo autor desta dissertacéo.

" Aidéia de “construcdo social dos sentidos” esta4 sendo apropriada das conceitua¢des do pesquisador argentino
Eliseo Verén (1995, 2005), principalmente no que tange a investigagdo do autor sobre a linguagem e seus
vinculos sociais. Veron aprofundou seu pensamento na construcdo social do sentido em relagcdo a funcao
ideoldgica dos cédigos e mensagens no ambiente social. Ele pensa a ideologia como uma dimenséo central da
producdo de sentido e organiza uma logica mais complexa para o estudo da Ideologia, superando a nocao
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os fatores que compdem o discurso, a autora destaca o papel da memoria
discursiva. Pode-se verificar nas pecas publicadas que esse dispositivo tende a
interferir na elaboracao dos relises. Pressupfe-se que as matérias passariam, assim,
por um processo de “atualizagao” oriundo, segundo Orlandi (idem), dos processos
de subjetivacdo e constituicdo da realidade, promovidos pelos jornalistas, tanto da

imprensa, quanto das assessorias.

A leitura desse tipo de noticia, além de mera decodificadora, atuaria como
construtora de dispositivos teoricos, de novos sentidos, para a percepgdo do fazer
cientifico. A ideologia especifica de cada leitor pode atuar como fixadora de
conteudos, estruturante da subjetividade e negadora das contextualizacbes
histéricas (ORLANDI, 2001).

Nossa andlise opera com o conceito de objetividade a partir de uma
formulacdo discursiva do referente e do efeito de evidéncia (PECHEUX, 1983).
A idéia é situar (compreender) o gesto de interpretacdo do sujeito e mostrar
claramente os efeitos de sentido decorrentes desse gesto. A relacdo entre sujeito,
linguagem e historia torna-se o elemento de estudo da AD, mostrando que a
linguagem nao possui a transparéncia que alguns tedricos tentam imputa-la. Nosso
objeto de observacédo sera, fundamentalmente, o texto e o objetivo de sua analise &

a compreensao desse objeto enquanto discurso.

Burkett (1990) apontou algumas dificuldades no entrosamento entre os
processos comunicativos das equipes de cientistas e de jornalistas especializados
em jornalismo cientifico, no trabalho de disseminacdo em massa de informacdes
desse universo do conhecimento. Aqui, a idéia é aprofundar a investigacdo sobre a
divulgacgéo jornalistica de inovacdes tecnoldgicas e de ciéncia, tentando entender o
processo que consolidou essa acdo como a mais importante ferramenta para uma
politica de comunicacdo de instituicbes de geracdo e transferéncia de C&T com a
Embrapa. Mais adiante temos um capitulo especifico analisando a Politica de
Comunicagéo da Embrapa.

simpléria de ideologia como mero conteldo da mensagem. O que mais nos interessa nesse quadro tedrico
desenvolvido por Verén é a formulacdo de um modelo metodolégico que possibilita a “analise de discursos
sociais”.
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Orlandi (2001, p.150) define o Jornalismo Cientifico como parte de uma
“escrita cientifica” incorporada a linguagem urbana. Para a autora, o discurso de

divulgacao cientifica extrapola a mera jungéo dos discursos cientifico e jornalistico:

[...] o movimento da significagdo que caracteriza o JC confirma a
presenga publica da ciéncia, publiciza a ciéncia [...] Ele é uma
articulacéo especifica com efeitos particulares, que se produzem pela
injuncdo a seu modo de circulacdo, estipulando trajetos para a
convivéncia social com a ciéncia.

Vamos adotar, assim, a conceituacdo da autora, assumindo que: “O discurso
de divulgagéo cientifica é textualizagdo jornalistica do discurso cientifico”. Nossa
abordagem entende o que o jornalista cientifico “(...) ocupa uma posi¢cao-sujeito
especifica determinada, que nao resulta de mera soma, nem substituicdo”
(ORLANDI, 2001; p.153).

Consideramos relevante também para este trabalho uma concepcéo
consolidada por Mcluhan (1964), que aponta 0os meios de comunicagdo como
molduradores da organizacdo social, porque estruturam as relacbes espaco-
temporais, onde ocorre a conformacdo do pensamento e da sensibilidade do ser
humano. E dessa linha metodolégica que nascem importantes estudos de
comunicacdo, buscando o entendimento de como o aparecimento de uma nova
midia®, sobreposta a uma matriz pré-existente de midias, modifica as interacées

sociais e mesmo a estrutura social em vigor.

Nesse sentido, vamos adotar a conceituagdo de massmedia que Moles (1969,
p.56) define como “fluxo continuo de mensagens de toda a espécie, de todos os
sentidos, mas dirigindo sem esforco e sem duracdo fragmentos disparatados,
perpetuamente submetidos ao esquecimento”. Apesar da datacdo das reflexdes de
Moles e de Mcluhan, para este trabalho tornou-se necessario descrever a
progressdo que as teorias dos “meios de comunicacdo de massa’ tomaram nos
altimos anos, culminando, por exemplo, em concepcdes da “sociedade midiatizada”,

desenvolvidas por pesquisadores como Rubim (2006) ao defender que:

® Referimo-nos notadamente ao surgimento e consolidacdo da internet.
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[...] espetaculo, mercadoria e capitalismo estdo umbilicalmente
associados. Desse modo, a sociedade do espetaculo pode ser
interpretada como conformacdo avancada do capitalismo,como a
etapa contemporédnea da sociedade capitalista. Guardadas
peculiaridades e diferencas, a elaboracdo de Guy Debord pode ser
aproximada, como muita probabilidade, aquela trabalhada por
alguns autores contempordneos que pensam a sociedade atual
como a modalidade contemporénea do capitalismo, marcada pela
intensa presenca e convergéncia da comunicacdo, da informacéo,
das telecomunicacgdes, da informéatica e pela aceitacao de que elas
tornaram-se as mercadorias diferenciais, as zonas privilegiadas de
acumulacdo e os setores de ponta do desenvolvimento cientifico e
tecnologico dessa etapa do capitalismo (p.02).

Numa sociedade midiatizada, tentamos imaginar qual seria a parte do
espetaculo encenada pelo discurso cientifico e que papel exercem os divulgadores
das ciéncias nesse cenario dominado pelos meios de comunicacdo. A
responsabilidade social redobrada do profissional de comunicagédo no trabalho de
disseminacdo de noticias cientificas e a relacdo dos servicos de assessoria
comunicacao social dos centros de pesquisa com as fontes e com os veiculos de
comunicacdo merecem diagnéstico mais adequado para desenvolver conceituacées
apropriadas sobre a pratica de um jornalismo cientifico eticamente autbnomo e
socialmente responsavel. Ou seja, como praticar a ampla difusdo de inovacgdes,
usando o jornalismo cientifico como principal instrumento de mediacdo entre o
conhecimento cientifico e os diversos segmentos sociais. Uma responsabilidade

social que se traduz pela viabilizaco da interatividade entre ciéncia e sociedade®.

Com base na Teoria Critica, € preciso entender a funcdo monopolizadora da
fala no meio social exercida pelos meios de comunicacdo de massa. Segundo Sodré
(1984, p.25), “[...] na relacédo instituida pelos modernos meios de informacéo, falar é

um ato unilateral. Sua regra de ouro € silenciar ou manter a distancia o interlocutor”.

A midia tornou-se o elemento asseverador por exceléncia (CHAPARRO,
1987). Uma espécie de espelho tecnolégico no qual mal refletimos a realidade.
Parddia de representacdo de um discurso elaborado por multi-emissores, distribuido

por matuos canais e uma recepcdo largamente diversificada. A informacdo que

°® Na base desse conceito encontra-se a defesa de uma “Comunicacdo Publica de Ciéncia e Tecnologia”.
Lewenstein (1996) considera que o processo de alfabetizacdo cientifica pode ser avaliado em trés niveis
distintos: o pratico, o civico e o cultural. No primeiro, a ciéncia € entendida como uma habilidade préatica, um
conhecimento instrumental de como fazer as coisas. No nivel civico, a ciéncia funcionaria como um recurso
estratégico nas sociedades democréaticas. E do ponto de vista cultural, a ciéncia deve ser a perseguigao
humanistica pelo belo.
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“transmite” uma realidade, uma experiéncia ou um fato precisa ser, sociologicamente

falando, responsavel, no sentido do compromisso com sua provavel recepcao.

A responsabilidade de uma pratica jornalistica para a divulgagédo publica de
C&T carece estar intimamente vinculada a uma postura ética, tanto das fontes de
informacé&o, quanto dos canais de comunicacédo, para cumprir seu papel no fomento
de uma consciéncia critica da sociedade sobre a atividade cientifica. Uma pratica
que, segundo Gomes (2001), trata como "(...) essencial que as informacdes sobre
ciéncia e tecnologia sejam divulgadas, o que possibilita transformar esse saber

especializado em bem comum".

Tendo como base a metodologia funcionalista utilizada pela Sociologia da
cultura de massa, a responsabilidade social do jornalismo cientifico pode ser medida
pelo axioma: “guem diz o que a quem e com que efeito” (LASSWEL, 1948). Primeiro,
identificando e contextualizando esse quem (enunciador-emissor), bem como os
publicos a quem a mensagem se reporta. Neste trabalho ndo nos aprofundaremos
na questdo dos efeitos da comunicacédo cientifica, embora alguns desses sintomas
tenham sido anotados durante a andlise do discurso utilizado para esse tipo de
comunicacdo. Apesar do funcionalismo desta teoria, perceber o processo e 0s
efeitos da linguagem cientifica na producéo de relises dentro de uma estrutura como
a Embrapa nos parece um exercicio adequado na formatacdo de uma metodologia
de pesquisa que busca analisar esse tipo de fendbmeno.

Pode-se tomar como referéncia ainda, para o entendimento da questéo ética,
o diferencial estabelecido por Bordieu (1997), no caso da midia televisiva, entre a
perspectiva dos jornalistas que dao news, daqueles que oferecem views. Uma
oposicao estabelecida pelo pesquisador para diferenciar a postura dagueles homens
de imprensa que se ocupam da fabricacdo de noticias, de reportagens de

variedades, dos que se incubem em divulgar pontos-de-vista, andlises e opinides.
Medina (1982, 104) diz que:

[...] para a maioria dos operadores de cultura de massa, ha dois
‘atos de fé’ que permeiam sua atividade: primeiro que eles sdo, em
Ultima analise, os desencadeadores de certos efeitos da sociedade;
segundo, que trabalham em um produto cultural de segunda
categoria, confrontado com outros produtos culturais mais bem
conceituados na sociedade, como uma obra literaria, uma tese
sociologica, ou um objeto de arte.
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A partir dessa visao critica, tenta-se identificar e qualificar adequadamente essa
modalidade de comunicacao - 0s processos comunicacionais utilizados pelos servigos
de assessoria de imprensa dos centros de pesquisa - e sua relagdo com o0s sistemas
sociais que influenciam e pelos quais s&o influenciados, entendendo essa
comunicacdo como processo de representacdo simbdlica entre os componentes de
um sistema determinado (BERLO, [1960] 1991). Um processo que se alicerca sobre
um discurso de modernidade ditado pela exigéncia neoliberal de um "modismo
cientifico” desenvolvido para dar suporte ao poderio concentrado nas grandes
corporacgfes transnacionais, um fenémeno cultural j& devidamente indexado por uma
corrente tedrica da comunicacdo como "modernizacdo simbolica” (GUARESCHI,
1991).
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3 O JORNALISMO CIENTIFICO E A DIVULGACAO DE CIENCIAS —

Um panorama na historia.

A moderna histéria do Jornalismo Cientifico vem sendo contada ao longo dos
anos por diversos pesquisadores (LAMBERT, 1985; BURKETT, 1990; BUENO,
2000; MELO, 2004; DUARTE, 2004; ZAMBONI, 2001; MASSARANI, 2005; CALDAS,
2006; VOGT, 2006). Neste capitulo faremos um breve panorama dessa historia,
tentando descrever o estado-da-arte da historiografia sobre o Jornalismo Cientifico
(JC) associado a divulgacéo cientifica. Mais que historicizar o desenvolvimento do
processo de divulgacéo cientifica, interessa-nos entender qual o papel do Jornalismo

Cientifico como potencializador e vulgarizador do discurso cientifico.

Segundo Lima (1970; p.27), é a partir do século XV, com o surgimento das
gazettas nos portos de Veneza e em outros centros comerciais da Europa, que se
desenvolve uma modalidade de comunicacdo destinada especialmente ao mundo
dos negdcios, das transacdes comerciais e do noticiario sobre inovacdes técnicas e
cientificas. Assim, o proprio jornalismo surge da necessidade do incremento das
comunica¢cdes mercantis. Sua vinculacdo com o sistema capitalista, portanto, é

inegavel.

Para Burkett (1990, p.28), o precursor do jornalismo cientifico mundial € um
inglés chamado Henry Oldenburg, editor do primeiro periédico da Royal Society for
the Improvement of Natural Knowledge britanica, uma publicacdo intitulada

Philosophical Transactions, em marco de 1665.

A iniciativa de Oldenburg teria estimulado outras sociedades cientificas
europeéias, inaugurando as primeiras mediacdes institucionalizadas no trabalho de
divulgagéo das pesquisas cientificas naquele continente e, em seguida, nos Estados
Unidos, quando Benjamin Frankilin, fundador da Science American, relata suas
experiéncias cientificas no Pennsylvania Gazzete, em outubro de 1752. Segundo
Lambert (1985, p.07) o Journal des scavans, publicado na Franga, também a partir
de 1665, disputa com os ingleses o posto de primeira edicao cientifica no mundo.
Lambert (idem, p.08) afirma que a partir de 1700 cerca de 30 publica¢cdes destinadas
a divulgacdo médica e cientifica jA haviam se estabelecido no continente europeu.

Sobre a relacao dessas publicagdes com instituicbes mantenedoras, Lambert diz:
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O desenvolvimento de jornais cientificos e técnicos que precederam
trés séculos foi sendo concluido de forma interligada ao
estabelecimento e crescimento das sociedades de ensino e das
instituicbes profissionais [...] Mais tarde algumas sociedades
comecaram a incluir em seus jornais reportagens de investigacoes,
mesmo sem a preocupacdo de seus membros que ndo estavam
preparados nas reunides. *°

O autor classificou os jornais cientificos em duas categorias: primary journals
e secondary journals. E importante ressaltar que em ambos os modelos, as
publicacbes cientificas estiveram sempre vinculadas institucionalmente aos
organismos cientificos, notadamente inseridos em estruturas de governo. Lambert

(idem, p.17) destaca que,

O grande numero de jornais técnicos e cientificos existentes sao
publicados por diferentes organiza¢des, mantidos por sociedades de
ensino e instituicbes  profissionais dos  departamentos
governamentais, servindo a variados propdsitos. *

O tipo de jornalismo desenvolvido hoje por instituicbes como Embrapa
concentra sua comunicagdo cientifica no modelo secondary journal, tendo como
propdsito imediato a divulgacéo® das inovagdes tecnoldgicas que a empresa produz
em escala também empresarial. Lambert (idem, p.25) escreve que, "A missdo do
jornal secundério foi definida por Grogan como o ato de digerir, comentar e

interpretar a pesquisa tal qual ela foi publicada nos jornais primarios”.

Digerir, comentar e tentar interpretar o discurso primario elaborado pelos
cientistas sempre foi a missdo dos escritores de ciéncias que praticam o jornalismo.
Para os que fazem servicos de assessoria de imprensa, o trabalho de “traduzir’ o
discurso cientifico e utiliza-lo na producdo de relises é uma préatica ainda mais

mecéanica e menos literaria.

E preciso ressaltar, entretanto, que a divulgacdo cientifica surge da
necessidade de comunicacdo dos préprios cientistas. Jornalistas e outros tipos de
escritores de ciéncia s6 vdo assumir essa tarefa um bom tempo depois. Burkett

(Idem, p.48) da o exemplo de como esse processo demorou ao relatar o caso de

10 Texto originalmente escrito em lingua inglesa traduzido livremente pelo autor desta dissertagao.

" Texto originalmente escrito em lingua inglesa traduzido livremente pelo autor desta dissertagao.

2 para Epstein (2002, p.98), “A comunicacgdo da ciéncia pode ocorrer entre 0s proprios cientistas (Interpares) ou
entre os cientistas e o publico leigo (diretamente ou pela mediacdo dos divulgadores cientificos). No primeiro
caso, denomina-se comunicagdo primaria ou disseminacdo e, no segundo, comunicacdo secundaria ou
divulgacéo (vulgarisation em francés e popularization em inglés)”.
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Gerard Piel, que em 1985 se tornou presidente da American Association for
Advanced of Science, tendo passado anteriormente pela editoria executiva da

American Science.

Para Zamboni (2001, p.41), o interesse dos homens de ciéncia pela
divulgacao de suas pesquisas tem motivacdes especificas e diferenciadas do fazer
jornalistico sobre ciéncias:

No entanto, é preciso deixar estabelecido, desde ja, que, para mim,
a divulgacado cientifica ndo pertence ao campo cientifico nem a
formacdo discursiva da ciéncia. Os cientistas apropriam-se do
discurso da divulgacdo cientifica com uma certa racionalidade e
pragmaticidade cuja motivacdo deriva do modo de organizacao do
campo cientifico. Dele faz parte o interesse, a necessidade, a
pressdo por maior numero de publica¢des, por maior visibilidade nos
meios de comunicagdo, por maior prestigio nhas instituicbes de

fomento a pesquisa e de concessdo de bolsas e recursos
financeiros.

Duarte (2003, p.83) relata que:

Ainda na primeira metade do século XX servicos de divulgacdo
passaram a ser organizados em niveis federal e estaduais, com a
presenca dos chamados redatores que produziam e distribuiam
textos para a imprensa a partir de gabinetes e bureaus de imprensa
instalados em G6rgdos governamentais.

Por essa tradicdo oficialesca € que o processo de vulgarizacdo cientifica
sempre esteve atrelado as instituicbes responsaveis pelo fazer cientifico. Isso
também ocasionou no século XIX, o surgimento de uma cobertura jornalistica da
ciéncia dependente das fontes oficiais e, portanto, do discurso cientifico. Fayard
(apud Oliveira, 2005) analisou mais de 18 jornais europeus e concluiu que a ciéncia
vende como qualquer outro produto nos meios de comunicagao se for tratado de

maneira jornalistica.

3.1 O CASO BRASILEIRO — assessoria de imprensa e jornalismo em C&T

Os servicos de assessoria de imprensa, em paises como os Estados Unidos,
séo parte das atribuicbes dos departamentos de relagdes publicas das empresas. No
Brasil, a atividade encontra-se praticamente nas méaos dos jornalistas, apesar de que
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as acOes corporativistas dos sindicatos e da Federacdo Nacional dos Jornalistas

(Fenaj) ndo conseguem barrar a crescente invasdo desse nicho por profissionais de

outras areas.

Especificamente sobre essa questdo, consideramos relevante reproduzir a

conceituacdo do estudioso Mark Sommer'®, que dirige o Mainstream Media

Project™:

Para Edward Bernays, que nos anos transcorridos entre as duas
guerras mundiais inventou a arte moderna das Rela¢des Publicas
(RP) e fez dela mesma uma profissdo, "a verdade é um liquido".
Como um alquimista que fazia experiéncias com a consciéncia das
massas, Bernays fundiu os metais preciosos em estado bruto da
realidade corrente, misturou com o ouro falso do engano e das
meias-verdades e produziu fac-similes da realidade tdo bem-feitos
gue mesmo 0S céticos ja ndo podiam distinguir onde estava a
verdade e onde surgia a fraude. Bernays, sobrinho de Sigmund
Freud, tomou as revelacbes de seu famoso tio sobre a psique
humana e as aplicou a manipulagdo da psicologia das massas.
Entretanto, até o proprio Bernays ndo imaginou quao onipresentes,
penetrantes e persuasivas finalmente as RPs se tornariam.
Atualmente, constituem uma industria em nivel mundial que vale
dezenas de milhares de délares anuais e que cresce
constantemente. Muitos dos que atuam nas RPs s&o profissionais
independentes que buscam legitimamente melhorar a imagem de
seus clientes através das técnicas dos comunicados, das entrevistas
coletivas e das viagens dos autores [...] Apesar de seu nome, a
esséncia de muitas relacdes publicas empresariais ndo é publica
nem de relacdo, mas furtiva e manipuladora. Os pesquisadores
estimam que 40% do que o0s norte-americanos véem, ouvem e |[éem
em matéria de noticias sdo constituidos por comunicados de
imprensa produzidos pelas empresas de RP e editados as pressas
pelos jornalistas dos meios de comunicacdo que os recebem. Outra
porcdo substancial da informagéo consiste em materiais com vozes
e imagens ja prontas para a divulgacao, que sao fornecidos aos
meios de comunicacdo pelas mesmas empresas.

Kopplin e Ferraretto (1996, p.28), num estudo sobre a histéria do

desenvolvimento dos servi¢os de assessoria de imprensa, referem-se ao pioneirismo

de universidades americanas na divulgacao jornalistica de suas pesquisas:

As instituicbes da area cientifica e cultural também buscaram mostrar ao
publico o que acontecia em nivel interno. Isso ocorre, principalmente, depois
da criacdo de departamentos especificos nas universidades de Yale e de
Havard, respectivamente em 1899 e 1900, embora misturassem divulgacéo
de noticias com relacdes publicas.

13 Relag6es publicas, a arte de enganar as massas, artigo distribuido aos assinantes da newsletter do Inter Press
Service (IPS) http://www.ipsenespanol.net/

14 Segundo Sommer, trata-se de uma ONG com sede nos Estados Unidos, cuja intengdo seria levar novas vozes
aos meios de comunicagao.
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No Brasil, 0 JC teria nascido das m&os do jornalista Hipélito da Costa. E o que
defende Melo (2001, p.131), considerando que o primeiro inaugurava, no inicio do
século XIX, “[...] Um tipo de jornalismo enciclopédico e pragmatico, com pretensdes
de natureza civilizatéria”. Nesse periodo Hipdlito produziu relatérios de viagens que
fez aos Estados Unidos para ver in loco as inovacfes cientificas daquele pais no
ambito da agricultura. Nas “reportagens” de Hipdlito da Costa, detalhadas descri¢cdes
sobre laboratérios e campos experimentais onde as pesquisas americanas eram
desenvolvidas. O JC brasileiro € desfraldado dentro de uma perspectiva
desenvolvimentista e, por isso mesmo, com caracteristicas difusionistas. Melo (2004,

p. 316) observa que,

Durante todo o século XIX, encontramos na histdria da imprensa
brasileira evidéncias de ac¢des isoladas destinadas a registrar fatos e
a difundir inovacdes cientificas e tecnoldgicas. Coube, porém, a
Jodo Ribeiro, no inicio deste século, a iniciativa de tornar o
jornalismo cientifico uma atividade regular na imprensa da capital do
Império.

Melo (idem, ibidem), comprovando um consenso entre os pesquisadores do
JC, assegura que o grande precursor do jornalismo cientifico brasileiro teria sido

José Reis:

[...] ndo obstante José Reis identifique o nascimento do Jornalismo
Cientifico na agcdo de cientistas, que no inicio do século XIX
ocuparam colunas de jornais e revistas para popularizar
conhecimentos novos, na verdade coube a ele proprio tornar esse
trabalho permanente em nossa imprensa.

Duarte (2004, p.18) defende a idéia de que o JC teria surgido no pais como

uma ferramenta especial de difusdo para o fomento do negdécio agricola:

Métodos de producéo incipiente, muitos produtores recém-chegados
da Europa e a existéncia de areas de producdo recém-abertas
estimulam a oferta deste tipo de informagdo. A agricultura é forca
econdmica superior e interessa ao leitor de gazeta.

Kopplin e Ferraretto (idem, p.29) referendam a tese de que, na sua génese, 0
jornalismo praticado pelas assessorias de imprensa funcionou como popularizador

difusionista das inovac¢des surgidas no mundo rural:

33



PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO
Linguagem cientifica e tecnoldgica no jornalismo da Embrapa: Anotag¢Ges sobre discursos no relise difusionista

Enquanto isso, no Brasil pré-industrial, sdo estruturados dois
parentes proximos dos atuais servicos de A.l: o Servico de
Informacdo e Divulgacdo do Ministério da Agricultura, misturando
divulgagdo e comunicagdo institucional; e o Departamento de
Relacbes Publicas da The S&o Paulo Tramway Light and Power,
gue objetivava dar informag¢des ao publico.

Monteiro (2003, p.162) acredita que no Brasil uma relacdo mais consequente
entre ciéncia e imprensa sé vai ocorrer de fato a partir dos anos 70. E nessa época
(1974) que acontece em Caracas, na Venezuela, o 1°. Congresso Ibero-Americano

de Jornalismo Cientifico. Para a autora, que ja coordenou a Assessoria de

Comunicacéao Social da Embrapa,

A década de 80 marca o inicio da cobertura sistemética do setor
cientifico brasileiro pelos meios de comunicacdo de massa, segundo
constata o relatério da Comissao Parlamentar Mista de Inquérito,
instalada em 1991 para investigar as causas e as dimensdes do
atraso tecnoldgico nos processos produtivos da indastria brasileira,
e nos processos de geracao e difusdo de tecnologia nos centros de
pesquisa e instituicdes de ensino e pesquisa do Brasil.

Para destacar a importancia do acesso dos cidadaos ao progresso cientifico,
0 pesquisador espanhol Manuel Calvo Hernando apelou certa vez para o 27° artigo

da Declaracéo dos Direitos Humanos®. Hernando (2005)* fala com otimismo sobre

o papel do jornalismo cientifico na midia contemporéanea,

"Se a ciéncia e a tecnologia tém uma influéncia crescente e decisiva
na nossa vida cotidiana, e se os meios de comunicacdo devem refletir
e informar sobre esta vida cotidiana, parece que a concluséo é clara:
o Jornalismo Cientifico é chamado a ser uma das estrelas
informativas do nosso tempo mais carregada de conteldo e... de
emocao, porgue comunicam a todos 0s descobrimentos que estdo

mudando as vidas e a estrutura social de uma parte da humanidade.

A importancia do noticiario cientifico e tecnoldgico continua atraindo cada vez
mais pesquisadores do jornalismo. Massarani (2005) analisou 330 matérias sobre
“organismos geneticamente modificados” (OGM's) publicados em 2003 nos jornais
O Globo e Folha de S. Paulo. A pesquisa revelou que naquele periodo a influéncia

das fontes vinculadas ao governo era bem consideravel:

1% “Toda pessoa tem direito a tomar parte livremente na vida cultural da comunidade, a gozar das artes e a
?Garticipar no progresso cientifico e nos beneficios que dele resultem”.

Palestra proferida em Granada para uma platéia na Conferencia de abertura durante o Il Congreso
Iberoamericano de Comunicacién Universitaria y | Reunién Iberoamericana de Radios Universitarias. Texto
disponibilizado em meio eletrénico sem numeragéo de paginas.

Texto original em lingua espanhola traduzido livremente pelo autor desta dissertagdo.
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Um quinto das matérias publicadas pelo O Globo foram localizadas
na secdo de ciéncias, entretanto cerca de 35 por cento sujam na
secdo de “noticias nacionais” e 14 por cento em secdes dedicadas
aos assuntos econdmicos. O quadro é muito diferente para a Folha
de S. Paulo: 63 por cento das matérias foram publicadas nas secfes
dedicadas a economia, cerca de 10 por cento na sec¢do de ciéncias
e cerca de 5 por cento no suplemento destinado a agricultura [...]
Uma parte significante das fontes considerada pelos jornalistas séo
representantes governamentais (63 por cento na Folha de S.Paulo e
59 por cento em O Globo) (MASSARANI, 2005, p.04). '8

A investigacao de Luisa Massarani comprova a previsdo de Calvo Hernando.
E crescente a influéncia do campo cientifico e tecnolégico no noticiario brasileiro.
O que tentamos mostrar aqui € que muito dessa insercédo da divulgacéo cientifica na
midia se deve ao trabalho cada vez mais sofisticado dos jornalistas em assessorias
de imprensa dos institutos de pesquisa.

E facil perceber que o sucesso da divulgacdo cientifica sempre esteve
vinculado ao desenvolvimento sisteméatico dos servicos de assessoria de imprensa e
relacdes publicas, principalmente no que diz respeito ao fazer cientifico de 6rgéos
vinculados ao poder publico.

Para Bueno (1989, p.74), no Brasil, os servicos de assessoria de imprensa so
comecam a se desenvolver de forma profissional no inicio dos anos 80, mesmo
admitindo que a atividade tenha sido inaugurada no pais com o surgimento das
industrias automobilisticas,

Seja pela profissionalizacdo que ocorre nas suas atividades, seja
pela implantacéo de politicas de relacionamento com os veiculos [...]
ou ainda pela superacdao de algumas incompreensdes que so6
persistem em setores pouco esclarecidos.

No Brasil, diferentemente de outros paises, 0s servicos de assessoria de
imprensa tornaram-se uma atividade quase que exclusiva de jornalistas
profissionais. Duarte (2004, p.34) destaca a versatilidade do jornalista brasileiro

como principal motivo da hegemonia destes profissionais no mercado:

8 Texto original em lingua inglesa traduzido livremente pelo autor desta dissertacao.
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A migracdo de jornalistas para areas diversificadas ocorreu pela
acdo competente em assessorias no campo de trabalho surgido
particularmente na década de 1980 quando o uso da informacgéo e o
estabelecimento de relacionamentos adequados (ndo apenas com a
imprensa) passaram a ser estratégicos para as organizacfes
brasileiras. As “assessorias de imprensa” tornaram-se entdo o
embrido de estruturas de comunicagdo que fornecem uma grande
diversidade de produtos e servicos. E estéo, ainda na forma original
ou ampliada, no Legislativo, Executivo, Judiciario (a nivel federal,
estadual e municipal), em empresas publicas, privadas (inclusive
alguns veiculos de comunicagéo), terceiro setor, em universidades,
nas Forgas Armadas, sindicatos, entidades de classe, apoiando
pessoas fisicas (artistas, esportistas, politicos).

3.2 ADIVULGACAO CIENTIFICA NA EMBRAPA

Duarte (2003, p.235) resgatou histérias importantes da fundacdo da

assessoria de comunicacdo da Embrapa. Ele conta, por exemplo, que

O primeiro jornalista a atuar na Embrapa foi Fernando Luz,
contratado pelo presidente José Irineu Cabral, ainda em 1973,
guando a empresa foi criada. Ele trabalhava no jornal O Estado de
Sao Paulo e cobria 0 Ministério da Agricultura [...] Fernando Luz, nos
primeiros meses, acumulou atividades na Embrapa com o trabalho
no jornal. A Empresa estava sendo estruturada, e a divulgacédo de
convénios, inauguracoes e atos administrativos tornar-se-iam rotina.

O autor (idem, p. 236) considera que foi com a proximidade do fim do regime

militar no pais que a Embrapa reforcou sua comunicacéo institucional:

[...] a area de comunicacdo ganhou mais importancia a partir de
1979, com Eliseu Alves na Presidéncia. Ele percebia o ocaso do
Regime Militar e externava na Embrapa a preocupacdo de que seria
necessario prestar contas a sociedade.

Num determinado momento do seu relato, Duarte (Ildem; p.239) conta como a
Embrapa conquistou espaco paulatinamente em grandes veiculos midiaticos, a

exemplo do Globo Rural, da Rede Globo de Televisao:

Na primeira edi¢cdo do programa ja havia uma matéria sobre o Centro
Nacional de Pesquisa de Cerrados. O editor Humberto Pereira, em
suas férias, ainda no primeiro ano do programa, visitou varios centros
de pesquisa por conta propria. O resultado desse relacionamento foi
que a Embrapa, praticamente todo domingo, estava presente em um
programa da Rede Globo de Televisdo e, por meio do Globo Rural,
pela primeira vez, foi apresentada com regularidade na midia, unindo
divulgacao institucional e de tecnologias.
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Segundo Duarte (2000, p. 08), os centros de pesquisa da Embrapa so
comecaram a contratar jornalistas a partir do inicio da década de 80. Os
profissionais de imprensa, recém-chegados a estatal seriam instalados nos setores
de difusédo e transferéncia de tecnologia, onde aconteciam as atividades de extensao
e comunicacao rural. Esse quadro so foi alterado a partir de 1994, com a criacédo de
setores especificos responsaveis apenas pelos servicos de assessoria de
comunicacdo. Duarte (Idem) observa que, apesar de a Embrapa ter mudado sua
postura em relacdo a contratacdo de profissionais para lidar com 0 processo
comunicativo, ainda n&o internalizara institucionalmente a importancia dos
profissionais do jornalismo, sonegando uma nomenclatura mais apropriada a funcao

gue estes profissionais desempenham nas unidades de pesquisa:

Na empresa, entretanto, formalmente ndo existem assessorias de
imprensa, assim como o cargo de jornalista, ja que o profissional é
contratado como Técnico Especializado em Comunicagcdo Social.
Apesar disso, na pratica, o jornalista é responsavel principalmente
pela divulgacdo das atividades e resultados de pesquisa da
empresa, via assessoria de imprensa e producdo de publicagbes
jornalisticas. A sua contratacdo, nao significou a plena utilizacao
deste profissional, inclusive pelas grandes dificuldades de trabalho.
(Heberlé , Embrapa 1986 e 1994 ), o que parece estar melhorando,
se ndo nos niveis desejados, pelo menos na conscientizacdo da
empresa para com a importancia da comunicacdo . Uma das
consequéncias o € o aumento no numero de profissionais. De 12
jornalistas em 1986, incluindo os da Sede, a Embrapa dispunha em
julho de 1995 de 28 jornalistas, distribuidos em 23 dos seus 37
centros de pesquisa.

Em meados da década de 90 do século XX, a Embrapa deu inicio a
formulacdo de uma politica de comunicacdo para coordenar suas atividades de
divulgacdo sistematica. O esforco da empresa nessa area € reflexo de uma
tendéncia crescente nos organismos governamentais, desencadeada com o0
desenvolvimento da chamada “Sociedade da Informac&o”. Silva (2002) analisou o
desempenho das assessorias de imprensa da estatal do Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento. O trabalho aponta questdes do paradigma
comunicacional vivido pelos jornalistas que assessoram a empresa na era

tecnoldgica,

37



PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO
Linguagem cientifica e tecnoldgica no jornalismo da Embrapa: Anotag¢Ges sobre discursos no relise difusionista

Se a divulgagdo agropecuaria nas midias convencionais ocupa
ainda um espaco pouco privilegiado, e se esse tipo de comunicacdo
ainda encontra sérias barreiras no que tange, principalmente, a sua
audiéncia, com o surgimento de uma midia, cujas principais
caracteristicas é a disponibilizacdo de seus contetdos online e a
"digitalizacdo" das audiéncias, a comunicacao rural se depara com
sua efigie mais medonha: a distribuicio em tempo real das
informacdes. As diversas possibilidades de interacdo rapida entre os
principais atores do processo comunicacional tornou essa
modalidade de comunicacdo tanto mais democratica, quanto mais
exclusora. (SILVA, 2002, p.8).

O jornalista Alberto Dines revela uma viséo “otimista” na relacdo Assessorias
de Comunicacdo X Imprensa, quando jornalistas dos dois campos contribuem
reciprocamente em coberturas comuns. Dines (apud DUARTE, 2003) cita o caso de

matérias pautadas pela assessoria da Embrapa:

O jornalista ndo pode ser nem pode pretender a onipoténcia, a
onisciéncia ou a onipresenca. Ele ndo pode tudo, ndo sabe tudo e
nao pode estar em mais de um lugar ao mesmo tempo. Mas tem
condicbes de superar as limitagcbes recorrendo a referéncias
informativas, apoio técnico ou mesmo suporte logistico (com o
imperioso registro na matéria). Exemplo hipotético: a admiravel
Embrapa (que acompanho h& duas décadas na condicdo de
ruralista-sonhador) quer mostrar a sociedade brasileira sua
producao fitoterapica 14 nos cafundés da Amazobnia. SO ela tem
condicbes de fornecer ao repo6rter o background cientifico,
transporte aéreo-hidroviario e, eventualmente, material televisivel

sobre outras experiéncias em outros locais, no Brasil ou exterior.
Esse ndo é um exemplo gratuito. Os temas pautados pelos profissionais da
Embrapa tornaram-se referencia nas redagbes mais importantes do pais. Duarte
(2000) entrevistou editores e tomadores de decisdo dos principais veiculos
nacionais, sobre a cobertura agricola, tecnoldgica e cientifica: Folha de S. Paulo, O
Estado de S. Paulo, O Globo, JB, Jornal de Brasilia, O Popular-GO, Jornal do
Tocantins, Estado de Minas, Programa Globo Rural (TV Globo - SP), Editoria de
Agropecuaria (Gazeta Mercantil - SP), Revista DBO Rural (S&o Paulo), Zero Hora —
RS, Correio do Povo — RS, Revista A Granja-RS, Revista Globo Rural (Sdo Paulo),
Revista Manchete Rural (Rio de Janeiro), recebendo respostas positivas e elogiosas

em relagdo a performance dos jornalistas assessores de imprensa da estatal.
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Os gatekeepers, em sua grande maioria, utiizam com freqiéncia o apoio
das assessorias de imprensa para o desenvolvimento do trabalho e as
consideram importantes como fonte de informacéo para saber o que ocorre
nas instituicdes publicas ou privadas. A partir da avaliagéo dos gatekeepers,
a participacéo das assessorias de imprensa como origem do material ou da
pauta aproveitada nas edicdes esta em média ao redor de 23%. Dois
entrevistados estimam em 40% e outros dois em 5%. Entre os demais que
fizeram a avaliacéo, o indice é sempre estimado em, no minimo, 15% [...] O
conceito positivo € expresso por frases como “Sem divida, é uma instituicéo
extremamente séria [...] a maior referéncia. [...] Os técnicos sdo muito
honestos, divulgam tecnologia [...] Ninguém nunca veio vender uma
demanda duvidosa. Entdo, que beleza!”; “sempre foi uma instituicdo de
prestigio, ainda hoje”; “Responde as necessidades da agropecuaria’; “Pena
que a sociedade nao saiba o que faz”; ou “E uma das poucas empresas
publicas que funciona. Tem alta respeitabilidade” (DUARTE, 2000; p.10).

Neste trabalho, tratamos a Divulgacdo Cientifica (DC) como uma grande
articulagéo dos escritores de ciéncia para a popularizagdo de assuntos relativos ao
desenvolvimento cientifico, desde as comunicac¢des primarias (interpares), passando
pelos servicos de assessoria de imprensa ligados aos centros de pesquisa, até o
jornalismo cientifico propriamente dito, exercido por jornalistas profissionais ou
especialistas (colaboradores). Imaginamos a DC como uma espécie de sistema de
divulgacdo mais ampliado, alimentado por atividades diversas de comunicagao

social (figura 02).
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Divulgacéao
Cientifica

_—

» Jornalismo Cientifico

Assessoria de Imprensa

FIGURA 02: Sistema de Divulgacao Cientifica de base midiatica.

A base tedrica para a proposicdo de um Sistema de Divulgacédo Cientifica
(SDC) podera ser encontrada na Teoria Social dos Sistemas, desenvolvida por
Niklas Luhmann®®. Partindo dessas idéias percebe-se que o SDC viabiliza trocas de
informacdes entre os subsistemas que o compdem (leia-se jornalismo cientifico,
assessoria de imprensa etc). A esse movimento Luhmann chama de “acoplamento
estrutural”. Os sistemas se ‘“irritam” mutuamente. Entenda-se por irritacdo o
processo em que 0S sistemas se auto-estimulam, se auto-provocam. Segundo
Marcondes Filho, eles realizam uma selecdo de uma parte discreta em outros
sistemas por onde fariam o acoplamento de suas estruturas. Cada sistema
manifestaria em sua estrutura uma espécie de fissura. Sdo as fissuras estruturais
dos sistemas que permitiriam 0s sucessivos acoplamentos sistémicos. Dessa forma,

as irritacOes se tornariam as condicdes estruturais para que cada sistema produza e

' No Brasil, 0 principal divulgador das idéias de Luhmann é o professor Ciro Marcondes Filho (USP) organizador
do livro A realidade dos meios de comunicacdo, a primeira obra do pensador alemdo traduzida no Brasil.
Marcondes Filho, no seminéario “Desafios para uma teoria da Comunicagdo”, promovido pelo PPGCOM no inicio
de marco de 2006, diz que Luhmann é um defensor contemporaneo da Teoria dos Sistemas, desenvolvida
inicialmente por Talcott Parsons. E com base numa acepcéo critica da Teoria dos Sistemas que Luhmann vai
investir num “construtivismo radical”, cuja filosofia esta baseada na idéia de que todo conhecimento é construido.
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amplie sua informacéao interna. “A absorcao das irritacdes provoca internamente um

aumento de complexidade”, diz Ciro Marcondes.

Nas condi¢cdes do SDC as irritagdes sociais partem em mao dupla, tanto no
sentido ciéncia>midia, quanto na direcdo midia>ciéncia. Na verdade, o que sucede
em qualquer sistema de comunicacdo € a troca, a permuta, o cambio entre os
componentes do sistema e seus subsistemas. O que propomos nesta dissertacéo &
exatamente analisar o modo como as linguagens da divulgacdo cientifica se
articulam para fazer funcionar o SDC. Especificamente a linguagem dos relises de
C&T da Embrapa.

Nessa logica é que se pode vislumbrar a trajetéria da noticia cientifica, que se
origina inteiramente no campo cientifico, recebe uma espécie de découpage pelos
jornalistas a servico das instituicbes de pesquisa (como Embrapa), e acabam
publicadas no noticiario midiatico, editadas ou ndo pelos gatekeepers® nas

redacoes.

Por outro lado, o noticiario sobre C&T acaba, de certo modo, realimentando a
comunidade cientifica com as interpretacdes que faz dos resultados das pesquisas.
O papel daqueles que atuam entre os cientistas e os jornalistas também merece

observacao especial.

O jornalismo praticado hoje pela Embrapa € um dos principais suportes ao
jornalismo cientifico brasileiro nas reda¢cfes da midia tupiniquim. Um jornalismo que
acompanha as mudancas linglisticas e tecnolégicas promovidas pelo sistema
midiatico nacional. Um modelo de assessoria de imprensa moderna na forma e
arcaica na abordagem enunciativa, herdeira de uma discursividade difusionista
inaugurada com a criagdo da estatal no inicio da década dos 70, em plena era verde

oliva.

20 Traquina (2004, p.150) diz que nessa teoria “(...) o processo de producdo da informacéo é concebido como
uma série de escolhas onde o fluxo de noticias tem de passar por diversos gates, isto é, ‘portdes’ que ndo sao
mais do que areas de decisdo em relagdo as quais o jornalista, isto € o gatekeeper, tem de decidir se vai
escolher essa noticia ou ndo. Se a deciséao for positiva, a noticia acaba por passar pelo ‘portdo’; se nao for, a sua
progressao é impedida, 0 que na pratica significa a sua ‘morte’ porque significa que a noticia ndo sera publicada,
pelo menos nesse 6rgéo de informagao”.
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4 A HEGEMONIA DISCURSIVA DA CIENCIA

Teoricamente buscaremos criar uma analise epistemolégica de como se
constréi socialmente a hegemonia do discurso cientifico. Para tanto, precisamos ter
bem claro que se trata de uma questdo baseada naquilo que Orlandi (1987)
classificou como “matrizes de sentido”, a saber: a constituicdo, a disputa e o
exercicio do poder (por hegemonia) e o discurso cientifico contemporaneo e suas
estratégias para a manutencdo do monopolio da fala no ambiente midiatico. De
poder e de ciéncias é a fronteira epistemolégica onde se buscam pistas para
entender melhor os processos de constituicdo de um discurso permeado por uma
heranca ideoldgica capitalista, tendo os meios de comunicacdo social como
superficie, plataforma, veiculo e reflgio dos enunciados produzidos pelo campo
cientifico. Dessa forma, nos damos a tarefa de, a partir dos aportes teéricos e
metodoldgicos previamente eleitos, desenvolver uma investigacdo que tem por foco
a textualizacdo de um discurso cientifico gerador de conhecimento (e de sentidos),

divulgado com amplitude pelo sistema midiatico nacional.

Historicamente, segundo Medina (1982, p.100), o saber cientifico,
materializado nos documentos impressos, revistas, artigos etc. circulava de forma
precéria e restrita nos “clubes da ciéncia”, nos espacos académicos, entre 0s
literatos e intelectuais avulsos. Era o periodo de gestacdo da racionalidade técnica®,

gue ainda nao tinha condi¢cdes conjunturais de qualquer pretensdo hegemonica.

Bachelard (1977, p.12) vai lembrar que:

O pensamento cientifico ndo pode achar suas formas rigidas e
multiplas nessa atmosfera de solidao, nesse solipsismo que é o mal
congénito de todo idealismo. O pensamento cientifico precisa de
uma realidade social, o assentimento de uma grei fisica e
matematica.

Gadamer (1983, p.10) faz coro com seus colegas epistemdlogos, ao

reconhecer as implicancias entre ciéncia e capitalismo:

2l Estamos adotando o entendimento de “racionalidade técnica” elaborado pelo pensamento frankfurtiano,
principalmente em textos como “A industria cultural — O lluminismo como mistificagdo de massas”, de Max
Horkheirmer & Theodor W. Adorno. Gallimard, Paris, 1974.
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[...] € como se, atualmente, a humanidade estivesse disposta a
aceitar sua propria limitacédo e, apesar da particularidade insuperavel
do saber da ciéncia, encontra satisfacdo em seu progresso e no
crescente dominio da natureza. Até aceita o fato de que, com o
crescente dominio da natureza, o crescente dominio do homem
sobre o homem nao s, ndo diminui, como também, contra todas as
expectativas, € cada vez maior e chega a ameacar internamente a
liberdade.

Ainda nos remetendo a questdo da formacgédo e circulagdo do conhecimento e
mais ainda, sobre as idiossincrasias entre a cientificidade do jornalismo e da propria
ciéncia, tenderiamos a concordar com Meditsch (1992), ao definir o primeiro como o
“patinho feio do conhecimento”. Mas o autor aposta na hipdétese de que tanto a
ciéncia quanto o jornalismo estdo assujeitados pelo capital: “Ciéncia e Jornalismo
sao formas sociais de conhecimento, desenvolvidas e condicionadas historicamente

pelo desenvolvimento da sociedade industrial capitalista” (p.54).

N&o queremos repetir a falacia ideoldgica que prega que “a ciéncia ndo passa
de um discurso”, concordando com o pensamento de Possenti (2002, p.236),
quando observa que “[...] para alguns, também, o fato da ciéncia ser um discurso
imediatamente implicaria que ela ndo é cientifica”. Aqui vamos seguir a proposi¢ao
foucaultiana, admitindo a idéia de que a historicidade (o correr das eras) € de uma
certa forma determinante do reconhecimento de cientificidade de certos
acontecimentos cientificos. Foucault et al (1971,p.34) defende que,

A ciéncia ndo tem normatividade nem funciona efetivamente como
ciéncia numa época dada, segundo um certo nimero de esquemas,
modelos, valorizagbes e cddigos, é um conjunto de discursos e
praticas discursivas muito modestas, perfeitamente enfadonhas e

guotidianas, que se repetem incessantemente.

A questéao relacionada a dicotomia ciéncia X verdade tem tomado boa parte
das discussoes tedricas, notadamente a vertente de analise da linguagem cientifica.

Possenti (idem, p.238) vai dizer que,

[...] as andlises discursivas podem mostrar que € equivocado
identificar “cientifico” e “verdadeiro”. O que faz com que um discurso
seja cientifico ndo é o fato de que ele diz verdades, assim como o
gue faz com que um discurso néo seja cientifico ndo é o fato de que
ele ndo diz verdades. E perfeitamente possivel haver enunciados
falsos que sejam cientificos e enunciados verdadeiros que nao o
sejam. O critério de cientificidade de um enunciado ndo é a verdade
da proposi¢édo que ele veicula, mas seu sistema de produgéo [...]
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0 que distingue os enunciados cientificos dos néo cientificos sédo
suas condicdes de producéo.
Resta-nos perceber qual o sistema de produgcdo da divulgacdo cientifica

nacional. Qual o papel do jornalismo nele? Em que condicéo se dard a producéo em
larga escala de relises pelo sistema de divulgacdo das empresas de biotecnologia,
como Embrapa? Perguntas epistemoldgicas em busca de respostas evidentes.
Respostas que tentaremos encontrar analisando o funcionamento desse sistema,
com a visdo privilegiada por fazer também parte dele. Utilizando um conceito de
cosmovisdo? (GUARESCHI, 2005), observaremos algumas movimentacGes desse
sistema, tendo como fio condutor a linguagem. O autor destaca que: “[...] muito mais
entre os humanos, onde se criaram, e ainda se criam, instrumentos sofisticados de

comunicacgdo. O mais significativo deles é a prépria linguagem” (p.82).

Estaria na génese do jornalismo os primeiros movimentos de popularizacao
dos saberes cientificos. E no campo midiatico que a cientificidade, assim como todas
as outras manifestacbes do espirito humano, busca a viabilizacdo de suas
propostas, o reconhecimento de sua factualidade e de sua centralidade.

Propondo-se um entendimento de jornalismo, numa perspectiva da Sociologia
do Conhecimento, podemos utilizar a definicdo dada por Marocco e Berger (2005,
p.05): “[...] uma instituicdo singular de observacéo e classificacdo das coisas que
passam na realidade”. Com esse conceito, € de se perguntar, como € classificado,
encaixado, arquivado aquilo que passa na realidade cientifica nacional pelos 6rgaos

de imprensa deste pais?

Se o0 saber € um objeto de valor importante, € legitimo que os engenheiros
desse produto cultural (diretamente ou através de seus assessores) procurem, com
0 maximo de eficacia, divulgar sua existéncia e suas benesses para a sociedade. O
desenvolvimento dessa discursividade estd na base das necessidades de auto-
sustentabilidade de qualquer movimento humano em sociedade. Com a ciéncia néo

poderia ocorrer de outra forma.

Jornalistas e cientistas buscam uma mesma finalidade em seus métodos:
objetividade e precisdo (LEWENSTEIN, 2001). Para o jornalismo, ainda € necessario

ressaltar que “objetividade” ndo é sinbnimo de “neutralidade”. Estaria mais vinculada

2 Os elementos da cosmovis&o s3o: a) concepcédo de ser humano; b) valores; c) tipo de sociedade e d) condutas
e relagdes. (cf. GUARESCHI, 2005, p.51),
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a idéia de que cada texto jornalistico tem um objetivo, conceitual e ideoldgico.

Imaginamos que para a ciéncia, vale a mesma regra.

4.1 A CENTRALIDADE BIOTECNOLOGICA

Jornalistas assessores de imprensa tornaram-se operadores por exceléncia
de um discurso ideoldgico, construtor da realidade. Sob o manto da ideologia, o
discurso sobre a biotecnologia ofertado pelos assessores de imprensa da Embrapa
se vé impregnado pelo fascinio com as recentes experiéncias decorrentes da nova
metodologia. Esse fascinio acaba comprometendo, por tabela, também o noticiario
cientifico que se alimenta da divulgacao institucional de institutos de pesquisa que

usam a biotecnologia.

O discurso sobre biotecnologia reflete, assim, o processo de ideologizacéo
porque passa o fazer cientifico contemporaneo. O discurso biotecnolégico, com
génese no campo cientifico (discurso-fonte)??, marcaria os enunciados jornalisticos
(discurso-usuario)®* sobre ciéncia, num processo de monopdlio semantico

determinado pela ideologizacdo da ciéncia e da técnica.

A exemplo do entendimento de Zamboni (2001), compreenderemos aqui O
discurso jornalistico sobre C&T como um universo enunciativo composto por
“discursos de transmissao de informacdo”. Para Mannheim (1972, p.111) “[...] torna-
se imperativo, no atual periodo de transicéo, fazer uso do crepusculo intelectual que
domina nossa época e no qual todos os valores e pontos de vista aparecem em sua
relatividade original”. Noutras palavras, para cada periodo historico, sua respectiva
racionalizacdo cientifica. O discurso biotecnolégico monopoliza a racionalizacao
cientifica, principalmente no campo das ciéncias da natureza (biologia, agronomia, e

todo o campo biomédico).

Na imprensa nacional, o discurso sobre a biotecnologia se vé impregnado
pelo fascinio com as recentes experiéncias decorrentes da nova metodologia
cientifica. Como se apenas por se tratar de um assunto biotecnolégico a pauta ja

estivesse garantida. Parte desse discurso comecaria a ser formulado bem antes do

2% Utilizamos o termo “discurso-fonte” para nos referirmos ao que GOMES (2000) nomeia como “texto-
fonte”.

% 0 termo “discurso-usuario” é usado para referir a retextualizagdo de um discurso que faz uso de
determinado texto-fonte.
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relise, numa fase que poderiamos nomear de pré-noticia. Jean Perrin (apud
BACHELARD, 2000; p.121) lembra que “[...] todo conceito acaba por perder sua
utilidade, sua propria significacdo, quando nos afastamos pouco a pouco das
condi¢cdes experimentais em que ele foi formulado”. Certamente o conceito de
biotecnologia passa também por esse esvaziamento de sentido. Grosso modo,
“biotecnologia” significaria estudos de técnicas para reproducdo de vida. Hoje o
termo parece estar mais vinculado a um emaranhado de técnicas para a

reprodutibilidade industrial (e, portanto, capitalista) de organismos Vivos.

O saber cientifico acaba sendo difundido através de um determinado discurso
agendado no noticiario. Um agendamento discursivo e também ideoldgico. Gregolin
(2004, p.19) defende que “[...] o discurso cientifico &, inexoravelmente, um lugar
onde se entrecruzam filiacbes a memoérias e retomadas que sempre deslocam

sentidos”.

Tais deslocamentos poderiam se concentrar na origem dos discursos
cientificos. E nesse momento em que surgem as interdiscursividades, misturando o
cientifico ao econdmico e ao politico. Embaralhando o jogo discursivo da ciéncia. Dai
pode-se idealizar as fungbes que desempenhariam esses deslocamentos na
producdo de sentido do discurso cientifico, numa superficie textualizada pelas
matérias jornalisticas da cobertura de ciéncia da midia contemporéanea. Midia, por

sua vez, alimentada pela oferta agressiva do relise institucional.

Deslocamentos de sentido que apontam para rupturas de uma discursividade
linear e homogénea do discurso cientifico. A inata interdiscursividade jornalistica
expbe uma caracteristica epistemoldgica de aproximacdo e distanciamento de
sentidos, produzindo efeitos de sentidos sustentados pelas condicbes de producéo,

circulacao e leitura das formacdes discursivas peculiares ao discurso cientifico.
Segundo Gomes (1995, p. 42),

[...] pelo menos teoricamente, o jornalista especializado em ciéncia é
capaz de ‘traduzir’ o discurso do cientista para os cidaddos comuns.
Obtém-se essa ‘traducao’ a partir de transformacgdes linguisticas nos
niveis local e global. Na realidade, trata-se de uma traducéo
intralingliistica ou retextualizagéo.

A autora emprega o0s termos “transformacdo”, “transposicdo” e

“retextualizacao” quando se refere a passagem do texto da entrevista realizada com
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cientistas para matéria jornalistica. Outros teodricos de AD utilizam simplesmente a
idéia de atualizagéo discursiva. De qualquer forma o sentido € 0 mesmo: 0 processo
pelo qual determinado discurso passa de uma matriz de sentido para o que

passamos a classificar como re-apresentacdo em um novo discurso-usuario.

A partir das conceituacdes de Althusser® (1970) vamos entender o processo
jornalistico industrial como parte dos contemporaneos “aparelhos ideolégicos do
Estado”, E nessa concepcdo perceber parte do processamento simbodlico da
construcdo de realidade a partir da formacgao discursiva da ciéncia.

Consideremos ainda a centralidade midiadtica e sua determinacdo dos
formatos discursivos no jornalismo. O sujeito do discurso de divulgacéo cientifica
adotou uma estratégia discursiva difusionista, com uma intencionalidade claramente
vinculada a busca de uma hegemonia na fala social. Fiorin (1990; p. 176) nos lembra
que “[...] O discurso liberal erige-se como unico e, por isso, € um discurso narcisico
na medida em que afirma a identidade e nega a alteridade [...]. No modelo
difusionista de jornalismo cientifico a unicidade de sentido na formacg&o discursiva
ignora a possibilidade dialégica na comunicacdo sobre ciéncia, como se o publico
receptor ndo pudesse ser encarado como o Outro no processo comunicativo,

denotando o modelo unidirecional da discursividade cientifica na midia.

Antes de vislumbrarmos uma apropriagdo funcionalista da discursividade
cientifica, optemos pelos pressupostos de um assujeitamento dos enunciadores do

discurso cientifico, recorrendo a Foucault (2001, p.27), que lembra que,

Desde o século XVII, essa funcdo nao cessou de se enfraquecer, no
discurso cientifico: o autor sé funciona para dar um nome a um
teorema, um efeito, um exemplo, uma sindrome.

Na relacdo sujeito-objeto comunicacionais, ha que se considerar a pertinéncia
de uma ligacao fetichizada, muitas das vezes quando os discursos da manifestacéo
simbdlica dos objetos comunicacionais se sobrepdem ao discurso préprio do sujeito.
E com um ideal positivista de ciéncia com que estamos lidando. Esse objeto se
imp0Oe relacionalmente nos momentos de visibilidade comunicacional. O saber e o

sujeito do saber, eis o confronto epistemoldgico que se configura.

5 O conceito althusseriano cabe bem para o aparato midatico de um modo geral. A midia nada mais
€ do que o moderno aparelho ideoldgico, ndo s6 do Estado, mas do conjunto das corporacdes, das
sociedades anf6nimas e dos grupos politicos.
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Nesse sentido, o papel dos sujeitos deste problema (divulgacdo cientifica)
acaba sendo menosprezado em relacdo ao papel do condicionamento histérico,
econdmico e social que envolve o fazer cientifico e sua midiatizagédo. A disputa pela
hegemonia discursiva ndo estaria sendo conduzida pelo sujeito centrado dessa
discursividade, mas pela memoéria discursiva construida ao longo da historia das

ciéncias, do jornalismo e do capitalismo.

Os enunciados produzidos pelos agentes da chamada industria cultural (e
aqui incluimos os servicos de assessoria de imprensa) sdo o objeto da presente
pesquisa, para onde concentramos nosso esforgco epistemoldgico, buscando
enxergar o desenvolvimento das discursividades, numa espécie de melhoramento
sistémico/genético discursivo. Nesse meio de cultura® podem-se verificar os
percursos das construcdes discursivas e os efeitos da memoria discursiva no corpus
comunicacional em andlise?’. O gene discursivo inaugural é carregado de codigos
simbdlicos pré-determinados, da mesma forma que herda um desenho ideolégico a
partir das filiacdes discursivas de que foi gerado. Essa heranga discursiva € o que
move de modo subjetivo as discursividades institucionalizadas (como o discurso de
divulgacdo cientifica da Embrapa) para a disputa hegemodnica no campo da

construcéo do real.

Gaia (2006, p.03) corrobora com a idéia da intencionalidade de hegemonia

discursiva ao dizer que:

Polifénico por exceléncia — ja que costuma apresentar mdultiplas
vozes sociais —, o discurso jornalistico tende a se filiar a formacdes
discursivas hegemonicas, questdo que o analista hdo pode ignorar.
O termo hegemonia, desenvolvido por Gramsci, traduz a idéia de
gue uma classe mantém seu dominio ndo sé pela coersdo, mas por
saber tornar gerais seus interesses particulares [...]

O discurso biotecnolégico pretende-se hegemonico no espaco midiatico a
partir de uma imposicdo oriunda de um campo ndo ontologicamente cientifico.
Heterogeneidade, interdiscursividade e representacdo heterbnoma sao as
caracteristicas de tal discursividade. Por isso, a impregnacao do discurso cientifico e
tecnolégico com elementos discursivos da economia, da politica e da ideologia

capitalista. Bourdieu (1997, p.76-85) fala dessa interseccdo de um campo noutro

2 Aqui nos apropriamos de um jargdo biotecnol6égico dos laboratérios que lidam com experiéncias em
melhoramento genético e cultivo in vitro.

" Entenda-se “genético” na concepgédo de génese discursiva, que surge no decorrer dos percursos determinados
pelas condicdes historicas e materiais de sua producéo.
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campo, classificando esse movimento como “a logica do Cavalo de Tréia”: Consiste,

mais ou menos, em enxertar inimigos na linha de la da fortaleza. O sociélogo francés

pode explicar melhor:

[...] introduzindo nos universos autbnomos produtores heterébnomos
que, com o apoio das forcas externas, receberdo uma consagracao
que néo podem receber de seus pares [...] O campo do jornalismo
tem uma particularidade: é muito mais dependente das forcas
externas que todos os outros campos de producdo cultural, campo
da matematica, campo da literatura, campo juridico, campo cientifico
etc.

O papel da ideologia nas formagfes discursivas da divulgacdo cientifica é

inegavel. Nado ha discurso sem ideologia. Verdn (1970, p. 184-185) vai dizer que:

A presenca de uma dimensao ideoldgica no discurso cientifico é
independente desta distincdo: deriva dos sistemas de decisbes
implicito na construcao das mensagens cientificas [...] T6das as
dificuldades acerca do papel da ideologia comecam, contudo, no
plano da pratica cientifica, e portanto ai comeca também a questéo
da responsabilidade dos cientistas sociais e do seu compromisso
com a verdade.

O que gueremos destacar é o processo de assujeitamento por que passam 0S

jornalistas responsaveis pelas assessorias de imprensa que fazem a cobertura de

ciéncias em centros

de pesquisa como os da Embrapa. Um assujeitamento a

ideologia capitalista que determina o modelo de pesquisa reportado nas matérias,

reforcando uma racionalidade técnica e cientifica desenhada para favorecer os

empreendimentos econémicos que estdo na base dessa estrutura. Dessa forma,

entendemos que a prética e o discurso jornalistico refletem o fazer cientifico e

tecnoldgico, alvos das matérias redigidas para a midia.

49



PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO
Linguagem cientifica e tecnoldgica no jornalismo da Embrapa: Anotag¢Ges sobre discursos no relise difusionista

5 JORNALISMO CIENTIFICO VERSUS DIFUSIONISMO NA
COMUNICACAO EMBRAPIANA

Neste capitulo explicitamos a maneira como o difusionismo influenciou a
pratica jornalistica na Embrapa. Para tanto, nos posicionaremos com uma Visao
critica ao modelo de transferéncia de informacfes, adotado pela empresa em suas
relagbes com a sociedade, de um modo geral, e particularmente na divulgacéo de

noticias. Correa Janior®® considera que o difusionismo

[...] é o termo utilizado para designar varias linhas tedrico-
metodoldgicas de orientacdo funcionalista, surgidas nos Estados
Unidos a partir dos anos quarenta sob o nome de diffusion research,
voltadas para a difusdo de inovag¢des tecnoldgicas no campo.
Influenciado no inicio pela Sociologia Rural, o difusionismo
incorporou, na década de sessenta, os estudos de Comunicagao
Social, quando o0s proprios sociblogos norte-americanos ja
manifestavam suas primeiras criticas aquela corrente e
guestionavam a especificidade do rural como categoria analitica.

Silveira e Pippi (2005, p.70) também apontaram questdes sobre o
difusionismo e o jornalismo, destacando as consequéncias de uma certa “invasao

cultural” nos planos cientifico e midiatico:

O Difusionismo foi uma eficiente metodologia de difusdo de
inovacbes nos paises periféricos a partir da segunda metade do
século XX. A técnica importada dos Estados Unidos pelas
instituicdes extensionistas estatais provocou uma invasao de novas
tecnologias nem sempre adequadas ao cenario sécio-econémico
dos campos brasileiros. A dependéncia travestia-se, entdo, do
carater cientifico-tecnolégico, modelo amparado na revitalizacdo do
termo imperialismo cultural, legitimada pelo apre¢o do senso comum
as idéias importadas dos paises centrais.

7

O difusionismo é a teoria que analisa o desenvolvimento de culturas e
tecnologias e defende a tese de que determinada inovacdo tem inicio apenas numa
cultura especifica, para s6 entdo ser difundida de varias maneiras a partir desse
ponto inicial. A Teoria Difusionista foi desenvolvida, principalmente na Alemanha

pelo padre Father Wilhelm Schmidt e Fritz Graebner.

Na Comunicacdo Rural e na Sociologia Rural o conceito de difusdo mais

adotado foi aquele cunhado por Rogers (1995, p.05), que fala de um “processo pelo

28 “Paradigmas da Comunicagéo Rural”, artigo disponivel em: http://www.agricoma.com.br/artigocomruralwilson
fonseca.htm. Data do acesso: 14/06/2006.
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qual uma inovacgao € comunicada através de certos canais ao longo do tempo entres
0os membros de um sistema social. E um tipo especial de comunicacéo, em que as
mensagens sao relacionadas a novas idéias”. Duarte (2004, p.20) acrescenta que:
“Seu objetivo é reduzir o tempo entre a geracao de uma tecnologia e sua adocao”.

No campo da Sociologia Boudon & Bourricaud (1993, p.161) também
analisaram o conceito de difusao:

Chama-se difusdo o processo pelo qual uma informacéo verdadeira

ou falsa (um boato, por exemplo) uma opinido, uma atitude ou uma

pratica (por exemplo, a utilizacdo de uma nova técnica agricola ou

de uma prética anticoncepcional) se expande numa populacéo dada.

A questdo da veracidade da informacdo € central no conceito de difusdo

tendo como meio o jornalismo. Ndo se pode admitir que informacfes falsas,

desvirtuadas ou mal intencionadas ganhem espaco facil nos processos de difusdo

jornalistica. Assim como na ciéncia, o0 mito da verdade esta na genealogia do

jornalismo.

Boudon & Bourricaud (idem, p.161) dizem que o processo de difusdo tem sua
génese nos estudos de epidemiologia, considerando que difusdo pode ser

considerado semelhante a “contaminacao”:

O processo logistico € um processo fundamental em epidemiologia (o
crescimento do nimero de individuos contaminados € proporcional ao
numero de agentes contaminadores e ao nimero de individuos ndo
contaminados e, por conseguinte, vulneraveis).

Essa é uma compreenséo de difusdo que se desenvolve através da interacao
entre individuos que partilham uma mesma condicdo social (comunidades,
agrupamentos, populacdes etc). Para esses autores, a difusdo via midia, por

exemplo, ndo pode ser considerada “contagiosa”:

Suponhamos que uma mensagem seja “difundida” de maneira
repetida pelo radio ou pela imprensa e que seja pequena a
probabilidade de essa mensagem ser transmitida de boca em boca,
como, por exemplo, no caso de uma populacdo de individuos com
pouco relacionamento entre si. (BOUDON & BOURRICAUD, 1993,
p.161)

E preciso considerar, no entanto, que as midias também podem funcionar
como “contaminadoras” do ambiente social ao difundirem idéias e informacgdes que

comecaram a circular apenas nos circuitos pré-midiaticos. Nesse sentido,
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entendemos que, em situacdes especificas, a imprensa pode exercer um papel de

difusora de mensagens equivalente ao dos difusores “contagiantes”.

Se entendermos a difusdo midiatica como extensao (e potencializadora) do
processo de difusdo “boca a boca”, chegaremos a compreensdo de que o
difusionismo praticado por jornalistas em assessorias de imprensa de 6rgaos de
C&T atende as mesmas caracteristicas dos modelos de difusédo interpessoal. Mas
essa compreensao s sera possivel se entendermos, como Charaudeau (2006, p.
33), a informagao como um processo dependente da linguagem:

A informacgdo é, numa definicdo empirica minima, a transmisséo de
um saber, com a ajuda de uma determinada linguagem, por alguém
que o0 possui a alguém que se presume ndo possui-lo. Assim se
produziria um ato de transmissdo que faria com que o individuo
passasse de um estado de ignorancia a um estado de saber, que o
tiraria do desconhecido para mergulha-lo no conhecido [...]

Para Boudon & Bourricaud (idem, p.163) a complexidade do processo de
difusdo cresce a medida que a informacao (produto) difundida estiver relacionada
com as exigéncias de um mercado. Nesses casos, as informacdes “[...] séo
adotadas menos em consequéncia de um processo de ‘contagio’ interpessoal do
que pelo fato de serem ‘difundidas’ nas vitrinas e revistas”. O produto difundido para
a necessidade dos mercados acaba sendo substituido periodicamente por novos
produtos (inovacfes) e, nesse caso, “O processo de difusdo do primeiro produto
continua a desenvolver-se, mas aparece uma SUperposi¢cdo: Seu sucessor comega a
substitui-lo no mercado” (BOUDON & BOURRICAUD, p.163).

O mercado da informacdo moderna é a midia. Nos modelos de difusédo
diferentes daquele dos contatos interpessoais, 0s mecanismos de difusdo
(como o jornalismo) atuam como estimuladores da adocdo das inovagdes. Para
Boudon & Bourricaud (idem, ibidem) a eficacia do processo de difusdo midiatica

dependera da qualidade da informacéo das fontes.

E preciso considerar ainda os efeitos da concorréncia entre 0s atores sociais
nos processos de difusdo. Nessa situacdo, segundo Boudon & Bourricaud (idem,
p.164), “[...] a difusdo é o efeito da concorréncia entre os atores, tendo cada um
interesse em estar mais bem armado, ser mais instruido ou mais produtivo que seu

vizinho”. Os atores observam que,
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De fato, a adocédo de uma novidade ou de uma inovagdo por um
individuo raramente é passiva [...] Numerosos estudos mostram que
0 processo de adocdo ou rejeicdo € precedido de uma fase
exploratéria ao longo da qual o individuo busca apoio — e aconselha-
se — em algumas redes de informacéo [...]

Neste topico, interessa-nos, fundamentalmente, compreender de que forma
0s meios de comunicagdo e a prética jornalistica nas assessorias de imprensa
funcionam como difusores de “novidades” no meio social contemporaneo. Se, por
um lado, atuam especificamente como estimuladores da difusdo de informacdes
novas, noutro aspecto, a pratica jornalistica acaba funcionando, ela propria como
uma espécie de difusora central ou, de outro modo, atuando como super-

enunciadora das novidades num mercado amplificado de informagdes.

Para além de uma funcdo “contagiosa”, incentivando uma sequéncia
incomensuravel de “imitacdes” de padrdes e comportamentos, a difusdo na midia
acaba por assumir a funcéo estimuladora de adocéo (ou rejeicdo) de novas idéias,
conceitos e préticas. Mais que mediadora de informacdes, ela assume também um
papel fundamental na formatacdo das ideologias, nas disputas de poder, através do

manejo das linguagens.
Tratando da questdo da recepc¢éo, Charaudeau (2006, p. 36) vai observar que,

[...] haveria o problema da difusédo da informacédo. N&ao poder difundir
uma informacédo é nao poder fazer saber — logo, uma vez mais, nao
poder informar. Em conseqiéncia, surge a necessidade de
organizar um sistema de distribuicdo em direcdo ao alvo que se quer
atingir.

A midia € um desses tipos de sistemas de distribuicdo de informacdes, criado
e alimentado por setores diversos da sociedade e, por iSso mesmo, interessada em
difundir informacdes que atendam aos seus interesses especificos. O difusionismo
midiatico obedece, dessa forma, exigéncias conjunturais, geralmente vinculadas a
atores sociais interessados em monopolizar a distribuicdo de informacbes que
favorecam suas posicdes no sistema social. Bourdieu (1997, p. 65) também fala do

papel difusionista do jornalismo quando diz que:

Os jornalistas — seria preciso dizer o campo jornalistico — devem sua
importancia no mundo social ao fato de que detém um monopdélio
real sobre os instrumentos de producdo e de difusdo em grande
escala da informacédo, e, através desses instrumentos, sobre o
acesso dos simples cidaddos, mas também dos outros produtores
culturais, cientistas, artistas, escritores, ao que se chama por vezes
de “espaco publico”, isto é, a grande difuséo.
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A critica ao modelo difusionista é antiga, inclusive dentro da propria Embrapa.
Tratando especificamente do processo de geracdo e transferéncia de tecnologia,
Schlottfeldt (1991; p.102) faz relagéo da viabilizacdo do modelo difusionista, no inicio

da década de 70, com a grande disponibilidade de subsidios para o crédito agricola:

Este fato proporcionou uma certa legitimidade ao modelo “linear” de
geracao e transferéncia de tecnologia, em que a pesquisa “gerava’,
a extensdo “transferia” e o produtor “adotava”, nessa ordem, um
determinado pacote tecnoldgico. Este, por sua vez, era desenhado
para substituir inteiramente o sistema de producdo em uso, o que sé
era possivel, evidentemente, por forca do subsidio, exceto em
alguns casos especialissimos.

Para o autor, o difusionismo que impregnou a pratica cientifica da Embrapa
desde seu nascedouro se caracterizava por uma “artificialidade socioeconémica”,
vinculado a um modelo dependente do financiamento publico. Schlottfeldt (idem) n&o
deixa de notar, entretanto, que o modismo difusionista foi pernicioso também na
formacdo das geracdes de pesquisadores, extensionistas (e aqui acrescentamos

jornalistas) que sucederam os profissionais cooptados por esse modelo:

[...] O que foi ainda menos percebido € a vasta influéncia que
exerceu no condicionamento cultural, comportamental e
metodoldgico de instituicbes e dos profissionais da pesquisa e da
extensdo. Muitas das dificuldades e dos dilemas hoje vividos podem
ser creditados, em grande parte, a essa influéncia e a rigidez
institucional que tornaram excessivamente lentas as reacbes a
mudancas profundas, mas previsiveis, no ambiente externo. (p.102)

Lisita (2005, p.2) também apontou caracteristicas positivistas no modelo que

a Extenséo Rural brasileira implantou entre os anos 60 e 80:

A segunda fase, que orientou as acbes dos extensionistas no
periodo de abundancia de crédito agricola subsidiado (1964 a 1980),
era chamada de “difusionismo produtivista”, baseando-se na
aquisicdo por parte dos produtores, de um pacote tecnoldgico
modernizante, com uso intensivo de capital (maquinas e insumos
industrializados). A extensao rural servia como instrumento para a
introducdo do homem do campo na dindmica da economia de
mercado. A Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (ATER) visava o

aumento da produtividade e a mudanca da mentalidade dos
produtores, do “tradicional” para o “moderno”.

Schlottfeldt (1991) é um dos primeiros a apontar a transformacéo da difusédo
dentro de uma perspectiva mercadoldgica assumida posteriormente pela Embrapa.
Em suas conclusdes o especialista em Economia Rural indica a possibilidade de que

0 processo difusionista se confunda com ac¢fes propagandisticas:

54



PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO
Linguagem cientifica e tecnoldgica no jornalismo da Embrapa: Anotag¢Ges sobre discursos no relise difusionista

A funcéo “difusdo de tecnologia”, entendida em seu estreito sentido
de pouco mais que a disseminacédo dos resultados de pesquisa, esta
longe de atender as necessidades de Empresa em relagdo ao seu
novo papel e aos objetivos estratégicos. A ser mantida nesses
termos, é preferivel substitui-la por uma funcdo especializada de
divulgacéo técnico-cientifica e de “marketing”, atribuida as unidades
descentralizadas e a propria Sede (p.110).

5.1 COMUNICACAO VERSUS EXTENSAO

A critica ao difusionismo gerado por estudiosos vinculados a Escola de
Viena® origina-se dentro do campo especifico da Comunicacdo Rural, notadamente
nas abordagens metodoldgicas de comunicacdo adotada nas praticas da chamada
“Extensdo Rural”. Segundo Azambuja® (1999), dentro do espectro das teorias da
modernizacdo, a partir da década de 70, o difusionismo seria acusado de ser

“monoldgico”, por

[...] ndo considerar sua aplicacdo diferenciada em paises menos
desenvolvidos, utilizar a comunicacdo vertical e de sacralizar os
meios de comunicacdo em comunidades que mal tinham contato
com alguma espécie de midia.

O autor avalia que no Brasil esse modelo foi incorporado profundamente nos
planejamentos e procedimentos agricolas das agéncias oficiais, comprovando
nossas suspeitas de que também a Embrapa foi influenciada pela febre difusionista
gue assolou as instituicbes do Estado e da iniciativa privada, notadamente ao que
tange os processos de transferéncia de informacfes cientificas e tecnoldgicas, a
partir daquele periodo. Azambuja (Idem) acrescenta:

E curioso verificar que, apesar da preocupacéo epistemoldgica dos
proprios formuladores das teorias da modernizagdo, identificada por
Beltran em seu trabalho, algumas instituicbes nacionais de
desenvolvimento voltadas ao setor primario ainda utilizam os
pressupostos teoricos do difusionismo tal como eles foram
originalmente concebidos.

9 Antes da Primeira Guerra Mundial, um grupo de pensadores austriacos e alemdes criou a escola de Viena. Um
dos principais representantes desse grupo era o padre Wilhem Schmidt, autor de uma teoria dos ciclos
culturais, que obteve notoriedade em sua época. Segundo a escola de Viena, todas as culturas existentes na
atualidade sédo derivadas, gracas a um processo de difusdo, de alguns poucos centros onde teriam sido
realizadas todas as invencdes culturais. Fonte: http://www2.anhembi.br/html/ead/ciencias_sociais/lu08/lo2/index.htm.
Acesso em: 23/06/2006.

% Texto eletrdnico sem numeracgao de paginas, disponivel em: <http://www2.metodista.br/unesco/PCLA/revistal/
perfisl.htm> Acesso em: 16 jun. 2006.
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Para Freire (1977; p. 24), o trabalho dos agrobnomos dedicados a Extensao

Rural merece censura, uma vez que,

N&o Ihe cabe, portanto, de uma perspectiva realmente humanista,
estender suas técnicas, entrega-las, prescrevé-las; nao lhe cabe
persuadir nem fazer dos camponeses o0 papel em branco para sua
propaganda.

Na concepcéo freireana, os profissionais da agronomia vinculados ao trabalho
extensionista, assumindo nessa praxis também o papel de educadores, deveriam
negar-se a tarefa de “domesticacdo” dos camponeses. “[...] sua tarefa corresponde

ao conceito de comunicacao, ndo ao de extensao”. (FREIRE, 1977; p. 24).

A adverténcia do pedagogo também serviria para os profissionais de
comunicacao (principalmente, os jornalistas) que prestam servico de assessoria para
agrébnomos e extensionistas, em instituicbes de C&T, a exemplo da Embrapa. Por
iIsso consideramos que, a exemplo do modelo de transferéncia de tecnologias, a
producédo de noticias da empresa também foi desenvolvida sob o prisma da proposta
difusionista-funcionalista. Isso pode se tornar cada vez mais evidente a medida que
for analisado o discurso institucional enunciado pelo seu servico de assessoria de

imprensa (comumente chamado de setor de comunicacao).

5.2 DIFUSIONISMO NA POLITICA DE COMUNICACAO DA EMBRAPA

Um discurso difusionista pode ter sido favorecido também na concepc¢éo de
instrumentos de orientacéo profissional para jornalistas em assessoria de imprensa,
como o da “Politica de Comunicac&o”*! da prépria Embrapa. Nesta dissertacdo nos
deteremos ao trabalho de identificar elementos do discurso difusionista ja inscritos
na Politica de Comunicacdo Empresarial da Embrapa (PCEE). Vejamos seus

objetivos:

¥ 0 documento “Politica de Comunica¢do Empresarial da Embrapa” passou nos ultimos anos por varias
modificacdes e atualiza¢des. Para o presente trabalho, analisaremos a segunda edicao (revista e ampliada) de
2002, que esteve em voga até o inicio de 2006. Posteriormente faremos uma analise mais detalhada desse
documento, percebendo-o como pega importante para a compreensédo do fazer jornalistico das assessorias de
imprensa da empresa.
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[...] € o instrumento orientador e normativo concebido para
sistematizar as a¢fes de comunicacdo da Empresa, maximizando
seu desempenho. Esta Politica pressupfe a criagdo e manutencao
de fluxos de comunicagdo que facilitem a interacdo entre a Embrapa
e seus distintos publicos de interesse, num processo de influéncia
reciproca. (...) Estardo presentes, também, na implementacdo de
acOes de comunicacdo e na criacdo de produtos ou programas que
objetivem fortalecer a imagem da Embrapa, contribuindo para a
sustentabilidade institucional (p.11).

Maximizar desempenhos é claramente uma idéia difusionista, no sentido de
que os servicos de comunicacdo da Embrapa deverdo operar em patamares
elevados de desempenho. O “processo de influéncia reciproca” que a empresa
busca ndo é tao dialégico como parece pregar. Fortemente influenciada pelo
discurso do marketing, o documento orientador propde uma estratégia
comunicacional vinculada as conceituacdes de uma, assim chamada, “comunicacao
empresarial”:

[...] na verdade, o reposicionamento do conceito e da pratica da
Comunicacdo Empresarial vem sendo trabalhado h& algum tempo,
pela insercdo gradativa das organizacbes no mercado e na
sociedade. A sustentabilidade institucional e a competitividade nos
negocios, parametros que definem as organizacdes modernas, tém
obrigado as empresas a um esforco ingente no sentido de um
didlogo permanente com os publicos de interesse e com a opinido
publica (p.14)

O ideal de modernidade é refratado no texto ao vincula-lo a busca por
“sustentabilidade” e “competitividade”. Posicionamento e “reposicionamento” s&o
jargdes da discursividade de marketing. Segundo Kotler (1993; p.89), “a empresa
ndo deve apenas desenvolver uma estratégia clara de posicionamento, ela deve
também comunicéa-la efetivamente”. Para a PCEE, a noticia cientifica € s6 mais uma
das tantas ferramentas da administracdo de marketing, porque C&T sdo pecas
indispensaveis da estratégia mercadologica do capitalismo atual. Claramente, o
jornalismo cientifico praticado na divulgacao das experiéncias da empresa € utilizado
como mais uma das pecas de promocgao, elaboradas dentro de uma visao de
comunicacao empresarial.

Na pratica, 0 que ocorre € a introjeccdo de uma nova categoria operativa no
fazer comunicacional da Embrapa. Surge a figura do “comunicador empresarial’ que
deveria ser incorporado pelos jornalistas, RP’s, publicitarios, marketeiros e outros
profissionais envolvidos, direta ou indiretamente, com 0 processo comunicativo
adotado doravante pela empresa:
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[...] o profissionalismo se instaura como exigéncia e define um novo
perfil para os comunicadores empresariais, vistos, neste momento,
como gestores da informagédo e do conhecimento, com uma viséo
abrangente ndo apenas do universo da comunicacdo, mas das
areas de atuacédo das organizacBes em que trabalham.

A capacitacdo dos profissionais de Comunicacdo Empresarial
extrapola, portanto, os limites da prépria é&rea, para incluir
conhecimentos, informacdes e praticas em campos que a
tangenciam, como a administracdo, a sociologia, a antropologia, a
economia e o marketing, dentre outros. No caso especifico das
instituicdbes de pesquisa, e particularmente no da Embrapa, é
imperioso o0 conhecimento do sistema de producdo cientifica, do
universo do agronegocio e do papel desempenhado pela pesquisa
agropecuaria no desenvolvimento do Pais e na melhoria da
gualidade de vida dos cidadaos (p. 15).

s

A globalizacdo € utilizada como pano de fundo e justificagcdo para as
exigéncias no desempenho dos agentes da comunicacdo empresarial adotada pela

empresa:

Neste cenario (globalizado), os conceitos de comunicacdo e cultura
organizacional emergem com vigor, sinalizando para a necessidade
premente de se estabelecerem parcerias e relacionamentos,
pautados pela ética, transparéncia e responsabilidade social (p.13).
O discurso politicamente correto da PCEE se contradiz em momentos que
defende claramente estratégias comunicacionais de suporte as tomadas de decisées

dos executivos da empresa. Veja um exemplo no trecho abaixo:
[...] a pré-atividade em comunicacado, indispensavel para que as
empresas se antecipem aos fatos, gerando resultados positivos,
exige agilidade e lucidez no processo de tomada de decisfes, mas
s6 pode ser efetivamente garantida, se as organizacfes tiverem

implementado um sistema de monitoramento do ambiente e da
concorréncia (p.14).

Ao indicar que os comunicadores da empresa se tornem pré-ativos e “se
antecipem aos fatos”, a PCEE vai de encontro as premissas deontoldgicas do
jornalismo, que, teoricamente, teria sua praxis fundada exatamente numa logica
inversa: os fatos como motivadores da cobertura jornalistica. Sob a 6tica das teorias
de acao politica, o documento norteador da comunicagdo na Embrapa propde uma
producdo noticiosa distorcida. Traquina (2004, p.163) conceitua bem o jornalismo

como projetor de pontos de vista especificos na sociedade:
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Seja de esquerda ou de direita, estas teorias defendem a posicao de
gue as noticias sdo distorcdes sistematicas que servem 0s
interesses politicos de certos agentes sociais bem especificos que
utiizam as noticias na projecdo da sua visdo do mundo, da
sociedade, etc.

Os ditames da visdo mercadoldégica que passaram a predominar na empresa
foram institucionalizados também no ambito da comunicacdo. A discursividade do
marketing corporativo torna-se hegemonico no discurso institucional embrapiano.

Isso pode ser visto com clareza no seguinte trecho da PCEE:

[...] os focos institucional e mercadolégico sdo, agora, entendidos
como complementares, de tal modo que a imagem e a reputacao,
fundamentais para a legitimidade e lideranca das organizacoes,
derivam tanto da exceléncia de produtos e servicos como da sua
insercao social, definida pelo exercicio pleno da cidadania (p.7).

Em determinado momento o texto da PCEE faz referéncias a um modelo
comunicacional especialmente desenvolvido para a realidade de uma, assim

chamada, “era do agribusiness”:

A pratica da comunicacao voltada para o universo rural, em funcéo da
intervencdo acelerada da cidade no campo, tem experimentado uma
alteracdo que chega a ser paradigmética em nossos dias. Inspirada na
sociologia rural norte-americana, a comunicagdo voltada para o
agribusiness, particularmente a plasmada no ambiente das escolas de
agronomia, berco dos primeiros estudos e pesquisas nas décadas de
60 e 70, esteve focada, prioritariamente, na relacdo entre a
comunicacao e desenvolvimento, com um nitido viés funcionalista.

Em geral, estes trabalhos pioneiros contemplavam o processo de
difusdo de inovacgbes, avaliando, negativamente, a resisténcia de
agricultores a adocdo de praticas que eram geradas nos paises
desenvolvidos e que tinham como objetivo o incremento da aquisicdo e
uso de insumos agropecudarios. O compromisso com esta proposta de
“modernizacdo agricola”, de alguma forma, impediu que a
comunicacdo voltada para o universo rural assumisse uma postura
critica, o que acabou ocorrendo no momento em que as questées
sociais e a discussdo sobre a valorizacdo da cultura rural foram
trazidas ao debate. (p.20).

A comunicacdo como mais um insumo estratégico. Foi essa a idéia central
mobilizada pelos especialistas que produziram, entre 0os anos de 1995 e 1996, a
primeira versdo do documento "Politica de Comunicacdo Empresarial* (PCEE) da
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa). Duarte (2003; p.240) faz
referéncia a um esfor¢o anterior da empresa em sistematizar o fazer comunicacional

na Embrapa:
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Em 1982, chegou-se a elaborar uma politica de comunicacdo que
acabou ndo sendo viabilizada e sugeriu-se a criacdo de uma
Coordenadoria de Comunicacdo Social, 0 que veio ocorrer no ano
seguinte, na forma de Assessoria de Imprensa e Relagbes Publicas
— Airp.

Consideramos pertinente registrar algumas observagdes conjunturais, no
intuito de oferecer ao leitor uma perspectiva do ponto de vista histérico e soécio-
politico daquele periodo. Em plena vigéncia do primeiro mandato do presidente
Fernando Henrique Cardoso, com o discurso modernizante dos tucanos®, era

inadmissivel que a Embrapa ainda néo tivesse sua Politica de Comunicacéo.

A missdo havia sido encomendada pelo engenheiro agrobnomo Alberto Duque
Portugal, entdo diretor-presidente da estatal do Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento, sob a batuta de Marcus Vinicius Pratini de Moraes. Pratini fora o
responsavel pelo ingresso do termo “"pecuaria’ na nomenclatura do Ministério.
Vinculado ao PSDB mineiro, Portugal galgou o posto supremo da Embrapa depois
de uma passagem bem sucedida pela area de difusdo de tecnologias da unidade da
empresa em Juiz de Fora (Embrapa Gado de Leite). No texto de apresentacéo da
primeira versdo da Politica de Comunicacdo da Embrapa, o presidente da empresa

assinala:

Com esta politica, a Embrapa assume a comunicagao como insumo
estratégico integrado ao processo de tomada de decisbes, define
procedimentos a serem observados por todas as unidades e sinaliza
para a necessidade de tornar transparente sua competéncia técnica,
seus objetivos e sua misséo institucional (p.29).

Inspirado no modelo organizacional da cadeia produtiva da pecuéria leiteira
nacional, Portugal comanda dentro da Embrapa uma verdadeira revolugéo, tendo a
comunicacdo como mola-mestra. Com a ajuda de profissionais de marketing e da
comunicacdo empresarial ele inicia um profundo processo de mudancas entre o0s

quais o da construcéo de uma nova identidade visual para a empresa.

A Embrapa vé, em pouco tempo, sua logomarca histérica ser transformada
(figura 03), deixando para traz uma identificacdo que acompanhava a empresa
desde sua fundacdo. Outra medida ousada foi a mudanca dos nomes-fantasia dos
centros de pesquisa, que anteriormente eram conhecidos apenas por siglas. Assim,
o Centro Nacional de Pesquisa do Algodao (conhecido anteriormente apenas como

32 *Tycanos" foram como passaram a ser chamados os seguidores politicos do Partido da Social Democracia
Brasileira - PSDB
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CNPA), passa a ser denominado "Embrapa Algoddo". Dessa forma, o nome
Embrapa foi valorizado e, consequientemente, mais massificado junto a sociedade,
principalmente através da imprensa e das novas pecas de comunicacao criadas para

divulgar a nova cara da empresa estatal.

Logomarca antiga da Embrapa Nova logomarca da Embrapa

Emw.a

Especialista em estratégias de marcas, a Cauduro Martino Arquitetos

EMBRAPA
FIGURA 03: Logomarcas da Embrapa

Associados ganha a conta para conduzir a repaginacao da logomarca da Embrapa.
Os especialistas da Cauduro chegaram a conclusdo que a principal marca, a
principal referéncia da empresa, era seu proprio nome. Dessa forma, 0 novo
signo/simbolo da estatal deveria conter os elementos gréficos da palavra "Embrapa”.
Uma folha verde inclinada em segundo plano completaria a composi¢cdo da nova
peca da comunicacdo visual da Embrapa. A Cauduro, que possui contas com a
Rede Globo, Banco do Brasil, Master Card, entre outros, exibe no seu portifolio

online®* a marca da Embrapa.

Arruda (2004, p.69-70), analisando o modelo econdmico caracterizado pela
“competicdo oligopolista”, se refere com precisdo ao papel das marcas no atual

estagio do universo corporativo capitalista:

A competicdo oligopolista se manifesta nas diferenciagdes das
marcas, patentes, embalagens. Ela sera mais eficiente quanto mais
marcante e maior for a variedade dos produtos aos olhos dos
consumidores. Caso uma marca consiga se destacar de forma
significativa, a competitividade da empresa crescera no seu bloco
monopolistico, e menos elastica serd a procura de seu produto. [...]
O papel determinante da publicidade é o de fixar o0 consumo numa
marca e o de tornar menos opaco o mercado.

¥ 0 portifdlio estda disponivel em <http://www.cauduromartino.com.br/html/portifolio.html>. Acesso em

15/06/2006.
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Assim, fica claro que a mudanca e diversificacdo da marca Embrapa se
constituiu numa estratégia publicitaria, visando a “otimizar” o consumo dos produtos

por ela oferecidos. E o que se pode deduzir do trecho seguinte do documento:

A Politica de Comunicacdo Empresarial estd em sintonia com 0s
objetivos estratégicos e com a cultura organizacional da Embrapa e
deve ser assumida por todos indistintamente, em particular por
gquem exerce atividades de comunicacdo na Empresa ou participa
do processo de tomada de decisdes (p.11).

Mais do que uma operagdo caracteristica do aprimoramento comunicacional
na empresa, a construcdo da PCEE ocorreu como mais uma exigéncia de uma
grande estratégia de reengenharia organizacional, tendo como motor principal a
busca por modelos de uma chamada “inteligéncia competitiva”, ideal claramente
oriundo do universo discursivo empresarial da época. Dentro do campo
comunicacional, o discurso publicitario se impds como suporte legitimo ao cambio

paradigmatico® deflagrado pela Embrapa.

Entendendo que a publicidade € utilizada como ferramenta de planejamento

também do fazer comunicativo das corporagdes, Arruda (idem, p.70) comenta que,

Nao resta a menor davida de que a publicidade se converteu em um dos
momentos de planejamento que envolve toda a producdo de
mercadorias nas grandes empresas. Dessa forma, as determinantes,
implicitas no processo de criacado publicitaria penetram intrinsecamente a
estrutura produtiva, cuja manifestacdo mais evidente € o designe
assumido pelo produto. Nesses termos, a crescente importancia da
publicidade ¢é atestada pela soma de despesas envolvidas no
planejamento da procura. Nos modernos empreendimentos comerciais,
elas adquiriram uma importancia similar as despesas destinadas a
fabricacdo dos produtos.

Para tentar definir melhor o papel da publicidade na re-construcdo da imagem
da Embrapa € preciso ter em mente que tipo de “produto” a empresa desenvolve.
Informacao € esse produto-basico do fazer cientifico e tecnologico. A implantacéo da
PCEE destinou-se, simplesmente, a dar uma nova “roupagem” a esse produto, e 0

fez com maestria.

“Planejamento estratégico” se transformou na palavra de ordem da Embrapa
no inicio dos anos 90. Goedert et al (1994, p.41), numa publicacdo sobre os novos

caminhos da gestéo sobre ciéncia e tecnologia, escreve:

*Em junho de 2006 a Embrapa foi vencedora da categoria “instituicdo paradigmatica” do Prémio Luiz Beltrao de
Ciéncias da Comunicagdo, anualmente promovido pela Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicacgéo (Intercom). Fonte: http://www.intercom.org.br/premios/beltrac2006.shtml. Acesso em: 23/06/2006.
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Para iniciar as mudancas, partiu-se do pressuposto que nenhum
modelo acabado poderia ser imposto coercitivamente sob pena de
se tornar mais uma “carta morta de propositos, vagando na gaveta
das boas inten¢des”. Ao mesmo tempo, ndo se ignorou o paradigma
institucional que guiou a EMBRAPA desde a sua criacdo, em 1973,
e que tornou possivel a pesquisa agropecuaria perseguir a
exceléncia dentro das realidades das décadas subseqlentes. Na
verdade, tratou-se de continuar a seguir em frente e de desenhar
uma EMBRAPA dotada de uma postura estratégica, profundamente
sintonizada e adaptada as novas tendéncias da década de 90. A
premissa era de que, para a sobrevivéncia da EMBRAPA, tornava-
se necessario e imprescindivel fazer um grande esforco para
preencher o “vazio conceitual”’, criado pelas novas realidades do
mundo [...]

O planejamento estabeleceu, evidentemente, estratégias também para o fazer
comunicacional da empresa. O jornalismo praticado pelos assessores de imprensa,
gue tinha uma pesada carga de influéncia do modelo difusionista de transferéncia de
tecnologia, passa agora a ser moldado por preceitos advindos do campo publicitario

e de marketing.

5.3 JORNALISMO EMPRESARIAL NA EMBRAPA

N&o vamos nos aprofundar em todas as conseqiéncias da mudanca da
“marca Embrapa” no processo de comunicagdo da empresa. Interessa-nos muito
mais tentar resgatar principalmente como o jornalismo empresarial reagiu a essa

mudanca.

Em 2002, cerca de sete anos depois da primeira versao, a Assessoria de
Comunicacgdo Social (ACS) resolve atualizar a PCEE. O texto introdutério saiu do

pulso do proprio presidente Portugal,

[...] na verdade, toda Politica é datada, ou seja, estd em sintonia
com um tempo histérico. Se as circunstancias se alteram, é
fundamental que se modifiguem também as diretrizes, os
procedimentos e as acdes que a elas se vinculam. Ndo ha como
negar que os universos da comunicacdo e da gestdo empresarial
tém passado, nos ultimos anos, por mudancas significativas, com o
reposicionamento de focos, a ampliacdo dos grupos de interesse, 0
impacto dramatico das novas tecnologias e a adog¢do de novos
paradigmas no relacionamento com o mercado e a sociedade em
geral (p.07).
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As caracteristicas da nova PCEE tém formacdo em universos discursivos
diversos daqueles tipicos dos modelos comunicacionais. Grande parte dos
enunciados desse documento € originada do discurso do mundo corporativo.
Exemplo disso foi o termo stakeholders, que invadiu a fala dos executivos mais
ligados ao processo de mudanca discursiva porque passou a Embrapa nesse
periodo. Os discursos, efetivamente, constituem as relacdes sociais e representam
as entidades enunciadoras no ambiente social (FAIRCLOUGH, 2001). Assim,
diferentes discursos constituem entidades de diferentes modos e posicionam as
pessoas de diversas maneiras como sujeitos sociais. Mais adiante no documento

revisado da PCEE o diretor-presidente ressaltaria que:

Ela mantém e reforca a disposicdo da Embrapa de integrar as acoes e
estratégias de comunicacdo voltadas para os ambientes interno e
externo, respaldada no conceito de comunicagdo como um processo de
gerenciamento vital que permeia toda a organizacdo [..] Numa
instituicdo de pesquisa, admitir a Comunicacdo Empresarial como
estratégica, implica em dispor desta competéncia em todas as instancias
da organizacdo, seja no momento de prospeccao das demandas ou da
construcao dos cenarios, seja na interagcdo com os publicos de interesse
envolvidos em projetos e solugbes encaminhados pela empresa, ou na
busca da interface necessaria com a sociedade (p.08).

O discurso embrapiano sempre teve a informacado como pilar argumentativo.
Goedert et al (1994, p.358) descreve 0s interesses da empresa no UsSO progressivo

dos processos comunicacionais inovadores:

Explorando as novas tecnologias da informacédo possibilitara o
controle ambiental, controle da producdo e do mercado
agropecuario de modo a subsidiar decisdes politicas em tornar as
comunidades parcialmente auto-suficientes, no combate ao
desperdicio e na depredacdo do meio ambiente.

A PCEE ressalta a importancia que a empresa deve dar aos novos formatos

comunicacionais da era informéatica:

Da potencialidade das novas tecnologias

A comunicacdo da ciéncia e da tecnologia deve atentar para as
potencialidades das novas tecnologias, em especial a Internet, buscando
formatar veiculos, linguagens e conteldos adaptados a estas novas
midias. Sugere-se a implementacdo de canais (newsletters e revistas
eletrbnicas) que possam promover o relacionamento n&o apenas com 0s
demais pesquisadores, mas também com outros publicos de interesse
(jornalistas, parlamentares, formadores de opinido em geral, clientes,
parceiros e estudantes). A utilizacdo de espacos virtuais de interagdo
com os varios publicos de interesse, como teleconferéncias, garante
agilidade, reducéo de custos e amplia 0 escopo de atuacdo do esforco
de comunicacao cientifica da Empresa. (p.67)
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O documento considera, assim, as novas tecnologias de informacdo e
comunicacdo como suportes indispensaveis na promocdo da sua visibilidade
institucional. Silva (2002) identificou algumas dificuldades da comunicagao
empresarial da Embrapa ao analisar o jornalismo on-line produzido por suas

assessorias de imprensa:

O jornalismo On-line desenvolvido pelas assessorias de
comunicacdo dos centros de pesquisa pode ser dividido em duas
grandes categorias: cientifico e empresarial. O uso das
potencialidades do meio digital, entretanto, pode ser considerado
timido, uma vez que ndo ha grande inovacdo no que tange ao
processo de interatividade caracteristico da comunicagdo
hipermidiética.

Na maioria dos casos, o0s contetdos noticiosos disponibilizados
pelos servicos de comunicacdo da empresa na internet sdo 0s
mesmos produzidos para os veiculos impressos. Os textos séo
meramente transpostos para o ambiente digital, com pouco ou
nenhum tratamento para a linguagem de hipermidia. Mesmo com a
instantaneidade da nova midia, a disponibilizacdo de noticias pelas
assessorias da empresa continua obedecendo uma periodicidade
caracteristica do jornalismo impresso. (p.61).

O texto da PCEE aborda aspectos importantes para a constituicdo de uma
discursividade sobre o “agrobusiness brasileiro”. Em determinado trecho os autores
argumentam que o sucesso do agronegdécio esta vinculado intimamente as garantias

de progresso e bem-estar da populacéo:

Como o agronegécio estd articulado a um conjunto formidavel de
fatores tecnoldgicos, econdmicos, politicos e socio-culturais, torna-
se necessario promover, sistematica e continuadamente, um amplo
debate, garantindo que todos os setores envolvidos sejam ouvidos e
gue possam influir, decisivamente, no processo de tomada de
decisbes. E sempre importante relembrar, que nos Ultimos anos (na
verdade, este fato se repete desde a formacdo da nacgéo brasileira),
temos, dependido, fundamentalmente, da capacidade produtiva, da
exceléncia tecnoldgica e do empenho de empresas, profissionais e
cidaddos que, com seu talento, competéncia e trabalho, contribuem
para o desenvolvimento do agribusiness brasileiro. (p.20).

“Capacidade”, “exceléncia” e “competéncia” sdo as idéias-chave do discurso
difusionista elaborado pelos ide6logos da PCEE. Um discurso positivista que atribui
ao uso da ciéncia a melhor maneira de propulsdo para o progresso econdémico-
social. Rousseau (apud SANTOS, 1998, p.7) foi um dos primeiros a contestar a

Visao positivista sobre a ciéncia:
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[...] h& alguma relacao entre a ciéncia e a virtude? Ha alguma razéo
de peso para substituirmos o conhecimento vulgar que temos da
natureza e da vida e que partilhamos com os homens e mulheres de
nossa sociedade pelo conhecimento cientifico produzido por poucos
e inacessivel a maioria? Contribuira a ciéncia para diminuir o fosso
crescente na nossa sociedade entre 0 que se € e 0 que se aparenta
ser, o saber dizer e o saber fazer, entre a teoria e a préatica?
Perguntas simples a que Rousseau responde, de modo igualmente
simples, com um redondo nao.

Identificando esse “positivismo 16gico”, vamos apoiar as observacdes de
Santos (1998, p.10) ao se referir a um certo “modelo global de racionalidade

cientifica”. Para o autor,

Sendo um modelo global, a nova racionalidade cientifica é também
um modelo totalitario, na medida em que nega o carater racional a
todas as formas de conhecimento que se ndo pautarem pelos seus
principios epistemoldgicos e pelas suas regras metodoldgicas.

Nesse sentido, o discurso difusionista vislumbra uma racionalidade baseada
nas exigéncias do chamado mercado competitivo. Esse discurso alimenta o
“paradigma dominante” (SANTOS, 1998) do agribusiness e todas as consequiéncias
da mobilizacdo técnico-cientifica para viabiliza-lo. A justificacdo da manutencao

desse paradigma pode ser encontrada no trecho seguinte da PCEE:

A consciéncia desta situacdo levou as empresas, 0s institutos de
pesquisa e universidades a reforcarem a sua agdo comunicacional,
nao apenas para legitimar a sua insercdo na sociedade e no
mercado, mas, sobretudo, para competir por espacos na midia e
tornar visiveis suas pesquisas, seus produtos e servicos. Esta
disputa incorpora uma vertente politica, visto que, para influir no
palco das decisBes, tem sido cada vez mais necessario definir
estratégias de relagdes governamentais e comandar lobbies
legitimos para a defesa dos interesses do agronegécio. Ao mesmo
tempo, o marketing e a propaganda de produtos e servicos que
contemplam o mundo rural tornaram-se vigorosos, respaldando-se,
sobretudo, em pesquisas voltadas para o conhecimento dos novos
nichos do mercado e para as novas demandas dos consumidores,
cumprindo papel importante na expansao dos negdcios rurais. (p.23)

A missdo da comunicacdo empresarial idealizada pela politica da empresa
para essa area passa a ser entdo, efetivamente, “[...] legitimar a sua insercado na
sociedade e no mercado”. Os jornalistas responsaveis por esse trabalho deveréo
“[...] competir por espacos na midia e tornar visiveis suas pesquisas, seus produtos e

servigos”. A comunicacdo embrapiana (e, consequentemente, seu jornalismo) passa
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a ocupar um lugar tdo estratégico quanto as acdes lobistas da empresa na defesa
de seus interesses. A pratica comunicacional da Embrapa assume, assim, seu papel
legitimo nas estratégias da empresa de lutar pelo poder. Fairclough (2001, p.76) vai
dizer que “[...] analisar as instituicbes e organizagées em termos de poder significa
entender e analisar suas praticas discursivas”. Algo parecido seria apontado por
Foucault (apud Fairclough, 2001, p.110) quando diz que: “O discurso é ndo apenas o
que traduz as lutas ou os sistemas de dominacdo, mas € a coisa pela qual a luta
existe, o discurso é o poder a ser tomado”. Zamboni (2001) argumenta que o
discurso cientifico se tornou tdo persuasivo quanto outras modalidades enunciativas,
fugindo da busca ontolégica por objetividade. A autora identificou “indices de
subjetividade” que “(...) camuflam e distorcem a origem enunciativa e 0 percurso

prévio do experimento e da pesquisa” (p.39).

No trecho abaixo detectamos mais exemplos de como o discurso da PCEE
tentar aliar novas estratégias discursivas da empresa as mudancas ocorridas na sua

pratica empresarial:

A comunicacdo na Embrapa tem evoluido para um sistema de
inteligbncia _empresarial, apoiado no planejamento, no
monitoramento sistematico e continuo seja das atividades de
comunicacdo que desenvolve, seja da insercdo da empresa no
ambiente externo. Com isso, tem buscado implementar bancos de
dados inteligentes que incluam os atributos principais de seus
publicos de interesse (seu perfil, suas expectativas, suas demandas
etc.) Da mesma forma, ela tem se valido de metodologias para aferir
os resultados de suas ac¢les e recorrido a pesquisas e auditorias (de
imagem, de presenca na midia, de niveis de satisfacao de clientes
etc.), buscando definir indicadores de desempenho e mesmo
antecipar-se para dar conta dos novos desafios. (p.27)

5.4 O RELISE DIFUSIONISTA

Defendemos a idéia de que o nivel de difusionismo de um relise se mede pela
probabilidade de publicacdo integral do material jornalistico. O difusionismo
jornalistico se caracterizaria assim ndo apenas pelo conteudo das mensagens, mas

também por sua forma, a embalagem que caracteriza a linguagem dos relises.

Tentamos mostrar como 0s elementos de um discurso difusionista influenciam

0 enunciado dos relises da Embrapa sobre a biotecnologia. Uma das principais
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caracteristicas desse tipo de enunciacéo é o que vou chamar de efeito monopélio®®.
Sodré (1984) em sua antoldgica reflexdo sobre a linguagem da televisdo brasileira,
classificou como discurso eristico os modelos discursivos destinados ao monopdlio
da enuncia¢do midiatica:
O discurso eristico anula a troca fundamental da comunicacao, ja
gue o propdésito do falante é falar sozinho. Ndo se constréi ai
nenhum espaco onde uma verdade possa vir a ser provocada pela

linguagem: a significacdo ja nasce fechada. A abertura cede a
univocidade, o mondlogo substitui o didlogo. (SODRE, 1984, p.23)

A analise de discurso considera os efeitos de sentido uma ferramenta
imprescindivel no entendimento de como os discursos sé@o constituidos. Observando
os discursos do Jornalismo Cientifico, Orlandi (2001, p.151) da exemplo de um tipo

especifico de efeito de sentido:

O jornalista 1€ em um discurso e diz em outro [...] ou seja, hd um
duplo movimento de interpretacédo: interpretacdo de uma ordem de
discurso que deve, ao produzir um lugar de interpretacdo em outra
ordem de discurso, constituir efeitos de sentidos que sao proprios ao
gue se denomina “jornalismo cientifico” [...].

Orlandi (2003, p.21) vai definir o préprio discurso como o “[...] efeito de
sentidos entre locutores”. A diferenca € que numa enunciacdo monoldgica como a
produzida nos textos dos relises da Embrapa, o fluxo comunicacional é
predominantemente unidirecional. Ndo se pode falar de “locutores”, mesmo
compreendendo o papel dos destinatarios do discurso do jornalismo cientifico na

formulacdo das mensagens oriundas dos servicos de assessoria de imprensa.

A autora caracterizou alguns tipos de discursos, tentando diferenciar o modo
como funcionam a partir dos elementos de suas condicbes de producédo e de sua

relacdo com o modo de producado dos sentidos que esses discursos favorecem:

a. discurso autoritario: aquele em que a polissemia é contida, o
referente é apagado pela relagéo de linguagem que se estabelece
e o locutor se coloca com agente exclusivo, apagando também
sua relacdo com o interlocutor;

% Efeito monopolio é o efeito de sentido criado pelo enunciador, buscando a monopolizacdo da enunciacgéo,
impondo um discurso monolégico (BAKHTIN, 1988; p.98), produzindo mensagens unidirecionais que criam um
efeito na “fala”, denotando sua intencionalidade comunicacional vinculada ao convencimento. Na comunicagéo
entende-se que o intencional ndo significa garantia de que a mensagem sera percebida pelos receptores da
forma como os remetentes queriam.
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b. discurso polémico: aquele em que a polissemia é controlada, o
referente é disputado pelos interlocutores, e estes se mantém em
presenca, numa relacéo tensa de disputa pelos sentidos;

c. discurso ludico: aquele em que a polissemia esta aberta, o
referente estd presente como tal, sendo que os interlocutores se
expdem aos efeitos dessa presenca inteiramente ndo regulando
sua relacao com os sentidos. (idem, p.86)

O papel dos enunciadores sociais responsaveis pela divulgacédo cientifica tem
importancia fundamental nessa trama discursiva. Essa posi¢éo sujeito no enunciado
de ciéncias criou, inclusive, um novo paradigma para a teoria do discurso. E o que

Mourao (2003, p.53) vai chamar de “paradigma do terceiro homem”:

Este paradigma supde o discurso cientifico elaborado por um club
de homens de ciéncia que produzem um discurso especifico
interno com os seus resultados; s6 depois intervém um novo actor
social, o mediador, o vulgarizador. Este personagem faz a
transposicdo, a translacdo, a traducéo desse saber, transportando-
0 a uma comunidade de receptores.

A idéia que prevalece aqui é a de que a vulgarizacdo da ciéncia vai ocorrer
efetivamente por iniciativa de um sujeito enunciador que ndo pertence nem a
comunidade cientifica, nem a comunidade receptora (destinataria) das informacdes
cientificas. Evidentemente, esse enunciador vulgarizador de ciéncias ndo pode ser
considerado autbnomo, como querem parecer ser 0s jornalistas incumbidos das
assessorias de imprensa dos institutos cientificos. Mourdo (idem) vai dizer mesmo
que:

N&o ha, pois, mediador autbnomo. Aquele que fala em nome dos
outros néo fala em seu nome. A noc¢do de “porta-voz” ndo designa a
transparéncia, mas a gama que vai da davida completa a confianca
total. Se ndo for um infiltrado, um agente duplo no interior das duas
comunidades, este modelo do terceiro homem €é um péssimo
modelo (MOURAO 2003, p.53).

O relise cientifico da Embrapa é produzido, nessa concepcdo, por um
enunciador comprometido com interesses mais corporativos que estritamente
cientificos. Nesse caso, a autonomia do jornalista se perde em decorréncia das
exigéncias institucionais a que se submete o discurso-usuario re-apresentado por

esses enunciadores.
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6 CARACTERISTICAS DO DISCURSO PUBLICISTICO DA CIENCIA

Se a linguagem cientifica ndo contivesse
emotividade deixaria de ser discurso.
(Luiz Beltrao)

Num estudo sobre o subjetivismo e a persuasdo no discurso das ciéncias
Coracini (1991, p.42) analisou caracteristicas de uma modalidade discursiva
chamada “Discurso Cientifico Primario®®” (DCP).

Coracini comparou aspectos dessa modalidade (quadro 01), como a que tipo
de “ouvinte” se dirigem os discursos, com os de outros modelos a exemplo do

Discurso Juridico Processual (DJP) e do Discurso Politico Militante (DPM).

Discurso Cientifico Primario

Discurso Juridico Processual

Discurso Politico Militante

Dirige-se a um ouvinte situavel no
tempo e no espago: o grupo de
especialistas da area

Dirige-se a um ouvinte situavel
no tempo e no espago: um
grupo de jurados, um juiz.

Dirige-se a um ouvinte situavel no
tempo e no espaco: 0s eleitores
virtuais de uma regido

Pressupde um ouvinte conhecedor
da matéria, dos métodos utilizados
normalmente na area e interessado
na pesquisa a ser relatada.

O locutor interessado,
teoricamente, em apresentar 0s
fato a fim de conduzir o juri a
julgamento ‘justo’. Na prética,
porém, sabe-se que ndo é bem
iSso 0 que ocorre: o locutor
defende ferrenhamente a parte
que Ihe foi designada
(acusacdo ou defesa). Ele
pretende, pois, vencer a causa.

O locutor interessado numa estrutura
de poder dirige-se a um ouvinte
interessado nessa mesma estrutura.
No discurso de plataforma, mesmo
gque ndo haja coincidéncia de
interesses, as proposta do locutor se
coadunam sempre com as do ouvinte
em termos de discurso.

Intencdo: convencer da validade da
pesquisa relatada e do rigor da
mesma

Intencédo: persuadir os jurados a
absorver ou condenar o
acusado (agéo).

Intencao: persuadir, ultrapassando o
nivel da convic¢do, deseja atingir o
nivel da agao.

QUADRO 01: Caracteristicas dos discursos Cientifico Primario, Juridico Processual e
Politico Militante (cf. Coracini, 1991, pp.42-57).

Um dos aspectos interessantes do estudo ocorre quando a autora aponta o
uso de “instrumentos de dominacdo” tanto no discurso cientifico quanto no discurso

politico. Diz a autora (Idem; p.45):

% Epstein (2004; p.151) chama o discurso primario dos cientistas como comunicacdo primaria: “A
comunicacao especializada dos cientistas entre si, através de artigos de periddicos especializados,
comunicacdes a congressos e simposios, relatos pela internet ou mesmo comunicagédo informal, seja
através de pré prints ou até troca de pontos de vista em coléquios pessoais, se denomina
comunicagao primaria”.
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O grau de envolvimento pessoal do ouvinte € tal que pode ser,
gracas a forca persuasiva e a manipulacdo psicologica dos
argumentos, facilmente conduzindo a impossibilidade de raciocinar
e, portanto, a aceitagdo passiva das propostas do locutor que,
consciente dessa situacéo, faz uso dos instrumentos de dominacéo
ao seu alcance, pintando a oposicéo de forma totalmente inaceitavel
e contrdria a toda e qualquer expectativa (conforme Ultima
campanha para presidente).

Na ciéncia, essa dominacdo também ocorre ndo com relacdo ao
interlocutor-especialista, mas com relacdo ao grande publico, que se
atemoriza diante da terminologia incompreensivel e da sabedoria

mitica, provocando uma reacao de inferioridade e admiracao [...].

Utilizando as classificagbes da autora, nos propomos a um exercicio
epistemoldgico imaginando as caracteristicas de um novo género/funcao de discurso
“cientifico” produzido pelas assessorias de imprensa em instituicbes de C&T (a
exemplo da Embrapa). Faremos uma aproximacao teorica a partir da denominacao
utilizada anteriormente por Bakhtin (2003; p.266), o “discurso publicistico”, em que o

jornalismo se situaria confortavelmente.

Em cada campo existem e sdo empregados g@géneros que
correspondem as condi¢des especificas de dado campo; € a esses
géneros que correspondem determinados estilos. Uma determinada
funcdo (cientifica, técnica, publicistica, oficial, cotidiana) e
determinadas condi¢bes de comunicacgdo discursiva, especificas de
cada campo, geram determinados géneros, isto é, determinados tipo
de enunciados estilisticos, tematicos e composicionais relativamente
estaveis.

Bakhtin (Idem) ndo chega a classificar o “estilo publicistico”, considerando

suas tentativas de classificacdo “sumamente pobres e nado diferenciadas” mas faz

mencao rapida ao estilo jornalistico:

Por exemplo, numa gramatica académica da lingua russa
recentemente publicada sdo apresentadas as seguintes variedades
estilisticas da lingua: o discurso do livro, o discurso popular, o
discurso  abstrato-cientifico, técnico cientifico, jornalistico-
publicistico, oficial, familiar cotidiano, discurso popular vulgar.
Paralelamente a esses estilos de linguagem, figuram como
modalidades estilisticas palavras dialéticas, palavras arcaicas,
expressoes profissionais (BAKHTIN, 2003, p.267).

A classificacdo de um estilo “jornalistico-publicistico” deve ser considerada
relativamente moderna e provavelmente valida para os dias de grande missao do
jornalismo em todos os tempos. O problema é: “com que finalidade?” Poderiamos

tensionar um pouco a relacdo da necessidade publicistica com questdes
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relacionadas as conceituagdes habermasianas de Esfera Publica. Fassler®” (1996)

vai definir o conceito de esfera publica da seguinte maneira:

Utilizamos o conceito esfera publica aqui como um plano de
expressao organizado de forma linglistica, imagética e textual. Nele
se representam reflexdes, idéias, problemas que constituem grupos,
gue respondem em forma de critica, recusa, alteracdo, defesa, etc. a
situacéo do sistema. "Situacdo" compreende o plano dos resultados,
a partir do qual se obtém a diferenca, aqui elaborada em forma de
interesses. Esta diferenca tem a ver com o volume, obtido através
do tornar publico. [...] A esfera publica precisa constantemente vigiar
para que ndo se percam de vista 0s componentes exemplares puros
dos interesses do "publico" (a saber, dela mesma). As esferas
publicas devem se limitar & expressividade politico-filos6fica dos
modelos dindmicos cibernéticos, que A. A. Moles concebeu em 1958
como "testemunhos de existéncia".

Tornar publico o que seja de “interesse publico” sempre foi a nobre
justificacdo do jornalismo. Publicizar informacdes sobre o fazer cientifico parece ser
uma tarefa ainda mais especial, tendo em vista que esse tipo de informacao sempre
esteve guardado a sete chaves, sendo considerado “estratégico” nos dias atuais.
Mas devemos considerar também que o “publicistico”, neste contexto, possa ser
entendido como aquele género discursivo que fomenta os modelos de enunciacao
da publicidade, pois ndo se pode negar que uma das fungdes principais da

publicidade seja também tornar publico os produtos que anuncia.

Entre as principais funcbes da divulgacdo cientifica esta aquela que diz
respeito a garantia, através da publicizacdo dos resultados, em busca de novos
financiamentos para as pesquisas. Ora, se atrair donantes, através da divulgacéo,
nao for uma forma de publicidade, 0 que mais sera? Todos 0s manuais de
divulgacdo cientifica destacam essa caracteristica publicistica da discursividade

sobre ciéncias. Vieira (1999; p. 12) aponta essa razdo do “por que divulgar ciéncia?”:

Aspecto importante da divulgacdo é o interesse que ela pode ter
para o préprio cientista. A ciéncia (como um todo ou uma area em
particular) adquire maior visibilidade social, o que conduz
“financiadores” (parlamentares, agéncias, bancos etc.) a atribuir-lhe
maior prioridade na alocag&o de recursos.

3" Texto eletrénico sem numerac&o de paginas, disponivel em:
http://www.eca.usp.br/nucleos/filocom/traducao5.html. Data de acesso: 23/05/2006.
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Zamboni (2001; p.41) corrobora essa visdo ao dizer que,

No entanto, é preciso deixar estabelecido, desde ja, que, para mim,
a divulgacao cientifica ndo pertence ao campo cientifico nem a
formacdo discursiva da ciéncia. Os cientistas apropriam-se do
discurso da divulgacédo cientifica com uma certa racionalidade e
pragmaticidade cuja motivagdo deriva do modo de organizacdo do
campo cientifico. Dele faz parte o interesse, a necessidade, a
presséo por maior numero de publicacdes, por maior visibilidade nos
meios de comunicacdo, por maior prestigio nas instituicbes de

BN

fomento a pesquisa e de concessdo de bolsas e recursos
financeiros.

A observacéo empirica da pratica do jornalismo nas assessorias de imprensa
de organismos de ciéncia, como a Embrapa, permite que entendamos essa atividade
como parte de uma grande estratégia publiscistica. As considera¢fes feitas acima
por Vieira e Zamboni devem ser assimiladas com uma preocupacao ainda mais
acentuada, tendo em vista o fato de que esse tipo de observacdo ocorre em duas
publicacdes impressas com o suporte de fundacbes de amparo a pesquisa dos
estados do Rio de Janeiro e S&o Paulo, respectivamente.

Para entendermos melhor como o discurso da publicidade interpenetra o
discurso da divulgacéo cientifica, notadamente aquele produzido por jornalistas
assessores de imprensa, recorremos a referéncias desse campo, a exemplo das
conceituacoes elaboradas por Arruda (2004). Ela trata, por exemplo, da relacao da

publicidade na busca de eficiéncia da empresas:

Surgida da segmentacao dos departamentos de producéo e vendas,
a publicidade moderna converteu-se no componente mais
importante da estratégia de vendas, como resultado da divisdo do
trabalho no interior das empresas. Ela se insere no bojo da dindmica
do capital em sua busca incessante por eficiéncia. O setor adquiriu
uma tamanha complexidade, que passou a se organizar em
empresas autbnomas como um ramo das empresas produtivas.
(ARRUDA, 2004, p.63).

Santos & Pereira (2001) realizaram pesquisa visando identificar estratégias de
atuacdo de empresas especialistas na prestacdo de servicos comunicacionais,
verificando que a propaganda era uma das especialidades mais requisitadas por

seus clientes:
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As organizacdes particulares visitadas, algumas consistindo em
Assessorias de Comunicacdo, Imprensa e Relagbes Publicas,
privilegiariam a propaganda da instituigdo com a qual trabalham, o
seu marketing. Enquanto as organizac¢des publicas parecem, como
foi aferido, exercer uma espécie de advocacia de defesa da
instituicdo a elas vinculada, favorecendo a sua "auto-imagem", o seu
auto-marketing pessoal. *

Aproximar o discurso jornalistico do discurso da publicidade ndo € novidade
no campo comunicacional. Ao tratarmos aspectos da comunicacdo empresarial em
instituicbes publicas de C&T, essa aproximacdo torna-se inevitavel. O carater
persuasivo da textualidade dos relises analisados nesta pesquisa evidencia o grau
de interdiscursividade publicistica nos textos escritos por jornalistas comprometidos
com a divulgacéo cientifica nestas condi¢cdes. Marcondes Filho (1993, p.69) trata
dessa questdo de forma contundente, ao afirmar que os publicitarios aproximam-se
dos jornalistas, ao ocuparem lugares equivalentes na sociedade, porque “[...] falam

de tudo, do que sabem e do que ndo sabem, ocupam todos os espacos [...]".

Na relacdo dos assuntos apontados por Marcondes Filho em que o jornalista
produz discursos ficou de fora a ciéncia. Mas € exatamente nesse universo
discursivo em que o jornalismo mais incorpora uma interdiscursividade carregada
das caracteristicas publicisticas. Quanto mais se aproxima da férmula publicistica,
mais se distancia o jornalismo de se consolidar como formato especifico de
construcdo do conhecimento. Enquanto que para alguns pesquisadores, as ciéncias
sociais seriam um dos pilares desse jornalismo com ares de conhecimento cientifico,
Meditsch, (1992, p.20) vai lembrar que,

[..] o professor Adelmo Genro Filho avancou na area
epistemoldgica, e definiu o Jornalismo como forma de conhecimento
diferente daquela produzida pela Ciéncia. O tripé original ficou um
pouco modificado por esta contribuicdo: na nova perspectiva, o
Jornalismo se sustenta num tripé formado pelas linguagens, as
tecnologias e os diferentes modos de conhecimento.

Passamos a formular, a partir daqui, as conceituacdes de um Discurso
Publicistico da Ciéncia (DPC), tendo em vista, num primeiro momento, tratar-se de
uma modalidade discursiva que estamos classificando nesse trabalho como
discurso-usuario. Tomando por base a conceituacdo de Coracini (1991) vamos

pensar em algumas das fungdes que assume o DPC (quadro 02).

% Texto eletrdnico sem numeracgao de paginas, disponivel em: http://www.uff.br/mestcii/rosane5.htm.
Data do acesso: 01/06/2006.
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Intencgdes:

Dirige-se a um ouvinte ndo situavel no tempo e no
espaco; Atinge uma audiéncia dispersa e heterogénea:
a massa polimorfa composta de leitores, ouvintes,
telespectadores e ciberreceptores.

convencer da validade da pesquisa
relatada e da importancia da pesquisa
para a sociedade; atingir ao maior
ndmero possivel de ouvintes.

Intencdes:

Pressupde um ouvinte com diferentes niveis de
informacdo sobre a matéria, pouco interessada nos | persuadir 0s gatekeerper339 a
metodos utilizados pela pesquisa relatada, mas atenta | “comprarem” e publicarem a histéria;

aos resultados.

Intengdes:

O locutor interessado, teoricamente, em apresentar 0s
fatos a fim de conduzir a audiéncia a conhecer persuadir 0s leitores, ouvintes,
“inovacdes cientificas”. Mas, de fato, o locutor se telespectadores e  ciberreceptores  a
posiciona na publicizagdo das vantagens apresentadas | consumirem as informagdes sobre as
pelo seu interlocutor, pois pretende na verdade apenas inovacdes; promover  publicamente

promové-lo publicamente. instituicdbes e autores das inovacdes
cientificas.

QUADRO 02: Caracteristicas do Discurso Publicistico da Ciéncia

A primeira delas diz respeito as caracteristicas do ouvinte. Enquanto que no
Discurso Politico ele pode ser indexado a partir de -caracteristicas como
temporalidade e espacialidade, no DPC, distribuido via midia, a audiéncia pode se
situar em tempos diferentes e espacos diversos. Isso significa que o discurso
construido pelo DPC - que é efetivamente a mensagem midiatica - podera ser
distribuido em tempos e espacos multiplos. Aqui ndo deve ser esquecido que
estamos lidando com um subproduto da assim chamada “comunicacéo de massa”*.
Portanto, a comunicagcdo feita com essa estrutura ndo é dirigida a um publico
especifico, a uma categoria de ouvintes especial, diferenciada. Apesar de ser o

discurso das ciéncias na midia, ndo se dirige apenas aos “cientistas”. Sua audiéncia

% 0O conceito e a teoria gatekeeper (cf. TRAQUINA, 2004) foram aplicados ao jornalismo pela primeira vez nos
anos 50 por David Manning White. O gatekeeper é uma espécie de porteiro que precisa tomar decisées numa
das seqliéncias da série de decisbes que devem ser tomadas para que uma informagdo seja repassada. No
jornalismo, os editores correspondem a fungao do gatekeeper. Uma espécie de “escolhedores de noticia”.

“0°0s conceitos de comunicacdo de massa e cultura de massa se complementam. Para Sodré (1985, p.13): “[...]
O moderno fenbmeno da cultura de massa sé se tornou possivel com o desenvolvimento do sistema de
comunicacao por media, ou seja, com o progresso e a multiplicacdo vertiginosa dos veiculos de massa — o
jornal, a revista, o filme, o disco, o radio, a televiséo [...] Portanto, 0 que se convencionou chamar cultura de
massa tem como pressuposto, e como suporte tecnoldgico, a instauracdo de um sistema moderno de
comunicacao (os mass-media, ou veiculos de massa) ajustado a um quadro social propicio”.
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€ polimorfa e heterogénea. Essas caracteristicas se acentuaram sobre maneira com

a consolidacao das redes digitais.

Gomes (1995, p.32) observa que “[...] o texto cientifico tem por objetivo
convencer o publico da validade da pesquisa relatada e, como conseqiiéncia, sua
superestrutura apresenta-se como uma variante do texto argumentativo”. O texto

publiscistico da ciéncia é, sem duvida, estruturalmente argumentativo.

Do ponto de vista das intencionalidades, o DPC é produzido para persuadir e
convencer diferentes segmentos receptores. Num primeiro momento esse discurso se
constréi no intuito de convencer sua audiéncia da importancia e validade dos
enunciados produzidos, relatando através dos relises as inovagbes cientificas e

tecnoldgicas. Esse tipo de argumentacdo pode ser visto no trecho do relise abaixo:

O trabalho de melhoramento da manga no Cerrado tem como
objetivo principal a obtencdo de novas cultivares com caracteristicas
superiores as tradicionais norte-americanas "Tommy Atkins", "Van
Dyke", "Keitt" e "Haden", bastante comercializadas nos mercados
interno e externo. Cruzamentos podem gerar nova variedade de
manga. (Disponibilizado em 15/08/2005) RL 01.

Uma outra caracteristica importante do DPC esta ligada a idéia de que ha
ouvintes com diferentes niveis de informacdo. Nesse caso, os relises da Embrapa
tanto podem ser publicados nos veiculos sem passar por qualquer tipo de reedicgéo,
ou serem direcionados ao editores profissionais (gatekeepers). Nesse caso, ha
pouco interesse nos métodos utilizados pela pesquisa noticiada, colocando o foco do
interesse publicistico nos resultados. A intencionalidade nessas situacdes seria
persuadir os gatekeerpers a “comprar’ as informacdes do relise e publicarem a
histéria.

Num outro momento, o efeito publicistico levou os midiareceptores a
consumirem noticias sobre as inovacfes. A missao discursiva dos locutores seria,
claramente, promover os autores das inovagdes tecnologicas. E no ambiente
midiatico em que o efeito publicistico ganha corpo e légica. Na producdo de um
discurso especializado destinado a leitura publica, através de jornais, revistas,

radios, tvs e sites.

Coracini (1991, pp.35-39), tomando algumas conceituacdes de Feyerabend
sobre o mito da verdade cientifica, anota que:
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[...] quando as velhas formas de argumentacdo se revelam
demasiado fracas ou insuficientes, seus adeptos recorrem a meios
mais fortes e irracionais, como por exemplo, a propaganda, com o
intuito de garantir a sua validade e persuaséo [...] Parece, dessa
forma, fora de dlavida que os enunciados cientificos constituem, na
maioria das vezes, linguagem de observacdo altamente abstrata
(dedutiva e preditiva) e, apesar, das aparéncias, nem sempre se
acham em relacao direta com os fendbmenos reais.
Se essa abstracdo pode se verificada diretamente na linguagem cientifica, o
que dizer entdo da linguagem de divulgacéo cientifica empregada no jornalismo
cientifico praticado pelos assessores de imprensa de érgaos de C&T, como os da

Embrapa.

Parece evidente que a estratégia discursiva publicistica adotada pela
comunicacdo da Embrapa esta diretamente vinculada a necessidade que o proprio
corpo técnico de pesquisa tem em divulgar os resultados de seus trabalhos
cientificos, garantindo visibilidade no ambiente social através da midia (jornalismo)

em busca de mais respaldo junto aos 6rgaos de fomento.
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7 ANALISE CRITICA DO RELISE DE C&T NA EMBRAPA

Neste capitulo vamos analisar algumas caracteristicas discursivas
encontradas em relises produzidos por jornalistas vinculados as Areas de
Comunicacdo Empresarial (ACE’s) de algumas unidades da Embrapa. O corpus
inicial foi formado por uma colecdo de 80 relises coletados do site da empresa*
(figura 04):
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FIGURA 04: Print screen do site de busca avancada da Embrapa com os dados do corpus

Os relises sdo distribuidos*?, através do proprio site da Embrapa. A produgéo
e distribuicdo desse material pode ser consideradas um servico especializado

fornecido pelo corpo de jornalistas da instituicdo. Aqui ja precisamos deixar claro que

%o endereco eletrdnico de onde os relises foram coletados é: <http://www.embrapa.br/noticias/banco_de noticias
/index_htm.

42 Segundo a Assessoria de Comunicacdo Social (ACS) da Embrapa o total de leitores cadastrados até o dia
04/05/2006 que recebem, via correio eletrdnico, um indice com as noticias disponibilizadas no Banco de
Noticias era de 3.306. Elizabete Antunes, jornalista da ACS, relata que o conjunto de cadastrados no servico é
composto por “profissionais de comunicagéo e leitores interessados em receber as novidades da Embrapa”.
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nosso entendimento € de que textos como os distribuidos pela assessoria da
Embrapa séo parte da base do noticiario cientifico brasileiro diario.

Do volume inicial de 80 textos coletados, 30 matérias foram descartadas, por
ndo fazerem referéncia ao tema “biotecnologia” ** ou por trazerem apenas a citacdo
da palavra nos titulos. Os 51 relises restantes compdem o corpus ampliado da

pesquisa e foram analisados sob varios aspectos (quadro 03).

Titulo Data de publicacao
01 Embrapa participa de evento que mostrara a forga do agronegécio mineiro 01/06/2005
02 Encontro debate fruteiras de clima temperado 03/06/2005
03 Embrapa mostra pesquisas com milho, amendoim e mandioca 07/06/2005
04 Embrapa doa sementes de trigo tradicional a prefeitura de Alto Paraiso 10/06/2005
05 Agro Centro-Oeste mostra tecnologias da Embrapa* (RL0O7) 13/06/2005
06 Embrapa e Congo discutem cooperagao técnica 14/06/2005
07 Ministro de Ciéncia e Tecnologia de Mocambique visita Embrapa 15/06/2005
08 Pesquisas com milho, amendoim e mandioca s&o apresentadas em Exposi¢cdo 22/06/2005
09 Edital abre oportunidade para empreendedores do agronegdcio* (RL 11) 24/06/2005
10 Cultivares transgénicas de soja RR séo indicadas para o Cerrado* (RL 12) 25/06/2005
11 Seminério discute as plantas do futuro 28/06/2005
12 Abertas inscri¢des para o |l Curso de Culturas de Tecidos de Plantas* (RL 05) 05/07/2005
13 Embrapa faz 29 anos e acentua mudanga de perfil 07/07/2005
14 Embrapa e PUC Minas oferecem curso de especializagéo 11/07/2005
15 Roberto Rodrigues anuncia a concluséo da primeira etapa do genoma da banana no Brasil 19/07/2005
16 Missao da Nigéria visita Embrapa Amazonia Ocidental 21/07/2005
17 Inaugurado Nucleo de Biotecnologia de Sobral 29/07/2005
18 Curso de cultura de tecidos atrai participantes de varios estados 02/08/2005
19 Parceria coloca o DF na rota das pesquisas de ponta em biotecnologia animal 04/08/2005
20 Embrapa recebe visita do Presidente da Republica da Gambia 10/08/2005
21 Congresso vai incrementar o mercado de biotecnologia no centro-oeste* (RL 10) 11/08/2005
22 Cruzamentos podem gerar nova variedade de manga* (RL 01) 15/08/2005
23 Embrapa apresenta tecnologias na Il Semana de C&T 16/08/2005
24 Exposicao itinerante mostra tecnologias do algoddo em shopping do DF 16/08/2005
25 Embrapa Pecuéaria Sudeste, 30 anos de mudancas 16/08/2005
26 Embrapa tem lucro social de R$ 11,9 bilhdes 16/08/2005
27 Congresso Brasileiro de Algod&do debatera experiéncias com transgénicos* (RL 09) 24/08/2005
28 Instituices se unem para fortalecer a biotecnologia no agronegdcio* (RL 02) 25/08/2005
29 Pesquisas de algoddo sédo apresentadas em exposi¢do no DF 26/08/2005
30 Secretarios estaduais de C&T visitam unidade da Embrapa 06/09/2005
31 Embrapa apresenta equipamento para clonagem de mudas de café em Salvador* (RL 13) 18/09/2005
32 Embrapa participa do Agrosoft 2005 19/09/2005
33 Regulamentagéo de produtos bioldgicos € discutida (RL 15) 22/09/2005
34 Variedades primitivas de trigo e milho séo apresentadas em Feira Botanica 23/09/2005

3 A maioria dos relises do corpus selecionado foi produzida pela Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia,
com sede em Brasilia. Essa é a unidade da Embrapa que tem a biotecnologia como estratégia de pesquisa e
empresarial.
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35 Instituicbes se unem para salvar gado Curraleiro da extingdo* (RL 16) 27/09/2005
36 Embrapa participa da ABRAVES 2005 em Fortaleza/CE 03/10/2005
37 Embrapa promove dia de campo sobre reprodugdo animal 05/10/2005
38 Embrapa realiza seminario sobre Biotecnologia e Engenharia Genética 07/10/2005
39 Audiéncia publica avalia programagéo de pesquisa 24/10/2005
40 Embrapa e universidades unem esforgos para estudar o genoma de leguminosas 27/10/2005
41 Termina hoje o Congresso Brasileiro de Mandioca 01/11/2005
42 Embrapa forma a 302 turma de micro manipulagéo e transferéncia de embrides 09/11/2005
43 Cone Sul relinem-se para elaborar projeto cooperativo para agricultura* (RL 08) 18/11/2005
44 Embrapa entrega cultivares de milhos tradicionais a povos indigenas 18/11/2005
45 Embrapa tem nova soja de sabor suave (RL 06) 23/11/2005
46 Embrapa e Sabin véo firmar parceria para aumentar a seguranca dos alimentos* (RL 03) 25/11/2005
47 Discussdo sobre maracujazeiro reiine pesquisadores de todo o pais 01/12/2005
48 Melhoramento genético chega a pecuéaria acreana (RL 14) 08/12/2005
49 Embrapa recebe visita de embaixadores 21/12/2005
50 Pesquisador da Embrapa é indicado membro da CTNBIO 27/12/2005
51 Palestra sobre biotecnologia animal abordou a transferéncia de embrides** (RL 04) 30/08/2004

QUADRO 03: Titulos dos relises que compdem o corpus ampliado e respectivas datas da veiculagao
no Banco de Noticias da Embrapa.

* Corpus restrito analisado na dissertacao;

** Relise coletado anteriormente a selecdo do corpus da pesquisa, utilizado na elaboracdo de um
trabalho experimental anterior a coleta do corpus.

No entanto, definimos um corpus restrito composto por 16 relises, de onde
efetivamente colhemos os trechos que ilustram este trabalho. O principal critério
para definir o corpus restrito foi a identificacdo de matérias que melhor
representassem as caracteristicas presentes no corpus ampliado. Um deles, por
exemplo, foi a identificagdo nos relises de elementos de um discurso economicista
nos relises. Outro critério foi a presenca de um discurso biotecnolégico. Isso porque
observamos que os relises de ciéncia e tecnologia produzidos pelas assessorias de
imprensa das unidades da Embrapa tendem a reproduzir um discurso economicista
e contém um discurso especifico sobre biotecnologia, construido a partir da
percepcdo que a empresa tem da importancia dessa técnica.

A partir dos enunciados dos titulos dos relises selecionados pudemos

estratificar nosso corpus em trés categorias:

i - relise de cobertura de eventos
ii - relise institucionais e

iii - relise cientifico ou tecnolégico
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Dessa forma, podemos perceber hegemonia de matérias produzidas pelos
assessores incumbidos de realizarem cobertura ou divulgacdo de eventos (quadro
04). Encontramos 26 relises nessa categoria, que disputam o espaco da producéo
jornalistica com 23 relises produzidos especificamente para a promocao institucional.
No corpus apenas 06 titulos apresentam relises essencialmente cientifico ou

tecnoldgico.

01-Embrapa participa de evento que mostrara a forca do agronegécio mineiro
02-Encontro debate fruteiras de clima temperado

03-Embrapa mostra pesquisas com milho, amendoim e mandioca

04-Agro Centro-Oeste mostra tecnologias da Embrapa

05-Seminario discute as plantas do futuro

06-Abertas inscriges para o Il Curso de Culturas de Tecidos de Plantas
07-Embrapa e PUC Minas oferecem curso de especializagédo

08-Curso de cultura de tecidos atrai participantes de varios estados
09-Congresso vai incrementar o mercado de biotecnologia no centro-oeste
10-Embrapa apresenta tecnologias na Il Semana de C&T

11-Exposicéo itinerante mostra tecnologias do algoddo em shopping do DF
12-Congresso Brasileiro de Algoddo debaterd experiéncias com transgénicos
13-Pesquisas de algoddo séo apresentadas em exposi¢éo no DF

14-Embrapa apresenta equipamento para clonagem de mudas de café em Salvador
15-Embrapa participa do Agrosoft 2005

16-Embrapa participa da ABRAVES 2005 em Fortaleza/CE

17-Embrapa forma 302. turma de micro manipulacéo e transferéncia de embrides
18-Regulamentacéo de produtos biolégicos é discutida

19-Variedades primitivas de trigo e milho sdo apresentadas em Feira Botanica
20-Embrapa promove dia de campo sobre reproducéo animal

21-Embrapa realiza seminario sobre Biotecnologia e Engenharia Genética
22-Termina hoje o Congresso Brasileiro de Mandioca

23-Cone Sul redinem-se para elaborar projeto cooperativo para agricultura
24-Discussao sobre maracujazeiro reline pesquisadores de todo o pais
25-Pesquisas com milho, amendoim e mandioca séo apresentadas em Exposi¢éo
26-Palestra sobre biotecnologia animal abordou a transferéncia de embribes

QUADRO 04: Estratificacdo de relises para a categoria discursiva “Cobertura de eventos”.

A cobertura de eventos torna-se, assim, efetivamente a pauta prioritaria da
assessoria da Embrapa*. Nesse tipo de atividade, os jornalistas aproveitam o
atributo de atualidade dos relises para oferecer junto com as informacfes eventuais,
algum tipo de cultura cientifica. Dessa forma, mesmo nos modelos de discurso
plubicistico esta presente a argumentacdo cientifica ou tecnolégica. Ha que se
considerar ainda que por se tratar da cobertura de um evento “cientifico” ou de um
evento patrocinado por uma “instituicao cientifica”, os textos dessa categoria contém,

de alguma forma, um discurso de aurea cientifica e/ou tecnoldgica.

J& no quadro 05 percebemos desde os titulos dos relises uma formacao
discursiva institucionalizada, dando énfase a divulgacdo das ac6es dos dirigentes da

4 Até o final do trabalho de escritura da presente dissertacdo, pelos dados da ACS, a empresa dispunha, em
todo pais, 89 jornalistas contratados por meio de concurso publico.
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Embrapa, em prejuizo do trabalho de pesquisa, propriamente dito. Em vez de
enfocar aspectos ligados a pesquisa, essas noticias concentram esforco na
divulgagcdo da instituicio Embrapa. Nesse bloco estdo as noticias sobre visitas
institucionais e parcerias da Embrapa com outros 6rgdos, ou de eventos internos
relacionados a comemoracdo de datas da fundacdo dos centros de pesquisa da

empresa.

01-Roberto Rodrigues anuncia a concluséo da primeira etapa do genoma da banana no Brasil
02-Missao da Nigéria visita Embrapa Amazénia Ocidental

03-Inaugurado Nucleo de Biotecnologia de Sobral

04-Embrapa entrega cultivares de milho tradicionais a povos indigenas

05-Ministro de Ciéncia e Techologia de Mogambigue visita Embrapa

06-Parceria coloca o DF na rota das pesquisas de ponta em biotecnologia animal
07-Edital abre oportunidade para empreendedores do agronegdcio

08-Embrapa recebe visita do Presidente da Republica da Gambia

09-Embrapa Pecuéria Sudeste, 30 anos de mudancas

10-Embrapa tem lucro social de R$ 11,9 bhilhdes

11-Instituicdes se unem para fortalecer a biotecnologia no agronegdécio
12-Secretarios estaduais de C&T visitam unidade da Embrapa

13-Instituicbes se unem para salvar gado Curraleiro da extincéo

14-Audiéncia publica avalia programacéo de pesquisa

15-Embrapa e universidades unem esforcos para estudar o0 genoma de leguminosas
16-Embrapa forma a 302 turma de micro manipulacao e transferéncia de embribes
17-Embrapa entrega cultivares de milhos tradicionais a povos indigenas
18-Embrapa e Congo discutem cooperagao técnica

19-Embrapa e Sabin vao firmar parceria para aumentar a segurancga dos alimentos
20-Embrapa faz 29 anos e acentua mudanca de perfil

21-Embrapa recebe visita de embaixadores

22-Embrapa doa sementes de trigo tradicional a prefeitura de Alto Paraiso
23-Pesquisador da Embrapa é indicado membro da CTNBIO

QUADRO 05: Estratificacdo de relises para a categoria discursiva “Institucional”.

Os relises que tratam efetivamente do trabalho cientifico da Embrapa séao
minoria no corpus coletado (quadro 06). Apenas seis (06) matérias foram
identificadas no modelo de noticia “cientifica ou tecnolégica’. Nesses relises, apesar
de serem construidos com o discurso de resultados, os enunciados contém uma
carga maior de jornalismo cientifico, enfocando os processos da producéo cientifica,
0 ambiente de pesquisa e as possiveis consequéncias do esfor¢co cientifico dos

pesquisadores da Embrapa.

01-Embrapa e universidades unem esfor¢cos para estudar genoma de leguminosas
02-Cruzamentos podem gerar nova variedade de manga

04-Embrapa tem nova soja de sabor suave

05-Cultivares transgénicas de soja RR séo indicadas para o Cerrado
06-Melhoramento genético chega a pecuaria acreana

QUADRO 06: Estratificacdo de relises para a categoria discursiva “Cientifico/Tecnoldgico”.
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Nesta pesquisa delimitamos a analise nas fronteiras do discurso elaborado
pelas assessorias de imprensa e pelos especialistas divulgadores. N&ao
avancaremos na andlise dos produtos da midia. De qualquer forma, o leitor precisa
considerar a hip6tese provavel de que os relises influenciam fortemente o noticiario.
O uso pelas redacdes profissionais (em jornais, revistas, emissoras de radio e de tv
e sites) em larga escala dos materiais jornalisticos oriundos das assessorias de
imprensa também tem se tornado uma estratégia de barateamento dos custos
operacionais desses veiculos, uma vez que, com o emprego dos relises, as
empresas jornalisticas tém diminuido a cada dia a contratacdo de jornalistas para a

realizacdo do trabalho de reportagem.

Santana (2005) mostrou os principais problemas da relagédo assessorias X
imprensa. Estudando a imprensa pernambucana, na dissertacdo “CTRL+C
CTRL+V: O Release nos Jornais Pernambucanos”, explica, por exemplo, como
ocorre a utilizacdo banalizada das sugestfes de pauta produzidas pelas assessorias

de imprensa:

A preocupacdo que se teve nesta pesquisa ndo levou em
consideracao o receio de que, ao copiar releases, o repérter podera
estar oferecendo mentiras ao leitor. O que esteve em discusséo foi 0
fato de que mesmo em se tratando de um texto sério, informativo,
produzido por uma assessoria de imprensa competente e
responsavel, o problema maior ndo residird na ddvida quanto a
veracidade das informacdes, e sim no que estd oculto
(intencionalmente ou ndo) e que o repdrter ndo se preocupou em
investigar. Se 100% de tudo o que foi publicado com base nos
releases enviados pela UFPE em dezembro de 2004 foram
aproveitados de forma positiva, ou seja, renderam matérias positivas
para a instituicdo, ha de se questionar se essas matérias teriam sido
veiculadas de forma diferente caso houvesse apuracdo do reporter.
(SANTANA 2005, p. 93)

O discurso dos relises da Embrapa busca aquilo que Reis (apud SANTANA,
2005, p.25) classificou como a influéncia das assessorias na construcdo de

determinado discurso do jornalismo cientifico:

[...] a partir das assessorias de comunicagdo das empresas,
instituicdes publicas, entidades civis, entre outras, que comeca a se
construir o discurso jornalistico que é apresentado cotidianamente
pelos veiculos de comunicacao.

Na assessoria da Embrapa o conceito de “sugestdo de pauta” disputa com a

pratica técnica da producdo de relises. Pode parecer eufemismo, mas a idéia de
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“sugestdo de pauta” soa mais democratica que a de “relise”. Primeiro porque nessa
modalidade jornalistica o divulgador oferece apenas os dados necessarios para a
producdo de  matéria, evitando ao maximo uma  discursividade
opinativa/interpretativa. O relise é mais direcionado, menos objetivo. Por isso, como
Santana (2005) observou, os relises mais elaborados (em formato de

matéria/reportagem) tém mais chance de publicacéo integral.

Do ponto de vista tedrico, os estudos de enunciacdo, originarios da
Linglistica, tornaram-se aportes tedricos consistentes nos trabalhos
contemporaneos de analise de discurso, principalmente no que tange as
investigacbes desenvolvidas a partir da chamada “terceira fase” da Analise de
Discurso Francesa, bem como das teorizagcdes suportadas pela corrente anglo-
saxdnica da Analise Critica do Discurso.

Na base desses estudos encontra-se a influéncia do pensamento bakhtiniano
sobre 0s processos enunciativos, a comecar pela critica que o pensador russo faz a
uma das orientacbes do pensamento filosofico-linguistico, classificada por Bakhtin

(1988, p.90) como “objetivismo abstrato”.

Entendendo a lingua como um sistema de normas mutaveis e em permanente
evolucdo, buscaremos demonstrar como esse sistema vem se adaptando a
constante evolugéo social, notadamente nos campos da ciéncia e da tecnologia —
onde as formacbes discursivas que nos interessam estdao conformadas. Ou, por
outro prisma, de como o discurso cientifico evolui e se adapta as exigéncias
estruturais do sistema linglistico contemporaneo, principalmente no que tange a

enunciagao social produzida pelo jornalismo.

E com essa percepgao que Bakhtin (1988; p. 90) vai defender que:

De um ponto de vista realmente objetivo, percebendo a lingua de
um modo completamente diferente daquele como ela apareceria
para um certo individuo, num dado momento do tempo, a lingua
apresenta-se como uma corrente evolutiva ininterrupta.

Nesse sentido, o sistema linglistico pode parecer imutavel num periodo de
tempo determinado, mas suas transformacfes podem ser notadas quando for
possivel ao observador acompanha-lo por um periodo histérico mais extenso. O
processo evolutivo que atinge a lingua (e as linguagens) pode endossar a idéia de
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que a historia é, de certa forma, determinante do reconhecimento de cientificidade

dos acontecimentos cientificos.

Antes de iniciarmos a andlise das matérias vamos tratar inicialmente da
conceituacao do termo “biotecnologia” uma vez que é em torno dele que decorre o
esforco de anadlise discursiva que pretendemos fazer acerca da producéo jornalistica

da assessoria de imprensa da Embrapa.

As definicbes para “biotecnologia” trazem sempre a combinacdo de duas
formacdes discursivas basicas: 1) técnicas biolégicas diversas; 2) produtos de uso
industrial (comercial) oriundos dessas técnicas. Sendo uma palavra formada por trés
vocabulos de origem grega (bios = vida; techno = técnica; e logos = estudo), a
biotecnologia pode ser resumida como uma prética cientifica que viabiliza técnicas
aplicadas ao estudo da vida, ou seja, o estudo de todas as técnicas e processos

bioldgicos para a elaboragdo de produtos®.

Assim, na propria etimologia da palavra ja se encontra a vinculacdo da ciéncia
(biologia) com as demandas da industria (e, portanto do capitalismo). A influéncia de
uma ideologia capitalista no fazer cientifico € uma observacdo indispensavel no
nosso trabalho. Por enquanto, basta destacar que a AD considera a ideologia um
dos fatores constitutivos da linguagem e, inevitavelmente, dos discursos

materializados nos textos jornalisticos. Bachelard (2000, p.121) adverte-nos que:

[...] todo pensamento cientifico deve mudar ante uma experiéncia
nova; um discurso sobre o método cientifico sempre sera um
discurso de circunstancia, ndo descreverd& uma constituicdo
cientifica do espirito cientifico.

Os estudos da confluéncia ideologia/linguagem se tornaram mais consistentes
a partir da contribuicdo de tedricos como Althusser (1992), Foucault (1971), Pécheux
([1983] 1990). Fairclough (2001, p.52) diz que: “A contribuicdo de Pécheux a essa
teoria foi desenvolver a idéia de que a linguagem € uma forma material da ideologia
fundamentalmente importante”. Para o autor, “[...] a ideologia funciona pela
constituicdo (‘interpelacdo’) das pessoas em sujeitos sociais e sua fixacdo em
‘posicdes’ de sujeito, enquanto ao mesmo tempo lhes da a ilusdo de serem agentes

livres”.

* Veja em <www.redesaude.org.br/jr25/html/body_jr25-enc3.html>. Acesso em: 30/04/2006.
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Observaremos como ocorrem 0s processos de producdo do discurso sobre
biotecnologia no ambito do jornalismo empresarial*®, buscando identificar e explicitar
0os principais momentos de sua formulacdo, a partir da concepcdo tedrica
desenvolvida por Orlandi (2001, p.153). A autora defende que:

O jornalista cientifico ocupa uma posicao-sujeito especifica
determinada que ndo resulta de mera soma, nem substituicdo.
Trata-se do que em discurso chamamos transferéncia [...] Por outro
lado, o jornalista ndo estara “traduzindo” o discurso cientifico para o
jornalistico mas estara trabalhando no entremeio desses dois
discursos, deslocando portanto também sua posi¢cao de jornalista.

O discurso jornalistico ndo € mero receptaculo, ele € um meio, no
sentido material.

Para Mannheim (1972; p.30), “A importancia do conhecimento social cresce
na razao da crescente necessidade de intervencéo reguladora no processo social”.
O jornalismo cientifico tem sido apresentado como uma ferramenta importante na
sociabilizacdo do conhecimento cientifico contemporaneo. Os relises oriundos de
instituicbes de C&T como a Embrapa podem ser entendidos, por essa légica, como
mediacdo social do conhecimento gerado pelos pesquisadores. O jornalismo
praticado pelas assessorias de imprensa de instituicbes cientificas funciona, assim,

como instrumento regulador do fluxo informacional entre cientistas e a sociedade.

A associacao discursiva entre a biotecnologia e o crescimento produtivo na
agricultura é frequente no discurso dos relises analisados. Exemplo disso temos no
trecho do texto que se segue, de um relise que tem o titulo “Instituicdes se unem

para fortalecer a biotecnologia no agronegécio” (RL 02) de 25/08/2005:

Os inseticidas e combustiveis biol6gicos sdo exemplos de sucesso
da biotecnologia na regido centro-oeste, que hoje € um importante
polo produtor de técnicas biotecnolégicas, como explica o Chefe
Geral da Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia, José
Manuel Cabral. Segundo ele, esse progresso se deve, em grande
parte, aos recursos humanos qualificados oriundos, principalmente,
das universidades e da Embrapa, que conta com dez unidades de
pesquisa nessa regiao.

4 0 Jornalismo Empresarial se ocupa de atividades desenvolvidas em empresas e entidades visando a
divulgacéo de seus fatos e realizagGes. Essa pratica do jornalismo moderno compreende ndo somente acdes
de relacionamento com a midia, mas também a elaboracdo de veiculos jornalisticos para comunica¢do com
determinados publicos e com a sociedade. Recentemente o jornalismo empresarial incorporou a sua
perspectiva essencialmente institucional, praticada nos anos 70, 80 e até a metade da década de 90, uma
visdo negocial ou mercadolégica, mais vinculada a busca de produtos para "business".Fonte:
http://www.comunicacaoempresarial.com.br/conceitojornalismoempresarial.htm. Acesso em 30/04/2006.
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Na formulagcédo acima ocorre o que Orlandi (2001) classificaria como “[...] uma
articulacado especifica com efeitos particulares”. O que se pretende € a obtencédo de
um efeito de sentido vinculando a biotecnologia a idéia de “sucesso”. A autora

observa que,

Do ponto de vista da analise de discurso, ao produzir um texto, o
autor faz gestos de interpretacdo que prendem o leitor nessa
textualidade constituindo assim ao mesmo tempo uma gama de
efeitos-leitor correspondente (ORLANDI 2001; p.151).

O gesto de interpretacdo também € utilizado no momento em que o autor do
relise se apropria de uma opinido da fonte relatada no texto analisado (o Chefe
Geral da Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia, José Manuel Cabral) para
atribuir o “progresso” da técnica aos “recursos humanos qualificados oriundos,

principalmente, das universidades e da Embrapa”.

7.1 RE-APRESENTACAO DISCURSIVA NO JC

Orlandi (2001) considera que “O discurso de divulgacdo cientifica €
textualizacdo jornalistica do discurso cientifico”. Gomes (2002) compreende o
discurso da divulgagdo da ciéncia como retextualizagdo do discurso cientifico
(identificado nesse trabalho como texto-fonte). De um modo ou de outro, o que esta
em jogo é a compreensdo de como se processa a apropriacao discursiva de uma
categoria de enunciadores (jornalistas), que operam a re-apresentacdo de um
discurso precedente.

A idéia de ‘“re-apresentacdo do discurso” vem da concepcdo de
reportagem proposta por Fairclough (2001; p.138) que a considera como uma

espécie de representacdo do discurso. Para o autor,

A representacdo do discurso € uma forma de intertextualidade na
qgual partes de outros textos sdo incorporadas a um texto e
explicitamente marcadas como tal, com recursos, como aspas e
oracdes relatas (por exemplo, ‘ela disse’ ou ‘Maria afirmou’). A
representacdo do discurso é obviamente uma parte importante das
noticias: representacfes do que as pessoas disseram e que merece
ser noticia.
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Representacdo e re-apresentacdo seriam, efetivamente, movimentos
discursivos distintos. Nossa concepcdo de re-apresentacdo nasce da idéia de que
determinado discurso possa ser re-apresentado em determinado ambiente
especifico (a midia, por exemplo). Re-apresentado num novo cenario e com uma

nova roupagem discursiva.

Noutro momento, Orlandi (2001; p.157) trata da representacao da ciéncia e da
representacdo do leitor de ciéncia nos textos de divulgagéo cientifica (notadamente

no jornalismo cientifico):

Como dissemos, a ciéncia tem necessidade de se representar em
uma certa exterioridade, que se faz pela constru¢do desse sujeito-
leitor de ciéncia que, por sua vez, se apresenta como sujeito social.
[...] No caso da divulgagéo cientifica, ha uma representacao do leitor
no texto pela acentuacdo do aspecto técnico do discurso.

O que diferencia a representacao discursiva da idéia de re-apresentacéo, no
ambito do jornalismo, € uma caracterizacdo enunciativa que a Analise de Discurso
herdou da Semidtica: a encenacao. A partir de Maingueneau (apud ORLANDI, 2001,
p.154) e outros tedricos da Linguistica, configurou-se a idéia de que o discurso se
constitui a partir de varios “lugares de fala” e de “posi¢cdes de sujeito” diversas,
interagindo dentro de uma “topografia social”. Os diversos atores sociais
(enunciadores) patrticipariam, assim, de uma “cenografia discursiva’, uma encenacgao
de enunciados concorrendo decisivamente a eficacia das formulagdes. Orlandi
(idem; p.155) aproxima essa conceituacao (encenacéo discursiva) para o campo do

discurso de divulgacao cientifica quando diz que:

No caso do jornalismo cientifico, 0 que € encenada é a relagéo
intrinseca com o discurso (de origem?) cientifico. Aparecem entao
formas que nos mostram isso, por exemplo, sob o modo de
funcionamento da mencdo: “segundo o cientista x”, “0 que digo
refere ao que na biologia (ou fisiologia etc) estd sendo estudado
como”, “especialistas reunidos em W chegaram a conclusdo de
que... etc”. Todas essas formas “encenam” a fala do proprio cientista
para o leitor de divulgacédo cientifica. Ja na propria escrita ha pois
uma distancia ndo preenchida que mostra — e que torna possivel —
um processo de interpretagcdo em curso.

A idéia de que o discurso da biotecnologia nos relises produzidos pelos
jornalistas da Embrapa sofre um processo de re-apresentacao discursiva nos parece

plausivel. Os textos jornalisticos se constituem de uma nova apresentacdo do
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discurso cientifico, trazendo em sua materialidade elementos semanticos e lexicais
originarios do texto-fonte que reporta.

O processo de re-apresentacdo do discurso cientifico pelo jornalismo pode
ocorrer por meio de estratégias discursivas variadas. Orlandi (2001; p.157) identifica
uma dessas estratégias quando o enunciador adapta elementos metalinglisticos
para terminologias especificas:

[...] o discurso de divulgacado cientifica pode ser visto — pelo modo
como se apresenta na forma de circulac¢do social de conhecimento —
como uma certa versao do texto cientifico. E um dos aspectos nao
pouco importantes € o que toca a metalinguagem. Porque, nesta
versdo, a metalinguagem cede lugar para a terminologia.

Um relise disponibilizado no dia 25/11/2005, sob o titulo: “Embrapa e Sabin
vao firmar parceria para aumentar a seguranca dos alimentos” (RL 03), pode
servir de exemplo de re-apresentacao discursiva com a utilizagcdo de terminologias

técnicas pelos jornalistas. E o que ocorre no trecho a seguir:

“Futuramente, no novo laboratério serdo realizadas também andalises
para deteccdo de micotoxinas, que sdo substancias téxicas
produzidas por fungos que se desenvolvem em produtos agricolas e
alimentos, podendo causar sérios danos a saude humana e aos
animais.

Dentre as micotoxinas nocivas, destacam-se as aflatoxinas que
atacam o figado de animais. No homem, quando ingeridas
constantemente, podem causar cancer hepético. A ocorréncia das
aflatoxinas € maior no amendoim, mas podem ser encontradas
também em muitos outros produtos, como, milho, centeio, cevada e
outros cereais, sementes oleaginosas e nozes como peca,
castanha-do-brasil, além de produtos curados, etc.”

Aqui podemos observar que o jornalista re-apresenta terminologias retiradas
do discurso-fonte (discurso cientifico), como “micotoxinas”, “aflatoxinas” e
“oleaginosas”. O que se pde em cena € um discurso oriundo do campo especializado
re-apresentada com elementos retdricos na tentativa de despertar a atencdo do
leitor. Nota-se a presenca de parafrases®’ (repetices) quando o redator diz que “(...)
micotoxinas, que sao substancias toxicas” e no segundo paragrafo: “micotoxinas

nocivas”.

4 Alguns tedricos, a exemplo de Orlandi (2003), consideram a parafrase como “matriz de sentido”, de modo que
nao haveria sentido se ndo houvesse repeticdo. O processo parafrastico se configura exatamente pela repeticao,
manutencao e estabilizacdo dos sentidos. Nesse caso, estamos observando o uso da parafrase como elemento
reforcador de uma certa discursividade.
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Os apelos retoricos apontados tém ligacdo com a busca, pelo jornalista, da
garantia da veiculagcdo da noticia. Chaparro (1987) prop8e duas categorias de
atributos para a publicacdo de noticias: 1) atributo de definicdo, que no jornalismo,
por exceléncia seria o atributo de *“atualidade”; e 2) atributos de relevancia,

compostos pelos os seguintes itens:

e Proximidade

e Consequéncias
e Notoriedade

e Conflito

e Conhecimento
e Utilidade

e Dramaticidade
e Surpresa

e Suspense

e Curiosidade

A noticia sobre ciéncia utiliza, mais freqientemente, atributos de
“conhecimento”, “utilidade”, “consequéncias”, “surpresa” e “curiosidade”. No caso do
relise analisado neste tépico, podemos notar claramente a utilizacdo do atributo de
“consequéncias”. O discurso construido € evidente: alimentos que contém toxinas
podem causar cancer, ou, dito de outra forma, a consequéncia da ingestdao de
alimentos com toxinas € o cancer hepatico. O relise monta o efeito de sentido de que
o laboratério da Embrapa vai contribuir para a solucdo de um grave problema de
salude publica. Outro aspecto a ser considerado é que o0 uso de terminologias
cientifica e técnica da ao texto jornalistico aquilo que Orlandi (2001, p. 157) chama
de “efeito-ciéncia”:

[...] o discurso de divulgacao cientifica parte de um texto que é da
ordem do discurso cientifico e, pela textualizacdo jornalistica,
organiza os sentidos de modo a manter um efeito-ciéncia, ou, dito
de outro modo, encena na ordem do discurso jornalistico, através de
uma certa organizacdo textual, a ordem do discurso cientifico.
Nesse caso, a terminologia serve para organizar, para dar uma
“ancoragem” cientifica.

Mais adiante, no mesmo relise, o discurso de divulgacdo cientifica re-

apresenta o discurso dos pesquisadores para justificar as estratégias empresariais
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utilizadas na parceria Embrapa/Rede Sabin. Persuaséo pela busca de consenso é a

opcao discursiva adotada nesse trecho:

Segundo o pesquisador da Embrapa Recursos Genéticos e
Biotecnologia, Carlos Bloch, a inauguracdo do Laboratério de
Tecnologias para a Seguranca Alimentar € mais um exemplo bem
sucedido da interacdo entre 0s setores publico e privado. “Nés
desenvolvemos a tecnologia, mas a parceria com a Rede Sabin de
Laboratérios € fundamental para adequar o novo laboratério a todas
as normas de qualidade e seguranca e, assim, torna-lo apto a
atender as demandas do setor privado”, ressalta o pesquisador,
lembrando que esse € apenas 0 inicio de uma cooperacdo ha area
de biotecnologia que, certamente, ainda resultard em muitos outros
beneficios para o agronegécio brasileiro.

Como qualquer outra atividade social moderna, o fazer cientifico busca
legitimar-se no disputado ambiente midiatico. Essa necessidade € o que leva o
discurso do jornalismo cientifico das assessorias a se apropriar de caracteristicas
persuasivas na formulacdo dos enunciados destinados a imprensa. Ziman (apud
ZAMBONI, 2001; p.34) confirma essa tendéncia ao afirmar que “[...] O objetivo da
Ciéncia nédo é apenas adquirir informacdo, nem enunciar postulados indiscutiveis;
sua meta € alcancar um consenso de opinido racional que abranja o mais vasto

campo possivel”.

A busca por tal consenso € construida discursivamente no relise da Embrapa
em momentos como “[...] € mais um exemplo bem sucedido da interacdo entre os
setores publico e privado”, ou quando diz: “[...] € apenas o inicio de uma cooperacéo
na area de biotecnologia que, certamente, ainda resultard em muitos outros

beneficios para o agronegdcio brasileiro”.

Zamboni (Idem; p.39) reconhece que as estratégias persuasivas tém origem
ja no discurso dos préprios cientistas, o que, nos parece, acaba por contaminar o

discurso-usuério do jornalismo:

Nesse sentido, para Coracini, as formas canbnicas do discurso
cientifico, longe de representarem esquemas de retencdo da
“perseguida e almejada” objetividade cientifica, constituem
instrumentos de persuasédo, portanto, indices de subjetividade, na
medida em que camuflam e distorcem a origem enunciativa e o
percurso prévio do experimento e da pesquisa.

E preciso considerar ainda a pratica da reportagem dentro desse imenso
processo do JC. A posicao-sujeito jornalista coloca esse enunciador sempre como
usuario na relacéo discursiva. Alias, a condicdo usuaria € comum a todos 0s sujeitos
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da construcdo discursiva social. De uma forma ou de outra, estaremos sempre

usando informacfes de outros campos, de outros sistemas. Para Gaia (2006),

Outra importante variavel na confeccao final do produto discursivo jornalistico
esta na base da coleta feita pelo repoérter, visto que dificilmente o jornalista
tera contato direto com o acontecimento que relatar4d. O sujeito jornalista
dependerd sempre de fontes de primeira mao, aquela que viveu ou
presenciou o fato e até de segunda mdo — aquele que chegou ao local
depois, que de algum modo teve contato com alguém envolvido no
acontecimento.

Obviamente, sempre havera oportunidades em que o reporter efetivamente
vivenciou a reportagem. A cobertura de eventos programados € uma atividade
jornalistica que possibilita ao locutor a documentacdo, narracdo e reportagem
independentemente da obteng&o de fontes. Evidentemente, nessas circunstancias, o
bom jornalista utiliza-se de outras falas (entrevistas, depoimentos, citagcbes) como
uma espécie de adereco discursivo, no intuito de oferecer outras visbes e opinides

sobre o ocorrido.

J& a cobertura das ciéncias possui limitagdes mais complexas para reportar o
fazer cientifico no momento de sua ocorréncia. Burkett (1990, p.82) tratou
especificamente desse problema no livro antolégico sobre jornalismo cientifico:

A observacao direta da ciéncia, por parte dos jornalistas, no ato em que esta
se fazendo, é rara. A maioria dos eventos significativos ndo pode ser vista de
modo algum em muitas ciéncias. A descoberta surge da manipulacdo de
dados, seja nas cabecas dos cientistas seja em longas analises de

computador. As aplicacdes e a tecnologia oferecem chances melhores para o
redator ver e relatar o que acontece.

7.2 DISCURSO MONOLOGICO NO JORNALISMO DIFUSIONISTA

Bakhtin (1988, p.98) diz que o processo enunciativo deve ser encarado como
uma “resposta’. A idéia de resposta pode ser encontrada também nas conceituacfes
de Bachelard (1996, p. 18), quando o autor diz que: “Para o espirito cientifico, todo
conhecimento € resposta a uma pergunta”. O analista podera se ocupar de um novo
problema epistemoldgico, buscando identificar que discursos respondem as
enunciacdes provenientes do jornalismo cientifico atual. Mesmo néo se tratando de
uma situacao dialogica, cabe-nos a tarefa de compreender como se processam 0S

movimentos  discursivos produzidos dentro das condicdes enunciativas

92



PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO
Linguagem cientifica e tecnoldgica no jornalismo da Embrapa: Anotag¢Ges sobre discursos no relise difusionista

desenvolvidas pelo jornalismo das assessorias de imprensa. E desse “didlogo” que

trata Marcondes (2001, p.131), ao afirmar que,

O discurso pode ser caracterizado entdo potencialmente como um
dialogo, sendo que cada ato de fala ndo deve ser considerado
isoladamente, mas como parte de uma troca linguistica, um ato de
entendimento muatuo. Podemos considerar que cada ato de fala
supfe e antecipa uma resposta de tipo correspondente a ser dada
pelo ouvinte a quem é dirigida.

Matérias do jornalismo cientifico redigidas por assessores de imprensa da
Embrapa funcionariam, no ambiente social, como respostas discursivas. Essa
percepcao pode remeter ao entendimento de que o jornalista-enunciador que
escreve para empresas desse tipo opera um movimento de re-contextualizacao
discursiva a partir das informacdes que absorve do campo cientifico (para quem faz
a mediacdo). Bakhtin (Idem, p.94) vai observar, nesse sentido, que “Todo ato de
compreensao é uma resposta, na medida em que ele introduz o objeto da

compreensao num novo contexto — o contexto potencial da resposta”.

Neste estudo examinamos como o discurso biotecnologico € constituido por
enunciadores vinculados ao servico de assessoria de imprensa da estatal.
Demonstramos como esse tipo de resposta discursiva (o relise para midia) se
constréi com génese no campo cientifico (discurso-fonte), marcando os enunciados
jornalisticos sobre ciéncia (discurso-usuario)”®, num processo de monopdlio
semantico determinado pela racionalizacdo da ciéncia e da técnica. Tentamos
visualizar (figura 05), assim, o percurso que a ciéncia faria até o jornalismo. Sob uma
mira epistemologica, veremos como o discurso-fonte abastece o que estamos

chamando de discurso-usuario.

Ciéncia ——— Jornalismo

(discurso-fonte) ——— (discurso-usuario)

8 0 “discurso-fonte” pode ser chamado também de “texto-fonte” (cf. GOMES 2000). Estamos usando “discurso-
usuario” como o resultado da re-apresentagdo de um discurso que faz uso de determinado texto-fonte.

93



PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO
Linguagem cientifica e tecnoldgica no jornalismo da Embrapa: Anotag¢Ges sobre discursos no relise difusionista

FIGURA 05:Relacéo discursiva entre ciéncia e jornalismo.

Identificamos algumas caracteristicas de resposta discursiva numa matéria
assinada pela jornalista Fernanda Diniz, disponibilizada no site da Embrapa no dia
30/08/2004*°, com a seguinte manchete: “Palestra sobre biotecnologia animal
abordou a transferéncia de embrides” (RL 04). Vejamos o primeiro paragrafo, que

no jornalismo é chamado de lead:

A transferéncia de embrides, uma das mais bem sucedidas técnicas
na area de reproducdo animal, foi tema de palestra durante a
Amazontech 2004, em Cuiaba, MT. A biotecnologia desponta hoje
no cenario mundial como uma das ferramentas mais importantes
para o desenvolvimento da pecudria, jA que possibilita o
melhoramento genético dos rebanhos. A Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuaria, vinculada ao Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento, vem investindo no desenvolvimento de
técnicas biotecnoldgicas para estudos de reproducdo animal desde
a década de 80, com o objetivo de melhorar a eficiéncia da
producdo de carne e leite.

Ja no titulo e também no paragrafo inicial da matéria, o discurso-usuario se
apropria da terminologia técnica, “transferéncia de embrides”, sem qualquer
tratamento de re-textualizacdo. O uso de gestos de interpretacdo, a exemplo de
“bem sucedidas” e “uma das ferramentas mais importantes” revela a intencéo
monoldgica da noticia. Nesse trecho a jornalista-enunciadora tenta convencer a
audiéncia (leitores) de que o investimento da Embrapa em “técnicas biotecnoldgicas”
foi acertada; que a biotecnologia estd em voga “no cenario mundial”.

No lead da matéria, o enunciado ja revela sua tendéncia ao difusionismo,
quando diz que todo esfor¢o cientifico e tecnoldgico empregado para o dominio das
biotecnologias tem uma motivacdo econdmica de fundo: “[...] com o objetivo de
melhorar a eficiéncia da producao de carne e leite”.

Epistemologicamente ndo me parece incongruente reconhecer o processo de
heterogeneidade discursiva numa formulacdo enunciativa monolégica como a dos
relises para a imprensa, produzidos pelos jornalistas da Embrapa. Apesar de
identificarmos aspectos dialdgicos nesta construcao enunciativa (no revezamento de

turnos entre os enunciados do texto-fonte do cientista e do texto-usuario do

9 A excecdo dos demais relises, este foi coletado anteriormente a definicdo do periodo do recorte do corpus
analisado na dissertacao.
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jornalista), pode-se notar que o efeito de sentido no relise, € ideacionalmente
monoldgico, no sentido de que se trata, fundamentalmente, de uma enunciacao-
mondlogo. Um discurso formulado por fonte Gnica: a Embrapa (ou seu pesquisador).
Fairclough (2001; p.43) diz que: “O valor principal do principio da heterogeneidade
parece estar na investigacdo da mudanca discursiva dentro da mudanca social e
cultural mais ampla”.

Além de uma intertextualidade manifesta, no relise temos um processo
enunciativo cuja intertextualidade surge de forma constitutiva. Fairclough (ldem,
p.152) define bem a diferenca entre os dois modelos: “A intertextualidade manifesta
€ 0 caso em que se recorre explicitamente a outros textos especificos em um texto,
engquanto interdiscursividade € uma questdo de como um tipo de discurso é
constituido por meio de uma combinacao de elementos de ordens de discurso”.

Constitutivamente, a matéria analisada € uma espécie de re-apresentacdo do
discurso da fonte (o cientista Roberto Sartori) sobre a palestra que o veterinario
proferiria numa feira de tecnologias agropecuarias. Em alguns momentos, o discurso-
fonte aparece mais nitidamente no discurso-usuario da assessora, como por exemplo
na seguinte oracao relatada (ZAMBONI, 2001): “Segundo o pesquisador, o0 uso da TE
pode gerar um ganho genético muito rapido nos rebanhos porque possibilita a selecao
dos touros e das matrizes doadoras de embrifes ou 6vulos”.

O relise utiliza os dados da palestra que noticia, antecipando algumas
informacBes que poderiam ser obtidas durante o evento. Com a utilizacdo desse
recurso o enunciador-jornalista imprime ao seu préprio discurso (relise) garantias de

cientificidade. E o que ocorre nesse trecho:

De acordo com o relatério anual da IETS (International Embryo
Transfer Society) de 2003, em 2002 o Brasil foi responséavel por
cerca de 50% dos embrides produzidos in vitro (em laboratdrio) no
mundo, o que é um dado muito significativo, na opinido de Sartori,
considerando que esse numero ja aumentou muito de 2002 até hoje.
(“Palestra sobre biotecnologia animal abordou a transferéncia
de embrides”. Disponibilizado em 30/08/2004).

Bakhtin (1988) diz que toda enunciacdo monolégica tem por base uma
posicdo ideoldgica definida. Dai deriva a idéia de que todo discurso € ideoldgico.
Junto ao conceito de ideologia vem colado o de conjuntura, que é o
condicionamento histdrico, social, econémico e cultural que desenha o discurso. Na

divulgacao cientifica ndo poderia ser diferente! Numa conjuntura social e econémica
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em que a biotecnologia tem sido celebrada como o instrumento mais eficaz no
desenvolvimento técnico-cientifico, o discurso presente nos relises de C&T nao
poderiam apontar para outra direcdo sendo a de corroborar com a viabilidade dos
produtos biotecnoldgicos. A informacdo de que nosso pais responde por metade da
producdo mundial de embrides bovinos produzidos em laboratério funciona como
argumentacdo discursiva sobre a “eficiéncia’ e “lideranca” do Brasil nesse setor.

Seguindo esse pensamento, Bakhtin (Idem, p.95) afirmaria que,

Na realidade, ndo sdo palavras 0 que pronunciamos ou escutamos,
mas verdades ou mentiras, coisas boas ou mas, importantes ou
triviais, agradaveis ou desagradaveis etc. A palavra esta sempre
carregada de um contetido ou de um sentido ideolégico ou vivencial.
E assim que compreendemos as palavras e somente reagimos
aquelas que despertam em nds ressonancias ideoldgicas ou
concernentes a vida.

O hermetismo do discurso sobre biotecnologia é uma das caracteristicas
principais daquilo que Zamboni (2001) chama de “discurso de especialidade”.
A enunciacdo hermética do discurso cientifico (discurso-fonte) se transfere para o
discurso da divulgacdo cientifica (jornalismo cientifico), num processo de
intertextualidade inequivoca. A transferéncia de discursos dos espacos
especializados para espacos menos restritos (0 espaco midiatico, por exemplo)
ocasionaria a diminuicdo de uma compreensibilidade do sentido da enunciacéo. E o
gue ocorre geralmente nos relises das assessorias incumbidas de re-apresentar o
discurso dos cientistas. Zamboni (2001, p.69) observa o esfor¢co de “traducé&o” na

transicao dos discursos-fonte para os discursos-usuario da imprensa:

Esses discursos circunscrevem sua circulacdo a grupos sociais e
profissionais restritos, nos quais a compreensibilidade esta garantida
a priori, dado seus integrantes compartilharem dos mesmos
requisitos do conhecimento especializado. Quando levado a circular
fora desses limites, direcionado a uma outra audiéncia (circulando
pela midia, por exemplo), o discurso da especialidade é submetido a
um tratamento “explicativo” ou “simplificador”, que se efetua, quase
invariavelmente, sobre o componente terminolégico, mas pode
abranger também os cenarios e 0os agentes envolvidos no processo
de sua producéo.

Vejamos o desdobramento do relise selecionado:

Vérias tecnologias vém sendo dominadas ao longo dos anos e
repassadas ao setor produtivo. Dentre elas, pode-se destacar a
transferéncia de embribes (TE), que € uma das biotecnologias
reprodutivas mais bem sucedidas e vem sendo utilizada na pecuaria
h& mais de vinte anos. Diante da sua importancia para as pesquisas
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de reproducdo animal no Brasil, essa tecnologia foi o foco da
palestra que o pesquisador da Embrapa Recursos Genéticos e
Biotecnologia (Brasilia - DF), Roberto Sartori, apresentou, no dia 19
de agosto, durante a Amazontech 2004, em Cuiaba, MT, dentro do
tema: biotecnologia animal.

O discurso do “dominio” da tecnologia surge no trecho acima. Dominar a
tecnologia pode equivaler a idéia de domar um cavalo selvagem, para ficarmos com
uma imagem “do campo”. A biotecnologia é esse cavalo selvagem que o0s
pesquisadores (pedes tecndlogos) buscam dominar. A idéia de transferéncia
difusionista vem na frase seguinte: “[...] e repassadas ao setor produtivo”. O relise
tenta dizer que a Embrapa “doma” tecnologias para transferir para os produtores. E o

ideal difusionista costurado no texto.

A nova técnica (biotecnologia reprodutiva) € o exemplo de sucesso a ser
tornado publico como avanco das pesquisas da empresa. “Transferéncia de
embrides” é o novo produto langado no mercado de biotecnologias. O jornalismo
praticado pelas assessorias de imprensa da Embrapa e de outras instituicbes
cientificas sofre demasiadamente a influéncia do discurso promocional de campos
comunicacionais vizinhos como o da publicidade e o do marketing. Talvez seja essa
a consequéncia de uma pratica que nos Estados Unidos foi disseminada por
profissionais de relacbes publicas. Silva (2001, p.06) apontou problemas dessa
natureza avaliando a cobertura do noticiario a partir de um evento divulgado pela

assessoria de imprensa da estatal:

A padronizacdo de um modelo de desenvolvimento cientifico e
tecnolégico mundializado é referendado subliminarmente no texto
jornalistico que reporta a experiéncia da primeira clonagem animal
brasileira. Depois da genémica, a transferéncia de nicleos € a “bola-
da-vez” da massificacao cultural. Trata-se de um produto da ciéncia,
e como tal deve ser vendido.

A pratica do jornalismo no ambito da comunicacdo empresarial foi se
transformando, ao longo do tempo, num modelo discursivo comprometido e
tendencioso, desvirtuando significativamente a razao instrumental e deontoldgica do
proprio fazer jornalistico. Ao dever de informar, o jornalismo-usuario das assessorias
de imprensa imp6s o dever de convencer. Segundo Amaral (apud SANTANA, 2005;
p.14), tudo comeca em 1906 quando nos Estados Unidos Ivy Lee, elabora e publica
uma espécie de “declaracéo de principios” para o exercicio dessa nova modalidade

de “jornalismo™:
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Este ndo é um servigo de imprensa secreto. Todo o nosso trabalho é
feito as claras. Nos pretendemos fazer a divulgacao de noticias. Isto
ndo é um agenciamento de anlncios. Se acharem que 0 Nnosso
assunto ficaria melhor na se¢do comercial, ndo o usem. NOSSO
assunto é exato. Mais detalhes, sobre qualquer questdo, serdo
dados prontamente e qualquer diretor de jornal interessado sera
auxiliado, com o maior prazer, na verificacdo direta de qualquer
declaracdo de fato. Em resumo, nosso plano é divulgar
prontamente, para o0 bem das empresas e das instituicbes publicas,
com absoluta franqueza, a imprensa e ao publico dos Estados
Unidos, informacdes relativas a assuntos de valor e de interesse
para o publico.

A andlise sequenciada do relise produzido pela assessoria de imprensa da
Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia vai mostrar que a interdiscursividade
pode ser vislumbrada quando o jornalista se apropria do texto-fonte (o0 discurso

cientifico) para construir o texto-usuario do relise:

Além disso, essa tecnologia tem o potencial de melhorar a eficiéncia
reprodutiva ou 0 manejo zootécnico de determinados rebanhos em
certas circunstancias especiais. Como exemplo, podem ser citados
os beneficios dessa tecnologia para amenizar um dos piores
problemas da pecuaria leiteira atual: a baixa eficiéncia reprodutiva
das vacas lactantes. Vacas de alta producédo leiteira tém
apresentado melhores taxas de concepc¢do com a utilizagdo da TE
do que com inseminacéo artificial (I1A).

“Eficiéncia reprodutiva” e “manejo zootécnico” sdo exemplos das marcas
postas no relise pelas formagdes discursivas do discurso especializado. Aqui, a
lexicalizacdo cientifica expde o processo de intertextualidade a que o relise foi
submetido, viabilizando sua re-apresentacdo num ambiente de circulacéo diferente

daguele em gque essa terminologia cientifica foi cunhado.

Caracterizado o jornalismo cientifico como fomentador de um “discurso-
usuario”, encontramos nos processos interdiscursivos que o formam a base
estrutural de onde se erige a teia discursiva que sustenta a discursividade da
divulgacao de ciéncias pelo jornalismo. O interdiscurso é uma estratégia presente
em toda e qualquer enunciacdo. E ele que possibilita o cruzamento das diversas
formacgOes discursivas na elaboracdo de qualquer discurso. No caso do discurso

jornalistico, os processos de intertextualidade e de interdiscursividade atuam como
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viabilizadores desse formato discursivo — o relise. O discurso jornalistico com sua
caracteristica de transitividade (ou mediacao) oferece as condicdes ideais para a re-
apresentacao discursiva dos enunciados originados em campos diversos da

sociedade.

O ponto principal nessa discusséo seria 0 de tentar compreender como essa
caracteristica transitiva do discurso jornalistico interfere na constituicdo da propria
conceituacdo e definicho de um ethos para a pratica jornalistica. Isso porque,
quando realiza o processo de re-apresentacdo discursiva, o jornalista-enunciador
deixa de lado os compromissos éticos de uma “comunicacdo desinteressada” e
passa a promover a apresentacdo de um discurso pré-definido, oriundo das

formacdes que alimentam o discurso-usuario do jornalismo.

Neste ponto, achamos pertinente considerar que a Teoria Social do Discurso
torna-se um instrumento importante e eficaz para o tensionamento de teorias do
jornalismo, como a “Teoria do Espelho”, que defende a idéia de que as noticias
refletem a realidade. Particularmente, consideramos que a conceituacdo de re-
apresentacao discursiva pode funcionar como ferramenta epistemolégica no
desenvolvimento de uma teoria para a analise critica do discurso de divulgacao
cientifica, a medida que considera o processo enunciativo das noticias sobre ciéncia

ideologicamente vinculado ao préprio fazer cientifico.

Critico da teoria do espelho, Traquina (2004; p.149) aponta que,

O ethos dominante, os valores e as normas identificadas com um
papel de arbitro, os procedimentos identificados com o
profissionalismo, faz com que dificimente o0os membros da
comunidade jornalistica aceitem qualquer ataque a teoria do espelho
porque a legitimidade e a credibilidade dos jornalistas estédo
assentes na crencga social de que as noticias refletem a realidade,
gue os jornalistas sdo imparciais devido ao respeito as normas
profissionais e asseguram o trabalho de recolher a informacéo e
relatar os fatos, sendo simples mediadores que “reproduzem” o
acontecimento na noticia. (grifos nossos).

No caso dos relises produzidos por jornalistas vinculados ao servico de
divulgagdo cientifica, os discursos tomados por empréstimo de outros campos
discursivos corroboram ainda mais com a sensacao de que 0 que se esta oferecendo
como “noticia” ndo reproduz, necessariamente a realidade, mas tdo somente

fragmentos selecionados de uma dada realidade. A percepcdo bakhtiniana de uma
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enunciacdo monolégica reforca a possibilidade de que os relises de divulgacdo
cientifica, como esses que analisamos aqui, estdo cada vez mais distantes de atender

as exigéncias deontoldgicas do jornalismo. Para Bakhtin (1988; p.98),

Toda enunciacdo, mesmo na forma imobilizada da escrita, é uma
resposta a alguma coisa e é construida como tal. Ndo passa de um
elo da cadeia dos atos de fala. Toda inscricdo prolonga aquelas que
a precederam, trava uma polémica com elas, conta com as reacfes
ativas da compreenséo, antecipa-as. Cada inscricdo constitui uma
parte inalienavel da ciéncia ou da literatura ou da vida politica.

Interessa-nos argumentar que, se para a teoria do espelho, a noticia reflete a
sociedade, para a filosofia da linguagem bakhtiniana “produtos ideoldgicos”, de uma
certa “criagao literaria”, como o discurso de divulgagéo cientifica, refletem e refratam
realidades que lhes sdo exteriores. A metafora da refragcao criada por Bakhtin (Idem,
p.31) pode ser apropriada perfeitamente na analise do discurso do jornalismo
cientifico praticado por assessorias de imprensa, ao consideramos o0s relises como

produto ideoldgico das empresas e instituicdes de C&T.

Um produto ideolégico faz parte de uma realidade (natural ou social)
como todo corpo fisico, instrumento de producdo ou produto de
consumo; mas, ao contrario destes, ele também reflete e refrata

7 7

uma outra realidade, que lhe é exterior. Tudo que é ideoldgico
possui um significado, e remete a algo situado fora de si mesmo. Em
outros termos, tudo que é ideoldgico € um signo. Sem signos nao
existe ideologia.

7

O discurso da divulgagdo cientifica, portanto, € constituido por inameras
refragbes dos discursos-fonte das ciéncias. A imagem que vislumbramos difere
daquela proposta pela teoria do espelho, em que a noticia cientifica reflete
translucidamente a realidade do fazer cientifico. Estamos mais propensos a imaginar
a cobertura jornalistica de ciéncias e o0 servico de assessoria de imprensa dos
institutos como pedacos de um grande “espelho” partido, fracionado, onde diversas
realidades e incontaveis interesses séo refratados discursivamente pela linguagem

dos relises e noticias.
Essa é uma visdo partilhada por Charaudeau (2006, p.20), quando diz que:

Se sdo um espelho, as midias ndo sdo mais do que um espelho
deformante, ou mais ainda, sdo varios espelhos deformantes ao
mesmo tempo, daqueles que se encontram no parques de diversdes
e que, mesmo deformando, mostram, cada um a sua maneira, um
fragmento amplificado, simplificado, estereotipado do mundo.
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Caracteristicas da refracao discursiva podem ser detectadas em enunciados
como no trecho de relise reproduzido abaixo, disponibilizado no site da Embrapa no
dia 05/07/2005, com o titulo “Abertas inscricdes para o Il Curso de Culturas de
Tecidos de Plantas” (RL 05):

A micropropagacado é a técnica de mais ampla utilizacdo da cultura
de tecidos e sua aplicacdo comercial ja € uma realidade para
diversas espécies frutiferas, olericolas, ornamentais, florestais e
medicinais em diversos paises, inclusive no Brasil.

Ideologicamente o texto refrata um significado que relaciona a adocéao da
técnica de micropropagacdo ao uso comercial que se possa fazer dela. E a
constituicdo do discurso do “outro” no discurso da ciéncia. Mas que “outro” seria
esse tao presente no jornalismo cientifico embrapiano? Quais os significados
ideoldgicos na juncéo discursiva de comércio e ciéncia? Bakhtin (1988, p. 27) faz
mencéo, em se tratando de criacédo literaria, do “discurso do heréi”, como exemplo
de refracdo discursiva. Na criacdo jornalistica para a cobertura de ciéncias
poderiamos apontar o discurso do mercador. E esse modelo discursivo que se
incumbe de emprestar ao texto jornalistico o discurso do “negdcio biotecnoldgico”. E
como se que, empurrado pelo capitalismo, certo discurso mercadologico fosse aos
poucos invadindo e ocupando o campo dos demais discursos, para lembrar que a
pratica discursiva esta sempre dialogando com a préatica social, como defende
Fairclough (2001).

As regras sociolégicas que condicionam esse tipo de discurso no jornalismo
cientifico precisam estar bem visiveis ao olhar do analista, sob pena de se produzir
uma avaliacdo desprovida de dados indispensaveis sobre a conjuntura sécio-
econdmico-cultural em que o discurso-usuario se insere. Quando o enunciador
escreve “em diversos paises, inclusive no Brasil”, estd tentando passar um
significado para dizer que no Brasil j& se tornou uma “realidade” o uso comercial da
cultura de tecidos. Aqui o enunciador-jornalista produz o efeito de sentido de
naturalizac&o, no intuito de fazer crer ao enunciatario que o uso da nova técnica ja

se tornou banal, normal, natural.

Mas o discurso anti-biotecnologia também pode ser usado como

argumentacao persuasiva no relise cientifico da Embrapa. Vejamos esse caso:
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O novo produto foi desenvolvido por intermédio do cruzamento
genético tradicional, portanto, sem a utilizacdo da biotecnologia.
“Essa soja € mais doce porque conseguimos cruzar varias plantas
com caracteristicas desejaveis como maior teor de sacarose e de
acido glutaminico que melhora o sabor. Mesmo tendo a presenca da
enzima lipoxigenase - que confere gosto de feijao cru a soja - a nova
cultivar tem o sabor bastante agradavel, conforme verificamos em
testes sensoriais”, explica a pesquisadora Mercedes Panizzi, da
Embrapa Soja. (“Embrapa tem nova soja de sabor suave” (RL
06). Disponibilizada em 23/11/2005).

Massarani (2005, p. 05) apontou intencionalidades discursivas extra-
cientificas ao entrevistar jornalistas e editores dos jornais O Globo e Folha de S.
Paulo para uma pesquisa sobre noticias publicadas nesses dois veiculos, em 2003,

a respeito de organismos geneticamente modificados (OGM's):

Em ambos os jornais, os jornalistas e os editores parecem nao
considerar a ciéncia e o0s aspectos tecnolégicos ligados
intrinsecamente ao debate das culturas geneticamente modificadas,
principalmente no exemplo da soja GM. Isto é duplamente for¢cado
pelo angulo usado por jornalistas, bem como pelo baixo uso de
peritos da comunidade cientifica como fontes nas matérias. *°

Vejamos abaixo mais exemplos de refracdo discursiva com o (ab)uso do
discurso do mercador nos relises selecionados para esta pesquisa:

A Embrapa Trigo (Passo Fundo - RS) disponibilizar4 informacdes
sobre variedades de trigo irrigado recomendadas para plantio no
Centro-Oeste. Duas cultivares a serem lancadas, serdo mostradas:
a BRS 254 e BRS 264. Ambas permitem rendimentos superiores a 6
mil quilos por hectare, sem onerar o0 custo de producao, ou seja, um
resultado melhor que aqueles obtidos com as variedades que ja
estdo no mercado. (“Agro Centro-Oeste mostra tecnologias da
Embrapa” (RL 07), disponibilizado em 13/06/2005).

“A idéia é desenvolver uma plataforma conjunta entre os paises
membros do Procisur visando fortalecé-los, frente aos novos
desafios técnicos e econdmicos da agricultura, onde a biotecnologia
firma-se como importante ferramenta”, explica o chefe de pesquisa
da Embrapa Soja, Jodo Flavio Veloso Silva. (“Cone Sul reinem-se
para elaborar projeto cooperativo para agricultura” (RL 08),
disponibilizado em 18/11/2005).

% Texto originalmente publicado em lingua inglesa, traduzido liviemente pelo autor desta dissertacao.
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Apostando que a melhoria da competitividade da cotonicultura
brasileira vira da liberacdo do uso de sementes transgénicas nas
lavouras comerciais, 0os produtores e todos os demais agentes do
agronegocio tém no V Congresso Brasileiro de Algoddo, que sera
realizado na proxima semana (de 29/08 a 1/09) no Centro de
Convencbes de Salvador (Bahia), a maior oportunidade de avaliar o
atual estagio da biotecnologia em algoddo no pais e no mundo [...]
Para o coordenador da Comissdo Cientifica do Congresso, Eleusio
Curvelo Freire, pesquisador da Embrapa Algodao (Campina Grande
— PI), os produtores brasileiros tém capacidade de, em pouco
tempo, recuperar a situagdo de desvantagem em que se encontram
em relacdo aos concorrentes, que jA ha alguns anos plantam
algoddo transgénico. (“Congresso Brasileiro de Algodéao
debatera experiéncias com  transgénicos” (RL  09),
disponibilizado em 24/08/2005).

Em Brasilia, o congresso “Transformando biotecnologia em
bionegécios” conta com a parceria da Embrapa Recursos Genéticos
e Biotecnologia, que vem desenvolvendo pesquisas de ponta na
area de biotecnologia desde a década de 80. Hoje, a Unidade da
Embrapa j& comemora varios resultados nas areas vegetal e animal,
desenvolvidos em parceria com outras unidades de pesquisa da
Embrapa, instituicbes e universidades do Brasil e do exterior.
(“Congresso vai incrementar o mercado de biotecnologia no
centro-oeste” (RL 10), disponibilizado em 11/08/2005).

O representante do Padetec, Ari Marques da Silva, disse que a
iniciativa € uma grande oportunidade de colocar as avancadas
tecnologias desenvolvidas pela Embrapa a disposicdo de
empresarios com visdo empreendedora. Fernando Xavier,
representante do Nutec, falou que o Proeta jA nasceu vencedor
"porque vai utilizar toda a competéncia técnica que a Embrapa
Agroindustria Tropical dispde”. (“Edital abre oportunidade para
empreendedores do agronegocio” (RL 11), disponibilizado em
24/06/2005).

Os exemplos dessa estratégia discursiva se repetem na grande maioria do
corpus analisado. Em boa parte dos relises o discurso cientifico da lugar ao discurso

econbmico, o que denota a ligacdo estrutural de um campo com outro.

7.3 O DISCURSO DE RESULTADOS

Para o difusionismo, é elementar a idéia de informacdo como insumo sine qua

non ao desenvolvimento da sociedade. Diversos autores (GOMES, 2002; ZAMBONI,
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2004) ja apontaram o processo de inversao discursiva por que passa o discurso de
divulgacao cientifica na midia. A informacéo de valor do enunciado sobre ciéncia no
jornalismo €&, invariavelmente, aquela contida originalmente nos periodos textuais de

descricao dos resultados das pesquisas cientificas noticiadas.

Para Cascais (2003, p. 66) “(...) A mitologia dos resultados é um efeito
discursivo”. O autor considera que esse efeito se configura pelos seguintes motivos:
i) representar a actividade cientifica pelos seus produtos; ii) subsumir os processos
cientificos a consecucgdo finalista e cumulativa de resultados; e i) isolar
exclusivamente como resultados aqueles que sao avaliados a posteriori como éxitos

de aplicacao (p.67).

No corpus desta pesquisa, os exemplos de relises que alimentam a “mitologia
dos resultados” sdo abundantes:

Até final de agosto, pesquisadores da Embrapa Cerrados (Planaltina
- DF), Unidade da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria
(Embrapa), vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuéaria e
Abastecimento (MAPA), fardo cruzamentos de manga, entre
variedades selecionadas. (“Cruzamentos podem gerar nova
variedade de manga” (RL 01). Disponibilizada em 15/08/2005).

A Embrapa Cerrados, unidade da Embrapa- Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuaria, vinculada ao Ministério da Agricultura,
Pecuaria e Abastecimento, apresentou, no dia 23 de junho, trés
cultivares de soja transgénicas RR - BRS Baliza RR, BRS Silvania
RR e BRS Valiosa RR - adaptadas para o Bioma Cerrado.
(“Cultivares transgénicas de soja RR s&o indicadas para o
Cerrado” (RL 12). Disponibilizada em 25/06/2005).

Um equipamento capaz de multiplicar mudas de plantas com muito
mais higiene, seguranca e economia. Esse é o biorreator, uma
espécie de “fabrica de plantas” que sera um dos destaques no
estande da Embrapa Café Brasilia - DF, unidade da Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecudaria (Embrapa), vinculada ao
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (Mapa) durante
a Il Conferéncia Mundial do Café, que acontece de 23 a 25 de
setembro, em Salvador, BA. (“Embrapa apresenta equipamento
para clonagem de mudas de café em Salvador” (RL 13).
Disponibilizada em 18/09/2005).

Nos trechos mostrados acima se percebe que o jornalista desloca para o lide
do relise a informagéo sobre os resultados das pesquisas. Contextualizacbes sobre

a metodologia empregada e 0s percursos e as demandas sociais que levaram 0s
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pesquisadores a investir nessas pesquisas sdo esquecidos no processo de re-
apresentacdo da informacéo cientifica noticiada. E preciso considerar ainda que uma
predilecdo pela divulgacdo de resultados imediatos € uma das principais
caracteristicas do jornalismo, mas que, do ponto de vista do jornalismo cientifico,
essa caracteristica acaba por inviabilizar qualquer pretenséo das func¢des sociais de

uma possivel “alfabetizacao cientifica” pela imprensa.

Zamboni (2001, p.17) também identificou esse tipo de esquecimento
constitutivo da discursividade da divulgacéo cientifica, notadamente no JC:

[...] esse esquema se subverte completamente ao passar para a
divulgacéo, que privilegia, de modo quase unanime, os resultados,
relegando a metodologia — item bastante caro ao trabalho cientifico
— a plano inferior, quando ndo a suprime totalmente.

Para a AD existem dois tipos de esquecimentos interferindo junto aos sujeitos-
enunciadores no momento de elaboracdo dos discursos. O esquecimento niumero 1
ocorre por uma falha provocada pelo sistema inconsciente, impedindo o sujeito-falante
(aqui vamos considerar cf. Gaia, 2006, o0 sujeito-jornalista) de se perceber no exterior

da formagéao discursiva que o envolve. Zamboni (idem, p.07) diz que:

E por esse esquecimento que o sujeito recusa, rejeita, apaga
inconscientemente qualquer elemento que escape da formacéo
discursiva em que esta, a qual gera esse e nao outro sentido. E por
isso que o sujeito tem a ilusdo de ser o criador do seu discurso. Pelo
esquecimento numero 1, ele guarda a iluséo de ser a origem do que
diz, a fonte do sentido do seu dizer.

Essa ilusédo discursiva também cega o enunciador-jornalista fazendo com que ele
se satisfaca na posicdo de re-encenador do discurso cientifico. E essa posi¢do-sujeito
gue faz do jornalista um enunciador diferenciado. Em seu discurso os demais discursos
se diluem, se fundem num mesmo propésito: informar. E aqui que o jornalismo fabrica
os interdiscursos que o caracterizam. O jornalista esquece que coletou discursos
noutros campos, que se apropriou de elementos desses discursos para construir sua

propria discursividade. Vejamos no relise abaixo um exemplo disso:
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Com recursos da ordem de R$ 800 mil do Banco Interamericano de
Desenvolvimento (BID), dentro de um ano, o Estado do Acre ter4 o
primeiro Laboratério de Transferéncia de EmbriGes e Fertilizagéo in
Vitro de animais de alta linhagem para a pecuéria de leite e corte.
Essa iniciativa faz parte do Programa de Melhoramento e Difusdo
Genética Animal, dirigido pelo Governo do Estado em parceria com
a Embrapa Acre (Rio Branco/AC), unidade da Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuaria (Embrapa), vinculada ao Ministério da
Agricultura, Pecuéria e Abastecimento, que tem permitido o acesso
de pequenos produtores a tecnologias que modernizam o sistema
produtivo e tornam a atividade pecuaria na Amazbdnia mais
sustentavel. (“Melhoramento genético chega a pecuaria
acreana” (RL 14). Disponibilizado em 08/12/2005)

O relise d4 a impressao de que o discurso da “modernizacdo do sistema
produtivo” e de uma “pecuaria sustentavel” sdo elaboracbes do enunciador-
jornalista, mas elas fazem parte de matrizes de sentidos do discurso técnico
(provavelmente econdmico), que foi naturalmente esquecido pela enunciacdo do
discurso-usuério jornalistico. Nesse caso, a influéncia do discurso econdmico
aparece logo na primeira linha do lide, quando o enunciador destaca a quantia a ser
investida no laboratério que vai modernizar a pecudria acreana, como quer fazer crer

o titulo da matéria.

Mas ha ainda uma segunda modalidade de apagamento discursivo previsto
pela AD. E uma outra espécie de esquecimento, identificada por Pécheux como um
efeito de sentido em que o enunciador escolhe o sentido de sua fala e decide
(conscientemente) o rumo e o formato de seu discurso. Seguindo essa ldogica,

Magalhdes (2000, p. 84) vai dizer que,

[...] com o esquecimento 2, 0 sujeito exerce as potencialidades da
consciéncia para fazer as escolhas necessarias ao projeto de tornar
seu discurso o mais claro possivel. Nesse sentido, a consciéncia
que, para esse autor ndo pode estar dissociada do inconsciente,
pressupbe o sujeito que decide, que faz escolhas, que agita seu
lugar no mundo.

O jornalista parece incorporar bem o papel desse sujeito dono de si e de sua
discursividade. Ele escolhe o tema e o sentido do discurso que produz. Seleciona as

falas e as fontes de seu interdiscurso. No trecho a seguir temos um exemplo disso:
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Os produtos bioldgicos tém se mostrado cada vez mais alternativas
viaveis para controlar pragas da agricultura e insetos transmissores
de doencas. Como sdo desenvolvidos a partir de organismos
especificos para atacar as pragas e 0s insetos-alvo, esses produtos
ndo causam danos & saude humana e ao meio ambiente, além de
ndo poluirem e ndo deixarem residuos. (“Regulamentacdo de
produtos biolégicos é discutida” (RL 15). Disponibilizado em
22/09/2005).

No paragrafo inicial da matéria textualiza-se um discurso naturalizado sobre
os chamados “produtos biolégicos”, como se esses tivessem surgido do nada. O
jornalista se autoriza a afirmar que os tais produtos “ndo causam danos a saude
humana e ao meio ambiente” e ndo poluem nem deixam residuos. Mas o texto
esquece de explicar porque isso ocorre. Obviamente, as vantagens dos produtos
foram definidas ja nas formacdes discursivas da fonte cientifica, porque o jornalista,
teoricamente, ndo teria competéncia para tais afirmativas. O efeito de sentido se
repete no quarto paragrafo do referido relise, quando o jornalista escreve:

Os principios do controle biolégico sdo completamente diferentes do
controle quimico e, por isso, a liberacdo de produtos bioldgicos teria
gue ser muito mais simples e rapida. Na verdade, os cientistas se
baseiam no funcionamento da prépria natureza para desenvolver as
pesquisas nessa area. Fundamentalmente, o controle biolégico esta
calcado na utilizacdo de inimigos naturais das pragas e insetos,
chamados de agentes de controle biolégico, que podem ser outros
insetos ou microrganismos entomopatogénicos - fungos, bactérias e
virus especificos para controlar os insetos.

Ancorado naquilo que Zamboni (2001, p.72) vai chamar de “discurso da
verdade”, o jornalista que faz a divulgacdo de ciéncias escreve com a pretenséo de

que seu discurso € incontestavel. A autora diz que,

O discurso da ciéncia, olhado sob esse prisma, receberia um alto valor
simbdlico, dado seu carater de incontestabilidade e infalibilidade. Entende-se,
assim, porque a publicidade faz apelo, muitas vezes, ao “cientificamente
comprovado”.

7.4 O DISCURSO METAFORICO NO JC

Tendo sido desenvolvida inicialmente no discurso literario, a metafora é
bastante utilizada também noutras modalidades discursivas, a exemplo do

jornalismo. Fairclough (2001, p.241) assegura que,
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As metaforas penetram em todos os tipos de linguagem e em todos
0s tipos de discurso, mesmo nos casos menos promissores, Como o
discurso cientifico e técnico [...] As metaforas estruturam o modo
como pensamos e 0 modo como agimos, e nossos sistemas de
conhecimento e crenca, de uma forma penetrante e fundamental.

Nos relises analisados encontramos diversos usos de metéaforas. Vejamos

alguns casos:

a) metafora da guerra

Outros insetos e pragas estdo na mira da Embrapa e de outras
instituicdes brasileiras, mas é fundamental que o processo de
avaliacdo e registro dos produtos biol6gicos seja aprimorado e
otimizado. “Esse workshop é um passo determinante nesse sentido”,
finaliza Rose Monnerat. (“Regulamentacdo de produtos
biolégicos é discutida” (RL 15). Disponibilizado em 22/09/2005).

Nesse trecho o autor utiliza uma expresséao (“estdo na mira”) vinculada a idéia
de “batalha”, de “guerra” ou “caca’. Estar na mira talvez queira dizer que insetos e
pragas se tornaram alvo da guerra tecnolégica da Embrapa. Estar na mira € o
mesmo que dizer que determinada coisa “é 0 alvo”, outra palavra vinculada aos
esportes de tiro e as atividades beligerantes, de um modo geral.
b) metafora do tesouro

Essa foi a primeira raca efetivamente surgida no Brasil, resultante da
miscigenacao e adaptacdo aos diversos ecossistemas e, por ser um
gado que habita o nosso pais hd mais de 400 anos, pode ser
considerado _um__verdadeiro _tesouro genético, jA que traz
caracteristicas de adaptacéo e resisténcia as condi¢es brasileiras.
(“Instituicbes se unem para salvar gado Curraleiro da extingao”
(RL 17). Disponibilizada em 27/09/2005)

A metéfora do “tesouro” é largamente utilizada no discurso cientifico. Nesse
caso, reforca-se a idéia de que o conhecimento “vale ouro” e da informacao cientifica

como “moeda forte”.

c) metéfora da familia

As metaforas mobilizadas no discurso do jornalismo cientifico tentam
aproximar a linguagem técnica da capacidade cognitiva de uma audiéncia bastante
diversificada. Uma das estratégias discursivas mais conhecidas é a de relacionar a

experiéncia cientifica com situagBes “familiares”. No trecho a seguir, o autor

108



PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGCAO

Linguagem cientifica e tecnoldgica no jornalismo da Embrapa: Anotag¢Ges sobre discursos no relise difusionista

metaforizou o cruzamento de plantas de mangueira com a relacéo familiar inicial (pai

& mae):

O pesquisador Alberto Carlos de Queiroz Pinto, lider do programa
de melhoramento genético de manga, explica que sdo feitos dois
tipos de cruzamento: aberto e controlado. No controlado selecionam
0s "pais" que vao ser cruzados. A "mae" € a planta que vai receber o

pélen.

No cruzamento aberto utiliza-se a técnica de delineamento quadrado
latino em que se instalam cinco cultivares bem proximas para
facilitar as polinizacées e melhor selecionar as progénies a serem
obtidas. A determinacdo dos "pais", no cruzamento aberto, é feita
com auxilio da biotecnologia, com uso de marcadores moleculares.
Este ano estédo sendo feitos cruzamentos entre 11 grupos parentais.
(“Cruzamentos podem gerar nova variedade de manga” (RL 01).
Disponibilizada em 15/08/2005)

Fairclough (idem) diz que a metaforizacdo é um processo tao naturalizado no

cotidiano discursivo que passa despercebido na maioria das vezes:

Algumas metaforas séo tao profundamente naturalizadas no interior
de uma cultura particular que as pessoas nao apenas deixam de
percebé-las na maior parte do tempo, como consideram
extremamente dificil escapar delas no seu discurso, pensamento ou
acdo, mesmo quando se chama sua atencdo para isso.
(FAIRCLOUGH 2001, p.241).

Os exemplos se seguem nos relises do corpus coletado, mostrando que essa

€ uma estratégia comum ao discurso da divulgacao cientifica também na Embrapa.

d) metafora da fabrica

Um equipamento capaz de multiplicar mudas de plantas com muito
mais higiene, seguranca e economia. Esse é o biorreator, uma
espécie de “fabrica de plantas”, que serd um dos destaques no
estande da Embrapa Café Brasilia — DF, unidade da Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecudaria (Embrapa), vinculada ao
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (Mapa) durante
a Il Conferéncia Mundial do Café, que acontece de 23 a 25 de
setembro, em Salvador, BA. (“Embrapa apresenta equipamento
para clonagem de mudas de café em Salvador” (RL 13).
Disponibilizada em 18/09/2005)

Ha ainda que se considerar a metafora como instrumento para uma
epistemologia da andlise das discursividades. GARCIA CANCLINI (1988, 58) é um

dos primeiros a estabelecer novas metodologias discursivas para os estudos
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sociolégicos e comunicacionais das manifestacbes culturais diasporicas: 0s
instrumentos dessa nova metodologia seriam as metaforas e narrativas.
As metéforas tendem a figurar, a fazer visivel, o que se move, se

combina ou se mescla. As narra¢cdes buscam tragar uma ordem na

profusdo das viagens e das comunicagfes, na diversidade dos

‘outros’. >*

De um modo geral, o uso de metaforas pelos jornalistas que escrevem sobre
ciéncias € uma tentativa de, através das comparacdes ou simulacdes, oferecer uma
leitura mais simples de determinado fato ou fendmeno. Em muitos casos, esse
processo de comparacédo e simplificagdo acaba por retirar do discurso cientifico suas
caracteristicas principais, desagradando grande parte dos cientistas. Em alguns
momentos é preciso considerar também que a metaforizacdo no discurso cientifico

compromete o processo de alfabetizacéo cientifica possibilitado pelo jornalismo.

*ITexto publicado originalmente em lingua espanhola, traduzido livremente pelo autor desta
dissertacao.
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8 CONCLUSOES

A histéria da divulgacédo cientifica mostra que esse tipo de atividade surge
vinculada a institucionalizacdo do fazer cientifico. Parte desse trabalho foi sendo
feito, ao longo dos anos, por jornalistas a servigco dos institutos de pesquisa ou
responsaveis pela cobertura de C&T na imprensa. Assim surge e se consolida uma
especializacdo da imprensa chamada “jornalismo cientifico”. Dessa forma, conclui-
se que o jornalismo sobre ciéncias deve ser compreendido como parte de uma
grande articulacdo dos escritores de ciéncias que operam dentro de um campo
maior chamado “divulgacdo cientifica”. Jornalistas e cientistas estariam, assim,
mobilizados no desenvolvimento daquilo que se passou a chamar de “cultura
cientifica”. As assessorias de imprensa da Embrapa estdo inseridas dentro de um
sistema de divulgagéo cientifica de base midiatica, agindo como intermediadores de
informacdes oriundas diretamente de fontes cientificas, distribuidas & imprensa de

forma direta ou através dos gatekeepers.

Dentro da modalidade do jornalismo cientifico, o trabalho dos jornalistas
assessores de imprensa é parte estratégica daquilo que passamos a considerar
como o esfor¢co de determinados grupos na construgcédo social do conhecimento. O
discurso da divulgacdo cientifica, disponibilizado numa superficie discursiva,
viabilizada pelo jornalismo, constitui-se num dispositivo especifico no processo de
construcdo de determinada realidade, marca da disputa simbdlica por espaco e lugar

de fala/enunciagao.

Neste trabalho, nosso objetivo foi investigar a construcdo do discurso sobre
biotecnologia em relises produzidos pelos servicos de assessoria de imprensa
vinculados a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria. Entendemos que o
relise produzido pelos profissionais das assessorias de imprensa da Embrapa seria
uma espécie de aperfeicoamento de uma categoria de comunicagdo cientifica de
“segunda mao”, chamada de secondary journal, que recontextualiza o discurso-
primario produzido pelos cientistas, entendendo a midia como o cenério social
privilegiado da atualidade onde o discurso sobre ciéncia e tecnologia é re-
apresentado pelos jornalistas. Entendendo a re-apresentacdo discursiva no
jornalismo cientifico como retextualizacdo do texto-fonte da ciéncia, classificamos

essa modalidade enunciativa como discurso-usuario, ao percebermos o discurso
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do JC fomentado pelas formacdes discursivas oriundas de campos discursivos

diversos.

O jornalismo desenvolvido pelas assessorias de imprensa da Embrapa herda
tracos de um modelo comunicacional difusionista, oriundo das préaticas e da
politica de pesquisa e desenvolvimento adotados pela empresa desde sua fundacéo.
A principal marca desse difusionismo midiatico € um tipo de enunciacdo
monoldgica na textualizagdo jornalistica do discurso cientifico, detectada aqui nas
pecas analisadas, que ocorre, principalmente, por conta da vinculagdo ideoldgica
capitalista que marca tanto o fazer cientifico, quanto o fazer jornalistico. Outra
caracteristica desse discurso € a presenca incisiva de uma intertextualidade
econdmica nas pecas analisadas. Jornalismo institucional e difusionismo se unem,
entdo, para criar o que neste estudo estamos denominando de relise difusionista.
Nessa perspectiva, a midia atua como uma espécie de difusora central,
estimulando a adocéo ou rejeicdo de inovacdes e assumindo importante papel na

consolidacéo de ideologias e nas disputas do poder simbdlico institucionalizado.

Culturalmente invasivo, o jornalismo difusionista usa estratégias discursivas
de convencimento e persuaséo a partir de discursos importados da publicidade e do
marketing, sintomatico do moderno jornalismo. Além de difusionista, um discurso
marqueteiro também pode ser notado no discurso do documento “Politica de
Comunicacdo Empresarial da Embrapa”, analisado no capitulo cinco. A PCEE
desenha um conceito de comunicacdo a partir da otica da competitividade de
mercado. Por isso foi tratada como “insumo estratégico”, a partir da era Portugal.
Marketing e difusionismo se unem para criar um discurso especifico no universo
comunicacional embrapiano: o discurso de mercado envolvido numa &urea
tecnoldgica, de positivismo caracteristica do enunciado para difusdo. A Politica de
Comunicacdo da Embrapa € um instrumento relevante tanto para uso de
redefinicbes da estratégia comunicacional da empresa, quanto para o publico
externo da Embrapa (sociedade civil) entender melhor como e porque a empresa se

comporta de determinada maneira no ambiente midiatico nacional.

Vimos aqui como o jornalismo cientifico praticado pelas assessorias de
imprensa dos centros de pesquisa da Embrapa adota uma estratégia discursiva

difusionista, carregada de intencionalidades e claramente vinculada a busca de

hegemonia enunciativa. A busca por uma hegemonia discursiva no ambiente
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midiatico fez o jornalista-enunciador produzir matérias com base no discurso sobre a

biotecnologia. E o que estamos classificando aqui como efeito monoldgico.

O discurso jornalistico sobre a ciéncia articula diversas formagdes discursivas
para oferecer respostas ao ambiente social da atualidade. Os textos aqui analisados
funcionam, assim, como uma espécie de resposta enunciativa midiatizada,
formulada pela Embrapa, justificando a importancia dos investimentos da empresa
publica nesse campo da inovacdo cientifica — a biotecnologia. Os enunciados
produzidos pelos relises da Embrapa devem ser considerados, dessa forma, como
respostas discursivas que determinados segmentos (especialmente os cientistas)
ddo a sociedade, através das superficies discursivas proporcionadas pelo

jornalismo.

Os relises que compdem nossoO corpus evidenciam uma preocupacao
majoritaria com a cobertura de eventos e com o noticiamento institucional em
detrimento a producdo de textos caracteristicamente do jornalismo cientifico. E
mesmo as matérias de divulgacdo cientifica produzidas pelos jornalistas
embrapianos encarregam-se de publicizar o0s resultados de pesquisas,
comprometendo o processo de alfabetizacdo cientifica que esse tipo de jornalismo
poderia favorecer. Mais que cientifico, o discurso produzido pela assessoria de
imprensa da Embrapa possui caracteristicas publicisticas, a medida que utiliza o
aparato midiatico para persuadir e convencer publicos variados. O discurso
publicistico seria, entdo, um hibrido dos discursos publicitario, marqueteiro e

difusionista.

Os relises da Embrapa podem ser considerados mais tecnolégicos que
cientificos, uma vez que privilegiam em seu discurso os aspectos da aplicabilidade
da técnica que aqueles ligados mais propriamente ao fazer cientifico. Esse tipo de
analise pode contribuir diretamente na percepcao dos jornalistas e relacdes publicas
da Embrapa, no sentido de subsidiar avaliagbes criticas de sua praxis

comunicacional dentro da empresa.

A constituicdo e formulacdo dos saberes cientificos sdo ancorados por
formacBes discursivas que obedecem a uma ritualidade processual alimentada,
inclusive, por enunciados procedentes de uma memodria discursiva cientifica. O papel

da midia na construcao de realidades obedece, inequivocamente, a uma vinculacao
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com a ideologia majoritaria em voga, transformando o discurso cientifico em discurso

econdmico institucionalizado.

Conclui-se, portanto, que o jornalismo praticado por assessorias de imprensa
de organismos como Embrapa, por seu compromisso institucional, por sua heranca
difusionista, pelo assujeitamento capitalista, contribui menos para o crescimento de
uma cultura cientifica nacional que para a busca hegemdnica de espaco midiatico.
Antes de contribuir para a expansao de um jornalismo cientifico autbnomo, favorece
um jornalismo empresarial parcial e tendencioso. Nos textos analisados a ciéncia
ndo é o eixo discursivo principal, mas apenas mais um instrumento do

desenvolvimento capitalista.

A andlise dos relises selecionados para este estudo nos mostrou, finalmente,
que a producdo jornalistica na Embrapa obedece a trés categorias enunciativas
distintas: i) relise de cobertura de eventos; ii) relise institucional e iii) relise cientifico
tecnoldgico. As duas primeiras categorias hegemonizam o noticiario produzido pelos
jornalistas da empresa, o que reforca a hipotese publicistica. Na primeira categoria,
o atributo de *“atualidade” predomina como fator de noticiabilidade dos relises,
enguanto que na segunda categoria prevalecem os atributos de “proximidade” e
“notoriedade”. A baixa incidéncia de relises na terceira categoria
(cientifica/tecnologia) pode sinalizar a pertinéncia das hipoteses que levantamos
neste trabalho, principalmente ao que se refere a utilizacao de estratégia discursiva
difusionista e economicista. Nesta categoria os atributos de noticiabilidade séao:

" 7w

“utilidade”, “consequéncias”, “conhecimento”, “conflito” e “curiosidade”.

Uma outra conclusdo alcancada diz respeito a “mitologia dos resultados”
predominante nos relises cientificos. E um fendmeno ja apontado anteriormente por
outros pesquisadores que se repete no discurso do jornalismo embrapiano. Os
textos analisados se concentram basicamente em comunicar os resultados e
produtos extraidos das pesquisas feitas na Embrapa. Esse formato discursivo,
apesar de atender as premissas do jornalismo moderno (lide, piramide invertida
etc.), torna inviavel qualquer pretensdo de desenvolvimento da chamada
“alfabetizacado cientifica”, que seria o esforco de ampliar a cultura cientifica através

do jornalismo.

Nos textos analisados o uso de metaforas e parafrases também é
sintomatico de uma estratégia de discurso que tenta “traduzir” a linguagem
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hermética das ciéncias para uma audiéncia ndo habituada com os jargdes técnicos e
cientificos. O processo de metaforizacdo por que passa o0 relise produzido na
Embrapa, em muitos casos, acaba por banalizar e, em algumas situacdes, tornar

mais entrdpica a comunicacgao cientifica através do jornalismo.

Devemos ressaltar, finalmente, que a estratégia difusionista tornou-se
freqUente principalmente quando o relise aborda o tema “biotecnologia”, vinculando-
o inevitavelmente a promessa de crescimento produtivo na agropecuaria brasileira.
O discurso biotecnolégico produz um efeito de sentido que vincula a biotecnologia
aos ideais de “sucesso” e “progresso”. Um exemplo do processo de racionalizacao
pelo qual passa o fazer jornalistico atual sobre C&T pode ser visto em acées como a

de um concurso no México, em cujo texto do andincio* se Ié:

A biotecnologia agricola é a ciéncia que permite modificar as
caracteristicas genéticas dos cultivos para obter diversos beneficios.
Com 0 objetivo de promover a difusdo sobre este tema, serd
entregue um prémio a jornalistas mexicanos (...) Podem se inscrever
os jornalistas interessados em estimular a sociedade a refletir sobre
a situacao atual da biotecnologia agricola no pais e as solu¢des que
esta pode trazer aos problemas que acometem a agronomia
nacional. O prazo de inscricdo termina em 31 de agosto (...) Os
prémios devem ter sido publicados ou emitidos entre 1° de agosto
de 2005 e 30 de agosto de 2006. O vencedor recebera MXN$25.000
(US$2.307 aproximadamente).

Nos grifos acima se percebe a intencionalidade da comunicagcéo que
prega os “diversos beneficios” da biotecnologia. Os jornalistas sdo, nesse caso, 0S
responsaveis por promover a reflexdo da sociedade mexicana, no sentido de leva-la
a uma concluséo de aprovacao aos usos da biotecnologia para a agricultura daquele
pais. Entdo ndo se quer uma verdadeira ‘“reflexdo”. Busca-se um consenso.

O jornalismo seria o fomentador desse consenso.

Este estudo pode servir ainda para fins académicos nos campos do
Jornalismo (jornalismo cientifico, assessoria de comunica¢do, comunicacéo
empresarial etc), das Relagbes Publicas, do Marketing e da Publicidade. Nao se
pode descartar a possibilidade de que alguns conceitos aqui re-elaborados possam
ser uUteis em estudos de linguistica e linguagem, a partir da interface com o

jornalismo.

®2 0 antincio saiu no site da International Journalist's Network (IINET). Fonte: http://www.imakenews.com/eletra/
go.cfm?z=icfjport%2C137894%2Cb5rLOpHh%2C925002%2Cb7TqQ7G. Acesso em 21/09/2006
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Hoje ndo se pode negar a centralidade da linguagem na pesquisa em
comunicacao. Avaliar os discursos de uma linguagem jornalistica parece ser uma
pauta promissora para as investigacbes que unam os campos da linguagem e da
comunicacdo social. E é nessa perspectiva que a presente dissertacdo foi
construida, com o intuito de iniciar sistematizacdo tedrico-metodoldgica sobre as

praticas discursivas de um jornalismo cientifico institucionalizado.

Nosso trabalho podera contribuir também na analise de discurso de
divulgadores cientificos que operam como jornalistas em assessorias de imprensa
de organismos de pesquisa como a Embrapa, vislumbrando nessa atividade uma
pratica fomentadora do noticiario cientifico e tecnolégico atual. Submeter os
discursos do jornalismo cientifico a uma andlise epistemoldgica calcada nas teorias
da comunicacdo, na AD e nas conceituac¢des da Sociologia do Conhecimento €, na
verdade, tentar desenvolver metodologias sustentadoras desse modelo de pesquisa
comunicacional. Nessa perspectiva, o presente estudo pode funcionar como
motivador de novas investigacdes que articule as teorias da comunicacdo com
outros campos tedricos (estudos da linguagem e da ideologia, filosofia da linguagem

e do conhecimento e sociologia aplicada ao mundo corporativo).

Por fim, gostariamos de ampliar a compreensédo sobre a modalidade critica
com que estamos enxergando a comunicagdo na Embrapa. Uma critica propositiva e
dialégica, ao reconhecermos que nossa observacao ndo sera, necessariamente, a
“verdade” e que pode/deve ser corrigida e/ou melhorada com o passar dos tempos
por novas pesquisas nessa area. Reafirmamos nosso vinculo empregaticio,
institucional e (porque ndo?) afetivo com essa estrutura empresarial. Nao €, pois, um
“olhar de fora”, mas, pelo contrario, de alguém que vive a empresa nos ultimos 12

anos, querendo sempre vé-la se aperfeicoar também no fazer comunicacional.
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Relises completos do Corpus restrito analisado

RL 01: Cruzamentos podem gerar nova variedade de manga (15/08/2005)
A Embrapa tem uma colecéo de cerca de 54 cultivares

Até final de agosto, pesquisadores da Embrapa Cerrados (Planaltina - DF), Unidade da Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecuéaria (Embrapa), vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e
Abastecimento (MAPA), fardo cruzamentos de manga, entre variedades selecionadas.

O trabalho de melhoramento da manga no Cerrado tem como objetivo principal a obtencéo de novas
cultivares com caracteristicas superiores as tradicionais norte-americanas "Tommy Atkins", "Van
Dyke", "Keitt" e "Haden", bastante comercializadas nos mercados interno e externo.

O pesquisador Alberto Carlos de Queiroz Pinto, lider do programa de melhoramento genético de
manga, explica que sdo feitos dois tipos de cruzamento: aberto e controlado. No controlado
selecionam os "pais” que vao ser cruzados. A "mée" é a planta que vai receber o pélen.

No cruzamento aberto utiliza-se a técnica de delineamento quadrado latino em que se instalam cinco
cultivares bem proximas para facilitar as polinizagdes e melhor selecionar as progénies a serem
obtidas. A determinagéo dos "pais", no cruzamento aberto, é feita com auxilio da biotecnologia, com
uso de marcadores moleculares. Este ano estéo sendo feitos cruzamentos entre 11 grupos parentais.

Quando a técnica de cruzamentos foi trazida da india o sucesso |4 obtido era de 1,47% e a equipe da
Embrapa Cerrados aprimorou a técnica de cruzamento. Atualmente de 100 cruzamentos obtém-se,
em média, seis frutos. A média de cruzamento por ano € de trés a quatro mil. No campo, a Unidade
tem cerca 600 progénies hibridas sendo avaliadas, algumas ainda estédo na fase inicial, ou seja, ndo
comecaram a produzir, e outros em fase final de avaliagéao.

z

O grande problema do melhoramento genético da manga € o largo tempo necessario para
lancamento de uma cultivar, levando-se de 12 a 15 anos até concluir todas as avaliacdes e lancar a
variedade. Usando-se o cruzamento aberto e com a identificacdo dos "pais”, através de marcadores
moleculares, pode-se reduzir esse periodo em, no minimo, em cinco anos.

A Embrapa Cerrados tem uma colec¢é@o de cerca de 54 cultivares que sdo usadas na avaliacdo de
novas cultivares e na sele¢do dos grupos parentais usados nos cruzamentos. Em 1998 foram
lancadas duas cultivares de manga, a Roxa Embrapa 141 e Alfa Embrapa 142 e no ano 2000 foram
lancadas a “Lita” e a “Beta”.

Sete novas sele¢Bes hibridas de manga foram avaliadas nos Cerrados sob condi¢cdes de sequeiro e
estdo também sendo avaliadas nas condicbes do Semi-arido de Petrolina, Pernambuco. Essa
selecBes hibridas possuem caracteristicas agronémicas e comerciais (qualidade dos frutos) muito
superiores a cultivar mais comercializada atualmente, a “Tommy Atkins”.

Processo de avaliacéo

Os frutos gerados nos cruzamentos sdo levados para o viveiro para a fase de germinacéo e as
plantas, que ficam no campo, sdo os genétipos. As plantas sdo avaliadas agronomicamente, de
acordo com porte, abertura de copa, produtividade, regularidade de producéo, resisténcia as pragas e
doencgas.

Quando comecam a produzir, os frutos sé@o levados para analise em laboratérios para avaliacdo da
qualidade de frutos. Isto €, sdo feitas avaliacGes em relacdo ao brix (teor de acUcar), acidez, relacédo
brix e acidez, e analises fisicas, quanto ao peso, formato da fruta, percentagem de polpa, de casca,
de semente e teste de sabor (com uma média de dez provadores).

Para continuar sendo avaliados, os frutos precisam apresentar, no minimo, duas caracteristicas de
gualidade e na avaliagdo final 3 caracteristicas positivas, no minimo, sdo exigidas antes de ser
selecionada como material genético superior. Em geral, aproximadamente 2% do material, originado
dos cruzamentos, chegam as avaliagfes finais. Ou seja, se € feita pesquisa com 800 hibridos no
campo, 16 vao para avalia¢6es finais.

Esses materiais que vdo para as avaliacBes finais passam ainda por testes regionais em outros
ambientes, como o que é feito nas duas unidades de validacdo em Petrolina - PE, onde estdo sendo
avaliadas as sete sele¢bes hibridas resultantes de pesquisas da Embrapa Cerrados. A etapa de
lancamento da cultivar s6 ocorre apds aprovacao nestes testes regionais.
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RL 02: Instituicdes se unem para fortalecer a biotecnologia no agronegadcio (25/08/2005)

Biocombustiveis produzidos a partir de 6leos vegetais que barateiam custos e preservam o meio
ambiente. Bioinseticidas capazes de controlar insetos transmissores de doencas sem causar danos a
sallde humana e ecologicamente viaveis. Esses serdo alguns dos destaques do congresso
“Transformando biotecnologia em bionegdcios” que a Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia,
uma das 40 unidades da Embrapa — Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuéria, e a ABRABI —
Associacdo Brasileira de Empresas de Biotecnologia promovem nos dias 24 e 25 de agosto, no
Edificio Sede da Embrapa (sala Alvaro Barcellos), em Brasilia, DF. O objetivo do evento é integrar
ciéncia e mercado, apresentando projetos de pesquisa na area de biotecnologia da regido centro-
oeste com potencial para atrair financiamentos. Para isso, vai reunir empreendedores, investidores,
empresarios, pesquisadores e estudantes.

Os inseticidas e combustiveis biolégicos sédo exemplos de sucesso da biotecnologia na regido centro-
oeste, que hoje € um importante polo produtor de técnicas biotecnologicas, como explica o Chefe
Geral da Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia, José Manuel Cabral. Segundo ele, esse
progresso se deve, em grande parte, aos recursos humanos qualificados oriundos, principalmente,
das universidades e da Embrapa, que conta com dez unidades de pesquisa nessa regido.

Cabral afirma que o objetivo central do evento é identificar tecnologias com potencial de utilizacéo e
apresenta-las para 6rgaos financiadores, empresarios, e cooperativas, além de outros agentes do
desenvolvimento econémico. Ele ressalta que esse evento vai de encontro a uma das prioridades da
Embrapa que é transformar os conhecimentos em aplicacdes praticas. “Essa é a esséncia da
inovacao tecnoldgica”, completa.

O evento, que estd em sua quarta edicdo em 2005, atende também a postura da ABRABI de
aproximar a pesquisa e o empresariado em todas as regides brasileiras. O primeiro deste ano foi
realizado em abril, em Belo Horizonte, em parceria com a Universidade Federal de Minas Gerais —
UFMG e com a Fundacao Biominas; o segundo em maio, em Campinas, com o apoio da Unicamp; e
o terceiro, em junho, em Porto Alegre, junto com a Universidade Federal do Rio Grande do Sul.
Ainda em 2005, serdo realizados congressos similares em Manaus e Rio de Janeiro, sempre com
apoio de instituicbes de pesquisa e universidades brasileiras.

Segundo o presidente da ABRABI, Jodo Paes de Carvalho, a idéia de realizar a série de eventos
“Transformando biotecnologia em bionegdcios” surgiu da necessidade de ampliar o mercado para a
area de biotecnologia no Brasil, priorizando o desenvolvimento regional. Essa area vem crescendo
significativamente nas Ultimas décadas, com um enorme potencial para se expandir cada vez mais.
Hoje, ja existem cerca de 2 mil grupos de pesquisa no pais se dedicando a atividades relacionadas a
biotecnologia. Entretanto, muitos dos produtos oriundos dessas pesquisas ainda se encontram
parados nas prateleiras das instituicdes, por falta de mecanismos que integrem a competéncia
adquirida nos centros de pesquisa e nas universidades a industria.

Participardo da abertura do evento: o Secretario de Estado para Desenvolvimento de Ciéncia e
Tecnologia no DF, lzalci Lucas Ferreira; o Diretor Presidente da Embrapa, Silvio Crestana; o
Secretario Executivo do Ministério da Ciéncia e Tecnologia, Luiz Manuel Fernandes; o presidente da
ABRABI, Jodo Paes de Carvalho; o presidente do Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
do Distrito Federal - SEBRAE-DF, Newton de Castro; o presidente da Federacdo das Industrias de
Brasilia - FIBRA-DF, Antbnio Rocha; o presidente da Rede Mineira de Incubadoras, Christiano
Becker; o presidente da Agéncia Brasileira de Desenvolvimento Industrial- ABDI, Edmundo Oliveira,
além de representantes de universidades e de empresas privadas da regido centro-oeste.

A programacéo inclui uma série de temas interessantes, como: “A Lei de Inovacédo e suas implicacdes
na pesquisa agropecuaria”; “Biotecnologia aplicada ao agronegdcio café”; “Metodologia para a
deteccao de proteinas de origem animal em misturas complexas”; “Principais aplicacdes do uso de
hormbnios na reprodugdo equina” e “Desenvolvimento de kit diagnéstico para bacteriose da
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goiabeira”, dentre outros. Quem quiser conferir a programacdo do congresso na integra pode
acessar o site: http://www.abrabi.org.br/programa-transformando-brasilia.htm. As inscricbes para o
evento podem ser feitas no endereco: http://www.abrabi.org.br/inscricoes-transformando-brasilia.htm

Fernanda Diniz (MTb 4685/89/DF)

Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia

Contatos: (61) 3448-4770 - fernanda@cenargen.embrapa.br
Utima modificag&o: 26/08/2005 08:44

RL 03: Embrapa e Sabin vao firmar parceria para aumentar a seguranca dos alimentos (25/11/2005)

A Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia, uma das 40 unidades da Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuaria (Embrapa), vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento,
e a Rede Sabin de Laboratérios de Analises Clinicas vao firmar parceria para aumentar a seguranca
dos alimentos e produtos agricolas, a partir da deteccdo de residuos de substancias toxicas que
podem ser nocivas a saude do homem e dos animais. As andlises serdo realizadas no Laboratério de
Tecnologias para a Seguranca Alimentar, doado pela Rede Sabin a Embrapa, em aparelhos de Gltima
geracdo denominados espectrdmetros de massa, que permitem um nivel de deteccao altissimo, de
até uma parte por bilhdo (ppb). O prédio onde fica localizado o novo laboratério foi financiado pela
Sabin e os equipamentos foram adquiridos com recursos da Embrapa e financiamento da FINEP. A
inauguracéo sera no dia 28 de novembro, as 16 horas, durante solenidade em comemoragéo ao 31°
aniversério da Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia.

Inicialmente, as andlises serdo realizadas para deteccao de nitrofurano em carne de frango para
exportacdo. O nitrofurano € um composto presente em antibiéticos e substancias usadas na criagao
de frangos e ha indicacdes de que pode ter efeitos cancerigenos. A Unido Européia ja proibiu o seu
uso e em 2002, passou a exigir que 10% dos frangos exportados pelo Brasil fossem submetidos a
deteccao do nitrofurano.

Esse composto também esta proibido no pais pelo Ministério da Agricultura, Pecuéaria e
Abastecimento desde maio de 2003, mas controlar a producéo é fundamental.

Laboratdrio vai desenvolver andlises para deteccéo de outras substancias toxicas

Futuramente, no novo laboratério serdo realizadas também andlises para deteccdo de micotoxinas,
gue sdo substancias toxicas produzidas por fungos que se desenvolvem em produtos agricolas e
alimentos, podendo causar sérios danos a saude humana e aos animais.

Dentre as micotoxinas nocivas, destacam-se as aflatoxinas que atacam o figado de animais. No
homem, quando ingeridas constantemente, podem causar cancer hepético. A ocorréncia das
aflatoxinas é maior no amendoim, mas podem ser encontradas também em muitos outros produtos,
como, milho, centeio, cevada e outros cereais, sementes oleaginosas e nozes como pecd, castanha-
do-brasil, além de produtos curados, etc.

Outro exemplo sdo as ocratoxinas, encontradas em cereais e leguminosas. Em animais, essas
substancias provocam acumula¢édo de gordura no figado e sérios danos renais, principalmente em
suinos e cachorros, além de retardarem a maturacdo sexual em galinhas, diminuindo
consequentemente a producdo de ovos. Para a saude humana, a mais freqliente e perigosa € a
ocratoxina A, conhecida como OTA, que provoca uma doenca renal de evolucdo lenta que pode
conduzir a morte.

Segundo o pesquisador da Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia, Carlos Bloch, a
inauguracéo do Laboratério de Tecnologias para a Seguranga Alimentar <<é mais um exemplo bem
sucedido da interacdo entre os setores publico e privado. Nés desenvolvemos a tecnologia, mas a
parceria com a Rede Sabin de Laboratérios é fundamental para adequar o novo laboratério a todas
as normas de qualidade e seguranca e, assim, torna-lo apto a atender as demandas do setor
privado”, ressalta o pesquisador, lembrando que esse é apenas o inicio de uma cooperagdo na area
de biotecnologia que, certamente, ainda resultarda em muitos outros beneficios para o agronegocio
brasileiro.>>

A inauguracdo sera realizada na Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia, localizada no Parque
Estacao Bioldgica, final da Avenida W5 Norte, em frente a Camara Legislativa.
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Fernanda Diniz (MTb 4685/89/DF)

Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia

Contatos: (61) 3448-4770 - fernanda@cenargen.embrapa.br
Utima modificag&o: 01/12/2005 17:13

RL 04: Palestra sobre biotecnologia animal abordou a transferéncia de embrides (30/08/2004)

A transferéncia de embrides, uma das mais bem sucedidas técnicas na area de reproducao animal,
foi tema de palestra durante a Amazontech 2004, em Cuiaba, MT.

A biotecnologia desponta hoje no cenario mundial como uma das ferramentas mais importantes para
o desenvolvimento da pecudria, ja que possibilita 0 melhoramento genético dos rebanhos. A Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecuaria, vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento, vem investindo no desenvolvimento de técnicas biotecnoldgicas para estudos de
reproducao animal desde a década de 80, com o objetivo de melhorar a eficiéncia da producgédo de
carne e leite.

Vérias tecnologias vém sendo dominadas ao longo dos anos e repassadas ao setor produtivo.
Dentre elas, pode-se destacar a transferéncia de embries (TE), que é uma das biotecnologias
reprodutivas mais bem sucedidas e vem sendo utilizada na pecuaria ha mais de vinte anos. Diante
da sua importancia para as pesquisas de reprodugdo animal no Brasil, essa tecnologia foi o foco da
palestra que o pesquisador da Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia (Brasilia - DF), Roberto
Sartori, apresentou, no dia 19 de agosto, durante a Amazontech 2004, em Cuiaba, MT, dentro do
tema: biotecnologia animal.

A tecnologia de transferéncia de embriées vem crescendo muito nos Ultimos anos em todo o mundo,
especialmente no Brasil. De acordo com o relatério anual da IETS (International Embryo Transfer
Society) de 2003, em 2002 o Brasil foi responsavel por cerca de 50% dos embrides produzidos in vitro
(em laboratério) no mundo, o que € um dado muito significativo, na opinido de Sartori, considerando
que esse nimero ja aumentou muito de 2002 até hoje.

Segundo o pesquisador, 0 uso da TE pode gerar um ganho genético muito rapido nos rebanhos
porque possibilita a selecdo dos touros e das matrizes doadoras de embrides ou évulos. Além disso,
essa tecnologia tem o potencial de melhorar a eficiéncia reprodutiva ou 0 manejo zootécnico de
determinados rebanhos em certas circunstancias especiais. Como exemplo, podem ser citados 0s
beneficios dessa tecnologia para amenizar um dos piores problemas da pecuaria leiteira atual: a
baixa eficiéncia reprodutiva das vacas lactantes. Vacas de alta producéo leiteira tém apresentado
melhores taxas de concepgéo com a utilizagédo da TE do que com inseminagéo artificial (1A).

A TE também tem o potencial de ser utilizada rotineiramente em sistemas de producdo que utilizam
animais mesticos e que procuram manter sempre 0 mesmo grau de sangue no rebanho, preservando
assim o vigor hibrido (a produtividade dos bezerros é superior a média dos pais) e facilitando o
manejo dos animais.

O desenvolvimento de protocolos de sincronizacdo (uso de hormdnios para sincronizar o cio das
vacas) para doadoras e receptoras de embrido e o aperfeicoamento de outras biotecnologias, tais
como sexagem (definicdo do sexo do embrido antes do nascimento) de espermatozoéides ou de
embrides, biparticido de embribes e criopreservacdo tém contribuido significativamente para o
incremento da utilizag@o dessa técnica no Brasil e no mundo.

Fernanda Diniz (MTb 4685/89/DF)
Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia
Contatos: (61) 448-4769 e 448-4770 - fernanda@cenargen.embrapa.br

RL 05: Abertas inscri¢cdes para o Il Curso de Culturas de Tecidos de Plantas (05/07/2005)
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As inscricdes para o |l Curso de Culturas de Tecidos de Plantas ja podem ser realizadas no site
http://www.cpatc.embrapa.br/culturadetecidos/. O cursoacontece de 23 a 25 de agosto e é uma
iniciativa da Embrapa Tabuleiros Costeiros (Aracaju — SE), unidade da Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuaria, vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, em
parceria com o Departamento Estadual de Desenvolvimento Agropecuario (DEAGRO), sob
coordenacao das pesquisadoras Ana Lédo da Embrapa e Sarah Barboza, do DEAGRO.

O objetivo do curso é capacitar agronomos, biélogos, estudantes de graduagdo e pos-graduacao,
laboratoristas e técnicos do Estado de Sergipe quanto a aplicacdo de técnicas de cultura de tecidos
na micropropagacéo de plantas (clonagem rapida) e na conservagao in vitro de recursos genéticos.

A micropropagacdo é a técnica de mais ampla utilizacdo da cultura de tecidos e sua aplicagdo
comercial ja é uma realidade para diversas espécies frutiferas, olericolas, ornamentais, florestais e
medicinais em diversos paises, inclusive no Brasil.

Durante os trés dias serdo ministradas aulas por especialistas da Embrapa Tabuleiros Costeiros,
Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia, Embrapa Mandioca e Fruticultura Tropical e do
DEAGRO.

Mais informacdes: http://www.cpatc.embrapa.br/culturadetecidos/
Area de Comunicacdo Empresarial

Embrapa Tabuleiros Costeiros

Contatos: (79) 226-1344 - lessa@cpatc.embrapa.br

Ultima modificag&o: 06/07/2005 17:54

RL 06: Embrapa tem nova soja de sabor suave (23/11/2005)
A nova soja € prépria para alimentacdo humana

Uma cultivar de soja de sabor mais adocicado que as tradicionais € a novidade da Empresa Brasileira
de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa), vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento, para mercado interessado em soja para alimentacdo humana. A cultivar, que ainda
estd em fase de registro junto ao Ministério da Agricultura, estard disponivel para multiplicacdo de
sementes na préxima safra.

O novo produto foi desenvolvido por intermédio do cruzamento genético tradicional, portanto, sem a
utilizacdo da biotecnologia. “Essa soja é mais doce porque conseguimos cruzar varias plantas com
caracteristicas desejaveis como maior teor de sacarose e de acido glutaminico que melhora o sabor.
Mesmo tendo a presenca da enzima lipoxigenase - que confere gosto de feijdo cru a soja - a nova
cultivar tem o sabor bastante agradavel, conforme verificamos em testes sensoriais”, explica a
pesquisadora Mercedes Panizzi, da Embrapa Soja.

A nova soja apresenta sementes grandes, sabor suave, sendo ideal para producao de queijo de soja
(tofu), farinhas e extrato de soja (leite). “Essa cultivar pode ser consumida como soja verde ou
hortalica. Como hortalica, a soja é vendida com as vagens presas nos galhos, com as vagens soltas,
ou com os graos debulhados”, diz. “Este € um habito bastante comum no Jap&o e pretendemos
estimular também no Brasil”.

A Embrapa Soja, por meio do melhoramento genético tradicional, j& lancou cinco cultivares
especificas para a alimentagdo humana, que podem ser produzidas em sistemas organico ou
convencional. “A Embrapa Soja tem procurado estimular diferentes linhas de pesquisa que atendam
aos nichos de mercado demandados pela sociedade. Por isso, o desenvolvimento de cultivares
convencionais para alimentacdo, adequadas para serem produzidas em sistema orgéanico, tem sido
uma de nossas prioridades”,diz a chefe geral da Embrapa Soja, Vania Castiglioni.
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A Fundacao Meridional de Apoio a Pesquisa, que multiplica as sementes de soja da Embrapa em Séo
Paulo, Parana, Santa Catarina e Mato Grosso do Sul, também esta otimista com este novo nicho de
mercado. Tanto que a parceria entre as instituicdes vai testar novas plantas de soja especificas para
a alimentacdo humana em 29 locais de Sao Paulo, Parana, Santa Catarina e Mato Grosso do Sul.
“Acreditamos que o consumo de produtos a base de soja é cada vez mais crescente, por isso
apoiamos a Embrapa no desenvolvimento de cultivares convencionais especificas para alimentacéo e
que possam ser produzidas em sistema orgéanico”, explica o gerente técnico da Fundacédo Meridional,
Ralf Dengler.

Além do trabalho de pesquisa, a parceria entre as instituicdes pretende incrementar a divulgacéo de
cultivares para alimentacdo humana nos dias de campo, desta safra, e realizar eventos técnicos para
aprofundar o conhecimento de agrbnomos da assisténcia técnica publica e privada. “Uma novidade
desta safra sera a contratagédo de uma culinarista que podera ministrar cursos de culinaria de soja nos
guatro estados onde atuamos. Também pretendemos implantar unidades de demonstracdo de soja
na alimentacdo em varios pontos do Brasil com destaque para a degustacédo de produtos a base de
soja”, explica.

Cultivares especificas para alimentagéo - O aumento do consumo de soja no Ocidente vem exigindo
das instituicbes de pesquisa o desenvolvimento de cultivares de soja com sabor mais suave e que
se contrapde ao gosto exético da soja. Por isso, nos ultimos 10 anos, a Embrapa Soja desenvolveu
varias cultivares convencionais especificas para alimentagéo.

As cultivares BRS 213 e BRS 257, que tém como principal caracteristica a auséncia de lipoxigenases,
ja estdo sendo produzidas comercialmente. A utilizacdo destas cultivares no processamento
doméstico e industrial da soja permite obtencdo de produtos com melhor qualidade e sabor superior.

Nesta safra, a Cooperativa Agroindustrial de Maringa (Cocamar) que utiliza 3 mil toneladas por ano
de soja para produgédo de sucos, cremes e extratos de soja, estara produzindo pela primeira vez, as
cultivares BRS 213 e BRS 257. “Como utilizamos uma soja comum no fabricacdo de nossos produtos,
precisamos dar o choque térmico para inativar a lipoxigenase e melhorar o sabor da soja. Nossa
expectativa € com a BRS 213 e 257 é conseguir eliminar esta etapa da producéo, incrementando
ainda mais o sabor dos produtos a base de soja e reduzindo custos’, avalia José Ademir Ranieri,
coordenador técnico da Cocamar.

Outro exemplo é a cultivar BRS 258 que possui outras caracteristicas exigidas pelo mercado como
sementes grandes, e hilo claro. Por outro lado, a cultivar BRS 155 apresenta reduzido teor de inibidor
de tripsina (fator antinutricional que interfere na digestdo de proteinas), o que permite reducdo do
tratamento térmico. “Isso diminui custos de processamento e melhor solubilidade das proteinas”, diz
Mercedes.

Outra cultivar para alimentacdo humana, desenvolvida pela Embrapa, € a BRS 216 que apresenta
gréos pequenos (10g/peso de 100 sementes), caracteristica que a torna adequada para a producao
de natto - alimento fermentado utilizado no Japao - e para producao de brotos de soja, a exemplo, de
brotos de feijao (“moyashi”).

Jornalista: Lebna Landgraf (MTb 2903)

Embrapa Soja

Contato:(43)3371-6061 - lebna@cnpso.embrapa.br
Ultima modificagdo: 25/11/2005 17:22

RL 07: Agro Centro-Oeste mostra tecnologias da Embrapa (13/06/2005)

Divulgacéo UFG. Segundo os organizadores, sdo aguardadas 20 mil pessoas.
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De 15 a 19 de junho, Goiania (GO) se tornara a capital das tecnologias e do agronegécio do Brasil
Central. Sera realizada na area da Escola de Agronomia, no Campus Il, da Universidade Federal de
Goias, a 62 Feira de Negdcios e Tecnologias Rurais (Agro Centro-Oeste). A promog¢do conta com o
apoio da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa), vinculada ao Ministério da
Agricultura, Pecuéria e Abastecimento.

Sete unidades de pesquisa da Embrapa estardo presentes no estande da empresa. A Embrapa Arroz
e Feijao (Santo Antbnio de Goias - GO) mostrara a diversidade de tipos de graos de arroz e de feijao
consumidos no pais e seus valores nutricionais. Serdo apresentadas também alternativas de pratos
elaborados com farelo de arroz, um ingrediente pouco utilizado na alimentagdo humana, mas rico em
substancias importantes para o funcionamento do organismo.

A Embrapa Algoddo (Campina Grande - PB) trara para a 62 Agro Centro-Oeste artigos
confeccionados a partir do algodao colorido (marrom, marrom avermelhado e verde), que dispensam
0 uso de corantes pela indUstria téxtil e que sao indicados para pessoas alérgicas aos tecidos tingidos
artificialmente. Informagdes sobre o melhoramento genético da mamona seréo disponibilizadas, uma
vez que o langamento de novas variedades deve ocorrer em breve.

A Embrapa Milho Sorgo (Sete Lagoas - MG) exibira videos e distribuir publicacBes relativas a
producdo de minimilho para uso em conserva e ao Projeto Barraginhas, que tem enfoque na
recuperacdo de areas degradadas e na captacdo de aguas da chuva. Os visitantes também poderao
ver pecas artesanais feitas com palha de milho de variadas cores e tipos. Trata-se de uma iniciativa
que mostra a agregacao de valor ao produto feito por comunidades que tém como fonte de renda o
trabalho manual.

A Embrapa Trigo (Passo Fundo - RS) disponibilizara informag6es sobre variedades de trigo irrigado
recomendadas para plantio no Centro-Oeste. Duas cultivares a serem lancadas, serdo mostradas: a
BRS 254 e BRS 264. Ambas permitem rendimentos superiores a 6 mil quilos por hectare, sem onerar
0 custo de producdo, ou seja, um resultado melhor que aqueles obtidos com as variedades que ja
estdo no mercado.

A Embrapa Gado de Leite (Juiz de Fora - MG), Embrapa Hortalicas (Brasilia - DF) e Embrapa
Recursos Genéticos e Biotecnologia (Brasilia - DF) mostrardo tecnologias para a producéo de leite
organico, para o miniprocessamento de cenouras e para o cultivo de cogumelos. O Escritério de
Negoécios da Embrapa em Goiania ira esclarecer os agricultores sobre o plantio e a producdo de
mudas de seringueira e de espécies nativas do cerrado (mangaba, pequi, baru e cagaita). Mesmo
com o arrefecimento do agronegdcio neste ano, a 62 Agro Centro-Oeste terd 80 expositores,
abrangendo os segmentos de maquinas e implementos, insumos e prestacao de servigco, em uma
area total de 114 hectares. Um dos eventos mais expressivos € a Rodada Internacional de Negécios,
coordenada pelo Sebrae/GO, e que se constitui em uma oportunidade para que micros, pequenas,
médias e grandes empresas regionais e nacionais consolidem negécios de curto, médio e longo
prazos.

Integrando a programacao da 62 Agro Centro-Oeste, havera a Expo Agro Familiar, onde o publico
podera se inteirar sobre as oportunidades de negdcio e de crédito, destinadas ao fortalecimento da
agricultura na pequena propriedade. Uma série de minicursos também estao previstos no intuito de
possibilitar o0 acesso do homem do campo ao conhecimento e as inovacées tecnoldgicas.

Adicionalmente, eventos simultdneos devem ser realizados ao longo dos cinco dias da feira,
envolvendo palestras, seminarios e leildes. Para mais informacdes, telefone: (62) 521-1563 ou pela
internet no endereco eletrénico http://www.agro.ufg.br/agrocentro. O acesso as dependéncias da 62
Agro Centro-Oeste é gratuito.

Evento: 62 Feira de Negdcios e Tecnologias Rurais (Agro Centro-Oeste)
Data: 15 a 19 de junho
Horario: 9h as 19h (dias 15 a 18) e 9h as 17h (dia 19)

Local: Escola de Agronomia da Universidade Federal de Goias, Campus I, préximo a sa
Goiania para Nova Veneza (GO)

Rodrigo Peixoto (1.077 MTh/GQO) Embrapa Arroz e Feijao
Contatos: (62) 533-2108 - rpbarros@cnpaf.embrapa.br
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RL 08: Cone Sul relinem-se para elaborar projeto cooperativo para agricultura (18/11/2005)

Representantes de instituicbes de pesquisa agropecuaria do Brasil, Argentina, Uruguai, Chile,
Paraguai e Bolivia - membros do Programa Cooperativo para o Desenvolvimento Tecnologico do
Cone Sul (Procisur), relinem-se no auditério da Embrapa Soja, unidade da Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuéria (Embrapa), vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(Mapa), sediada em Londrina - PR, nos dias 21 e 22 de novembro, para elaborar um projeto conjunto
para o uso da biotecnologia aplicada ao desenvolvimento de plantas tolerantes a problemas como a
ferrugem da soja e a seca.

“A idéia é desenvolver uma plataforma conjunta entre os paises membros do Procisur visando
fortalecé-los, frente aos novos desafios técnicos e econdmicos da agricultura, onde a biotecnologia
firma-se como importante ferramenta”, explica o chefe de pesquisa da Embrapa Soja, Jodo Flavio
Veloso Silva.

Participam do encontro: os pesquisadores Alexandre Nepomuceno e Ricardo Abdelnoor, da Embrapa
Soja, o representante o Brasil no Procisur, Newton Carneiro, 0s representantes do Instituto Nacional
de Tecnologia Agropecuaria (INTA - Argentina), Ruth Heinz e Javier Gilli, o representante do Instituto
de Investigacdo Agropecuéria (INIA - Uruguai), Fabian Capdevielle; o representante do INTA - Chile,
Haroldo Salvo e também uma representante da Bolivia, Marin Condori.

Programacéao:
21 de novembro

08h30 - Abertura - Jodo Flavio Veloso Silva - Chefe de Pesquisa e Desenvolvimento da Embrapa
Soja

09h00 - Apresentacdes de cada pais de como visualiza sua participacdo dentro do projeto
proposto.(Brasil, Argentina, Uruguai, Chile, Paraguai, Bolivia)

13h30 - Discusséo dos Objetivos

14h30 - Discusséo de Metas/Prazos

15h30 - Intervalo

15h40 - Discussao dos Resultados/Produtos Esperados
22 de novembro

08h30 - Propriedade Intelectual dos Produtos Gerados
09h30 - Coordenagéo do Plano de Trabalho da plataforma
10h30 - Intervalo

10h50 - Prazos de Execucéo e Fontes de Financiamentos.
13h30 - Visita as Instala¢des da Embrapa Soja

Lebna Landgraf (MTb 2903)

Embrapa Soja
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Contatos: (43) 3371-6061 - lebna@cnpso.embrapa.br

Utima modificag&o: 21/11/2005 10:29

RL 09: Congresso Brasileiro de Algodao debatera experiéncias com transgénicos (24/08/2005)

Encontro em Salvador apresentara os avang¢os da biotecnologia em algoddo no Brasil e fara
comparativos com o manejo de pragas do algodoeiro em outros paises, apresentando também os
resultados econdmicos, ecoldgicos e sociais obtidos na Austrélia antes e depois do uso do algodéo-
Bt.

Apostando que a melhoria da competitividade da cotonicultura brasileira vir4 da liberagdo do uso de
sementes transgénicas nas lavouras comerciais, 0os produtores e todos os demais agentes do
agroneg6cio tém no V Congresso Brasileiro de Algodao, que sera realizado na préxima semana (de
29/08 a 1/09) no Centro de Convencbes de Salvador (Bahia), a maior oportunidade de avaliar o atual
estagio da biotecnologia em algodéo no pais e no mundo.

Para o coordenador da Comisséo Cientifica do Congresso, Eleusio Curvelo Freire, pesquisador da
Embrapa Algoddo (Campina Grande — PI), os produtores brasileiros tém capacidade de, em pouco
tempo, recuperar a situagdo de desvantagem em que se encontram em relagdo aos concorrentes,
que ja ha alguns anos plantam algodao transgénico.

Mesmo dependendo da importagcdo das sementes, a producéo nacional desse tipo de pluma podera
representar 60% da safra 2007/2008. Por enquanto, dos oito tipos de algodao transgénico existentes
no mundo, apenas um — o “Bollgard 1" — foi liberado, e podera responder por 10% da safra 2005/06.
“Os outros tipos de algodao transgénico poderdo entrar no mercado brasileiro em 2007, caso sejam
liberados pela CTNBIO, mas as empresas de pesquisa s6 poderdo comercializa-los daqui a trés
anos”, diz Eleusio Freire.

Tema de mesas-redondas e de salas especializadas, a questao do algodao transgénico, assim como
0 controle e o manejo de pragas do algodoeiro, serdo abordados em seus mais variados aspectos
durante os quatro dias do Congresso. O proprio Eleusio Freire coordenara uma mesa-redonda na
terca-feira (30/08), que abordara desde o estagio atual da biotecnologia em algoddo no Brasil até as
acOes regulatorias e a atuacdo da CTNBIO — que, conforme ressaltou o pesquisador, “continua
inoperante, esperando regulamentacéo pelo governo”.

Também na terca-feira haverd uma apresentagéo do pesquisador David Murray, do Farming Systems
Intitute, da Australia, que fara uma comparacédo do controle de pragas do algodoeiro naquele pais
antes e depois do uso do algodao-Bt.

Marketing, maquinas, qualidade

Aberto a todos os profissionais que atuam no agronegécio, da producdo a industria téxtil, passando
pelos fornecedores de maquinas e implementos, pesquisadores, estudantes e consultores, o V
Congresso Brasileiro de Algodao vai abordar temas de interesse de toda a cadeia do algodédo . “A
programacdo € bastante eclética, e atendera as vérias faixas de publicos”, diz Eleusio Freire,
ressaltando a grande presenca de palestrantes internacionais.

O encontro contard com a presenca, entre outros, de especialistas como Lloyd May, da Delta & Pine
Land Co. dos Estados Unidos, que falara sobre “Fibra do Futuro”; de Thomas Reinhart, da empresa
alema Paul Reinhart AG, e de Thea Wilkins, da Universidade da Califérnia, que abordardo a questao
da qualidade da fibra; e de J. Berrye Worsham e Carlos Valderamma, respectivamente da Cotton Inc.
e da Internacional Cotton Advisory Comitee, dos Estados Unidos, que tratardo do marketing do
algodao natural versus fibra sintética.
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“Também teremos apresentacdes sobre novas maquinas para colheita e beneficiamento do algodao”,
diz Eleusio Freire. Estardo presentes Jamie Flood, da John Deere; David Mrozinski, da Continental
Eagle Corporation, e Ross D. Rutherford, da Lummus Corporation, todos dos Estados Unidos.

O evento, que tem como tema “Algodéo, uma Fibra Natural’, € uma promogédo da Associacdo Baiana
de Produtores de Algoddo (Abapa) em conjunto com o Fundo para o Desenvolvimento do
Agronegécio do Algodao (Fundeagro), com a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria
(Embrapa), vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, e com o governo da
Bahia.

Servigo

V Congresso Brasileiro de Algodéao — http//www.cbalgodao.com.br
De 29 de agosto a 1 de setembro de 2005

Centro de Convencdes de Salvador - Bahia

Inscricdes e Informacgdes: Win Central de Eventos

Contato: Eduardo Buitron

Telefone: (62) 241.3939 - cha@winproducoes.com.br

Marilia Moreira (MTb 11.381)

V Congresso Brasileiro de Algodéao

Fone: (13) 3382.1710 — tempocom@uol.com.br

Utima modificag&o: 24/08/2005 13:26

RL 10: Congresso vai incrementar o mercado de biotecnologia no centro-oeste (11/08/2005)

A Embrapa e ABRABI — Associagéo Brasileira das Empresas de Biotecnologia sdo as promotoras do
evento. As Inscricbes podem ser feitas no endereco: http://www.abrabi.org.br/inscricoes-
transformando-brasilia.htm

A Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia (Brasilia - DF), Unidade Empresa Brasileira de
Pesquisa Agropecuéria (Embrapa), vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
e a Associacgdo Brasileira das Empresas de Biotecnologia — ABRABI promoveréo no dia 25 de agosto,
das 9 as 19 horas, no Edificio Sede da Embrapa (sala Alvaro Barcellos), em Brasilia, DF, 0 congresso
“Transformando biotecnologia em bionegdcios”.

O evento que reunira empreendedores, investidores, empresarios, pesquisadores e estudantes, com
0 objetivo de incrementar o0 mercado na area de biotecnologia na regiao centro-oeste, ja esta em sua
terceira edicdo. Faz parte de uma iniciativa da ABRABI de aproximar a pesquisa e o empresariado em
todas as regibes brasileiras.

O primeiro foi realizado em Campinas, em maio de 2005, com o apoio da Unicamp, e o segundo, em
junho, em Porto Alegre, em parceria com a Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Ainda este
ano, serao realizados congressos similares em Belo Horizonte, Manaus e Rio de Janeiro.
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Em Brasilia, o congresso "Transformando biotecnologia em bionegdcios” conta com a parceria da
Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia, que vem desenvolvendo pesquisas de ponta na area
de biotecnologia desde a década de 80. Hoje, a Unidade da Embrapa ja comemora varios resultados
nas areas vegetal e animal, desenvolvidos em parceria com outras unidades de pesquisa da
Embrapa, instituicBes e universidades do Brasil e do exterior.

Na area vegetal, pode-se destacar o desenvolvimento de plantas transgénicas de feijdo, mamao e
batata com resisténcia a virus, que ja estdo sendo testadas no campo e, que em cerca de dois anos,
ja deverdo estar no mercado. Na area animal, o destaque vai para os clones bovinos e para as
pesquisas de producdo de embrides in vitro, que ja estdo sendo repassadas ao setor produtivo.

A area de gendmica também vem ganhando muita importancia no cenario cientifico e tecnolégico no
Brasil. No ano passado, foi sequenciado o genoma do café, que deu origem a um banco de dados
com mais de 200 mil seqiiéncias de DNA e este ano, foi a vez do genoma da banana, que resultou
em um banco com mais de 40 mil sequéncias.

As informacdes contidas em ambos os bancos de dados serdo utilizadas por instituicdes de pesquisa
e universidades brasileiras e internacionais, a partir de convénios, e poderdo resultar em variedades
mais nutritivas ou com caracteristicas de interesse agronémico, como resisténcia a doencas e pragas,
tolerancia a seca, dentre uma infinidade de possibilidades.

A Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia participou das duas iniciativas, em parceria com a
Embrapa Café, Fundagédo de Amparo a Pesquisa de Sdo Paulo (FAPESP), Universidade Catdlica de
Brasilia e o Instituto Francés de Pesquisa Agrondmica (CIRAD), dentre outras instituices, e agora se
lanca ao desafio de desvendar outros genomas, como o do arroz, eucalipto e bovino.

Pesquisa e mercado

Segundo informagfes levantadas pela ABRABI, existem hoje no pais cerca de 2 mil grupos de
pesquisa se dedicando a atividades nessa area. Entretanto, muitos dos produtos biotecnolégicos
oriundos dessas pesquisas ainda se encontram parados nas prateleiras das instituicdes, por falta de
mecanismos que integrem a competéncia adquirida nas instituicdes de pesquisa e universidades
brasileiras a industria.

Por isso, 0 congresso tem como objetivo reunir e aproximar os diversos segmentos relacionados a
biotecnologia, possibilitando a formacéo de novas parcerias e negécios nessa area. Participardo do
evento representantes da Embrapa, do Servigo de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Distrito
Federal - SEBRAE-DF, da Federacédo das Industrias de Brasilia - FIBRA - DF, da Rede Mineira de
Incubadoras - ABDI, da Universidade de Brasilia - UnB, da Universidade Catdlica de Brasilia, do
Centro Universitario de Brasilia — UNICEUB e de empresas privadas do DF.

Dentre os temas que serdo abordados, destacam-se: a incubacdo de empresas no DF, a
biotecnologia para o desenvolvimento do centro-oeste, e a biotecnologia aplicada ao agronegoécio,
além de exemplos de sucesso da integracdo entre os setores publico e privado, como o langcamento
de inseticidas biolégicos para controle de mosquitos transmissores da dengue e da malaria,
desenvolvidos em parceria entre a Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia e uma empresa
privada do DF, a Bthek Biotecnologia. Mais informacdes sobre a programacédo do congresso podem
ser obtidas no site: http://www.abrabi.org.br/programa-transformando-brasilia.htm.

As inscri¢cdes para o evento podem ser feitas no endereco:
http://www.abrabi.org.br/inscricoes-transformando-brasilia.htm
Fernanda Diniz (MTb 4685/89/DF)

Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia

Contatos: (61) 3448-4770 - fernanda@cenargen.embrapa.br
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RL 11: Edital abre oportunidade para empreendedores do agronegdcio (24/06/2005)

O lancamento do Edital para selecdo de empreendedores interessados em atuar no setor do
agronegocio, ocorrido no dia 23 de junho, marcou o inicio do Programa de Apoio ao Desenvolvimento
de Empresas de Base Tecnolégica Agropecuaria e a Transferéncia de Tecnologia (Proeta) da
Embrapa Agroindistria Tropical (Fortaleza - CE), Unidade da Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria, vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento. A iniciativa conta
com a parceria do Parque de Desenvolvimento Tecnoldgico (Padetec), da Fundacao Nucleo de
Tecnologia Industrial (Nutec) e do Instituto Centro de Ensino Tecnoldgico (Centec).

Durante o lancamento do Edital, o chefe-geral da Embrapa Agroindistria Tropical, Lucas Leite,
destacou o sentido do projeto de catalisar a experiéncia da Embrapa em pesquisa do agronegécio
tropical, associada a experiéncia de gestdo de incubacdo das empresas parceiras. "O que nos
esperamos € que a associacdo das habilidades da pesquisa, do conhecimento e de gestdo déem
elementos para que o Proeta seja um incentivador na criacdo de novas empresas de base
tecnoldgica, visando o desenvolvimento do agronegdcio regional”, falou.

O representante do Padetec, Ari Marques da Silva, disse que a iniciativa € uma grande oportunidade
de colocar as avangadas tecnologias desenvolvidas pela Embrapa a disposicdo de empresarios com
visdo empreendedora. Fernando Xavier, representante do Nutec, falou que o Proeta ja nasceu
vencedor "porque vai utilizar toda a competéncia técnica que a Embrapa Agroinddstria Tropical
dispde".

Edital

O edital ja esta disponivel na pagina eletrbnica da Embrapa Agroindistria Tropical
(www.cnpat.embrapa.br) ou na sede da empresa, na Rua Dra. Sara Mesquita, 2.270, Fortaleza (CE),
no horario de 7h30 as 16h30, até 21 de julho. E possivel também obter informagdes pelo telefone (85)
3299-1893 ou pelo correio eletrdnico joselito@cnpat.embrapa.br.

Segundo o consultor da Embrapa Agroindustria Tropical, Joselito Brilhante, o resultado da pré-
selecéo sairda no dia 27 de julho e os empreendedores selecionados terdo acesso a um curso de
capacitacdo para a elaboracdo de um plano de negécios. "Esse plano devera conter, ndo s6 o
detalhamento técnico da proposta, mas a viabilidade econémica e de marketing, o impacto social do
empreendimento e a responsabilidade social da empresa”, adiantou Brilhante.

As etapas seguintes sdo a avaliacdo feita por um comité ad hoc e uma entrevista individual. O
resultado do edital serd divulgado em 29 de agosto e havera um prazo para a preparagdo da
documentacdo para a assinatura do contrato e a instalacdo da nova empresa em uma das
incubadoras parceiras.

Proeta

O Programa de Apoio ao Desenvolvimento de Empresas de Base Tecnologica Agropecudria e a
Transferéncia de Tecnologia é resultado de uma negociacao feita pela Coordenadoria de Cooperagéo
Internacional da Embrapa com o Banco Intereamericano de Desenvolvimento (BID), financiador
parcial do projeto. A coordenacdo nacional do Proeta esta a cargo da Embrapa Transferéncia de
Tecnologia (Brasilia - DF), que elegeu cinco unidades da Embrapa para iniciarem o projeto.

A Embrapa Agroindustria Tropical é a Unica representante da Regido Nordeste. As outras unidades
sdo Embrapa Instrumentacédo Agropecuaria (Sao Carlos/SP), Embrapa Cerrados, Embrapa Hortalicas
e Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia, em Brasilia - DF.
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O Proeta possui um conselho nacional e um conselho local, que funcionam como féruns consultivos
para assessorar a Embrapa no processo de incubacé@o. No caso da Embrapa AgroindUstria Tropical
0s membros do conselho local séo o Banco do Nordeste, a Federagdo das Industrias do Estado do
Ceara (Fiec), a Federacao da Agricultura do Estado do Ceara (Faec), o Sebrae, o Nutec, o Centec e 0
Padetec.

O objetivo principal do Proeta é estimular a criacdo e a instalacdo de micros, pequenas e médias
empresas do agronegdcio, que utilizem tecnologias geradas ou adaptadas pela Embrapa, a partir do
processo de incubacdo. Esse processo promove o desenvolvimento socioecondmico ao induzir o
surgimento de unidades produtivas que contribuam para o aumento da producdo e a criacdo de
postos de trabalho, a custos reduzidos.

A incubacéo caracteriza-se pela utilizacdo de espaco fisico especialmente construido ou adaptado,
localizado em qualquer incubadora, para alojar temporariamente empresas cujo diferencial de
negaécio seja a inovacado tecnoldgica.

Teresa Barroso (DRT 812CE JP)
Embrapa Agroindustria Tropical
Contatos: (85) 3299-1907 - teresa@cnpat.embrapa.br

Utima modificag&o: 27/06/2005 17:38

RL 12: Cultivares transgénicas de soja RR s&o indicadas para o Cerrado (25/06/2005)

O diretor Geraldo Eugénio (centro) destacou o impacto da soja transgénica para o agronegdécio
brasileiro

A Embrapa Cerrados, unidade da Embrapa- Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria, vinculada
ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, apresentou, no dia 23 de junho, trés
cultivares de soja transgénicas RR - BRS Baliza RR, BRS Silvania RR e BRS Valiosa RR - adaptadas
para o Bioma Cerrado.

A abertura da reunido técnica de apresentacdo das cultivares contou com a presenca do diretor-
executivo da Embrapa, José Geraldo Eugénio de Franca; do chefe-geral da Embrapa Recursos
Genéticos e Biotecnologia (Brasilia - DF), José Manoel Cabral Dias; do chefe-adjunto de
Comunicacao e Negdcios da Embrapa Soja (Londrina — PR), Norman Neumair; da gerente substituta
da Embrapa Transferéncia de Tecnologia (Brasilia - DF), Ana Llcia Atrasas; e do chefe-geral da
Embrapa Cerrados (Planaltina- DF), Roberto Teixeira Alves.

Também participaram do evento o presidente do Centro Tecnoldgico para Pesquisas Agropecuarias
(CPTA), Joao Lenine Bonifacio de Souza, os representantes da Secretaria de Defesa Agropecudaria e
do Servico Nacional de Prote¢cdo de Cultivares do Ministério da Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento, respectivamente, Carlos Magno Campos da Rocha e Roberto Loreno dos Santos,
além do gerente regional da Agéncia Rural, Alexandre Resende Santiago.

O diretor-executivo da Embrapa destacou o impacto para o agronegdcio com o lancamento de soja
transgénica. "O Brasil estava tendo uma grande area de soja plantada de forma irregular. Como nao
existia um marco legal, nos Udltimos dois anos a soja transgénica era trabalhada com Medidas
Provisérias. Agora com a Lei de Biosseguranca, corrigimos isso. Hoje a soja geneticamente
modificada pode ser usada, desde que desenvolvida para o ambiente brasileiro e testada em relacdo
a biosseguranca”.

O chefe-geral da Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia disse que esse € 0 nono ano
consecutivo de aumento da area de producdo e cultivo transgénico no Brasil. A area de cultivo
passou de 1,7 milhdo de hectares em 1996 para 81 milh6es de hectares em 2004. A previsdo, de
acordo com Cabral, é de que o Brasil produzira cerca de 57 milhdes de toneladas de soja transgénica
no ano de 2010.
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A Embrapa tem o registro de 11 cultivares de soja transgénicas RR, incluindo as trés cultivares
adaptadas a regido central do Brasil. As sementes das cultivares BRS Baliza RR, BRS Silvania RR e
BRS Valiosa RR estdo disponiveis para compra ja para a safra deste ano. A comercializagcdo sera
feita pelas 30 empresas sementeiras do Convénio Cerrados, desenvolvido pelo Centro Tecnolégico
para Pesquisas Agropecuarias (CPTA) em parceria com a Embrapa e Agéncia Rural de Goias.

Resisténcia ao glifosato

Soja transgénica € uma planta que recebeu um ou mais genes de outro organismo ou espécie,
passando a expressar nova caracteristica. No caso da Soja Roundup Ready (RR), o gene inserido
produz uma proteina que torna a planta resistente ao herbicida glifosato. Na lavoura esse herbicida
mata praticamente todas as plantas daninhas, menos as plantas de soja RR.

Na lavoura, a soja RR otimiza a producéo, flexibiliza o controle das plantas daninhas, facilita a rotagcéo
de cultura, economiza tempo, combustiveis, custos operacionais e facilita a colheita. Para 0 meio
ambiente, proporciona a reduc¢do de poluicdo pelo menor uso de combustiveis e pelo incentivo a
adocéo do plantio direto, aumentando também a retencdo de carbono no solo.

Outro beneficio do uso das transgénicas, de acordo com Plinio Itamar de Souza, coordenador da
equipe de Programa de Pesquisa de Soja da Embrapa Cerrados, € o aumento do potencial de
lavoura. Na planta convencional, o uso de herbicidas em geral causa a fitotoxidez, a qual provoca a
diminuicdo da produtividade, impacto ambiental, maior competicdo de invasoras e consequentemente
perda na colheita.

Nesta primeira fase da soja transgénica, o produtor deve optar pelo cultivo em area com alta
infestac@o de plantas daninhas, a fim de alcancar a eliminacdo das ervas problemas e experiéncia
com a metodologia aplicada no sistema de producdo de transgénicas. A previsdo dos pesquisadores
a curto prazo é de que as cultivares transgénicas ocupardo grande parte da area com soja no
Cerrado. Contudo a médio prazo, cerca de trés anos, com a diminuicdo das plantas daninhas, muitos
agricultores voltardo para cultivares convencionais e poderd haver um ponto de equilibrio.

A longo prazo (10 anos), a escolha pelo cultivo de cultivares transgénicas ou convencionais
dependera do mercado comprador de gréos; do custo de producdo; da disponibilidade de novas
cultivares transgénicas; da ocorréncia de plantas daninhas resistentes; e de novas informacfes
relacionadas com salde, meio ambiente e agronomia.

Sementes piratas

Devido a uma fiscalizagdo ainda deficiente, aos entraves burocraticos, a curiosidade por uma nova
tecnologia e, principalmente, o desconhecimento dos produtores de soja sobre os prejuizos que pode
causar o uso de sementes piratas ou sem origem e integridade genética garantida, a utilizacao dessa
pratica tem preocupado muito as instituicdes ligadas ao agronegdcio. No mercado de sementes, as
caracteristicas de qualidade diferenciam as sementes melhoradas geneticamente do grdo comum,
vendido muitas vezes como semente pirata. A semente pirata € aquela comercializada sem a
permissdo do obtentor da cultivar, sem origem oficial, sem garantia de qualidade e integridade
genética. Com isso todos perdem, principalmente o agricultor, que potencialmente esté utilizado uma
mercadoria de qualidade inferior.

A semente pirata pode conter ainda misturas de sementes ndo-transgénicas, devido a baixa
qualidade na colheita e no beneficiamento, dificultando o estabelecimento da populacdo de plantas,
apo6s a utilizacdo do glifosato no controle das plantas daninhas. Tudo isso, resulta na degeneracao
das variedades, reduzindo significativamente as produtividades, trazendo grandes prejuizos para todo
0 agronegocio da soja no Pais.

As conseqiiéncias dos danos causados pela utilizacdo de sementes- pirata a sojicultura brasileira sdo
incalculaveis. Além dos prejuizos diretos que a semente pirata fatalmente causa a cada agricultor, os
prejuizos indiretos sdo ainda mais danosos e com efeitos mais profundos e abrangentes. O
seguimento mais afetado serd o do setor sementeiro, em seguida o da pesquisa e, finalmente, o
agricultor, que verd seus problemas aumentarem, sua produtividade reduzir e nédo terd a pesquisa
para manté-lo em ascensao técnica ou socorré-lo quando precisar.

Liliane Castelbes (MTb/RJ 16.613)
Embrapa Cerrados
Contatos: (061) 388-9953 - liliane@cpac.embrapa.br
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RL 13: Embrapa apresenta equipamento para clonagem de mudas de café em Salvador

(18/09/2005)

Claudio Bezerra.

A clonagem de plantas tem se mostrado uma 6tima opgédo para acelerar a producdo de variedades
hibridas de café Biorreator sera um dos destaques no estande da Empresa na Il Conferéncia Mundial
do Café

Um equipamento capaz de multiplicar mudas de plantas com muito mais higiene, seguranca e
economia. Esse é o biorreator, uma espécie de “fabrica de plantas” que sera um dos destaques no
estande da Embrapa Café Brasilia - DF, unidade da Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria
(Embrapa), vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (Mapa) durante a Il
Conferéncia Mundial do Café, que acontece de 23 a 25 de setembro, em Salvador, BA.

O biorreator funciona a partir de um sistema de frascos de vidro interligados por tubos de borracha
flexivel, pelos quais as plantas recebem ar e solu¢éo nutritiva por aspersao ou borbulhamento. Esse
equipamento contém os materiais a serem reproduzidos, como células, tecidos ou 6rgaos, e visa
produzir plantas de forma semi-automatica, com monitoramento e controle das condi¢gBes de cultivo,
além de uma menor manipulacdo das culturas. O equipamento foi desenvolvido e patenteado por
outra unidade de pesquisa da Embrapa, a Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia, também
localizada em Brasilia.

A clonagem de plantas tem se mostrado uma 6tima opg¢éo para acelerar a producdo de variedades
hibridas de café com caracteristicas de interesse, como resisténcia a pragas e doencas, por exemplo,
como explica o pesquisador da Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia, Jodo Batista Teixeira,
responsavel pelo desenvolvimento do biorreator. Segundo ele, os programas de melhoramento
genético desenvolvidos nas uUltimas décadas levaram a producéo de plantas hibridas de café arabica
muito promissoras do ponto de vista agrondmico, mas sdo processos extremamente demorados,
podendo levar até trinta anos para o lancamento de uma nova variedade. “Com o biorreator, é
possivel clonar hibridos promissores de café com muito mais rapidez e seguranga”, enfatiza o
pesquisador.

Para o café, que € um dos produtos agricolas de maior destaque no mercado internacional, a
importancia de se aliar técnicas de biotecnologia, com o uso do biorreator, aos programas de
melhoramento genético convencionais, € indiscutivel e fundamental para manter o Brasil na posicao
gue ocupa hoje como maior produtor mundial. Mas, o equipamento pode trazer beneficios também
para outros setores produtivos, como explica Teixeira.

Outras aplicacbes

“O biorreator reduz significativamente os custos com mao-de-obra, além de acelerar o ciclo de
producdo e aumentar a produtividade e, por isso, representa uma 6tima opcao também para as
empresas de fruticultura, producdo de plantas ornamentais, reflorestamento, papel e celulose,
madeireiras etc.”, afirma o pesquisador.

Além de acelerar o processo de multiplicacdo de plantas de interesse agrondmico, ele cita ainda
outras vantagens do equipamento em relacdo aos métodos tradicionais de producdo de mudas,
como: adaptabilidade a diversas espécies vegetais; uniformizagdo da producdo; simplicidade de
montagem; geragcdo de produtos isentos de pragas e doengas; e reducdo do custo total por unidade
produzida.

Fernanda Diniz (MTb 4685/89/DF) Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia
Contatos: (61) 3448-4770 - fernanda@cenargen.embrapa.br
Ultima modificag&o: 19/09/2005 17:49

RL 14: Melhoramento genético chega a pecuaria acreana (08/12/2005)
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Com recursos da ordem de R$ 800 mil do Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID), dentro de
um ano, o Estado do Acre terd o primeiro Laboratdrio de Transferéncia de Embrides e Fertilizagdo in
Vitro de animais de alta linhagem para a pecuaria de leite e corte. Essa iniciativa faz parte do
Programa de Melhoramento e Difusdo Genética Animal, dirigido pelo  Governo do Estado em
parceria com a Embrapa Acre (Rio Branco/AC), unidade da Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (Embrapa), vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento, que tem
permitido o acesso de pequenos produtores a tecnologias que modernizam o sistema produtivo e
tornam a atividade pecuéria na Amazonia mais sustentavel.

O laboratério fard parte da Rede de Producédo In Vitro de Embrides (Rede PIVE), coordenada pela
Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia (Brasilia/DF), que conta com 15 laboratérios
credenciados em todo o pais e tem como objetivo integrar esforgos entre empresas e instituicdes de
diversas regifes para que as inovacdes tecnolégicas cheguem mais rapido ao setor produtivo.

Segundo o pesquisador Rodolfo Rumpf, lider da equipe de producdo animal da Embrapa Recursos
Genéticos e Biotecnologia, as pesquisas com melhoramento genético e reproducdo animal geram
inGmeras conquistas para o pais como aumento da produtividade, animais melhor adaptados e
reducdo de custos de producdo. Ele é um dos responsaveis pelas pesquisas que levaram ao
desenvolvimento do primeiro clone bovino da América Latina, em 2001, conhecido como Vitéria.

O novo laboratério sera construido no campo experimental da Embrapa Acre onde quatro veterinarios
fardo a identificacdo de matrizes, transferéncia de embrides, fertilizacdo in vitro e acompanhamento
dos animais com apoio de pesquisadores da Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia. De
acordo com o pesquisador Francisco Aloisio Cavalcante, da Embrapa Acre, os embribes serdo
gerados a partir de matrizes e touros de elevado potencial produtivo e adaptados as condigbes
ecorregionais.

Desde 2000, técnicos e produtores tém sido capacitados em sistemas sustentaveis de producéo
pecudria gracas a parcerias entre 0 governo e instituicbes como Embrapa, Senar e organizagdes nao-
governamentais como a Pathamama Amazénia. Esses produtores serdo os primeiros beneficiarios do
Laboratorio e serdo assistidos por técnicos e pesquisadores para consolidacdo do programa.

“O Estado precisa dar esse salto na escala de producdo e qualidade além de elevar a renda do
produtor. Isto somente sera possivel por meio de programas como este”, disse o governador Jorge
Viana.>> Com a liberacdo da ordem de servigo para construgdo do laboratério, ocorrida no dia 2 de
dezembro, a previsdo € de que a obra esteja concluida até abril de 2006. No futuro, esse laboratorio
também sera responsavel pelas pesquisas genéticas com animais silvestres e esse sera o diferencial
desse projeto em rela¢@o aos demais da Rede PIVE.

Outras informacdes: Embrapa Acre

Pesquisador Francisco Aloisio Cavalcante.
aloisio@cpafac.embrapa.br

Contato: (68) 3212-3262/3200

Soraya Pereira (MTB 26165/SP).

Embrapa Acre

Contato: (68) 3212 3272/3200 - soraya@cpafac.embrapa.br
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RL 15: Regulamentagéo de produtos bioldgicos € discutida (22/09/2005)
Workshop redne representantes da Anvisa, Ibama e Ministério da Agricultura

Os produtos biolégicos tém se mostrado cada vez mais alternativas viaveis para controlar pragas da
agricultura e insetos transmissores de doencas. Como s@o desenvolvidos a partir de organismos
especificos para atacar as pragas e os insetos-alvo, esses produtos ndo causam danos a salde
humana e ao meio ambiente, além de n&o poluirem e ndo deixarem residuos.

Apesar de todas essas vantagens, os produtos biol6gicos ainda séo regidos pela Lei n.° 7.802, de 11
de julho de 1989, que dispde sobre agrotoxicos e afins. Por isso, a Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (Embrapa), vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (Mapa),
promove no periodo de 21 a 23 de setembro o workshop: “Fundamentos para regulacdo de
semioquimicos, inimigos naturais e agentes microbioldgicos de controle de pragas”, com o objetivo de
capacitar os técnicos do governo que trabalham com registro e fiscalizagcdo desses produtos.

O evento redne técnicos da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa). Instituto Nacional de
Meio Ambiente e Recursos Renovaveis (lbama) e Mapa que atuam nas areas de registro, avaliacéo,
deliberagédo e utilizacdo de agentes biolégicos. Segundo a coordenadora técnica do evento, a
pesquisadora da Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia (Brasilia - DF), Rose Monnerat, 0
workshop visa integrar os técnicos desses trés orgados governamentais e disponibilizar para eles
informacdes acerca dos fundamentos de controle biol6gico e comportamental de pragas. O objetivo é
agilizar a regulamentacdo para registro e utilizacdo de produtos bioldgicos desenvolvidos com
tecnologia nacional.

Os principios do controle biolégico sdo completamente diferentes do controle quimico e, por isso, a
liberac@o de produtos biolégicos teria que ser muito mais simples e rapida. Na verdade, os cientistas
se baseiam no funcionamento da prépria natureza para desenvolver as pesquisas nessa
area.Fundamentalmente, o controle biolégico estd calcado na utilizagdo de inimigos naturais das
pragas e insetos, chamados de agentes de controle biolégico, que podem ser outros insetos ou
microrganismos entomopatogénicos — fungos, bactérias e virus especificos para controlar os insetos.

Mais recentemente, os cientistas comecaram a trabalhar também com semioquimicos, que sdo os
mais importantes elementos da comunicacdo entre os insetos. Sao substancias quimicas que atuam
como meios de comunicacdo.Na natureza, eles sao responsaveis pela atracdo de individuos da
mesma espécie para acasalamento, demarcacao de territério e outros tipos de comportamento. Os
cientistas utilizam essas substéncias para monitorar o comportamento dos insetos que querem
controlar.

Durante o workshop, os técnicos terdo treinamento em todas essas linhas de pesquisa ministrado
pelos pesquisadores da Empresa e de outras instituicées, como: Escola Superior de Agricultura “Luiz
de Queiroz"(ESALQ/USP); Universidade Estadual do Norte Fluminense(UENF) e Universidade
Federal de Vicosa (UFV), além de empresas privadas como a Bthek Biotecnologia, que foi parceira da
Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia no desenvolvimento de dois inseticidas biologicos para
controle de mosquitos transmissores de doengas. O Bt-horus, para combater 0 mosquito da dengue e
borrachudos, e o Sphaerus, eficaz contra o0 mosquito da maléria e o pernilongo, foram desenvolvidos
a partir de bactérias especificas e ja estdo sendo comercializados no Brasil e em paises da Africa.

Outros insetos e pragas estdo na mira da Embrapa e de outras instituicdes brasileiras, mas é
fundamental que o processo de avaliacdo e registro dos produtos biolégicos seja aprimorado e
otimizado. “Esse workshop é um passo determinante nesse sentido”, finaliza Rose Monnerat.

Fernanda Diniz (MTb 4685/89/DF)
Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia

Contatos: (61) 3448-4770 - fernanda@cenargen.embrapa.br
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RL 16: Instituicdes se unem para salvar gado Curraleiro da extingdo (27/09/2005)

Um trabalho integrado entre a Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (Embrapa), vinculada ao
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA), Universidade Federal de Goias e
Associacao Brasileira de Criadores de Curraleiro (ABC Curraleiro), em Mara Rosa - GO, tenta livrar
da ameaca de extin¢do, a raca bovina Curraleira, também conhecida como pé-duro.

Essa foi a primeira raca efetivamente surgida no Brasil, resultante da miscigenacdo e adaptacdo aos
diversos ecossistemas e, por ser um gado que habita 0o nosso pais ha mais de 400 anos, pode ser
considerado um verdadeiro tesouro genético, ja que traz caracteristicas de adaptacao e resisténcia as
condicgBes brasileiras.

Gracas ao esforco desenvolvido em conjunto por diversas instituicbes, a raca Curraleira afasta-se
cada vez mais do alto risco de extin¢do a que esteve submetida, uma vez que hoje j4 existem mais de
2 mil animais em todo o pais, de acordo com levantamento feito pela ABC Curraleiro.

Mas ainda ha muito a ser feito para garantir a sobrevivéncia dessa raca e, por isso, a Embrapa, a
partir de quatro de suas unidades de pesquisa — Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia
(Brasilia - DF);Embrapa Meio Norte (Teresina — Pl); Embrapa Gado de Corte (Campo Grande — MS);
e Embrapa Pecuéria Sudeste (S&do Carlos — SP), em parceria com as instituicbes citadas acima, se
lancou ao desafio de conserva-la desde a década de 80.

Duas recentes iniciativas nesse sentido foram a realizacdo do | Seminario sobre a Raca Curraleira,
organizado pela professora Maria Clorinda Fioravanti, da Universidade Federal de Goias, em maio de
2005, e um dia de campo, coordenado pelo pesquisador Geraldo Magela Carvalho, na Embrapa Meio
Norte, em S&o Jodo do Piaui, no dia 31 de julho ultimo.

No seminario, promovido por ocasido da Exposicdo Agropecudria de Goiania, foram apresentados
diversos resultados de pesquisas que vém sendo desenvolvidas com a raca, e também lancado o
folheto “Gado Curraleiro: relacéo de criadores e aspectos gerais da raca”.

O dia de campo em Sao Jodo do Piaui reuniu mais de 20 criadores da Associacdo dos Criadores
Piauienses de Pé-duro e teve como objetivo divulgar as caracteristicas positivas da raca para
incentivar a sua criagdo no pais, especialmente na regido nordeste, ja que é uma raca pequena e de
baixo peso e, por isso, ideal para o semi-arido nordestino.

Além disso, sdo animais ddéceis, rusticos, resistentes a doencgas e parasitas e, por isso, poderiam
ocupar milhares de hectares de &reas desfavoraveis a outras racas, sem precisar de grandes
investimentos por parte dos produtores.

Conservar é preciso

Mas nem mesmo tantos predicados favoraveis ao bovino Curraleiro foram suficientes para poupa-lo
da ameaca da extingdo. Essa e outras ragas bovinas seculares, como Caracu, Mocho Nacional,
Crioulo Lageano, e Junqueira, dentre outras, encontram-se no Brasil desde a colonizagéo.

Adquiriram ao longo dos séculos caracteristicas de rusticidade e adaptabilidade muito importantes
para programas de melhoramento genético e cruzamentos industriais com ragas especializadas para
criacdo em regides tropicais, subtropicais e semi-aridas do Brasil e de outros paises.

Entretanto, foram substituidas por outras consideradas mais produtivas, 0 que quase causou 0 Seu
desaparecimento. Gragas aos esforcos de conservagdo desenvolvidos pela Embrapa, em parceria
com associacdes de criadores e universidades, algumas dessas racas ja estéo livres do perigo de
extincdo, como a Caracu.
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Quanto a raca Curraleira, como explica o pesquisador da Embrapa Recursos Genéticos e
Biotecnologia, Arthur Mariante, coordenador do projeto de conservacé@o e uso de recursos genéticos
animais, o trabalho na Embrapa continua “de vento em popa”, desenvolvido de forma conjunta entre
as diversas unidades envolvidas.

A Embrapa Meio Norte é responséavel pela manutencdo de um rebanho do gado Curraleiro, que hoje
conta com cerca de 400 animais. Essa mesma Unidade, em parceria com a Embrapa Gado de Corte
e a Embrapa Pecuaria Sudeste, vem desenvolvendo também dois projetos de avaliagdo de
cruzamentos, selecéo, desenvolvimento ponderal e qualidade da carcaca.

J&4 a Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia desenvolve avaliagdes citogenéticas para a
preservacdo dessa raga. A Unidade investe também na coleta e congelamento de sémen e de
embrides dos bovinos curraleiros para armazenamento em nitrogénio liqguido do Banco de
Germoplasma Animal, localizado em Brasilia.

Segundo Mariante, o banco genético da Unidade conta hoje com milhares de semens e embriées
conservados. Além disso, os estudos com a raga Curraleira ja deram origem a uma dissertacéo de
mestrado defendida na Universidade de Brasilia - UNB, pela estudante da equipe do pesquisador,
Germana Serrano, sobre caracterizacao genética com marcadores RAPD.

Uma tese de doutorado, que também envolve a caracterizagdo genética de bovinos de racas
naturalizadas, mas utilizando marcadores microssatélites, esta sendo desenvolvida pela pesquisadora
da Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia, Andréa Alves do Egito.

Mas ainda h& um longo caminho para livrar definitivamente a raca bovina Curraleira do risco de
extingdo e lancé-la no mercado como raga produtiva, como explica Mariante.

Segundo ele, iniciativas como a realizacdo de dias de campo sdo fundamentais para divulgar a
importancia dessa raca para o pais.

“Além das vantagens de ser um animal de pequeno porte, especialmente adaptado as condicdes

nutricionais do semi-arido nordestino, o gado Curraleiro € muito longevo, apresenta alta taxa de
fertilidade e as fémeas demonstram excelente habilidade materna”, ressalta.

Ele comenta o caso de uma fémea Pé-Duro do Nucleo de Conservagdo da Embrapa Meio Norte, com
vinte anos de idade, que ao longo de sua vida produziu um bezerro por ano. Recentemente, apesar
da Idade avancgada, e de estar amamentando seu préprio bezerro, adotou dois bezerros nascidos de
outras vacas que, por algum motivo, ndo puderam cria-los.

“Esse € sem duvida um caso raro e que ilustra o bom potencial reprodutivo e habilidade materna das
fémeas Curraleiras’, ressalta Mariante, lembrando que a Embrapa Recursos Genéticos e
Biotecnologia vai investir na avaliacdo genética dessa fémea em particular.

“Quem sabe, em um futuro préximo, ela ndo possa ser incluida entre as candidatas a clonagem pela
equipe de reproducdo animal da nossa Unidade da Embrapa”, desafia o pesquisador.

Fernanda Diniz (MTb 4685/89/DF)
Embrapa Recursos Genéticos e Biotecnologia
Contatos: (61) 3448-4769 - fernanda@cenargen.embrapa.br
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