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O palmito é considerado uma iguaria tipicamenssitgira e de grande aceitacao
no mercado, tanto interno quanto externo, sendprqpeeEUA e na Europa, esse compete
com produtos como alcachofra e aspargo. E claaddiccomo uma hortalica n&o
convencional e pode ser extraido de varias espéeigzlmeiras, sendo que a escolha
destas depende de fatores como disponibilidadatgtélidade, cor, formato e rendimento,
além da facilidade de extragdo. No Brasil, antesl@=mda de 60, a extracdo era feita de
forma predatoria e concentrava-se no palmito do Jdipcara, nativo da Mata Atlantica.
Como este apresenta um ciclo longo e sua palméwegperfilha (necessita de replantio)
sua presenca natural foi quase exterminada. Deddmumento da fiscalizacao por 6rgaos
oficiais impedindo a devastacdo predatoria, acocdstreflorestamento e ao alto prego do
produto no mercado externo, houve um incentivolaotjp comercial e producao racional
de palmito industrializado. Para isso, houve unmscayor géneros da familia Palmae que
fornecessem palmito de boa qualidade em curto pre@spécies de maior importancia
sécio-econdmica e ambiental sdo: Jucara, Acai, rhguPalmeira Real e Babacu.
Portanto, o objetivo desse trabalho foi avaliar rafgséncia dos palmitos quanto a
aparéncia do produto em salmoura sem e com a getulalnicialmente foi aplicado um
questionario para caracterizar o perfil do consemalem seguida foi realizado os testes
de ordenacdo da preferéncia (1= desgostei e 5iggstanto a aparéncia dos palmitos.
Para ambos os testes foram utilizados 50 provadores ordenaram as amostras da
esquerda para a direita conforme a cor e prefex€Adnterpretacéo dos dados obtidos nos
testes de ordenacdo de preferéncia visual foi dedaccom a ABNT (1994). Para os
resultados (5 amostras e 50 respostas) constat@uee para que haja diferenca
significativa entre as amostras ao nivel de 5% idaif£ancia, a diferenca entre o
somatorio de cada par de amostras deve ser igualabor que 44. Com o resultado da
caracterizacdo do grupo dos provadores, foi pdssotar que a forma de consumo ficou
em sua maioria no consumo do tipo salada e em iceal® salgados. Ja os itens
observados que decidiriam a compra de um determipabinito foram: data de validade,
preco e o tipo de palmito seriam os mais importanfaanto a preferéncia dos palmitos
semrotulo, os resultados mostraram a seguinte ordesrvalores dos somatoérios: Babacu
(119) < Pupunha (132% Jucara (154 Palmeira Real (1703 Acai (175). Verificou-se,
portanto, que houve diferenca significativa@®5) entre o Babagu e os palmitos Palmeira
Real e Acai, poréem o n&o ocorreu diferenca na g@meée&a entre as demais. Quanto a
preferéncia dos palmitosom rotulagem em relacdo a embalagem, verificou-se apue
somatorias foram: Babacu (11¥)Palmeira Real (150% Jucara (153K Acai (162)<
Pupunha (168) com diferenca significativa@5) entre o Babacu e os palmitos Acai e
Pupunha. Desta maneira conclui-se que a rotulagetouasignificativamente a escolha do
produto, com excecao do Babacu que obteve resaltatiyiores nos dois testes.
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