XV Congresso Latino-Americano de Viticultura e Enologia. Bento Gongalves-RS, 3 a 7 de Novembro de 2015

EVOLUCAO DA ORGANIZACAO DA PRODUCAO ATRAVES DAS INDICACOES
GEOGRAFICAS DE VINHOS NO BRASIL

Jorge Tonietto
Pesquisador da Embrapa Uva e Vinho, e-mail: jorge.tonietto@embrapa.br

As indicagbdes geograficas fazem parte da histéria de construgao dos territérios do
vinho e da valorizagao dos produtos nos paises do Velho Mundo. Ja nos paises do
Novo Mundo, que apresentam um foco histérico na producdo de vinhos varietais,
observa-se um crescente interesse nas indicagdes geograficas, com implicagdes
sobre a organizagao da produgéao e valorizagao dos produtos de origem.

A produgédo de vinhos no Brasil tem a marca da tradicional regido da Serra Gaucha,
no estado do Rio Grande do Sul. Ela delineia os periodos evolutivos da produgao
nacional, em quatro ciclos: a) o primeiro periodo (1875-1920), de implantagdo da
vitivinicultura, que se deu com base em vinhos de mesa elaborados a partir de uvas
americanas; b) o segundo periodo (1930-1960), com a diversificagdo dos tipos de
produtos, incluindo a produgao a partir de variedades hibridas e de uvas europeias;
c) o terceiro periodo (1970-1990), centrado na producéo de vinhos finos varietais; e,
d) o quarto periodo (anos 2000), que tem seus primérdios na década de 1990, no
qual tém inicio a estruturacido, reconhecimento e producdo comercial de vinhos de
indicagdes geograficas.

Atualmente existem seis indicagdes geograficas brasileiras reconhecidas de vinhos,
sendo: na regido da Serra Gaucha, estado Rio Grande do Sul — a Denominacéao de
Origem Vale dos Vinhedos, a Indicagdo de Procedéncia Pinto Bandeira, a Indicagao
de Procedéncia Altos Montes, a Indicagao de Procedéncia Monte Belo e a Indicagao
de Procedéncia Farroupilha; e, no estado de Santa Catarina — a Indicagcdo de
Procedéncia Vales da Uva Goethe. Além destas, estdo em fase de estruturacéo a
Indicacdo de Procedéncia Campanha (RS) e a Indicacdo de Procedéncia Vale do
Sao Francisco (BA e PE). Ainda, outros projetos estdo sendo articulados para a
estruturagdo de novas indicagdes geograficas potenciais no Rio Grande do Sul e em
Santa Catarina. Esta dindmica tem apresentado demandas que estdo evoluindo ao
longo do tempo, na medida em que as regides, tradicionais e novas, se
desenvolvem e buscam perspectivas de organizar uma produgao coletiva, com foco
na qualidade associada a origem. Marcas coletivas também fazem parte desta nova
realidade, valorizando a producédo coletiva, como no caso dos espumantes finos de
Garibaldi e dos Vinhos de Altitude de Santa Catarina.

O Brasil tem estruturado indicacbes geograficas de vinhos que nao somente
traduzem produtos de uma origem determinada com base na legislagao nacional
aplicavel a producédo de vinhos em todo o territorio nacional. Mais que isso, tanto
para o caso da Indicagdo de Procedéncia como da Denominagdo de Origem, as
indicagdes geograficas tém sido estruturadas a partir de um referencial estrito,
através de Regulamentos de Uso que valorizam as originalidades de cada indicagéo
geografica, incluindo: area geografica delimitada, variedades autorizadas, sistemas
de producao e praticas associadas, produtividade limitada, padrées de qualidade da
uva para vinificagao, tipos de produtos autorizados, praticas enologicas, padrées
diferenciais de qualidade fisico-quimica e sensorial dos vinhos e o sistema de
controle do cumprimento do Regulamento de Uso, entre outros. No caso das
denominagdes de origem, os produtos atendem a qualidades e caracteristicas
oriundas do meio geografico, incluindo os fatores naturais e os fatores humanos.
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Para o futuro ha perspectivas de uma crescente organizagdo da producgéo via
indicacdes geograficas nos territérios do vinho do Brasil, com fortalecimento do
conceito de terroir vitivinicola, conforme definicdo do termo no ambito da OIV. Esta
nova forma de organizagdo da base produtiva esta ligada as estratégias de
desenvolvimento da qualidade da producéo brasileira e ao fortalecimento da imagem
do vinho nacional, visando aumentar a competitividade setorial dos produtos no
mercado nacional e ampliando a visibilidade do Brasil vitivinicola no mercado
internacional. Nesta perspectiva de valorizagdo da producdo de forma coletiva, os
aspectos associados a cultura e ao patriménio das regides produtoras também
ganham importancia nos territérios do vinho.
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