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INDICACOES GEOGRAFICAS

As indicagbes geograficdks) sdo elementos de protegdo para o consumidardo um territorio a um produt
O selo dos produtos com esta indicagdo garantendetlos requisitos de qualidade que s&o tipicoande regido
ligados ao ambiente e/ou ao saber fazer |

O reconheimento de uma IG origi-se do esforgo de um grupo de produtores ou prastsde servico que :
organizam para defender seus produtos ou servigs/ados por um lucro coletiv

Uma IG é um bem publico, um patrimdnio nacionajpoaiso € restrito acprodutores e prestadores de serv
estabelecidos no local. Segundo a lei brasileiistaax dois tipos de indicacéo geogréfica: a Indioade Procedéncia ¢
Denominacgdo de Origem. A Indicacdo de Procedéncim@me geografico de um pais, cidade, 0 ou localidade de
seu territério que se tornou conhecido como cedé@roducdo, fabricacdo ou extracdo de determipadduto oL
prestacdo de determinado servico. Denominacéo ider®e o nome geografico de um pais, cidade, regidocalidade
de seuerritério que designa produto ou servico cujadidades ou caracteristicas se devam exclusiva sgnemlment:
ao meio geogréafico, incluidos fatores naturaisrdmos

As IG’s surgiram na Europa e desenvolve-se principalmente na Franca, Espanhdalia para distinguir e
proteger seus produtos e sistemas de producdoegRias internacionalmente através do registro noedil
Internacional da Organizacdo Mundial de Propriedbdiustrial (OMPI), as indicagbes geograficas gtnan seu:
produtos e evitam imitacdes.

A lista completa das indicagbes geogréficas reatidhe no Brasil pode ser acessadewww.inpi.gov.br

PAMPA GAUCHO DA CAMPANHA MERIDIONAL

Com o apoio do SEBRAE (Servico Brasileiro de ApasoMicro « Pequenas Empresas) um grupo de produ
iniciou a construcdo do projeto da indicacdo gdagrdla Carne do Pampa Gaulcho da Campanha Merid@oatandc
com técnicos da Universidade Federal do Rio GramleSul e da EMBRAPA (Empresa Brasileira de Pisa
Agropecuaria), e consultores das mais variadas Af@@am identificados os cinco pilares que suatard Indicagéo c
Procedéncia da Carne: 1- Histéria;T2adicdo e Cultura,- Ambiente, 4- Produto e Sustentabilidad

A criagdo de gado no Rio @érde do Sul inicia com os jesuitas no século X&b,ambiente propicio formado f
pastagens naturais, possibilita que os animaisusigptiguem. Com o passar do tempo foram identdixs os ciclos d
couro e do charque, e culminando com o desenvohto da indUstria frigorifica nos Gltimos 50 ar

Neste periodo entre a introducédo do gado e o asatimis 0 galcho foi sendo forjado, desde a cad@adgmdc
para extrair 0 couro até o seu manejo, para obteelbor resultado da atividade. Com o cawcomo seu principal
aliado, o galcho foi evoluindo e aprimorando sassummes, sua indumentaria e suas técnicas pata adicampt

O ambiente rico das pastagens naturais, com salegdgua limpa e diversas espécies forrageiras a@gde
impar, proptiou o desenvolvimento da pecuaria. A dieta multisrdestas pastagens confere sabor diferenciagdime
e garante a manutencdo de um bioma que € Unicanda
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Na area demarcada da Campanha Meridional encc-se os campos finos do Rio Grande do Nesta regido,
utilizando a pastagem nativa, pastagem nativa nesllace pastagens cultivadas de inverno é possiveirar animai:
jovens de ragas com aptidéo para producédo de came o Angus e 0 Herefo

A sustentabilidade é garantida pela utilize dos recursos naturais (solo, dgua e vegetacd@jativum sistem
de producéo eficiente, ndo agredindo o meio ambiemireservando a fauna nal

A APROPAMPA (Associacao dos Produtores de CarnédPdmpa Galcho da Campanha Meridional) é
entidade sm fins lucrativos que foi criada para receberanchla desta IG, e tem como objetivo em seu esi

a) dispor ao consumidor produtos com garantia de wriggualidads

b) agregar valor aos associados através do procespmbdade

C) incentivar a pesquisa em pecuaria de corte, asemoca qualificagdo do produto carne e ¢
derivados;

d) desenvolver agfes que promovam a organizagdo erpeedo do Pampa Gaucho da Campi
Meridional, promovendo estudos e agindo junto &sralades cmpetentes para o atendimento deste objt

e) estimular e promover o potencial turistico da regifem como o aprimoramento sdcio cultural

associados, seus familiares e comunic

Esta constituida por associados produtores, tranaftores (industris), comerciais e contribuintes, senda
Orgdos sociais 0s que seguehssemblei Geral; Conselho de Administracdo; Conselho Fisbaletoria Executiva
Conselho Técnico e de Pesquisa; Conselho Reguliediodicacao Geogréafic

A carne, para receber oleala IG, deve obedecer em seu processo de prodagsdmwrmas estabelecidas [
associacdo e homologadas pelo INPI (Instituto Netide Propriedade Industrial), que é o 6rgdo degm federa
responsavel por conceder as IG’s aos grupos delfmmedorganizados e interessados em proteger seus ps

HISTORICO E SITUACAO ATUAL

Em 2007, quando a APROPAMPA dava seus primeirosggagoi estabelecido um acordo com o Frigori
Mercosul, que era o operador da planta existent®&ge, localizado erposicéo central da area delimitada. Ini-se
com a comercializacdo da carne em um supermercadidade de Bagé e uma conceituada casa de carfRomo
Alegre, capital do Rio Grande do Sul, onde a pagiddaem maior poder aquisitiv

Por problemas éwiturais da cadeia da carne bovina, a exportagacache diminuida, e a troca do operadc
planta frigorifica de Bagé, no final de 2009 a jugfb de carne com o selo foi descontint

Em janeiro de 2010 o Grupo Marfrig assumiu a plalgeBagé e asegociacdes recomecaram. Apds indmu
reunifes de negociacao foi assinado em agostoX®2l convénio entre APROPAMPA e Marfrig onde estareviste
a adesdo dos produtores associados ao Marfrig ERth.adesdo garante o recebimento de uma bodidide 1 a 2%
sobre o valor que os produtores recel

Se num momento anterior a troca dos dirigentesdiasiria local existia carne com o selo do Pampzckiads
Campanha Meridional no mercado, porém sem bon#iwaps produtores, apds o convénio com cfrig os produtores
passaram a receber uma pequena bonificacéo ped

Paralelamente as discussdes com a indUstria tambémeram discussdes sobre o Regulamento de Pim(
Inicialmente, visando garantir um rigido controke gqlalidade, as normas [ producéo excluiam uma ampla game
produtores de participar do projeto e ter seus aisivalorizados. Buscando atenuar este problerdasestio proposi
ao INPI algumas alteracdes no Regulamento que d@®liimerdade ao Conselho Regulador para quea decidir sobre
as alternativas tecnoldgicas que poderdo ser aotaos produtores. Estas alteracdes tambémaraatg um volume
maior de animais para serem negociados com a mal@stara mais possibilidades ao consumidor psecalleer urr
produtodo Pampa Gaulcho da Campanha Meridir A EMBRAPA esta sendo essencial na conducdo destegso
construindo junto com os produtores um regulamguaeviabilize a producdo de carne com o selo ¢

A necessidade de utilizacdo do sistema oficialagtreabilidade (SISBOV) inserida inicialmente no regoeento
de producao foi outro aspecto que dificultou a fifiencéo dos animais desde o produtor até o commrmOcorreran
diversas mudancas e ajustes no SISBOV que diffemitaos produtores a vence animais rastreados. Atualmente ¢
sistema esta mais consolidado e sendo utilizadoaapgara os animais para exportacao. Sendo definidaestratégi
comercial dentro do Brasil, outro sistema de rasifielade podera ser utilizado para garantirigem do produto ao
consumidor.

Em 2011, contando 106 associados, foram enviadabae no Marfrig 31.142 animais, dos quais 12(446%6)
foram bonificados por atenderem os-requisitos estabelecidos pelas associacdes de Angleseford & Braford er
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sals programas de carne certificada. O nimero deassiabatidos dos associados da APROPAMPA é mamegie
pois o produtor ndo precisa vender exclusivameimé@stria conveniada, que no caso é o Ma

Atualmente a associagéo conta com 109 asscs, com um rebanho informado de aproximadamente0Q6
animais. Estéo distribuidos em oito (8) municipidsegua, Bagé, Candiota, Dom Pedrito, Hulha NeBegiras Altas
Lavras do Sul e Roséario do Sul.

RECONHECIMENTO INTERNACIONAL

Um grande reconhecimento da Indicagdo de Proceml®anpa Gaucho da Campanha Meridional foi dado
BirdLife International, por meio da SAVE Brasil,rdeo do projeto diAlianza del Pastizal. A Alianza del Pastizal € uma
iniciativa da BirdLife atravésalSAVE Brasil, Aves Argentinas, Aves Uruguai e Guiparaguai para a conservacao
campos nativos do Cone Sul da América do

Como o objetivo da APROPAMPA é a producdo de cdméorma sustentavel, utilizando os campos natila
regido, a SAVE Brasil e Alianza del Pastizal iniciaram um trabalho em conjunto para a identifica das pratice
produtivas e seu impacto na avifauna local. Fodentificadas, nas areas utilizadas por associaaSPROPAMPA
para producdo de gado, mais de duzentas es de aves entre elas 5 (cinco) ameacadas de extin¢cdo. Istprva
gue a pecuaria de corte € uma aliada da conserdagé@eio ambien do Pampa Gaucho.

APOIO RECEBIDO

Inicialmente a APROPAMPA contou com um forte ap@dioSEBRAE. Houve viagens nacids e internacionais
para conhecer as iniciativas, cursos, palestrasingeios, visitas a produtores e contato com dogerérgdo:
governamentais e instituicbes. Posteriormente aefet@ de Desenvolvimento e Assuntos Internaco- SEDAI
(atualmentesDPI) do Governo do Estado do Rio Grande do Subapta realizagdo de visitas a campo, e promogé
dias de campo e seminarios com o objetivo de cativaos produtores a aderirem a Associacdo. A SB¥SIl, dentrc
do projetoAlianza del Pastizal, tanbém apoio a APROPAMPA através de um técnico e um automéveh
desenvolvimento das atividades da associ

Atualmentea associacdo conta com o apoio do Ministério daicAljura, Pecuaria e Abastecimento e
EMBRAPA Pecuéria Sul.

DESAFIOS E VISAO DE FUTUROS
- Competicao por area da pecuaria com a silvicukuaiasojiculture
- Cultivar a relagédo com a inddstria frigorifi
- Educar o consumidor para entender o que € umaalgiticGeografic
- Aumentar o nimero de associados e beneficiarids;
- Agregar valor ao gado produzido na rec
- Valorizac&o da regiéo;
- Conservacao dos campos finos do Rio Grande dooBulpcoducéo pecuar



