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A indastria brasileira de laticinios € uma das principais no setor e alimentagdo. O leite UHT tem ganhado
importancia nas vendas de leite fluido, sendo comercilizado com diferentes teores de gordura e embalagem. O
objetivo deste estudo é entender a precificagdo de atributos do leite fluido no mercado de Juiz de Fora — MG,
observando os prémios para as caracteristicas de embalagem e teor de gordura. O estudo utilizou um modelo de
precos hedonicos e verificou-se um prémio de 3,33% para o leite semi-desnatado, 37,78% para o leite sem
lacteose e de 21,84% para leite em embalagem de tampa rosqueavel. Tais resultados devem ser considerados
pela industria de laticinios nas estratégias de portfolio de produtos.
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Resumo

A industria brasileira de laticinios é uma das principais no setor e alimentagdo. O leite
UHT tem ganhado importincia nas vendas de leite fluido, sendo comercilizado com
diferentes teores de gordura e embalagem. O objetivo deste estudo € entender a precificagio
de atributos do leite fluido no mercado de Juiz de Fora — MG, observando os prémios para as
caracteristicas de embalagem e teor de gordura. O estudo utilizou um modelo de pregos
hedénicos e verificou-se um prémio de 3,33% para o leite semi-desnatado, 37,78% para o
leite sem lacteose e de 21,84% para leite em embalagem de tampa rosqueavel. Tais resultados
devem ser considerados pela industria de laticinios nas estratégias de portfélio de produtos.
Palavras-chave: UHT, pasteunizado, hedonico, embalagens, gordura.

Abstract

The Brazilian dairy industry is one of the most important in the Brazilian Food Industry.
The UHT milk has increased market share in terms of sales of fluid milk. Moreover, the UHT
milk is sold with different fat content and package. This study aims to understand pricing
attributes of fluid milk in Juiz de Fra City located in Minas Gerais States. The analysis was
performed using the hedonic price model. A premium price was observed for low fat milk
(3.33%), lactose free milk (37,78%) and screw cap package (21,84%). The results should be
considered by the dairy industry in terms of portfolio strategy.
Key words: UHT, pasteurized, hedonic price model, packages, fat.

1. INTRODUCAO

No ano de 2016 o faturamento da industria de laticinios foi de aproximadamente 15% do
total da industria brasileira de alimentos, ocupando assim a 3° posi¢do entre 0s principais
setores dessa industria (ABIA, 2016). As alteragdes no consumo de alimentos sdo dadas
devido as modificagdes na renda e nas preferéncias dos individuos, sendo essas diretamente
afetadas pela disponibilidade de novos produtos. Apds a desregulamentagdo ocorrida em
1991, o prego do leite passou a ser determinado pelo mercado, levando ao surgimento de
consumidores mais exigentes e a necessidade de alteragdes na industria (Carvalho, 2011). O
aumento do consumo de UHT também pode ser atribuido a praticidade de armazenagem
(Nascimento e Dorr, 2009). O leite UHT representa atualmente cerca de 85% do consumo
brasileiro de leite fluido (ABLV, 2016)

Segundo a teoria econdmica trazida por Lancaster (1966), a utilidade do consumo de um
bem heterogéneo pode ser descrita por um vetor de caracteristicas mensuraveis que estio
associadas ao produto. Seguindo tal vertente, Rosen (1974) alude que, considerada a
suposi¢do do mercado operar em competigdo perfeita e estar em equilibrio, o modelo de
precos heddnicos explica a magnitude dos atributos aditados ao bem. Isso permite conhecer o
mercado e as relagdes entre o preco e as caracteristicas do produto (Brown e Ethridge, 1995).

A literatura recente sobre o consumo de gorduras do leite e seus efeitos sobre a satde tem
sido bastante controversa e diversos autores tem recomendado a ingestdo deste alimento como
" sendo benéfico para a saude (GAMA, 2015). Dessa forma, entender como o consumidor
reconhece os atributos relacionados ao teor de gordura torna-se interessante para as estratégias
empresariais e para futuras pesquisas. Portanto, o objetivo deste estudo € entender a
precificagdo de atributos do leite fluido no mercado de Juiz de Fora — MG, observando os
prémios para as caracteristicas de embalagem e teor de gordura.
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2. MATERIAL E METODOS

Esse trabalho foi realizado com base em uma pesquisa de campo, onde houve a coleta de
dados primarios dos pregos do leite fluido e, posteriormente, a analise dos resultados por meio
do modelo de pregos heddnicos.

2.1. Coleta dos Dados

Os dados foram coletados no més de dezembro de 2016 em trinta e sete supermercados da
cidade de Juiz de Fora — MG (Bahamas — e suas redes-, Bretas, Super Mais — e suas redes-,
Carrefour, Sales, Atacaddo, Makro, MartMinas e Villefort). Foram considerados todos os
tipos de embalagens UHT disponiveis nas gondolas, o leite pasteurizado tipo A, o leite sem
lactose e a quantidade de gordura presente nos produtos, conforme Tabela 1.

Tabela 1. Descri¢do das vaniaveis

Prego  Prego  Caracteristica

Variaveis Observagoes g e .. Descrigio da variavel
minimo  maximo  da varavel

Prego 06 1,90 7.49 Dependente Reais/1L de leite
Teor de gordura e lactose
Infegral 428 1,90 6,99 Dunmy Integral =1 outros = 0
Desnatado 289 1,90 7.49 Dumny Desnatado=1; outros = 0
Semidesnatado 189 1,90 6,99 Dummy Semidesnatado =1; outros =0
Sem Lactose 158 2,29 7,49 Dummy Sem Lactose =1; outros =0
Embalagem
Tampa Rosqueével 672 1,99 7,49 Dummy  Tampa Rosquedvel =1; outras=0
Camxa Comum 121 1.90 3,99 Durmmy Comum =1: outras =0
Camxa Abre Facil 22 1,99 2,99 Durmmy Abre Facil =1; outras =0
Garrafa Plastica 19 3,79 4,99 Dummny Garrafa Plistica =1; outras =0
Pasteurizado
Tipo A 34 2,49 4,89 Dummy ~ Tipo A= 1; outros = 0

Fonte: Resultados da pesquisa

2.2. Especificacio do Modelo

O preco do produto foi descrito de acordo com a seguinte equagéo:
Pj=£Zj), (1)

Em que Z é o vetor de atributos dos j produtos e f(.) € a especificag@o da forma funcional,
implicando que o prego dos P produtos seja uma fungdo marginal dos Z atributos. Seguindo a
mesma modelagem adotada por Bimbo et al. (2016), a estimagdo foi feita por meio de um
modelo semilogaritmico, apresentado na seguinte equagao:

Lnprego = a + & integral + 2 semidesnatado + # semlactose + &} tamparosqueavel +

2L abrefacil + = garrafaplastica + 2 tipoA + g, (2)

Na qual o prego do leite adota a forma logaritmica (Lnprego) e apresenta-se como fungéio
das caracteristicas da embalagem e quantidade de gordura. A variavel tipoA, que refere-se ao
leite pasteurizado Tipo A foi incluida ao modelo por ser um produto também comercializado
nos supermercados e por apresentar-se como um leite de qualidade superior. Além disso,
_acrescer essa variavel e a vanavel semlactose, que refere-se aos leites sem lactose, melhorou a
especificagdo do modelo, conforme o critério de informagéo bayesiano (BIC).

Modelos que visam explicar o impacto percentual na variavel dependente por meio de
variaveis dummies necessitam de corregdo, pois a variavel nio esta diretamente relacionada a
um percentual. Segundo Giles (1982), a corregdo proposta por Kennedy (1981) é a forma de
interpretagdo mais adequada a essas equagdes semilogaritmicas, obtendo-se o melhor
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estimador ndo viesado. Assim, adotamos as corre¢des propostas pelo autor para determinar o
efeito marginal dos atributos no prego:

E= 100*[exp( &+ % % -1],

onde &¢é o coeficiente estimado por minimos quadrados ordinarios (MQO) e %
corresponde a varidncia de &

3. RESULTADOS

O processo de estimagcio e especificagio das equagdes seguiu o método MQO, utilizando-
se do critério de informagdo bayesiano para a definicdo do melhor ajustamento. Em seguida,
foram feitos testes de Heterocedasticidade e teste de Normalidade dos residuos. A hipotese de
homocedasticidade néo foi rejeitada, mas a de normalidade dos residuos sim. Por isso, foi
adotado o procedimento de Kennedy (1981) mencionado anteriormente. As rotinas e testes
foram realizadas utilizando o software Stata. A Tabela 2 ilustra os principais resultados. Vale
destacar que a maioria dos coeficientes foram significativos a 1%.

No que se refere ao teor de Gordura, o leite semi-desnatado apresentou um prémio de
3,33% no prego médio, tudo mais constante. Ja o leite integral ndo registrou coeficiente
estatisticamente significativo. Para o leite sem lactose, o prémio médio em prego foi da ordem
de 37,78%, o que deve ser considerado pela industria de laticinios em sua estratégia de
portfolio de produtos. O leite pasteurizado Tipo A também obteve um bom diferencial de
precos, 45.4%, ilustrando que o consumidor tem preferéncia por produtos de qualidade
superior.

Para os tipos de embalagem, os resultados também foram bastante intuitivos. A
embalagem com tampa rosqueavel apresentou um prémio de 21,8% sobre a embalagem
comum. Ja a garrafa plastica obteve um agio de 69,8%, mostrando-se superior a todas as
demais embalagens.

Tabela 2. Estimagdo dos resultados

- Efeito
varikvel B Relativo (%)
integral 0,009 0,016 0,93
semidesnatado  0,033%* 0,020 333
semlactose 0,321*** 0019 3778
rosqueavel 0,198%%* (018 21,84
abrefacil -0,048 0,047 -4.79
gplastica 0,531%%* 0,052 69,77
Tipo A 0.454%%% (041 5726
Constante 0,828%* (018

R2 ajustado 0,4538
Nivel de significincia: * 10%, *** 1%.
Fonte: Resultados da pesquisa

4. CONCLUSAO

s O setor lacteo é muito m1portante para agronegocio brasileiro e a indistria de
latlcmlos se destaca entre os principais segmentos da industria de alimentagio. O leite UHT ¢
o principal leite fluido consumido e as discussdes sobre os efeitos da gordura na sa(de s&o

controversos. Alguns autores tem colocado a gordura do leite como benéfica para a saude,

podendo essa ser uma das explicagdes para o leite desnatado apresentar desdgio quando

comparado aos demais. Tem crescido também a oferta de alimentos para piblicos especificos.
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Nessa linha, o leite sem lactose é uma opgdo para os intolerantes a lactose e os pregos no
mercado de Juiz de fora apresentaram um forte agio para este produto. Embalagens com
tampa rosqueavel também tiveram prémio importante em precos. Tais resultados devem ser
considerados pela industria de laticinios em sua estratégia de portfolio de produtos.
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