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FEIRA GLOBALIZADA

A AveSui EuroTier abrigara expositores vindos de varias partes do mundo para
fechar parcerias e negdcios, investindo no mercado brasileiro. Marcada para os
dias 23 a 25 de julho, 0 evento acontece em Medianeira (PR), centro do maior
polo mundial voltado a produgdo de proteina animal
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EsTupos ba Emerara

PRODUCAQ DE OVOS NO BRASLL:
COMO ATENDER NOVAS DEMANDAS

EMNOSSO CENARIO ATUAL 2

O produtor de ovos vem atravessando um ‘novo mundo', no qual o consumidor tem ampla disponibilidade

as informagdes, sendo exigente em relacéo a transparéncia, a élica e responsabilidade quanto ao modo de
produgdo, origem e tratamento dado aos animais que produzem e os alimentos que consome

Por | Helenice Mazzuco'

cadeia produtiva de ovos vern evoluindo ao longo
dos anos e hoje mostra um Cenario pPromissor e
ascendente. Considerando, por exemplo, dados
de consumo de ovos pelo brasileiro, em 2017 foram
alcangados 192 ovos per capita (Relatério Anual ABPA-2018) com
projegdes para fechar 2018 na média de 212 ovos per capita e
uma producéo de 39 bilhdes de unidades. A maior parte dos ovos
produzidos fica em nosso pals (89,74%) para consumo Interno, ndo
havendo anecessidade de importar. Além disso, a posi¢ao do Brasil
como player mundial é respeitavel e estamos enfre 08 dez malores
produtores de ovos.
Esse crescimento e os avangos obitidos sao resultado dos esforcos
e progressos oriundos de pesquisas, da adogio de novas tecno-
logias, do comprometimento de profissionals envolvidos no setor
produtivo e cbhviamente dos produtores que estao no dia-a-dia em
meio aos desafios de produzir mais ovos, com qualidade sanitana
e aum baixo custo.
O mercado brasileiro comporta a produgac de ovos comerciais
em sisternas de alojamento em gaiolas e "fora-de-gaiolas”, também
chamado cage-free. No primeiro caso, € wn mercado ja estabele-
cido, de grandes ou pequencs produtores (acima de 25 mil aves
alojadas), enquanto gue no segundo caso, também caracterizado
por pequenocs produtores independentes, que se diferenciam por
atender a segmentagtes de mercado, ou seja, a produgao ainda
em pequena escala e piblico espectfico.
Oprodutor da ovos, nurm cenario global, vern atravessando um "novo
mundo”, no qual o conswnidor tem ampla disponibilidade as infor-
magdes propiciadas pelo maicr acesso a computadores, celulares,
internet, midias sociais, etc.; € exigente em relagio a ransparéncia,
a ética e responsabilidade quanto ao mede de produgéo, origem
e ratamento dado aos animais que produzem e os alimentos que
consome. Desse modo, estes consumidores tém mostrado grande
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influéncia em suas decisGes de compra, valorizando um mercado
em expansao que 3o os nichos de produgio de alimentos sustenta-
vels. Deacordo com o documento "Visdo 4030: o futuro da agriculfu-
rabrasileira’- EMBRAPA (2018), o ativismo dos consumidores deve
crescer nas proximas décadas devido &s novas midias, e mesmoa
populagao do campo ja conta com as transformacdes digitals: 61%
dos produtores brasileiros j& usam smartphones e o whatsapp € o
principal meio de comunicagio na zona rural, utilizada por 96% dos
produtores que tem acesso & internel,

Em diferentes paises, a exigéncia de consumidores e mercaclos
levou a mudangas profundas no modo de producéo de ovos o que
culminou em regulamentacdes que passaram a proibir a producao
de ovos em gaiolas. Desse modo, por forca de lel, os produtores
aboliram os sistemas convencionais de produgao de ovos para
poder atender ao que o mercado consumidar compraria, Mas, em
TIOSS0 pais, como estd se delineando esse desafio acs produtores
de ovos que venham assumir wm sisterna produtivo alternativo ao
convencicnal?

S0 varios os questionamentos por parte da cadeia produtiva, por
exemplo; qual o melhor “design” de um avidro, que permita ou nao
acessoaoambiente exierno, e como efetuar a limpeza e desinfeccao
em um ambiente em que as aves permanecem praticamente doig
anos alojadas? A mao de obra efou o nivel de automacao desse
novo ambiente de produgdo atendera as necessidades e escala
demandadas pelo mercado? No caso do Brasil, temos visto o apro-
veltamento de aviarios antes utllizados para a criagido de frangos de
corte sendo adaptacdlos para a producéo de oves “fora-de-gaiola”.
Novos marcos regulatdros deverdo dar suporte 4s questoes que
emergem frente aos novos modelos produtivos de ovos no pais,
evitando que a improvisagdo ou a adaptagio imprépria venha
comprometer o controle sanitério e qualidade dos produtos geracos
pela cadeia de producaoc.



No Brasil, nfo hé uma imposi¢io por parte dos consumidores finais

para que haja maior oferta (em volume) de ovos oriundos de aves
‘livres de gaiola”; o que se observa (e igualmente em diferentes
palses) & a pressdo por parte de empresas de alimentos, com atu-
agAo e presenca global numa mistura de inferesses empresariais,
marketing e imagem que favorecam a venda de produtos com o
apelo de preservar o bem-estar animal.

Sao diferentes os segmentos "de consuma” ou de compradores
de ovos. Existern 08 atacadistas, supermercados e outras redes
varejistas que sio os clientes "indiretos” que trabalham constante-
mente numa estratégia de mercado de seus produtos na tentativa
de aproximar o consumidor "direte”, ou final. Os primeiros vém
utilizando o tema "bem-estar animal” como uma ferramenta de
marketing na lentativa de atrair novos segmentos de compradores,
no entanto, comoisso vem se traduzindo em nosso mercado interno
frente ao comportamento ou real intencio de compra, ainda & uma
Incognita mercadolégica.

O consumidor continua sendo um elo decisério importante da ca-
deia de produgao de protefnas animais; e é nesse sentido que sdo
eminentes as mudangas considerando a crescente whanizacio,
plblicos segmentados em hébitos e padrées alimentares, além
de seu marcante poder nas priorizagoes de compra na atualidade.
Mo Brasil, o quadro demogréfico, segundo dados da FAO-FAOStat
(2017), é representado por 13,8% de sua concentracio populacional
no campo (opulagdorural) e; 86,2% pela populagio urbana (espa-
¢os urbanos delimitados pelas grandsas cidades) ou poradensamen-
tos populacionais em meio urbano. O comportamento de compra
de produtos e servigos segue, portanto, a grande maioria urbana
que, segundo o estudo Brasil Food Trends 2020 (Pesquisa Nacional

FIESPlal-lbope), pressionard mais fortemente a demanda fufura por
alimentos. E € nas provavels tendéncias que serdo impulsionadas
por esses consumideres que o mercado de ovos deve ficar atento,
antecipando decisbes estratégicas de diversificacio e competitivi-
dade. Sao exemplos a crescente busca por produtos orundos de
niches especificos, que tenham processos produtivos sustentaveis,
que apresenterm garantia de origem, selos de qualidade e rotulagem
mformativa. Conforme o documento Brasil Food Trends 2020, em
relaco a sustentabilidade, o consumidor estd em busca de valores
que vao além das necessidades alimentares, preccupando-se
COIM Drocessos que Impactam negativamente o meio ambiente, e
crescente valonzagao de processos de producio que evitem maus
tratos aos animais, entre outros.

Assim, ignorar o tema "bem-estar animal”, nao aceitar os desafios
Inerentes a mudéngas gfou proposigao de solugdes nédo é nteres-
sante & cadeia comercial de ovos, O setor produtivo deve discutir
encarar o bem-estar animal cormno uma oporhunidade de negécios,
diversificacio e agregagéo de valor aos seus procutos. Além disso,
a globalizacio vem favorecendo mercados emergentes, como o
Brasll, trazendo beneficios comerciais e econémicos em varas
areas, incluindo a agropecuara.

Exernplos dessamovimentacao séo ohservados em alguns mercados
externos (Eurcpa, Estados Unidos, Austrélia, enfre oufros), onde a
nfluéncia dos grandes mercados compraderes (redes atacadistas,
restaurantes e supermercados) témlevado a urna busca por padrées
de produgio sustentéves, associados aos produtos que comercializa,
visando um marketing direcionado, junto a pblicos-alvo especificos,
O compromisso assurnido por essas grandes redes tem levado a

exigencias de praticas cada vez mais compléxas no que concerme ao
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EsTuDOS Da EmBrara

Tabela 01. Comparativo de desempenho produtivo de linhagens comerciais®
em sistemas convencionais e alternativos de producao de ovos

coletas didrias e armazenamento emlocal
apropriado e com controle sanitario.

Em muitos paises, a mudanga do tipo
de modelo produtivo na cadeia de ovos

Convetséoa]imenmr{kgl
o |

121 g/dia

ocorreu por pressao dos mercados
consumidores, implicando em novas
regulamentagdes que baniram o uso
cle gaiolas para o alojamento das aves e
producio de ovos neste fipo de sistema.
Embora, no caso europe, tenha havido
um periodo de transicio de 13 anos para
adaptagdo da cadeia produtiva 4s novas
regras, e passados 20 anos daimplemen-
tagAodalei, os produtores ainda tentam se

*AeB = linh am gi (aviirios com acesso ao piso e polei

adlaptar a praticas mais onercsas de pro-

*CeD = lint em si

cornvencicnais (gaiolas)

bem-estar animal, mas que devern ser assumidas voluntariamente
pelos produtores, no entanto sendo muitas vezes mais restritivas
que as legislaches vigentes ou os padrdes de produgao existentes.
No entanto, as consequéncias imediatas desse comportamento & o
aurnento no custo de produgdo e igualmente no preco final do ovo,
repassado ao consurmdor. ,

No Brasil, hd auséncia de diretrizes e regras oficiais quenormatizemn
a produgdo de ovos denominada “fora-de-gaiola” excetuando-se a
produgio organica, que sao sistemas de produgio especificos para
aves em sistema extensivo (rés mefros quad:ados,favé) ou com
no minimo um metro quadrado/ave em sistema rotacicnado/uso
de piquetes e com padrdes definidos e mais restritos (Instrugbes
Normativas 46/2011 e 17/2014); sendo que o produtor tem cue
recorrer a organismos de certificacio piblico e privados, de forma
aauditar o sistema produtivo em guestio, atendendo as exigéncias
especificas de diferentes mercados.

H4 tarnbém caréncia de informagdes e de padronizago nos ré-
fulos das embalagens de ovos oriundos dos chamados sistemas
alternativos de produgéo. Nas gfndolas dos supermercados sdo
encontradas diferentes dencrminacdes, como "ovos caipiras”, tipo
"caipira”, "colonial”, tipo “colonial”, *free-range”, aves soltas ou
livres e livres-de-gaiola, Os ovos que sdo denominados "caipiras”
ou “coloniais” seguem o Oficio Circular n® 60 DIPOA-MAPA de 1999,
que indica entre outros, que as poedeiras deverdo ser alimentadas
corn dietas exclusivamente de origem vegetal e proibigao de uso
de pigmentos sintéticos na ragéo; o sistema de criagdo devera ser
0 exftensivo, recomendando-se trés metros quadrados de pasto por
ave; o local de postura recomendado € emn locais fixos e cobertos
(ninhos); o mimero de coleta de ovos deve ser de no minime, cinco
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ducio, tendo que repassar esses custos
as prateleiras nos supermercados, impactando, consequentements,
0 prego final dos ovos.
Desse maodo, a producio no mercado eliropel, o segundo predutor
mundial de ovos e cuja totalidade é orunda de aves "fora-de-gaiola”
ou de gaiolas emriquecidas, adota as nornativas da Unido Europeia
havendo, no entanto, alguns paises membros que seguem padroes
mais restritos e que partiram para regulamentos adicionais préprics.
ocasodaAlemanha, Dinamarca, Suécia, & Norega, que assumirarn,
por exemplo, menor densidade ou o nlimero de aves por metro qua-
drado abaixo (maior dres/ave) do estabelecido pela Unido Europeia,
bem como a proibigao da pratica da dehicagem.
Hoje, & proporgéo dos diferentes sistemas produtivos de ovos na
Unido Europeia esta assim distibuida (segundo o Agricuitural and
Rural Development, 2019): 53,2% das aves em gaiclas emquecidas;

Figura 01. Distribuicdao dos sistemas de producao de ovos,
Uniao Europeia

Orgénico

Free-range

Fonte: Agricultural and
Rural Development -2019



26,4% em avidrios com livie acesso das aves ao exterior da instalagéo;
15,3% em sistemas free-range e 5,1% produgdo organica, (Figqura 01).
Os segmentos da producao de ovos cage-free nos Estados Unidos
estdo assim distribuidos, (conforme USDA Livestock, Poultry and
Grain Market News): orgénicos, 5,1 %ecage-free, 13,3%, totalizando
18,4% de sua producao total de ovos no mercado, (Figura 02).

No entanto, cbservando-ge o que ocorrel em alguns estados ame-
ricancs (California, lows, IMassachusetts, ...), aadogio exclusiva do
sisterna "fora-de-gaicla” aconteceu também por forga delel, poremo
setor de ovos sofret uma transigio muito répida para poder adaptar-
-se a0 novo modelo produtivo, E essa movimentacio, demonsirou
que nem sempre fol adequada & escala de produgdo antes estabe-
lecida pelo mercado, bem como carecia de padronizagdo.

A conversdo ao novo modelo de produgio nestes casos explds a
mexperiéncia que levou a perdas econdmicas relatadas por dife-
rentes produtores, Alguns desafios comuns observados incluem a
escolha da genética pouco adaptével 4 criagdo em ambientes “fora-
-de-gaiola"; igualmente s&o relatados vérios casos de canibalismo e
agressividade observados em determinadas linhagens, emesmode
altamortalidade, assocladaa infestacio por ectoparasitas & doengas
causadas por endoparasitas. Também, o emprego de programas
de vacinagao efetivos, considerando a manutencao da sanidade do
plantel frente a ambientes complexos para manutengdo de limpeza e
desinfecco tomararm-se desafiadores, dificultando assim, o controle
de doengas e pragas. Questiona-se igualmente o valor dos gastos
com novas estruturas para alojamento das aves, a necessidade de
maior mimero de coleta de ovos no dia, a automatizagio do sistema
entre outros.

Hojetemos linhagens cuja genética evoluiu paraa permanéncia das
poedeiras em longos periodos produtives, préximos a 100 semanas
deidade. Isso significa que aves mais velhas estéo mantendo-se em
produgdo e, portanto, demandando maiores cuidados sanitrios, de
alimentacdo, e de manejo.

Os programas de melhoramento genético de aves de postura vém
incluindo em seus testes de selecionfo sdas formas de alojamento
convencionais (como as gaiolas), mas também ambientes e concli-
¢oes variadas como gaiolas enriquecidas, avidrios contendo ninhos
e poleiros onde as aves permanecem livres no piso/cama e tendo
acesso as dreas externas. A maioria das empresas de genética
de postura J4 oferecem em seus guias de manejo os indices de
produtividade e desempenho em suas diversas linhas comerciais,
resultado de cruzamentos e chservagdes a campo, levando em conta
principalmente as caracteristicas de rusticidade, comportamento
e viabilidade das aves frente a um ambiente “fora-de-gaiola”. Na
Tabela 01 sdo mostrados os Indices comparativos de desempenho
esperados de diferentes linhagens, durante a fase de produgio, em

Figura 02. Distribuicdo dos sistemas de producdo de ovos,
Estados Unidos

Fonte: USDA, Livestock,
Poultry and Grain Market 2019

sistemas produtivos convencionais e altermativos, compilados de
varios fornecedoras de material genético ao mercado.

No entanto, independentemente do tipo de linhagem escolhido
para os sisternas produtivos extensivos, 0 bom manejo e o controle
sanitario do plantel e a limpeza e desinfecéio gerais continuam sendo
os pilares bésicos impartantes na produgéo dos ovos comerciais.

CONSTDERAQOES FINAIS

« A falta de normas oficiais que regulamentem a produgao “fora-de-
-gaiola" emnosso pais desencoraja qualquer investimento ol avan-
gosemtecnologias nesse tipo de sistema produtivo e evidenternente
ndo estimula seu crescimento e progressiva adesao;

* A producio de ovos em sistemas alternativos de alojamento das
poedelras ao convencional (produgio em gaiolas) deposita novos
desafios produtivos, organizacionais e normativos para 0s goverTos;

[gualmente desafiador, € optar pelo tipo de sistema alternativo
gue venha atender a demanda em escala e custo a produgao
comercial convencional;

¢ Ainda é difuso o posicicnamento do consumidor que deseja
produtes diferenciados, por exemplo, ovos oriundos de sistemas
cage-free, e que comprovam atendimento a padrdes elevados
de bem-estar animal; no entanto, este mesmo consurmdor term
demonstrado que nio se dispde a desembolsar o valor final
embutido no produto e nio vincula esse valor a relacio "custo-
“heneficio” que este modelo de producéo implica, @

'Pesquisadora da Embrapa Suinos e Aves, e-mail: helenice.

mazzuco@embrapa.br

A Literatura Consultada deste artigo pode ser enconfrada no site
da Avicultura Industrial por meio do link: wiwwaviculfuraindusial,
com.hriovos] 288
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