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Resumo

Existe um incremento do processo de conversdo da agricultura convencional para a
producdo organica de alimentos na escala global, tanto em paises desenvolvidos tais como:
Estados Unidos, Italia, Dinamarca, Espanha, Australia quanto em paises em desenvolvimento,
como é o caso Brasil, Quénia, Tanzania, Ruanda, Gana, México, Chile, China e india. O fator
crucial para esse crescimento foi 0 aumento da demanda por produtos organicos importados
nos paises ricos do hemisfério norte, além do aumento crescente do mercado doméstico em
alguns paises ainda em desenvolvimento. Neste artigo buscou-se identificar o estado de
desenvolvimento da producéo de alimentos orgéanicos no Brasil e, em alguns continentes, as
cadeias organicas respectivamente para exportacdo e mercados locais e por ultimo, avaliou se
0 potencial da producdo e do mercado de alimentos organicos. Os resultados da investigacao
comparativa mostram que os paises em desenvolvimento sdo principalmente exportadores de
produtos organicos e 0s paises desenvolvido grandes importadores de produtos organicos.
Concluiu-se que a producédo do conjunto das culturas orgénicas do Brasil estd abaixo da média
mundial, o que significa que hd muito espaco a ser explorado para 0 aumento da producédo
organica brasileira, tanto para atender o mercado interno como o mercado de exportacéo.
Palavras-chave: sistema agroalimentar organico; demanda de produtos organicos;
exportacao; mercado interno.

1. Introducéo

No contexto da producdo organica em alguns paises no mundo observa se o
incremento do processo de conversdo para a producéo organica de alimentos na escala global,
tanto em paises desenvolvidos quanto em paises em desenvolvimento, como é o caso do

Brasil, Quénia, Tanzania, Ruanda, Gana, México, Chile, China e India. O fator crucial para
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esse crescimento foi 0 aumento da demanda por produtos organicos importados nos paises
ricos do hemisfério norte, além do aumento crescente do mercado doméstico em alguns paises
ainda em desenvolvimento. Ao mesmo tempo, as vendas dos produtos organicos nos
supermercados tém crescido e liderado o mercado em alguns paises da Europa. Esse
desenvolvimento também esta estimulando o0s mercados nacionais de paises em
desenvolvimento, onde supermercados estdo ganhando importantes espagos nas vendas de
alimentos. Contudo no atual sistema agroalimentar organico cresce igualmente sistemas
agroalimentares alternativos considerados mais justos e mais sustentaveis, com adogdo de
principios da agroecologia. Tais sistemas vém sendo construidos em redes territoriais
alternativas de producdo e consumo, em regides onde a questdo alimentar é protagonizada por
agricultores familiares, agentes de desenvolvimento e consumidores, especialmente em

regides proximas de grandes metrdpoles.

O sistema orgéanico de producdo de alimentos e seu mercado se transformam de um
grupo espalhado e formado por produtores familiares e consumidores, em um sistema
regulamentado e globalizado de comeércio, conectando distantes sociedades e centros de
producdo e consumo. Embora as politicas para a producdo organica, as praticas e as
instituicdes tenham sido constantemente estudadas na Europa, o interesse do Estado no
desenvolvimento da agricultura organica permanece fraco e pouco institucionalizado em
muitos paises, como é atualmente o caso do Brasil. O desenvolvimento da producdo orgéanica
certificada em alguns paises tropicais tem sido incentivado por demandas de companhias e
organizacgdes que tém por objetivo suprir os consumidores do hemisfério norte do globo. Por
isso, as ideias e 0s principios organicos nem sempre sdo estabelecidos e conduzidos a partir
do conhecimento local e pelos proprios agricultores. Essas caracteristicas representam tanto
uma oportunidade como um desafio para a producdo organica, porque potencializam o
crescimento do volume de produtos orgénicos vendidos, mas a0 mesmo tempo ameaca as
ideias organicas especificas, como expressam os principios formulados pela IFOAM e
movimentos organicos locais. Com base nessa realidade, o comércio global e o crescente
papel dos supermercados no suprimento de alimentos organicos no mundo, devem ser
investigados. Bem como foi mencionado denota-se em muitas realidades a expanséo de feiras
livres e do mercado alternativo local. Esse artigo busca compreender a globalizacdo da

agricultura organica a partir de uma perspectiva de desenvolvimento comparativo
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A producdo organica certificada na Europa e em paises em desenvolvimento como o
Brasil evoluiu de um simples nicho de mercado para se tornar um instrumento de politica
publica, buscando atingir varias metas sociais, incluindo a provisdo de servigos ambientais,
desenvolvimento rural e sustentabilidade em areas de ocupagdo humana. Em nivel global, o
potencial aumento de produtos organicos vendidos, tem criado expectativas para que a
agricultura organica possa fortalecer o caminho para o desenvolvimento global sustentavel.
Potencialmente, a producdo orgénica certificada pode oferecer seguranca alimentar,
oportunidade de mobilidade na estrutura social evitando perda do capital natural. Por isso,
instituicGes pré desenvolvimento sustentavel como a IFAD e a FAO constantemente avaliam
que a agricultura organica apresenta potencial em termos de desenvolvimento. Fora da
Europa, no entanto, o desenvolvimento da expectativa de vida e a sustentabilidade s&o
implicacBes que estdo em processo de pesquisa e também questdes como as relacionadas a
necessidade de institucionalizacdo de um arranjo local para que a agricultura organica

beneficie produtores familiares e que seja, a0 mesmo tempo, legitimada por eles mesmos.
Objetivos

O objetivo da pesquisa foi o de identificar o estado de desenvolvimento da producéo
de alimentos organicos no Brasil e, em alguns continentes, as cadeias organicas
respectivamente para exportacdo e mercados locais e por ultimo, buscou-se avaliar o potencial

da producéo e do mercado de alimentos organicos.

Metodologia

Foram selecionados para o estudo 14 paises do mundo localizados em 5 continentes que sao:
AFRICA — Quénia, Tanzania, Gana e Ruanda

ASIA — China e india

EUROPA - Italia, Espanha e Dinamarca

AMERICA LATINA — Brasil, México e Chile

AMPERICA DO NORTE - Estados Unidos

OCEANIA — Austrélia

Para a avaliacdo quantitativa da producgédo organica consultou-se as estatisticas da FAO
— FASTAT (2018) sobre a producdo das cadeias produtivas de hortalicas, frutas tropicais,
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frutas de clima temperado e citricultura em cada um desses 14 paises. Os dados do Brasil

foram buscados nas fontes Bellig et al 2013, Kist et al 2017 e Camargo & Camargo, 2017.

Essas estatisticas eram todas sobre a produgdo convencional, pois ndo foram encontrados

dados sobre producdo organica.

Buscou-se a participacdo da agricultura organica na agricultura convencional fornecida
pelo IFOAM 2019. Essas estatisticas sobre agricultura convencional foram multiplicadas
pelos valores das participagdes organicas, obtendo-se a estimativa aproximada da producao
organica que estéa reunida na Tabela 1.

Os valores estimados de producdo organica foram comparados par em par para se estimar

guantas vezes a producao de um pais era maior que a do outro.

Para o estudo da comercializacdo de hortalicas e frutas buscou-se na literatura os
dados sobre a exportacdo (para que paises 0 pais exporta e 0s produtos que exporta), a
importacdo (de que paises o pais importa e que produtos importa) e as caracteristicas do
mercado interno como a identificacdo dos canis de comercializacdo (pontos de venda), o
estagio de desenvolvimento do mercado interno, o consumo de produtos organicos. Os

resultados dessa busca foram reunidos no Quadro 1.
RESULTADOS E DISCUSSAO
As principais cadeias produtivas de cada pais em comparacdo com o Brasil

Neste topico sdo comparadas as producdes das principais cadeias produtivas de cada pais com

0 Brasil;
1. CADEIA PRODUTIVA DE HORTALICAS (Tabela 01, em anexo)

A producéo de hortalicas organicas da China (3.071.587 toneladas) é 11,5 vezes maior que a
do Brasil (267,385 toneladas)

A producéo de hortalicas organicas da Italia (1.698.548,7 toneladas € 6,4 vezes maior que a
do Brasil (267.285 toneladas)

A producdo de hortalicas organicas da India (1.295.795,2 toneladas) ¢é 4,8 vezes maior que a
do Brasil (267.385 toneladas)

A producéo orgéanica de hortalicas na Espanha (1.146.027,6 toneladas é 4,3 vezes maior que a
do Brasil (267,385 toneladas)

Campinas - SP, 12 a 14 de junho de 2019
Faculdade de Engenharia Agricola
Av. Céandido Rondon, 501 - Bardo Geraldo 13083-875



FEAGRI “')

7// Jornada de Estudos em § 4.

Eﬁ;’é’%"ﬁ;ﬁa ﬁg{;’g;’g Assentamentos Rurais '4‘}'
seoces @ B cum UNICAMP

A producdo organica de hortalicas do Brasil (267.385 toneladas) € 3,2 vezes maior que a do
México (83.050 toneladas)

A producéo orgénica de hortaligas do Brasil (267.385 toneladas) é 1,3 vezes maior que a da
Dinamarca (209.683,3 toneladas)

2. CADEIA PRODUTIVA DE FRUTAS TROPICAIS

A producéo organica de frutas tropicais da China (732.988,8 toneladas) é 10,2 vezes maior
que a do Brasil (71.728 toneladas)

A producéo organica de frutas tropicais da india (603.197,8 toneladas) € 8,4 vezes maior que
a do Brasil (71.728 toneladas)

A producdo organica de frutas tropicais da Espanha (196.836,5 toneladas) é 2,7 vezes maior
que a do Brasil (71.728 toneladas)

A producdo organica de frutas tropicais da Italia (181.236 toneladas) é 2,5 vezes maior que a
do Brasil (71.728 toneladas)

A producdo organica de frutas tropicais do Brasil (71.728 toneladas) é 1,1 vezes maior que a
do México (63.965,9 toneladas)

A producdo organica de frutas tropicais do Brasil (71.728 toneladas) é 3,5 vezes maior que a
dos Estados Unidos (20.553,3 toneladas)

3. CADEIA PRODUTIVA DE FRUTAS DE CLIMA TEMPERADO

A producdo organica de frutas de clima temperado da Italia (1.645.285,9 toneladas) é 163,3
vezes maior que a do Brasil (10.073,6 toneladas)

A producdo organica de frutas de clima temperado da Espanha (843.420,1 toneladas) é 83,7

vezes maior que a do Brasil (10.073,6 toneladas)

A producgdo organica de frutas de clima temperado da China (812.895,3 toneladas) é 80,7
vezes maior que a do Brasil (10.073,6 toneladas)

A producio organica de frutas de clima temperado da India (662.753 toneladas) é 65,8 vezes

maior que a do Brasil (10.073,6 toneladas)

A producdo organica de frutas de clima temperado dos Estados Unidos (94.615,7 toneladas) é

9,4 vezes maior que a do Brasil (10.073,6 toneladas)
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A producdo organica de frutas de clima temperado da Dinamarca (13.912 toneladas) € 1,4

vezes maior que a do Brasil (10.073,6 toneladas)
4, CADEIA PRODUTIVA DE CITRICULTURA

A producéo orgénica de citros da Espanha (380.951,6 toneladas) é 5,2 vezes maior que a do
Brasil (72.652,9 toneladas)

A producdo organica de citros da Italia (289.366,7 toneladas) é 4,0 vezes maior que a do
Brasil (72.652,9 toneladas)

A producéo organica de citros da India (100.110 toneladas) é 1,4 vezes maior que a do Brasil
(72.652,9 toneladas)

A producdo organica de citros do Brasil (72.652,9 toneladas) é 1,9 vezes maior que a dos
Estados Unidos (38.139,9 toneladas)

A producédo orgénica de citros do Brasil (72.652,9 toneladas) é 1,7 vezes maior que a do
México (42.947,5 toneladas)

A comparacao entre os diversos paises
A seguir, apresenta-se a comparacao entre diversos paises, em ordem decrescente:
1.CADEIA PRODUTIVA DE HORTALICAS

A China é o maior produtor mundial com 3.071.587 toneladas; seguem-se a Italia com
1.698.548,70 toneladas e a india com 1.295.795,20 toneladas.

A média mundial é de 612.498,59 toneladas; a producéo brasileira é de 267.385, bem abaixo
da media.

2.CADEIA PRODUTIVA FRUTAS TROPICAIS

A China é o maior produtor mundial com 732.988,80 toneladas, seguido da india com

603.197,80 toneladas e a Espanha ocupando um distante valor de 196.836,50 toneladas.

A média da producdo mundial € de 154231,80; o Brasil estd abaixo da média mundial, com
71.728 toneladas.

3.CADEIA PRODUTIVA FRUTAS DE CLIMA TEMPERADO

A ltalia é o maior produtor mundial com 1.645.285,90 toneladas, seguido da Espanha
com a metade desse valor de 843.420,10 toneladas e da China com 812.895,30 toneladas. A
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média mundial é de 358.241,10 toneladas; o Brasil esta bem abaixo da média, com apenas
10.073,60 toneladas.

4.CADEIA PRODUTIVA CITRICULTURA

A Espanha é o maior produtor mundial com 380.951,60 toneladas, seguido da lItalia
com 289.366,70 toneladas e da india com 100.110 toneladas. A média mundial de 79.311,30

toneladas; a producédo brasileira esta bem préxima da média, com 72.652,90 toneladas.
Aspectos gerais identificados na cadeia global de organicos

A producdo de orgénicos do Brasil estd abaixo da média mundial para todas as
culturas, mas os valores de producdo do Brasil estdo acima dos paises africanos para todas as
culturas. Entretanto, os valores dos paises africanos estdo abaixo das médias mundiais para

todas as culturas.

Nos paises africanos Quénia, Tanzénia, Gana e Ruanda a agricultura orgéanica
comecou a ser implantada nas décadas de 1980 e 1990. A agricultura organica nesses paises
se encontra em expansdo. Nos paises em melhor estagio de desenvolvimento como a Tanzéania
e a Quénia, a maior parte da producdo organica é exportada para a Unido Europeia, Reino
Unido, Estados Unidos e Oriente Médio. A importacdo de frutas de clima temperado é pouco
desenvolvido e procede da Unido Europeia, Asia e outros paises africanos. O mercado
domeéstico de hortalicas e frutas organicas se encontra em desenvolvimento; os produtos

organicos sdo comercializados em supermercados, lojas e feiras livres

Na Asia a China e a india praticam agricultura tradicional sem uso de agroquimicos ha
cerca de 4.000 anos. A maior parte da produgdo organica é exportada para a Unido Europeia,
Estados Unidos, Japdo e outros paises asiaticos e Canada. A india exporta hortalicas e frutas
tropicais. A China importa frutas tropicais organicas de outros paises do Sul da Asia. Os
pontos de venda onde sdo comercializados os produtos organicos no mercado domeéstico séo
0s supermercados, lojas especializadas; na China os produtos organicos alcangam altos precos
em comparacio aos produtos convencionais. A China e a india sdo grandes produtores de

hortalicas e frutas organicas da Asia.

Na Europa os maiores produtores de hortalicas e frutas organicas sdo a Itélia e a
Espanha. A exportacdo de produtos organicos tem como destino outros paises da Uniéo

Europeia, Estados Unidos, Japdo, China, Reino Unido, Brasil.  Os produtos organicos
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importados procedem de paises da América Latina, Estados Unidos, outros paises da Uniédo
Europeia, Asia e Nova Zelandia. Na Italia no mercado interno é praticada a venda em
supermercados, feiras, lojas especializadas, mercados e restaurantes. Na Espanha o consumo
interno de produtos orgénico e pouco desenvolvido. A Dinamarca devido ao rigoroso clima,
apresenta reduzida producdo organica; € uma grande importadora de produtos organicos de
paises da Unido Europeia, Estados Unidos, Africa, Asia e América do Sul. A Dinamarca é

uma das maiores consumidoras de hortaligas e frutas organicas da Europa.

O México destina 80 % de suas exportacdes de hortalicas e frutas para os Estados
Unidos; além disso exporta pata Canada, China, Unido Europeia e outros paises da América
Latina. O Meéxico importa hortalicas e frutas dos Estados Unidos. O mercado interno se
encontra em crescimento, sendo os pontos de venda os restaurantes, lojas especializadas,
hotéis e bares. O Chile exporta hortalicas e frutas de clima temperado para a Unido Europeia,
Estados Unidos, Japdo, Canadd; importa produtos organicos dos Estados Unidos e Unido
Europeia. O mercado interno de produtos organicos se encontra em crescimento e 0s produtos
organicos sdo 25 % mais caros que 0s convencionais e sdo encontrados em supermercados,

lojas especializadas, feiras, mercados e em vendas diretas

Os Estados Unidos exportam hortalicas e frutas organicas para 104 paises entre 0s
quais o Canada, México, Unido Europeia, Japdo, Reino Unido e China. Os Estados Unidos
importam produtos organicos de 111 paises entre eles o México e outros paises da América
Latina, Canada, China. E o maior consumidor de produtos organicos do mundo. Entre a
populacdo de diferentes ragas (etnias) os americanos brancos sdo 0s maiores consumidores.

Os produtos organicos sdo comercializados em supermercados, CSA, feiras livres,
lojas especializadas. A Australia exporta hortalicas e frutas organicas para os Estados Unidos,
Coréia do Sul, Japdo, Nova Zeléandia e importa esses produtos dos Estados Unidos, China,
Unido Europeia, Canada. A demanda do mercado interno por produtos organicos esta em
crescimento. O Brasil exporta 70 % de sua producdo orgénica destinando-a para a China,
Unido Europeia, Japdo, Estados Unidos, Canada e Argentina e importa produtos organicos da
Argentina, Chile, Unido Europeia, China e Estados Unidos. No mercado interno os produtos

organicos sdo vendidos em supermercados, feiras, lojas especializadas, e entregas a domicilio.

Comercializagdo de produtos organicos
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No inicio do processo de transicdo geralmente a producdo organica os agricultores
produzem em pequena escala para destinar a colheita ao autoconsumo. A medida que
adquirem experiéncia aumentam a escala de producdo e passam a comercializar os produtos
em feiras livres. Depois ampliam sua escala de comercializagdo buscando outros canais do
mercado interno como supermercados, restaurantes, lojas especializadas, entrega de cestas a
domicilio, diversificando assim os canais de comercializacdo exploradas (BELLON, S.;
ABREU, L. S. de, 2005)

Quando conseguem a certificacdo de sua produgdo e conta com o0 apoio do governo e
outras entidades parte dos agricultores passam atender a demanda internacional e, exportam
parte de sua producdo. Essa proporcdo exportada vai aumentando a medida que ganham

experiéncia e a aceitacdo de seus produtos no exterior vai melhorando.

Tanzénia e a Quénia que sdo o0s mais desenvolvidos entre os paises africanos
selecionados para este estudo, encontram-se na fase em que exportam a maior parte da

producdo organica. Gana e Ruanda ainda estdo na fase de exploracdo do mercado interno.

Os paises africanos importam poucos produtos organicos, consistindo principalmente
de frutas de clima temperado e hortalicas. Comecam importando primeiro dos paises
africanos, para suprir a producéo local insuficiente. Esses paises importam da Unido Europeia,

Estados Unidos e de outros paises africanos.

Todos os 4 paises africanos sdo paises em desenvolvimento. (KLEDAL et al, 2010;
SAAVEDRA et al, 2014; CHANDRA et al, 2007; chilongani, 2015)

Os paises da América Latina em estudo, o México e o Chile também séo paises em
desenvolvimento, que destinam grande parte de sua producdo organica para a exportacdo e
gue o mercado interno e o consumo doméstico de produtos organicos se encontram em

desenvolvimento.

Na Asia, a China e a india sdo paises tradicionais que praticam uma forma de
agricultura sem uso de agroquimicos que pode ser considerada uma forma de agricultura
organica. Sao também paises em desenvolvimento. Nesse estudo ficou demonstrado que a
China e a india sdo os maiores produtores mundiais de hortalicas e frutas de clima temperado.
(QIAO s. d.; MUKERJEE et al 2017; PANYAKUL et al 2013; AZAM & SHAFIQUE, 2018)
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Os paises europeus Italia, Espanha e Dinamarca em estudo séo considerados paises
desenvolvidos. O movimento comercial de exportacdo e importacdo desses paises é bastante
desenvolvido. O consumo doméstico de produtos orgénicos, com exce¢do da Espanha é
bastante alto, principalmente na Dinamarca. (COMPAGNONI et al, 2000; BIASETTI, 2014,
WOLBOLD 7 BEHR, 2019; DE CICCO, 2016, COLON-GORGES 2008; WILLER &
SCHAACK 2015)

Os Estados Unidos exportam produtos organicos para 104 paises e importam de outros
111 paises, sendo assim, um movimento comercial bastante dindmico, desenvolvido e ativo.
O mercado interno de produtos organicos é também muito desenvolvido e dindmico, com
numerosos supermercados, feiras livres (mais de 8.700 Farmer Market), CSA, lojas
especializadas, vendas nas propriedades, entrega de cestas a domicilio. Esse pais é o maior
consumidor de produtos organicos do mundo. (DEMKO ET AL 2017. SCHERER, 2013;
COOK 2011; CHEN & SAGHAIAN 2016)

A Australia ja é considerada pais desenvolvido. O mercado interno se encontra em
desenvolvimento, com consumidores aceitando pagar mais pelos produtos organicos. (MONK
2017; PYKE 2018)

O Brasil € um pais em desenvolvimento. Exporta 70 % de sua produgdo organica. O
consumo doméstico se encontra em crescimento. Todavia a sua producdo organica ainda é
baixa, sendo que para todos os produtos esta abaixo das médias mundiais. Seria desejavel que
0 Brasil aumentasse a sua producdo organica, 0 movimento de exportacdo se tornar mais
dindmico, com diversificacdo de produtos oferecidos. Quanto ao mercado doméstico, 0s
consumidores deveriam ser incentivados a buscarem mais 0s produtos organicos benéficos a
salde. (ABREU, L. S. de, 2009; BELLIG et al 2013; KIST et al 2017; CAMARGO &
CAMARGO, 2017; SCALCO et al 2017)

. CONCLUSAO

Os paises desenvolvidos Estados Unidos, Dinamarca, Italia sdo grandes consumidores
de produtos orgénicos. A Itdlia e a Espanha sdo grandes produtores de hortalicas orgénicas,
frutas organicas tropicais e de clima temperado que exportam para outros paises da Unido
Europeia, China e Japdo principalmente. A Dinamarca devido ao rigor do clima apresenta
baixa producdo organica; a maior parte dos produtos organicos que consome sao importados

da América Latina e da Africa, principalmente hortalicas e frutas tropicais. Na Espanha o
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consumo interno de produtos organicos é baixo, o que significa muito espaco a ser explorado
a bem dos consumidores domeésticos. Na Australia 0 mercado interno ainda se encontra em

desenvolvimento e ha procura de produtos organicos pelos consumidores.

Os paises em desenvolvimento China e India sdo também grandes produtores de
hortalicas e frutas organicas que destinam a exportacdo bem como ao mercado interno. Os
paises em desenvolvimento México, Chile, Quénia e Tanzania exportam a maior parte de sua
producdo organica para a exportacdo; o mercado interno ainda em desenvolvimento. A Gana
e a Ruanda s&o os paises menos desenvolvidos, com a agricultura organica no inicio de seu
desenvolvimento, seus produtos sendo destinados principalmente ao mercado interno, com

exportacdo em pequena escala.

O Brasil exporta 70 % de sua producdo organica. O mercado interno deveria ser
melhor explorado, com aumento do consumo de produtos organicos pela populagdo de baixa
renda. A producdo do conjunto das culturas organicas do Brasil esta abaixo da média mundial,
0 que significa que had muito espaco a ser explorado para 0 aumento da producdo organica
brasileira, tanto para atender o mercado interno como o mercado de exportacao.

Para além da visdo comparativa geral do sistema global agroalimentar orgéanico, torna
se importante dar continuidade a pesquisa e investigar também as ideias, as praticas e as
instituicGes que compdem e coordenam o crescente sistema global de producdo e distribuicdo
de alimentos organicos.
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Quadro 1 A. Exportacdo, importacdo e mercado interno para hortalicas e frutas em 14 paises do

mundo
PAIS EXPORTACAO IMPORTACAO MERCADO INTERNO
QUENIA Paises: Unido Europeia Paises: China Pontos de venda -
Prod.: Quiabo, pepino Prod.: Alho, cebola, Supermercados, lojas,
Ref.: Kledal et al, 2010 gengibre restaurantes
Ref.: World Bank, 2009 Ref.: Kledal et al, 2010
TANZANIA Paises: Unido Europeia, Oriente Paises: Unido Europeia Maior parte da produgdo
Médio, Produtos: Frutas destina ao mercado
Africa do Sul tropicais, hortalicas interno
Produtos — Hortaligas e frutas Ref.: Embassy ... Ref.: Embassy ...
Ref.: Embassy of the Kingdom of the
Netherlands, 2017
GANA Paises: Unido Europeia, Oriente | Paises: Europa, Asia 95 % da produgao
Méd Prod.: Tomate, cebola | organica
Prod.: Abacaxi, manga, berinjela | Ref.: Saavedra et al P. de venda —
Ref.: Saavedra et al 2014 2014 Supermercados, feiras
Ref.: Saavedra et al
2014; Ovusu & Ovusu,
2010
RUANDA Paises: Unido Europeia, Reino Paises: Uganda, P. de venda — lojas,
Unido Tanzania industrias
Prod.: Pimenta, banana, manga Prod.: Tomate processadoras
Ref.: Chandra et al 2007 Ref.: Chandra et al Ref.: Chilongani, 2015
2007
CHINA Paises: Unido Europeia, Estados | Paises: Sudeste P. de venda —
Unidos, Japao Asiatico Supermercados, lojas,
Prod.: Hortaligas e frutas Prod.: Frutas tropicais | entrega a domicilio
organicas organicas Ref.: Qiao, s.d
Ref.: Qiao s.d.; Panyakul et al Ref.: Azam & Shafique,
2011 2018
iNDIA Paises: Unido Europeia, Estados Dados nao P. de venda —
Unidos encontrados. supermercados, lojas
Prod.: Banana, cebola, batata Ref.: Singh et al, 2013;
Ref.: Mukerjeet et al, 2017, Jajodi et al s.d.
Kumer et al 2017
ITALIA Paises: Unido Europeia, Estados Paises: Costa Rica, P. de venda —
Unidos Espanha supermercados,
Prod. Macg3, uva, tomate, cebola | Prod.: Banana, cebola, | cestas, lojas
Ref.: Willer & Schaack, 2015; alho Ref.: Compagnoni et
Compagnoni et al, 2000 Ref.: Wolbold & Behr, al, 2000; De Cicco,
2019; Biasetti, 2014 2016
ESPANHA Paises: Unido Europeia, Estados | Paises: Unido Baixo consume de

Unidos, Reino Unido
Prod.; Citros, tomate, batata
Ref.;: Colon-Gorges, 2006

Europeia, Brasil,
Estados Unidos

Prod.: Banana, laranja,
batata

Ref.: Economic Report
in the Spanish Fruit
and Vegetable Sector

produtos organicos
Ref.: Willer & Schaack,
2015
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PAIS EXPORTACAO IMPORTACAO MERCADO INTERNO
DINAMARCA | Paises: Unido Europeia, México, | Paises: Unido Alto consumo de
Peru Europeia, Estados produtos organicos
Prod.: Macd, ameixa, cebola Unidos, América do Ref.: Danish Ministry
Ref.: Danish Chamber of Sul of Food, Agriculture
Commerce Prod.: Banana, laranja, | and Fisheries s. d.
pepino
Ref.: Danish
Chamber...
MEXICO Paises: Estados Unidos, China, Paises: Estados Unidos | P. de venda — lojas,
Unido Européia Produtos — hortaligas e | restaurantes, hotéis
Prod.: frutas temperadas Ref.: Leisa Magazine,
Banana,citros,manga,aspargo Ref.: Castellanos, 2017 | 2008
Ref.: Castellanos, 2017
CHILE Paises: Unido Europeia, Estados | Paises: Estados P. de venda —
Unidos, Unidos, Unido supermercados, lojas,
Prod.: Maca, cebola, tomate Europeia Ref.: Herrera, 2010;
Ref.: Garibary & Ugas, 2010; Prod: Batata, banana, Meyer-Hofer et al s d
Adamos-Berrios s.;d., Herrera laranja
2010 Ref.: Herrera, 2010
ESTADOS Paises: Canada, México Paises: México, P. de venda —
UNIDOS Prod.: Mac3, uva, cebola, batata | Equador, Peru supermercados,
Ref.: Demko et al 2017, Scherer Prod.: banana, CSA.feiras
2013 abacate, alho Ref.: Cook 2011; Chen
Ref.: Demko et al & Saghaian 2016
2017; Scherer 2013
AUSTRALIA Paises: Estados Unidos, China Paises: Estados 14 % dos
Prod.: Alface, cenoura, laranja, Unidos, Unido consumidores gastam
uva Europeia, China 40 % de sua renda
Ref.: Monk 2017 Pyke 2018 Prod.: batata, com de produtos
cogumelo organicos
Ref.: Wyner 2016
BRASIL Paises: China, Unido Europeia Paises: Argentina, P. de venda -

Prod.: Batata doce, banana,
manga

Ref.: Bellig et al 2013; Kist et al
2017

MAPA AGROSTAT 2017

Chile, China

Prod.: Alho, cebola,
maga, pera, kiwi

Ref.: Bellig et al 2013;
Kist et al 2017; MAPA
AGROSTAT 2017

supermercados, feiras,
lojas, cestas

Ref.: Camargo &
Camargo 2017; Scalco
etal 2917
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Tabela 1. Produgdo organica no mundo (toneladas/ha) (FAOSTAT, 2018) (ESTIMATIVA)
. FRUTAS FRUTAS CLIMA
PAIS HORTALICAS TROPICAIS  TEMPERADO CITRICULTURA TOTAL
AFRICA
Quénia 27.395,00 13.469,40 516,7 553,5 41.834,60
Tanzania 51.903,60 27.438,30 34,9 3.273,50 82.650,30
Gana 26.905,80 171,9 0 754,2 27.831,90
Ruanda 3.745,20 176,3 0 7,8 3.929,30
ASIA
China 3.071.587,00 732.988,80 812.895,30 66.234,20 4.683.705,30
india 1.295.795,20 603.197,80 662.753,00 100.110,00 2.661.856,00
EUROPA
Dinamarca 209.683,30 0 13.912,00 0 223.595,30
Itdlia 1.698.548,70 181.236,40 1.645.285,90 289.366,70 3.814.437,70
Espanha 1.146.027,60 196.836,50 843.420,10 380.951,60 2.567.235,80
AMERICA LATINA
México 83.050,00 63.965,90 8.921,40 42.947,50 198.884,80
Chile 2.182,10 224,7 4.956,30 274,3 7.637,40
AMERICA DO NORTE
Estados Unidos 279.315,10 20.553,30 94.615,70 38.139,90 432.624,00
OCEANIA

Australia 413.456,70 93.026,30 212.271,80 35.775,20 754.530,00
BRASIL 267.385,00 71.728,00 10.073,60 72.652,90 421.839,50
MEDIA 612.498,59 154.231,80 358.241,10 79.311,30

Dados do Brasil: Bellig, et al 2013; Kist et al 2017; Camargo & Camargo, 2017
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