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Prefacio

Vivemos num tempo rico em oportunidades, no qual podemos ver o mundo no seu todo,
como também na individualidade das suas partes. Os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel
- ODS, estabelecidos pela Assembleia Geral das Nag¢des Unidas, pelo seu alcance mundial, tra-
¢a uma visao inclusiva (“todos”), na 6tica do desenvolvimento sustentavel nas vertentes sociais,
econdmicas e ambientais. O conjunto de objetivos/metas contemplado oportuniza caminhar para
um desenvolvimento sustentavel contemplando a heterogeneidade inerente a construgao histori-
ca das sociedades e paises, que possuem realidades préprias, como no caso do Brasil. E pode-
mos nos indagar sobre qual é a contribuigao da propriedade intelectual na busca pelo desenvol-
vimento sustentavel, na 6tica das indicagdes geograficas, outros signos distintivos e temas afins.

E fato que a Pl tem crescido em importancia no cenario nacional. Aproveito o tema desta
publicagao para trazer a reflexdo um olhar para o desenvolvimento endégeno da realidade nacio-
nal, na d6tica da Pl aplicada as culturas autéctones do Brasil - povos e comunidades tradicionais,
e suas implicacbes ambientais, sociais, culturais e econdmicas. Nesta vertente, me ocorre o re-
ferencial conceitual da “inovagao social” - resultando no conhecimento aplicado as necessidades
sociais - aquele que € autoconstruido pelos atores locais gerando solugdes novas e duradouras
para grupos sociais e comunidades. Estdo contemplados aqui temas associados ao etnodesen-
volvimento, conservacédo e uso da agrobiodiversidade, sociobiodiversidade, diferenciacdo dos
produtos com origem associada ao territorio, preservagao dos valores identitarios, reconheci-
mento e protegao de ativos materiais e imateriais no a&mbito local ou internacional, formulagéo e
implementagao de politicas publicas de alcance enddgeno, governanga, apropriagao dos bene-
ficios pelas comunidades locais.

Dentro deste contexto e realidade brasileira, fica a questdo: num mundo complexo e
multifacetado, podera a propriedade intelectual assimilar as necessidades de “ver de uma nova
forma”? promover o “desenvolvimento sustentavel enddgeno” dos diferentes povos e comunida-
des? se abrir para gerar solugdes sustentaveis para os desafios, que possam orgulhar geracoes
futuras?

Esta obra contempla abordagens diversas, no guarda-chuvas das indicagdes geografi-
cas e outros signos coletivos, na 6tica da propriedade intelectual como instrumento de desenvol-
vimento, oportunidade para subsidiar o debate sobre o futuro que estamos construindo para os
desafios do Brasil e do mundo.

Jorge Tonietto
Pesquisador da Embrapa
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Apresentacao

O mercado de consumo se apresenta cada vez mais competitivo. Nessa perspectiva, a
diferenciagao de produtos e servigcos permanece como um desafio aos diferentes produtores e
prestadores. Os signos coletivos, sem duvida, constituem uma importante ferramenta para uma
melhor insergdo competitiva nesse mercado.

Entretanto, as potencialidades dos signos coletivos ndo se esgotam nas vantagens con-
correnciais, mas trazem significativos impactos no territorio e na coletividade envolvida. Conso-
ante com os objetivos do Grupo Interdisciplinar e Interinstitucional de Pesquisa em Propriedade
Intelectual (GIPPI), essa edigdo, mais uma vez, traz pesquisas que exploram as diversas facetas
dos signos coletivos, bem como algumas questdes técnicas (juridicas) que se mostram pertinen-
tes e relevantes.

A obra inicia com um estudo sobre o artesanato e sua protecdo como Indicagcao Ge-
ografica (IG), observando a relevancia dessa atividade para a economia, cultura e identidade
das pessoas e regides envolvidas. Trata-se de um tema de especial pertinéncia ao nosso pais,
considerando a tradicao no setor. Tal estudo foi desenvolvido por dois autores, dentre os quais a
Professora Ana Eleonora Almeida Paixao, que infelizmente nos deixou no ultimo dia 17 de maio
de 2021. A querida Ana Eleonora prestamos nossa homenagem pdstuma pela pessoa iluminada
que sempre foi, bem como pelas importantes contribuicdes que deu para a pesquisa em Pro-
priedade Intelectual, especialmente na Universidade Federal de Sergipe, no Programa de Pds-
-Graduacao em Ciéncia da Propriedade Intelectual, assim como no grupo nacional de Indicagdes
Geograficas.

Na sequéncia, tem-se um estudo sobre a perspectiva territorial associada as IGs, a partir
da abordagem francesa, discutindo a importancia dessa para o futuro desses signos no Brasil.
Ainda sobre artesanato, mais especificamente indigena, o terceiro capitulo aborda a marca de
certificagdo como um potencial instrumento de protecéo juridica aos conhecimentos tradicionais
envolvidos nessas expressdes artesanais. Visa identificar formas de proteger o artesanato indi-
gena e o consumidor de praticas concorrenciais como a falsa origem dessas pecgas. Acerca da
mesma tematica — saber fazer indigena, o quarto capitulo traz uma anélise da Indicagado Geogra-
fica voltada a produgao das comunidades indigenas, sob o viés do etnodesenvolvimento.

Em uma perspectiva juridica, a contribuicdo do quinto capitulo é verificar a luz do direito
comparado e das decisdes do Tribunal de Justica de Unido Europeia os conflitos entre indicacdes
geograficas e outros signos distintivos. A partir disso, busca identificar se os caminhos adotados
na Unido Europeia podem atender as demandas nacionais, especialmente nesse momento em
que o numero de IGs nacionais vem crescendo.

Seguindo nesse viés de abordagem técnica-juridica, na sequéncia apresenta-se uma
exposi¢cao sobre Marcas coletivas, estudando os dispositivos legais pertinentes e nessa o6tica
identificando as possiveis aplicagdes dos Regulamentos de utilizagdo (RU) pelos seus titulares.
A pesquisa foi além do marco legal, avaliando alguns RUs de marcas coletivas registradas no
Instituto Nacional de Propriedade Industrial.

No intuito do fortalecimento dos signos coletivos junto ao mercado consumidor, o sétimo



capitulo objetiva identificar o uso do design como ferramenta estratégica para estes signos. Re-
alizou-se um estudo de caso da Marca Coletiva Amorango no intuito de verificar como o titular
dessa marca utiliza esse recurso — design — na sua comunicagao com seu publico-alvo.

No ultimo capitulo, por sua vez, evidencia-se a experiéncia paraense em relagdo aos sig-
nos coletivos. A partir das marcas coletivas e indicagdes geograficas registradas até o momento
no Para, sendo quatro casos de cada instituto, foi explorado o seu impacto para o desenvolvi-
mento local.

Como tradicdo nas publicacdes do Grupo de Pesquisa, a proposta dessa obra é reunir
diferentes vieses da propriedade Intelectual e signos coletivos, considerando a perspectiva in-
terdisciplinar envolvida na matéria. Assim, tendo em vista a relevancia de avangarmos nessas
diferentes perspectivas para consolidar esses signos como instrumentos que possam impactar
positivamente a vida das coletividades envolvidas, convidamos o leitor a compartilhar conosco
esses estudos.

Que todos os leitores tenham uma boa leitura.

Adriana, Kelly, Liliana e Patricia

Comissao Organizadora
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INTRODUGAO

A histéria dos signos coletivos do Estado do Pard inicia em 2004 com a tentativa de Ter-
ra Alta buscar o reconhecimento como indicagdo de procedéncia junto ao Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI) para agua mineral e nos anos seguintes segue com o registro de
marcas coletivas como Aira, Lar Acolhedor Tia Socorro, Unido das Aguas, Nossa Mesa de Bar e
indicagdes geograficas Tomeé-agu, Andira-Marau, Marajé e Braganga.

O Para possuia até junho de 2021 quatro marcas coletivas e quatro indicagbes geogra-
ficas registradas.

Este capitulo tem por objetivo apresentar os signos coletivos paraenses e esta estrutura-
do em quatro seg¢des. A primeira é esta introdugao. A segunda procura evidenciar as Indicagdes
Geograficas (IGs) paraenses registradas no INPI e as préximas IG’s em potencial. A terceira as
Marcas Coletivas (MCs) paraenses. E, por fim apresentam-se as consideracgdes finais.

INDICACOES GEOGRAFICAS PARAENSES

No Para o debate sobre propriedade intelectual foi intensificado em 2010 com o entéo
Ministério de Ciéncia, Tecnologia e Inovagao (MCTI) criando a Rede de Nucleos de Inovagéao
Tecnoldgica da Amazénia Oriental (Redenamor).

O objetivo da Redenamor era o de promover e compartilhar boas praticas de gestao da
inovagéao, apoiar a protegdo do conhecimento gerado nas Instituicbes de Ciéncia e Tecnologia
(ICTs) da Amazonia Oriental e promover a transferéncia desse conhecimento ao setor produtivo
e dentre seus resultados dois merecem destaque quanto aos signos coletivos (REDENAMOR,
2016).

O primeiro resultado da Redenamor que deve ser evidenciado foi a implementagéo, em
parceria com o Instituto Federal do Para (IFPA), da especializacdo em Gestao da Inovagao e Pro-
priedade Intelectual que possibilitou a formagao de 26 especialistas em 2014 colaborando com
a difusao da cultura da propriedade intelectual no meio académico, com o fortalecimento e pro-
fissionalizagao dos nucleos e centros tecnoldgicos de inovagéao. O segundo, em maio de 2016,
foi a organizacao do “Seminario de Indicagdo Geografica: o estado da arte e potencialidades no
Pard” que objetivou estreitar as relagdes entre as associa¢des de produtores e cooperativas com
as Instituicbes de Ciéncia e Tecnologia (ICT), o poder publico e o setor privado, a Redenamor
realizou o Seminario em parceria com a Secretaria de Turismo do Estado do Para (SETUR), Se-
cretaria de Ciéncia, Tecnologia e Educagao Tecnoldgica do Para (SECTET), Sebrae, Ministério
da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA), Secretaria Municipal de Cultura e Desporto
do Municipio de Bragancga.

Durante o seminario sobre |G em maio de 2016 os representantes dos produtores de
Queijo do Marajo, Farinha de Braganca e Frutas de Tomé-agu debateram as potencialidades das
IGs paraenses. E, em setembro do mesmo ano através da portaria n.° 338/2016/SETUR assina-
da pelo entdo Secretario de Turismo do Estado do Para, Adenauer Gées, foi instituido o Férum
Técnico de Indicagbes Geograficas e Marcas Coletivas do Estado do Para (Férum).

Para a SETUR a finalidade do Férum deveria ser estudar, deliberar e propor diretrizes e
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politicas governamentais para a implantagcao de uma Politica Estadual de Indicagcées Geografi-
cas, criando normas e padrbes compativeis com o Plano Estratégico de Turismo do Estado do
Para (PARA, 2016).

A compreensio de que as IGs e MCs sao importantes ferramentas de desenvolvimento
com a promogao comercial dos produtos paraenses associada ao turismo foi amadurecendo a
partir de 2016 no Estado do Para com a criagao do Férum durante o Festival Internacional do Ca-
cau e Chocolate da Amazénia em 23/09/2016 quando em sua criagdo aderiram 31 institui¢cdes.

Quadro 1 — Membros do Férum Técnico de Indicagoes Geograficas e Marcas Coletivas do
Estado do Para

01-AMAM 11 -EMATER 22 - SECTET

02 — ADEPARA 12 - FAMEP 23 — SEDEME

03 — AMUCAN 14 — IPHAN 24 — SETUR

04 - AMUT ) 15 - IFPA 25 — SEBRAE

05 - AMATCARAJAS 16 -1TV 26 — UNAMA

06 — AMUNEP 17 — MAPA 27 — UEPA

07 — CESUPA 18 - MPEG 28 — UFOPA

08 — CODESEI 19 — OAB/PA 29 — UFPA

09 — COIMP 20 - REDENAMOR 30 — UNIFESSPA
10 - EMBRAPA 21— SEDAP 31 - UFRA

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados coletados na folha de frequéncia da reuniao
de 14/02/2017.

Durante a segunda reuniao do Férum no final de 2016 foi aprovado o regimento interno
e em 14/02/2017 houve a terceira reunido ordinaria em que o Sebrae apresentou para todas as
instituicdes participantes do Férum o resultado do diagnostico de dez potenciais IGs do Estado
do Para (Quadro 2) a auséncia do Queijo do Maraj6é e da Farinha de Braganga no diagnéstico
foi justificado pelo avango dos trabalhos para apresentar ao INPI os pedidos de reconhecimento
como indicagéo de procedéncia que ocorreram em dezembro de 2018 e janeiro de 2019 respec-
tivamente.

Quadro 2 — Potenciais indicagdes geograficas do Para

Acai das ilhas de Belém
Artesanato de Miriti de Abaetetuba
Castanha do Para de Oriximina
Cuias de Santarém

Farinha de Mandioca de Braganga
Farinha de Tapioca de Americano
Mel de Pirabas

Piracui de Prainha

Pirarucu defumado de Santarém
Tucupi de Braganga

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados apresentados pelo Sebrae em 14/02/2017.

No inicio do ano de 2019 foi revisado o regimento interno do Férum e a coordenagao
passou para a Secretaria de Desenvolvimento Agropecuario e da Pesca do Estado do Para (SE-
DAP). Com a nova coordenagao no Férum passou-se a adotar grupos de trabalho para debater
temas como politicas publicas, produtos em andamento, novos produtos e divulgagéo e sociali-
zacao, estando a Embrapa colaborando intensamente nos quatro temas.
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Dentre as trés agdes promovidas pelo Forum que merecem destaque, a primeira foi em
setembro de 2019 com a organizagao curso de sobre |G e MC em parceria com o INPI promovido
durante o Festival Internacional do Chocolate e Cacau para as instituicbes que fazem parte do
Férum, a segunda em janeiro de 2020 quando foi elaborada a minuta do Programa Paraense de
Indicacdo Geografica e Marca Coletiva do Estado do Para e a terceira elogiavel agédo ocorreu
em fevereiro de 2021 com a organizagao do Seminario Internacional de Indicagao Geografica e
Marcas Coletivas do Para (SIGEMA) de forma virtual e disponibilizagdo do evento na integra em
plataforma de compartilhamento de video.

Em maio de 2021 a coordenacido do Férum passou a ser da Empresa de Assisténcia
Técnica e Extensao Rural do Estado do Para (EMATER) e atualmente existem cinco instituicdes
representantes de produtores que fazem parte do Forum (Quadro 3) dentre elas merece desta-
qgue a do Trancado de Arapiuns que nao havia sido apontada como um produto potencial para IG
no estudo realizado em 2017 pelo Sebrae, porém em 2021 ja se apresenta como um forte can-
didato a indicagao de procedéncia para os produtos feitos com a palha de tucuma (Astrocaryum
aculeatum) trangados artesanalmente pela Comunidade de Coroca que fica as margens do Rio
Arapiuns.

Figura 1 — Trangados de Arapiuns

& Y ¢
Fonte: Associagao Trangados de Arapiuns (2021).

Quadro 3 — Novos membros do Férum Técnico de Indicagoes Geograficas e Marcas Coletivas
do Estado do Para

Associagao Cultural de Tomé-agu — ACTA

Associagao dos produtores de leite e queijo do Marajo — APLQMarajo
Cooperativa Mista dos Agricultores Familiares dos Caetés — Coomac
Associagao Trangados do Arapiuns

Associagao das Artesas Ribeirinhas de Santarém — Asarisan

Fonte: Elaborado pela autora a partir dos dados coletados no portal do Férum em 14/04/2021.

TERRA ALTA

O municipio paraense de Terra Alta fica a 94km de distancia da capital paraense e a em-
presa Aguas Cristalinas Industria e Comércio de Produtos Alimenticios Ltda peticionou em 1998
pedido de registro de marca de produto com apresentacdo mista para AGUA MINERAL HIPO-
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TERMAL TERRA ALTA através do processo n.° 821028200 e em 2001 recebeu o indeferimento
com base no inciso IX do artigo 124 da Lei de Propriedade Industrial (LPI) que afirma nao ser
registravel como marca indicagao geografica.

Diante da negativa para o registro da marca em 2004 a empresa Aguas Cristalinas volta
a peticionar pedido junto ao INPI, porém n&o mais para marca e sim para indicagao geografica
através dos processos 1G200401 e 1G200402 para “AGUA MINERAL NATURAL TERRA ALTA”
sendo esta a primeira tentativa de reconhecimento por indicagao geografica paraense. No entan-
to, em 2006 através da Revista de Propriedade Industrial (RPI) n.° 1853 o pedido foi arquivado
pelo INPI tendo em vista que o substituto processual ndo atendeu aos requisitos formais para
que o processo administrativo prosperasse.

Figura 2 — Agua Mineral Terra Alta

Fonte: Terra Alta (2021).

TOME-ACU

Segundo a Associagao Cultural de Tomé-agu (ACTA), as primeiras sementes de cacau
foram introduzidas pelos imigrantes japoneses no municipio de Tomé-agu no inicio da coloni-
zacado em 1929, com o objetivo de estabelecer o cultivo de uma espécie perene, porém devido
desconhecimento das técnicas de cultivo e ataque de pragas essa introducao foi abandonada e
retomada na década de 70 com o declinio do monocultivo de pimenta-do-reino como uma cultura
alternativa objetivando o cultivo continuo do solo, para geragao de renda a curto, médio e longo
prazo, através dos consércios de diversas espécies (ACTA, 2014).

Em 04/11/2014 foi protocolado no INPI o pedido de registro de indicacdo geografica N.°
BR4020140000107 para o produto “CACAU AGROFLORESTAL DE TOME-ACU” e a delimitagéo
da area geografica era compreendida pelo municipio de Tomé-agu. A representagao grafica (Fi-
gura 3) continha termos como “Amazénia”, “Brasil” e “Para” e em 14/03/2017 na RPI n® 2410 o
INPI demandou que elas fossem retiradas da etiqueta, na mesma publicagcdo também foi indica-
do que a ACTA deveria proceder com a substituicdo da expressado “CACAU AGROFLORESTAL
DE TOME-ACU” por “TOME-ACU” o que foi ajustado conforme a Figura 4.
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Figura 3 — Cacau Agroflorestal de Tomé-agu

INDICACAO DE PROCEDENCIA
Fonte: Processo BR04020140000107 (INPI).

O processo em 2014 foi elaborado pela ACTA, Tecnologia em Produgéo Vegetal de To-
meé-acu (TECPLANTA), Cooperativa Agricola Mista de Tomé-acu (CAMTA), Tokyo University of
Agriculture and Technology (TUAT) e Saframazom e contou com a colaboragdo das Secretarias
Municipais de Tomé-agu do Meio Ambiente e Agricultura.

Considerando que o Férum so foi criado em 2016, dois anos apds o protocolo do pedido
da ACTA junto ao INPI ndo havia como contar com a cooperacgao de instituicbes em prol da pro-
priedade intelectual subsidiando com informacdes técnicas os produtores de cacau.

Também na mesma exigéncia publicada na RPI n® 2410 de 2017 foi evidenciado pelos
examinadores do INPI que a ACTA no seu pedido fez mengdes equivocadas aos termos “logo-

marca”, “marca” e “imagem corporativa” como sinbnimos de “etiqueta” ou “representacdo” da
Indicagao de Procedéncia, embora ndo exista qualquer relagao entre os mesmos (INPI, 2017).

Outro ponto que os examinadores do INPI apontaram que deveria ser aprimorado pela
ACTA em seu pedido era quanto a necessidade de apresentar documentos que comprovassem
ter o nome geografico “Tomé-Acgu” ter se tornado conhecido como centro de produgao de cacau.
O material que havia sido apresentado em 2014 era “apenas um pequeno relato da imigragao
japonesa na Amazénia e da atuagao da ACTA no desenvolvimento sustentavel da Amazénia”.
(INPI, 2017).

Através da formulacao de exigéncia deve-se destacar que o INPI assume papel didatico
ao enumerar quanto ao levantamento histérico-documental com vistas a comprovacéao da indi-
cacao de procedéncia requerida pela ACTA que seriam aceitos reportagens, artigos cientificos,
obras literarias, letras de musica, materiais académicos, publicagdes em jornais, revistas e sites,
referéncias a matérias veiculadas na televiséo e fontes iconograficas como fotografias, rétulos e
anuncios.

As respostas da ACTA as exigéncias formuladas pelo INPI a partir em 2017 ja passaram
a contar com o suporte técnico do Sebrae e do Féorum e em 29/01/2019 na RPI n.° 2508 foi pu-
blicada a concessao da indicagao geografica Tomé-agu para o produto cacau.
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Figura 4 — Apresentacao da Indicagao de Procedéncia Tomé-agu

Fonte: Processo BR04020140000107 (INPI).

A exportagéo de cacau antes da concessao da indicagao geografica em Tomé-agu ja
era uma realidade desde 2009 para os produtores cooperados da CAMTA tendo com destino a
empresa japonesa Meiji.

[...] cacau produzido no municipio de Tomé-Acgu, Estado do Par3, ter iniciado o processo
de reconhecimento de sua Indicagdo Geografica, originou-se quando uma demanda inter-
nacional exigiu que o produto chocolate vendido no exterior tivesse alguma certificagéo ou
registro que, de alguma forma, garantisse a origem do cacau utilizado em seu processo
produtivo.

A empresa japonesa MEIJI, j& era compradora das améndoas de cacau utilizada na fa-
bricagdo de chocolates da regido de Tomé-Acgu e, por isso, decidiu agregar valor ao seu
produto atrelando-o ao fato de sua principal matéria-prima ser proveniente de um sistema
agroflorestal cultivado por japoneses na Amazénia. (MELO; MELO; RIBEIRO, 2020, p.
1043).

Deve-se destacar que a terceira maior colonia japonesa do Brasil esta localizada em
Tomé-agu, portanto justificam-se a boa relagao comercial com a Meiji bem como a exportacéo de
polpa de frutas para outras empresas japonesas.

ANDIRA-MARAU

Um més ap6s a criagao do Férum no Para, em outubro de 2016, o Consércio dos Pro-
dutores Sateré-Mawé que tem seu CNPJ com endereco na cidade de Parintins no Estado do
Amazonas apresentou ao INPI o pedido de Indicacdo Geografica n.° BR412016000005-2 para
a Terra Indigena Andira-Marau do tipo Denominagéao de Origem (DO) para os produtos Warana
(guarana nativo) e paes de warana (bastdo de guarana).
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Figura 5 — Denominagdo de Origem Terra Indigena Andira-Marau
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Fonte: Processo BR412016000005-2 (INPI).

A produgao dos gréos secos de guarana na Terra Indigena Andira-Marau é feita em
fornos de barro pelos indigenas Sateré-Mawé e este processo deve ser defumado para aroma-
tizagdo e conservagao. O grao seco devera respeitar critérios como ao ser descascado e moido
apresentar baixa umidade, aroma seco, cor variavel desde o muito claro ao claro, jamais escuro
e sua consisténcia devera ser macio e solto, ndo podendo ser granuloso como areia.

Ja para a producao de paes os graos de guarana devem ser processados manualmente
para liberar do casquilho e esmagados com pildo até compactar em bastdes. As caracteristicas
dos paes de guarana devem ser de apresentar textura interna compacta e fina, ndo granulosa,
com auséncia de espagos ocos e consisténcia dura, mas fragil, podendo ser partido com um
unico golpe, cor preta e brilhante, som e vibragdo a percussédo e aroma de guarana homogéneo
e suavemente seco, harmonizado pela defumagao com madeira aromatica.

Para Martins e Vasconcellos (2020) o regulamento de uso € estratégico para a coletivi-
dade que utiliza a indicagao geografica, pois tem relacao direta com a identidade e tipicidade do
produto, valorizando suas principais caracteristicas e a estreita ligagdo com a origem geografica
se diferenciando da indicacao de procedéncia Maués especialmente por valorizar as formas de
producao tradicional dos indigenas Sateré-Mawé.

Na RPI n.° 2598 de 2020 foi publicada a concesséao cuja delimitagdo da area geografica
esta parte no Estado do Amazonas e parte do Estado do Para (Figura 6) sendo a partir de entao,
a primeira denominagao de origem do Para.
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Figura 6 — Area delimitada da Terra Indigena Andira-Marau
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MARAJO

Em relagédo ao Queijo do Marajo, pode-se afirmar que a participagdo da Embrapa na ilha
do Marajo € historica e se baseia nas suas contribui¢gdes de pesquisa para a cadeia produtiva do
leite de bufala, com foco em tecnologias para o melhoramento genético dos animais, aliado as
boas praticas em sanidade e alimentacgao.

O Para possui o maior rebanho bubalino do pais, com cerca de 546 mil cabecas, o que
representa quase 40% do rebanho nacional. O Marajé se destaca nesse cenario com o maior
numero de animais, segundo dados da Pesquisa da Pecuaria Municipal/IBGE (2020).
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Quadro 4 - Efetivo bubalino - Ranking Estadual (10 principais) quanto ao efetivo do rebanho

(cabecgas) - Brasil - 2019.

. Unidade Quantidade
Ranking Federativa Produzida (t) %

BRASIL 1.434.141 100,00

%

10 Para 546.777 | 38,13%
20 Amapa 298.175 | 20,79%
3° S&o Paulo 112.901 7.87%
40 Amazonas 91.164 6,36%
5o Maranhdo 89.105 6,21%
6° Minas Gerais 72.293 5,04%
Te Rio Grande do Sul 53.938 3,76%
8° Parana 35.518 2,48%
9° Goias 22.129 1,54%
10 Bahia 21.338 1,49%

Fonte: IBGE/PPM2020 (Ano de referéncia 2019).

O pedido de registro do Queijo do Marajé como Indicagao de Procedéncia junto ao INPI
foi formalizado pela Associagcéo dos Produtores de Lei te Queijo do Marajé — APLQMarajé em
2018 com apoio do Sebrae através de consultoria especializada. E, em 20 de marco de 2021 na

RPI n.° 2620 foi publicada a concessao do registro.

A area delimitada da Indicagao Geografica compreende os municipios de Chaves, Soure,
Salvaterra, Santa Cruz do Arari, Muana e Cachoeira do Arari que fazem parte da base territorial
do Arquipélago do Marajo, mais especificamente nos chamados Campos do Marajo, Microrre-
gido do Arari, Mesorregiao Marajo, no Estado do Para.

MARAIO

QIO@Ie@ILEIEGEIE]

Fonte: Processo BR402018050007-0 (INPI).

Figura 7 — Apresentacao da Indicagao de Procedéncia Marajé

O processo de obtencdo do queijo do Marajé consiste na fusdo da massa coalhada,
dessorada de leite de bufala e/ou leite de bufala misturado com leite bovino na proporgéao maxi-
ma de quarenta por cento, lavada com agua ou leite de bufala ou bovino, obtido por coagulagao
esponténea e adicionado de creme de leite ou manteiga.
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O queijo recebe duas classificagdes, sendo o tipo creme cujo processo de obtengao
consiste no cozimento da massa e adicdo de creme de leite obtido do desnate do leite a ser coa-
gulado e o tipo manteiga cujo processo consiste no cozimento da massa adicionando manteiga.

O Queijo do Marajé que é produzido na Fazenda Sao Victor participou de varios concur-
sos em ambito nacional e internacional dentre os quais logrou-se como merecedor de premia-
¢des como bronze na edigado de 2017 do Prémio Queijo do Brasil e prata em 2019 na Mondial
du Fromage et des Produits Laitiers que é considerada a maior competi¢gao de produtos lacteos.

Figura 8 — Queijo do Marajé
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Foto: Ronaldo Rosa/Embrapa (2017)
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BRAGANCA

Em 05 de janeiro de 2019 a Cooperativa Mista dos Agricultores Familiares e Extrativistas
dos Caetés (COOMAC) apresentou o pedido de reconhecimento de Braganga como Indicagao
de Procedéncia para o produto Farinha através do processo n.° BR402019000001-1.

Figura 9 - Apresentagao da Indicagao de Procedéncia Bragancga

240 pg proCt

Fonte: Processo BR402019000001-1 (INPI)

Segundo a historiadora Sidiana Macedo (2014) a farinha de Braganga sempre esteve
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associada a uma farinha de superior qualidade. Em 1861, relata que encontramos nas palavras
de Araujo Brusque, Presidente de Provincia, que “(...) Por toda a parte se fabrica a farinha, e as
suas diversas espécies sao de excellente qualidade”. E, no relatorio de negdcios da provincia
de 1864 entre os interiores que abasteciam a capital, no ano de 1864 estavam: “Braganga com
7.369 alq.; Curuga com 7.182 alq.; Bujaru com 6.376 alq. ; Acara com 6.350 alq.; Inhangapy com
4.863 alqg. ; Capim com 3.608 alq.; Cintra com 3.577 alg. ; Moju 3. 559 alq.; Vigia com 2.209 alq.
; Irituia 1.708 alq”.

Destacava-se Bragancga que sozinha enviou a quantidade de 7.369 alq. de farinha dentre
os interiores do relatorio.

Assim, desde fins do século XIX a Farinha de Braganga era vendida por valor maior em
relagdo as outras farinhas. Um manifesto no jornal Folha do Norte (Figura 10) de marco de 1927
permite constatar essa realidade e tanto na cotagao de precos do jornal Folha do Norte como
em 2021 a realidade do valor superior na comercializagdo da Farinha de Braganga permanece
(Figura 11).

Figura 10 — Jornal Folha do Norte 05/03/1927
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Fonte: MACEDO, 2014.

Figura 11 — Comercializagao de Farinha na Feira da 25 em Belém-PA
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Em sua viagem pelo Brasil, Spix e Martius relataram em 1819 que “0 homem do povo
nutri-se principalmente de farinha de mandioca, peixe seco e carne seca (...) “. E, a farinha de
Braganca era vendida pelo valor de 12$500 alq. e depois dela a do Salgado por 12$300 alq.
ao passo que as outras diversas por 11$000 a 12$000 alq. (Figura 10), através destes valores
€ possivel observar que desde aquela época até os dias atuais a farinha de Bragancga era tida
como uma das melhores, por isso, o valor mais elevado.

Segundo dados do IBGE o Estado do Para é o maior produtor de mandioca do Brasil
correspondendo a 21,21% da produgao nacional (Figura 12) e € uma cadeia produtiva prioritaria
para o governo do Estado do Para.

Figura 12 — Ranking estadual dos cinco maiores produtores de mandioca

Ranking Unidade Federativa I'-g ::Et:;:;m:
- |Brasil 17.497.115 100,00%
1®  |Para 3711214 21.21%
2°  |Parana 3.176.368 18,15%
3 |S80 Paulo 1.358.067 7,76%
4°  |Rio Grande do Sul 885995 5,06%
5% |Amazonas 876 452 5.01%
6  |Mato Grosso do Sul 807 343 4 61%
7° |Bahia 648 444 3,71%
8°  |Ceara 642 188 3,67%
g  |Acre 628 422 3,59%
10°  Minas Gerais 525.053 3,00%

Fonte: IBGE/PPM2020 (Ano de referéncia 2019).

A delimitacdo da area geografica da Farinha de Braganca ultrapassa os limites da cidade
que hoje conhecemos como Braganga no Estado do Para e compreende também outros quatro
municipios: Augusto Corréa, Santa Luzia do Para, Tracuateua e Viseu (Figura 13).

O motivo da inclusdo dos municipios na delimitacdo da area geografica da Farinha de
Bragancga esta no processo histérico de formagao de cada um deles, os quais foram todos des-
membrados de Braganga. O primeiro foi Viseu em 1856, Augusto Corréa em 1961, Santa Luzia
em 1991 e o ultimo a se desmembrar de Bragancga foi Tracuateua em 1994.
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Figura 13 — Area geografica da Farinha de Braganga
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Fonte:

PROXIMAS IGS?

Slstema de Coordenadas: SIRGAS 2000

Datum: SIRGAS 2000

Unidade: Grau, Minutes, Segundos
Infarmagao: IBGE

Execucdo: 2020

Elaboracao: Sheila de Souza Corréa de Melo

MELO, 2020.

O Estado do Para é rico em biodiversidade o que aumenta a possibilidade de ver surgir
outras indicagbes geograficas que estejam associadas ao meio geografico, bem como observar
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o surgimento de coletivos de produtores que ao visualizar a popularizagéo de informagdo em
relagédo as IGs ja concedidas também busquem o reconhecimento de seus produtos.

Em relagéo aos produtos paraenses com potencial para indicagao geografica dois mere-
cem destaque. Sao eles: brinquedos de miriti de Abaetetuba e os trancados de Arapiuns.

BRINQUEDOS DE MIRITI DE ABAETETUBA

Os brinquedos de Miriti de Abaetetuba ja foram objeto de estudo por parte da RedeNa-
mor em 2010, um relatdrio foi elaborado pela Dra Graga Ferraz e Antdnio Pinheiro onde apresen-
taram o histérico do miriti, contendo regido de ocorréncia e o processo de coleta, manuseio e os
multiplos usos.

A atividade de confeccao de brinquedos é uma pratica artesanal com fins comerciais € a
Associagao dos Artesdos de Brinquedos de Miriti de Abaetetuba (ASAMAB) foi criada em 2003
visando a organizacao da classe para facilitar o acesso ao mercado.

O ‘

&
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Figura 14 — Brinquedos de Miriti
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Foto: Eliseu Dias/Agéncia Para (2014)

Sobre o processo de producio do brinquedo de miriti Luiz Morais descreve:

...inicia-se pelo corte preciso da polpa da palmeira, conhecida popularmente por “bucha”, o
que seria uma sobra do miritizeiro que serviu anteriormente para a confecg¢ao de cestaria,
paneiros. Esta tem sua produgdo de maneira sazonal, a partir do més de julho, quando
diminui o periodo das chuvas. A polpa é retirada dos bragos das folhagens, encontra-se re-
vestida pela tala, que é um tipo de fibra bastante flexivel usada também na cestaria devido
sua maleabilidade, comparada a tala do jupati que é bastante dura, usada na adaptagéo
das partes moveis do brinquedo, ou ainda tala de guaruma. Possui uma forma cilindrica
de espessura aproximadamente de 0,5 a 0,10 cm de didmetro, podendo chegar até 4m de
comprimento (MORAIS, 1989).

Durante a festividade do Cirio de Nazaré a comercializagéo dos brinquedos em Belém é
muito expressiva e simboliza um capitulo importante no referencial coletivo paraense associando
os brinquedos ao periodo do Natal do Paraense.
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TRANCADOS DE ARAPIUNS

A atividade artesanal desenvolvida na Vila de Coroca em Santarém as margens do rio
Arapiuns consiste na utilizagdo da palha de tucuma para confeccao de mandalas, bolsas e varios
outros objetos.

Atualmente a Associagao Trancados de Arapiuns faz parte do Férum Técnico de Indica-
¢odes Geograficas e busca apoio das instituicbes parceiras para solicitar junto ao INPI o reconhe-
cimento do produto como indicagao de procedéncia.

Figura 15 — Trangados de Arapiuns

Foto: Sheila de Souza Corréa de Melo (2021)

MARCAS COLETIVAS PARAENSES

Segundo o Portal da Industria o Estado do Para possui quatro marcas coletivas, sao
elas: Lar Acolhedor Tia Socorro, Unido das Aguas, Nossa Mesa de Bar e Aira.

LAR ACOLHEDOR TIA SOCORRO

Em 2017 a Associagao Lar Acolhedor Tia Socorro apresentou pedido de registro de mar-
ca coletiva (MC) ao INPI através do processo n.° 913392570.
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O Lar Acolhedor Tia Socorro € uma entidade filantrépica que visa acolher criangas, ado-
lescentes e jovens em trés categorias de vulnerabilidade social: violéncia sexual, violéncia do-
méstica e abandono familiar, incluindo dentre estes as pessoas com deficiéncia.

Estdo autorizados a usar a marca coletiva os associados fundadores, associados con-
tribuintes e associados honorarios, conforme o regulamento de uso apresentado ao INPI pela
Associacao Lar Acolhedor Tia Socorro. Em caso de uso indevido sancdes estdo previstas como
adverténcia verbal, suspensio e a exclusao do associado.

Figura 16 — Lar Acolhedor Tia Socorro

Lar Acolhedor

Tia Socormo

Fonte: Processo 913392570 (INPI)

UNIAO DAS AGUAS

Em 2017 a Associacéo Unido das Aguas Minerais protocolou no INPI pedido de registro
n.° 912273070 apresentacdo nominativa para Unido das Aguas com concessdo do registro em
6/06/2018.

A especificacdo da marca é comércio de agua mineral e podem ser admitidos como as-
sociados efetivos da Associacdo Unido das Aguas as pessoas juridicas que sejam titulares do
direito de concesséao e de lavra de agua mineral, sendo responsaveis pelo envasamento e distri-
buicdo de agua mineral no Estado do Para. Uma vez associado podera utilizar a marca coletiva
em alto relevo nos garrafées de agua mineral e a marca s6 podera ser utilizada nas embalagens
de 20 litros ndo podendo ser utilizada a MC coletiva ndo podera constar somente no rétulo nem
em superficies autocolantes das embalagens de uso exclusivo da Associagao e a MC nao pode-
ra ser utilizada em outros produtos das empresas associadas.

NOSSA MESA DE BAR

Em 2016 a Associacao dos Trabalhadores Rurais da Comunidade Lucas — ASTRUL bus-
cou através do processo n.° 911905146 a protegao como marca coletiva para NOSSA MESA DE
BAR.
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Figura 17 — Nossa Mesa de Bar
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Fonte: Processo 911905146 (INPI)

Em outubro de 2017 recebeu do INPI a concesséao do registro e conforme o regulamento
de uso da MC, nao sera concedida a autorizagao de uso na hipétese de utilizagao visando pro-
mogéao de entidades ou atividades desvinculadas de projetos ou atividades desenvolvidas pela
ASTRUL.

A marca sera usada com finalidade de representar um servigo prestado pelos membros
da ASTRUL, sendo assim representara também o acordo, a coletividade e os objetivos da mes-
ma. As atividades da entidade s&o para defesa de direitos sociais e esta localizada no municipio
de Baiao.

AIRA

O primeiro registro de MC do Estado do Para foi da Associacéo das Artesas Ribeirinhas
de Santarém — ASARISAN em 2012 através do processo n.° 904283828.

Para utilizar fazer uso do signo distintivo todos os associados devem comprovar estar
em dias com as mensalidades da ASARISAN, estar frequentando as reunides, assembleias e
eventos realizados pela ASARISAN e possui participacao efetiva em um dos nucleos de produ-
¢ao ligados a ASARISAN. Devendo o uso da MC ser exclusivo para identificar objetos produzidos
artesanalmente a partir de frutos da arvore cuieira (Crescentia cujete), conhecidos como cuias.

Figura 18 — Marca Coletiva Aira
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Fonte: Processo 904283828 (INPI)
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Atualmente a ASARISAN esta buscando ampliar sua atuagdo no mercado através de
redes sociais, realizando eventos online para incentivar e fomentar o engajamento de jovens
artesas.

Figura 19 — Cuia

o

Foto: Sheila de Souza Corréa de Melo (2021)

CONSIDERAGOES FINAIS

Apds a concessao das IGs no Para, a necessidade de apoio para a manutengao das
cadeias produtivas aumenta e a demanda por politicas publicas convergentes também.

Em relagcdo ao Marajo, por meio das tecnologias de boas praticas de manejo animal,
manejo alimentar e nutricional, manejo sanitario e melhoramento genético, espera-se triplicar a
producao média de leite por animal, com bufalas de genética superior, aumentando a produtivi-
dade de leite por animal reduzindo os custos para os produtores familiares que podem ter sua
producgao e renda triplicada, com um menor numero de animais no pasto e nesse sentido que o
Programa de Melhoramento Genético de Bufalos com Inovagao (Promebull) esta buscando ga-
rantir essas linhagens de animais melhorados geneticamente (SEDAP, 2021).

Para além da esfera da atuacédo da pesquisa e tecnologias para a cadeia bubalina, a
Embrapa também tem atuado no fortalecimento de politicas publicas que valorizem o potencial
da bioeconomia amazdnica. Em fevereiro de 2018 a Embrapa colaborou com a definicao dos
eixos estratégicos da Organizacao Social Biotec-Amazdnia que é a gestora da Politica Publica
para Pesquisa e Desenvolvimento de Cadeias Produtivas da Biodiversidade Paraense - Biopara
(SECTET, 2017) tendo por objetivos, dentre outros, a difusdo da cultura da propriedade intelec-
tual no meio académico, com fortalecimento e profissionalizacdo dos nucleos e centros tecnolo-
gicos de inovagao. Na Lei de Propriedade Industrial ha a previséo da protecao dos direitos relati-
vos a propriedade industrial, considerado o seu interesse social e o desenvolvimento tecnolégico
e econdmico do Pais (BRASIL, 1996).

— T &0




Portanto, dentre os objetivos do Biopara deve ser considerado como o mais importante
0 que preceitua a difusdo da cultura da propriedade intelectual sendo observado o artigo 3° da
Constituigao Brasileira sobre ser um objetivo fundamental do Estado Brasileiro garantir o desen-
volvimento nacional (MELO, 2020).

Em 2020 a Embrapa colaborou com o Férum na elaboragdo da minuta do programa de
indicagdo geografica e marcas coletivas do Estado do Para que sera encaminhada para aprecia-
céo da assembleia legislativa em 2021.

Dentre as agdes prioritarias da proposta para o programa esta o desenvolvimento das
cadeias produtivas de produtos e servigos reconhecidos enquanto indicagdes geograficas e/ou
marcas coletivas; assisténcia técnica e extensao rural para estimular a diversificagado agropecua-
ria dos produtos e servigos nos territorios; e pesquisa e desenvolvimento tecnoldgico, inovagéo,
fomento e difusdo de resultados para melhoria da qualidade de produtos territoriais no ambito do
Estado do Para.

O Programa de Indicagdo Geografica e Marcas Coletivas do Estado do Para pretende
seguir os mesmos passos de como foi criado o Programa de Aceleragdo do Crescimento e Con-
solidagao da Cacauicultura no Estado do Para (PAC Cacau) e o Fundo de Apoio a Cacauicultura
do Estado do Para (FUNCACAU) através da lei estadual n.° 7.093.

A Embrapa vem contribuindo com informacgdes técnicas para que as politicas publicas
no Estado do Para possam se consolidar tanto na cadeia bubalina (Promebull), na bioeconomia
(Biopara) e cacaicultura (Funcacau).
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