Iheringia

Série Botanica Jardim Boténico de Porto Alegre

ISSN ON-LINE 2446-8231

SECAO ESPECIAL
IX CIENAGRO - O AGRONEGOCIO DA BIODIVERSIDADE

O mercado de orgdnicos e os prec¢os praticados nos principais
canais de comercializagdo na cidade de Goiania, GO

Luciano Ferreira Farias'* @, Jodo Paulo Guimardes Soares? @ & Rubia Ledo de Sousa?

'Mestrando em Agronegdcios — Programa de Pds-Graduacdo em Agronegdcios (PROPAGA) da Universidade
de Brasilia (UnB), Brasilia, DF, Brasil.
*Autor para correspondéncia: lucianofilosofia@hotmail.com
2Programa de Pés-Graduacdo em Agronegdcios (PROPAGA) da Universidade de Brasilia (UnB), Brasilia, DF, Brasil.

Recebido em 17.X11.2021
Aceito em 15.1.2022

DOI 10.21826/2446-82312022v77€2022009

RESUMO - A agricultura orgénica comegou a ganhar espago institucional na década de 1980, devido a busca por alimentos saudaveis e a preocupagao
com o meio ambiente. Nesse caso, a demanda por produtos organicos aumentou consideravelmente nas ultimas décadas, mas o prego elevado
desses produtos faz com que apenas uma pequena parcela da sociedade tenha acesso. Posto isto, o objetivo deste trabalho ¢ analisar o mercado de
produtos organicos e os precos praticados na cidade de Goiania, para alcangar esse propdsito foi realizada uma revisdo de literatura que serviu de
fundamentagao teorica e alimentou a discussdo dos resultados. A coleta de dados aconteceu durante o periodo de pandemia no més de abril, por meio
de observagdes e anotagdes. O roteiro incluiu uma visita em uma feira de orgéanicos e outra em uma feira de produtos da agricultura convencional,
uma visita em uma loja de produtos organicos e outra em uma loja de produtos convencionais e por ultimo foi realizada uma pesquisa em um
supermercado de uma rede internacional que comercializa orgénicos e outra visita em um supermercado de outra rede que comercializa produtos
convencionais, totalizando seis visitas em seis canais de comercializagdo. Os resultados mostram que existe uma grande diferenga de precos entre
os produtos orgdnicos e convencionais, a variagdo pode ser maior ou menor, dependo do canal de comercializagio.

Palavras-Chave: agricultura convencional, agricultura orgénica, pregos.

ABSTRACT — The organic market and the prices practiced in the main commercialization channels in the city of Goifnia, GO. Organic
agriculture began to gain institutional space in the 1980s, due to the search for healthy foods and concern for the environment. In this case, the
demand for organic products has increased considerably in recent decades, but the high price of these products means that only a small portion of
society has access. That said, the objective of this work is to analyze the market of organic products and the prices practiced in the city of Goiania,
to achieve this purpose, a literature review was carried out, which served as a theoretical foundation and fed the discussion of the results. Data
collection took place during the pandemic period in April, through observations and notes. The itinerary included a visit to an organics fair and
another to a conventional agricultural products fair, a visit to an organic products store and another to a conventional products store, and finally a
survey was conducted in a supermarket of a chain which sells organic products and another visit to a supermarket belonging to another chain that
sells conventional products, totaling six visits to six sales channels. The results show that there is a big difference in prices between organic and
conventional products, the variation can be greater or less, depending on the sales channel.

Keywords: conventional agriculture, organic farming, prices.

INTRODUGCAO de cultivos utilizados no passado ¢ a aplicag@o da ciéncia

paramelhorar a relagdo do homem com os recursos naturais.

Khatounian (2001), afirma que na segunda décadado  Esses movimentos ficaram conhecidos como bioldgico-
século XX surgiram os primeiros movimentos contrariosa  dinimico, organico e natural, foi exatamente na Alemanha
agricultura convencional, propondo o resgate de métodos  que iniciou a quimica agricola que surgiu Agricultura

Uma versdo preliminar deste artigo foi apresentada no IX CIENAGRO Simpédsio da Ciéncia do Agronegdcio — “O agronegdcio da
biodiversidade”, promovido pelo Centro de Estudos e Pesquisas em Agronegdcios (Cepan/UFRGS) e realizado entre nos dias 7 e 8 de
outubro de 2021, de forma virtual.
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Biologica Dindmica que depois se popularizou pelo mundo
como biodinamica, no Brasil essacorrente estava ligada a
coldnia alema. Na Inglaterra surgiu a agricultura organica
e depois chegou aos Estados Unidos e em outros paises
com 0 mesmo nome.

Para Altieri & Nicholls (2003), no inicio a agricultura
organica ficou restrita aos agricultores familiares. No
entanto, os mesmos autores afirmam que nos ultimos anos
a agricultura organica se faz cada vez mais presente em
varias partes do mundo e no estd mais restrita somente aos
pequenos agricultores. Nos paises Europeus tem 3,5 milhdes
de hectares de produgdo organica certificada. Paises como
Alemanha, tém em torno de oito mil produtores organicos,
na Italia dezoito mil e na Australia vinte mil, isso representa
quase 10% do total de alimentos que sdo produzidos na
agricultura. Na América do Norte tem 12.500 produtores
somente nos Estados Unidos, no Estado da California esse
¢ 0 negdcio agricola que mais cresce anualmente.

Devido ao crescimento da produgdao e demanda
de produtos orgénicos no Brasil, varios canais de
comercializacdo surgiram nos ultimos anos. Segundo
Darolt (2018), os produtos organicos sao comercializados
em diferentes canais, os principais sdo as feiras livres,
cestas em domicilio, programas do governo, vendas diretas
nas propriedades rurais com circuitos turisticos, lojas
especializadas, cooperativas, redes de supermercados e
lojas virtuais. Verifica- se que nas cidades menores os
consumidores costumam comprar os produtos organicos nos
pontos de venda dos agricultores por meio da venda direta,
enquanto que nas cidades médias e grandes o comércio
tende a ser feito pela internet, lojas e supermercados.

E, embora os dados da producao e consumo de organicos
sejam favoraveis, pois segundo Lima et al. (2020), de 2000
a2017, a area agricultavel mundial de organicos aumentou
365%, varios obstaculos sdo enfrentados, principalmente
pelos pequenos produtores, os quais sao os responsaveis pela
maioria da producdo. Riva (2018) afirma que os principais
gargalos do segmento orgéanico sdo a produgdo em pequena
escala, sazonalidade de producdo, dificuldades para manter
um padrao de qualidade dos produtos, transporte com alto
custo, baixo volume, baixa capacidade de produgdo e de
oferta, esses fatores e outros fatores interferem diretamente
na comercializa¢do e no prego final dos produtos.

Sobre este aspecto, buscando-se compreender melhor
a comercializacdo dos produtos orgénicos e 0s precos
praticados em relacdo aos convencionais na cidade de
Goiania-GO, foi realizada uma pesquisa aplicada descritiva
baseada na definicdo de Gil (2002) com abordagem
metodoldgica quali-quantitava, por envolver tanto revisao
bibliografica, quanto levantamento e analise de dados.
Sendo assim, foi feito um levantamento de precos dos
alimentos organicos mais populares vendidos nas feiras
livres, lojas especificas e supermercados da cidade.

A analise dos precos praticados aconteceu por meio
de comparagdo, que segundo Fachin (2005), consiste na
investigagdo e explicacdo de coisas ou fatos de acordo com
suas semelhangas e diferencas. Portanto, a utilizagdo desse
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método permite abordar duas séries ou fatos de natureza
similar, que tem como objetivo comparar as semelhangas
e as diferengas, pois a partir dessas comparagdes, esses
fendmenos podem ser compreendidos melhor. Assim
sendo, a comparag¢ao possibilita analisar dados concretos
e, entdo, a deducdo dos elementos constantes, abstratos e
gerais, sendo ideal para analisar o mercado de organicos
e a diferenca de valores.

Conforme citado, a produgdo de orgénicos tem
avancado nos ultimos anos, principalmente nos paises
desenvolvidos. No Brasil essa produgdo também tem
crescido e os produtos organicos sdo cada vez mais comuns
nas se¢des de supermercados, feiras e lojas. Todavia, os
precos dos produtos orgénicos ainda sdo superiores em
rela¢do aos produtos convencionais. Nesse caso, estudos
s80 necessarios para compreender melhor esse fendmeno
e entender os motivos que levam os produtos organicos a
custarem mais caro.

O aumento médio anual da comercializagdo no varejo de
produtos organicos no mundo foi mais do que 11% durante
o periodo de 2000 e 2017. Esse segmento tem crescido
em ritmo acelerado nos ultimos anos em diversos paises,
principalmente se for comparado com os recentes resultados
do consumo de produtos agricolas basicos ndo organicos,
especialmente nos paises desenvolvidos. As projecoes
da Organizagdo para a Cooperagdo ¢ Desenvolvimento
Econémico ou Econdémico (OCDE) e Organizagdo para a
Alimentacdo e Agricultura (FAO) de 2018 apresentam uma
saturagdo por demanda de produtos agricolas importantes
como carne, pescado, lacteos, agucar e cereais. Portanto,
existe uma forte tendéncia de estabiliza¢do do consumo
por pessoa de cereais, tubérculos, carne e raizes nesses
paises e em outras partes do mundo nos préoximos dez
anos (Lima et al. 2020).

No Brasil a produgio e o consumo de produtos organicos
aumentou. Entretanto, em ritmo menos acelerado se
comparado com aos paises desenvolvidos, esse crescimento
foi impulsionado devido o mercado doméstico e também o
mercado externo. As compras institucionais direcionadas
para a alimentagdo escolar, assim como, 0s servigos
de alimentagdo de alguns orgdos governamentais foi
fundamental para a valorizagdo da produ¢do organica,
principalmente proveniente da agricultura familiar. Todavia,
a producdo organica no Brasil enfrenta varios obstaculos,
a concentracdo de terras, monocultivos, conservacao de
sementes crioulas, inovagdo tecnologica e pesquisas para
o setor, sdo alguns dos desafios. Outro entrave para o
desenvolvimento do setor de organicos do pais ¢ a auséncia
de dados oficiais sistematizados, pois dificulta a elaboragao
de projetos estratégicos e o dimensionamento da demanda
para que sejam organizados investimentos dos produtores
e das empresas de produtos organicos (Lima et al. 2020).

Para impulsionar a produgéo organica no Brasil foram
criados varios projetos. Soares ef al., (2020) afirmam que
o Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(MAPA), criou a Coordenacdo de Agroecologia (Coagre)
e instituigdes como Empresa Brasileira de Pesquisa
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Agropecuaria (Embrapa), cooperativas, associagdes ¢
sindicatos, estdo cada vez mais envolvidas no processo de
pesquisas e cooperacio com a agricultura orgénica. Apesar
das dificuldades, a agricultura e o comércio de produtos
organicos se espalham por diversas regides do Brasil. Em
grande escala no pais destaca-se a producdo orgéanica de
café e agucar, mas a produgdo de grios, oleaginosas ¢ a
parte animal enfrentam dificuldades.

Apesar do aumento na produgdo e comercializa¢do
de produtos orgéanicos no Brasil, varios gargalos s@o
enfrentados pelos pequenos produtores. Riva (2018)
afirma que os principais obstaculos enfrentados séo a
producdo em pequena escala, sazonalidade de produgao,
dificuldades para manter um padrdo de qualidade dos
produtos, transporte com custo alto e baixo volume, esses
problemas sdo praticamente os mesmo problemas que
a maioria dos pequenos agricultores enfrentam no seu
cotidiano, maximizados na agricultura organica devido a
baixa capacidade de produgao e pouca disponibilidade de
insumos no mercado.

Corroborando com Riva (2018), Carvalho (2014)
afirma que as dificuldades de assisténcia técnica, de acesso
a financiamentos e divulga¢@o limitada dos beneficios
dos produtos orgéanicos, completam a lista de gargalos
enfrentados pelos produtores. Ademais, o abastecimento do
varejo por produtores organicos ainda ¢ inicial, em alguns
casos os agricultores precisam abastecer as gobndolas duas
vezes ao dia, receber de volta os produtos que ndo foram
vendidos e aceitar os precos definidos de compra aos
fornecedores e de venda aos consumidores. Assim sendo,
a expansdo da producdo organica requer maior variedade
de insumos no mercado, assisténcia técnica, linhas de
crédito mais acessiveis e por ultimo a organizagdo dos
pequenos agricultores em sistemas de cooperativismo e
associativismo, que podem auxiliar na superag@o desses
obstaculos e beneficiar tanto os agricultores quanto os
consumidores.

Schultz, Souza e Jandrey (2017), constataram que as
cooperativas e associagdes tém participagdo importante
na organizagdo dos canais de comercializagdo. Dessa
forma, os principais canais de comercializag¢ao de produtos
organicos sdo abastecidos por agricultores vinculados
as associagdes e cooperativas e o acesso aos diferentes
canais de comercializagdo promove uma estratégia de
diversificacdo. Nesse caso, participar de mais de um canal
de comercializagdo € um mecanismo que pode beneficiar
o agricultor e facilitar o acesso dos consumidores aos
produtos orgénicos.

MATERIAL E METODOS

Para compreender melhor a comercializacdo dos
produtos orgénicos ¢ os pregos praticados em relagdo
aos convencionais, foi realizada uma pesquisa aplicada
descritiva que tem como objetivo descrever as caracteristicas
de determinado fenomeno. A abordagem metodologica do
estudo foi fundamentada na defini¢ao de Gil (2002) e segue

procedimentos quali-quantitavos, por envolver tanto revisao
bibliografica, quanto levantamento e analise de dados.
Sendo assim, além da revisdo de literatura, foi realizado
um levantamento dos precos dos alimentos organicos mais
populares vendidos nas feiras livres, lojas especificas e
supermercados.

A andlise dos precos praticados foi feita por meio
de comparagio, que segundo Fachin (2005), consiste na
investigacdo e explicacdo de coisas ou fatos de acordo
com suas semelhancas e diferencas. Para tanto, esse
método tem como objetivo abordar duas séries ou fatos
de natureza similar, que tem como objetivo comparar as
semelhancgas e as diferengas. O autor afirma ainda, que
o método comparativo pode ser aplicado nas diversas
areas das ciéncias, com grande amplitude nas ciéncias
sociais, sua aplicagdo favorece a compreensdo de grupos
de individuos, objetos, dados e outros, ao comparar as
semelhangas e as diferencgas, esses fendmenos podem
ser compreendidos melhor. Assim sendo, a comparagao
possibilita analisar dados concretos e, entdo, a deducao
dos elementos constantes, abstratos e gerais, sendo ideal
para analisar os precos praticados e a diferenca de valores
entre os produtos advindos da agricultura organica e
convencional.

A coleta de dados ocorreu por meio de observagdes e
anotagdes em planilhas elaboradas anteriormente. As visitas
foram feitas em trés canais de comercializagido de produtos
organicos e mais trés canais de produtos convencionais,
totalizando seis estabelecimentos visitados durante o
periodo de pandemia no més de abril de 2021, foi realizada
uma Unica visita em cada um dos estabelecimentos. Esses
canais foram escolhidos de acordo com as consideracoes de
Scalco et al. (2017), que afirmam que os supermercados,
feiras livres, lojas especificas de frutas e verduras, sdo os
principais canais de comercializagdo de produtos organicos
certificados.

A pesquisa foi iniciada na feira livre que comercializa
somente produtos organicos certificados ¢ depois foi
realizada outra pesquisa de precos na feira livre de produtos
convencionais. O segundo estabelecimento visitado foi
a loja especifica de frutas e verduras que comercializa
somente frutas e verduras orgédnicas com certificagdo e
outra loja que comercializa os mesmos produtos, mas
proveniente da agricultura convencional. Por altimo, foi
feita uma pesquisa de precos no supermercado que faz
parte de uma rede internacional que comercializa diversos
produtos e tem uma sessao especifica de produtos organicos,
a mesma pesquisa foi realizada em outro supermercado
que faz parte de outra rede.

Para escolha dos produtos foi levado em consideragao a
popularidade e o acesso, tanto dos produtos da agricultura
organica quanto da agricultura convencional. Para
possibilitar a comparagdo ¢ a analise dos dados todos os
produtos foram pesados e convertidos em quilogramas,
visto que as hortaligas sdo comercializadas por mago e
possuem quantidades e tamanhos diferentes. A analise de
dados referentes a comparacao de pregos coletados nos
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estabelecimentos visitados foi feita com o auxilio do Excel
e a diferenca foi calculada utilizando a variagdo percentual
entre os dois valores. Os resultados estdo organizados em
tabelas e serdo apresentados na sessdo seguinte.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Segundo Scalco et al. (2017),90% dos produtos organicos
sdo comercializados no mercado interno e apenas 10% so
destinados para o estrangeiro. Assim sendo, varios fatores
interferem diretamente no processo de comercializagao.
Dessa forma, o tamanho da propriedade rural ¢ a localizagdo
podem interferir diretamente nos canais de distribui¢do. A
comercializagdo de organicos em curta distancia acontece
com os produtos que ndo sdo processados, mas alguns
sdo lavados e embalados, os produtos semiprocessados e
processados sao comercializados em canais mais distantes.
Os produtos organicos pesquisados nesse estudo ndo foram
submetidos a nenhum processamento e o primeiro canal
analisado estd representado na tab.l que corresponde
a comparacdo de pregos dos produtos convencionais €
organicos vendidos em uma feira livre da cidade de Goiania.

De acordo com a Tab. 1, percebe-se que os produtos
vendidos nas feiras de organicos tiveram uma grande
diferenga de precos em relagdo aos produtos vendidos
nas feiras de produtos convencionais. O produto que teve
maior diferenca foi a couve, que apresentou uma variagao
de 780% e, o produto com menor diferenga foi a cebolinha
com 36%.

Na Tab. 2 sdo apresentados os pregos dos produtos
comercializados nas lojas especificas que diferentemente
da feira de produtos organicos ndo ¢ um canal direto, pois
os produtores repassam seus produtos para intermediarios.

Observa-se que a diferenca de prego continua alta e com
uma média de variagdo maior do que na feira.

A Tab. 2 revela que nas lojas especificas o produto
que teve maior diferenga de preco foi o tomate cereja
com 378% e o produto com menor diferenga de prego
foi a horteld. De acordo com os dados, constata-se que os
produtos organicos comercializados nas lojas especificas
tiveram um pre¢o mais elevado em relagdo aos organicos
vendidos na feira, com exce¢ao da hortela e da couve que
tiveram pregos praticamente semelhantes. Na Tab. 3 sdo
apresentadas as diferengas de pregos dos produtos organicos
e convencionais comercializados nos supermercados.

De acordo com a tab. 3, a batata doce foi o produto com
maior diferenga de pregos em relagdo ao convencional, a
diferenca foi de 1.165%. Entretanto, a maioria dos produtos
tanto organicos quanto convencionais, estdo mais baratos
em relacdo as lojas especificas e quando comparados com
os precos cobrados dos produtos organicos na feira, os do
supermercado ainda sdo superiores. Sendo assim, dos trés
canais analisados, a feira de organicos foi a que apresentou
menor preco para o consumidor.

Conforme os nimeros apresentados nas tabs. 1,2 ¢ 3
os pregos dos produtos organicos ainda sdo altos se
comparado com os convencionais. Ferreira e Coelho
(2017), afirmam que esse mercado ainda ¢ formado por
uma pequena parcela de consumidores, que pouco interfere
no mercado rival. Todavia, os alimentos orgénicos nao
sao percebidos como substitutos dos convencionais, com
excecao das hortali¢as. Os autores ainda afirmam que os
consumidores s30 mais sensiveis as variagdes nos precos
dos organicos. Constatou-se que o aumento do consumo
de hortaligas orgénicas, ocorreu quando os pregos das
hortali¢as convencionais subiram. No entanto, ¢ importante

Tabela 1. Comparagdo dos precos dos alimentos vendidos nas feiras de produtos convencionais (FC) e organicos (FO) de Goiania, GO.

Produtos: Quantidade(Kg) FC-1 FC-1(%) FO-1 FO - 1(%) DiferengaPercentual
alface crespa 1 5 100% 17,14 343% 243%
alface roxa 1 5 100% 17,14 343% 243%
alface americana 1 5 100% 17,14 343% 243%
batatainglesa 1 59 100% 12 203% 103%
cebola 1 49 100% 12 245% 145%
cebolinha 1 13,33 100% 20 150% 50%
cenoura 1 49 100% 12 245% 145%
couve 1 3,41 100% 30 880% 780%
quiabo 1 8,8 100% 12 136% 36%
hortela 1 13,33 100% 26,67 200% 100%
tomate 1 49 100% 12 245% 145%
beterraba 1 49 100% 12 245% 145%
jilo 1 4,9 100% 12 245% 145%
chuchu 1 49 100% 12 245% 145%
batata doce 1 4,9 100% 12 245% 145%
tomatecereja 1 16 100% Nio encontrado -100%
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Tabela 2. Comparagdo dos precos dos alimentos vendidos nas lojas de produtos convencionais (LC) e organicos (LO) Goiania, GO.

Produtos: Quantidade(Kg) LC-1 LC-1 (%) LO-1 LO-1 (%) DiferengaPercentual
alfacecrespa 1 R$ 10,00 100% R$ 35,00 350% 250%
alface roxa 1 R$ 10,00 100% R$ 35,00 350% 250%
alface americana 1 R$ 10,00 100% R$ 35,00 350% 250%
batatainglesa 1 R$ 4,98 100% R$ 20,00 402% 302%
cebola 1 R$ 5,98 100% R$ 15,80 264% 164%
cebolinha 1 R$ 23,33 100% RS 45,55 195% 95%
cenoura 1 R$ 5,00 100% R$ 18,00 360% 260%
couve 1 R$ 10,00 100% R$ 30,00 300% 200%
quiabo 1 R$ 9,98 100% R$ 20,00 200% 100%
hortela 1 R$ 23,33 100% R$ 26,00 111% 11%
tomate 1 R$ 5,98 100% R$ 20,00 334% 234%
beterraba 1 R$ 5,98 100% R$ 18,00 301% 201%
jilo 1 R$ 8,75 100% Nao encontrado -100%
chuchu 1 R$ 6,98 100% Nao encontrado -100%
batata doce 1 R$ 5,98 100% R$ 21,14 354% 254%
tomatecereja 1 R$ 15,00 100% R$ 71,67 478% 378%

Tabela 3 . Comparago dos pregos dos alimentos vendidos em supermercados de produtos convencionais (SPC) e organicos (SPO) Goiania, GO.

Produtos: Quantidade(Kg) SPC -1 SPC — 1(%) SPO -1 SPO —1(%) DiferengaPercentual
alface crespa 1 9,95 100% 21,95 221% 121%
alface roxa 1 9,95 100% 21,95 221% 121%
alface americana 1 13,95 100% 21,95 157% 57%
batatainglesa 1 3,99 100% Nao encontrado -100%
Cebola 1 4,99 100% 12,98 260% 160%
Cebolinha 1 13,27 100% Nao encontrado -100%
Cenoura 1 1,49 100% 17,98 1207% 1107%
Couve 1 4,76 100% 27,45 577% 477%
Quiabo 1 14,99 100% 25,69 171% 1%
Hortela 1 19,93 100% 29,93 150% 50%
Tomate 1 3,99 100% Nao encontrado -100%
Beterraba 1 4,99 100% 13,58 272% 172%
Jilé 1 9,99 100% 19,4 194% 94%
Chuchu 1 1,19 100% 12,58 1057% 957%
batata doce 1 1,99 100% 25,18 1265% 1165%
tomatecereja 1 18 100% 38,95 216% 116%

ressaltar que o contrario ndo ocorre, pois, 0 aumento nos
pregos das hortalicas organicas promoveu pouca variagcao
em relacdo a quantidade adquirida de sua contraparte
convencional.

Nas observagdes realizadas durante a pesquisa de
campo, foi constatado que os produtos organicos sdo
oriundos de outras cidades. Esse fator também pode
contribuir com a elevagdo dos pregos, dadas as questdes de
transporte em pequena quantidade o que faz com que muitos
consumidores, embora tenham interesse em consumir, se
afastem e acabem consumindo produtos tradicionais. Nesse
sentido, Buzin (2016) considera-se relevante o avango

da producdo destes alimentos no territdrio, reduzindo a
aquisi¢do oriunda de outras regioes.

Diversos fatores contribuem para que os produtos
organicos sejam caros, ¢ alguns apontamentos foram
feitos por Riva (2018), que observou alguns gargalos
na distribuicao e producgdo organica nas propriedades de
agricultura familiar. Dentre os principais gargalos estao
a baixa escala, sazonalidade de producao, dificuldade de
manter a qualidade dos produtos anualmente, problemas
de logistica com alto custo e baixo volume, esses fatores
contribuem para o encarecimento do produto final. No
que diz respeito ao comportamento do produtor, a autora
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afirma que os mesmos tém preferéncia por venda direta,
pois nesse mercado existe uma aceitagdo da sazonalidade,
ndo tem atravessadores e possibilita melhores ganhos
para os produtores, assim como, melhores precos para os
consumidores. Entretanto, essa comercializac¢do acontece
em pequena escala e ndo ¢ uniforme, isso prejudica a
sustentabilidade economica.

Em Carvalho (2014), percebe-se que a regularidade
na oferta e maior escala de comercializagdo exigem dos
produtores de organicos uma nova forma de integragdo,
que seja mais centrada nos sistemas de cooperagio,
associativismo e planejamento da producdo, pois o
abastecimento de mercados institucionais, como merenda
escolar, precisa de uma regularidade e diversidade de oferta.

De acordo com Davis e Goldberg (1957), é possivel
constatar que a falta de integragao é um dos grandes entraves
da cadeia do agronegdcio, pois prejudica a comunicagio
entre atores envolvidos. Isso pode impactar negativamente
no processo produtivo e na comercializacdo, elevando os
custos e os pregos para o consumidor final. Posto isto,
a integracdo dos produtores do segmento orgdnico em
sistemas de cooperativas e associacdes, pode auxiliar na
tomada de decisdes e também promover melhorias na
comunicagio.

Além dos sistemas de integra¢do em cooperativas ou
associagoes, os produtores de organicos podem utilizar as
Comunidades que Sustentam a Agricultura (CSAs) para
distribuir seus produtos. Segundo Hinrichs (2000), as CSAs
favorecem tanto o consumidor quanto o produtor, pois
tem potencial de promover a descomodificacdo e mudar
a forma tradicional de comprar alimentos. Nesse sistema
associativo, os valores s3o pagos antes do recebimento
dos produtos, isso simboliza que os membros aceitam e
compartilham os riscos que os agricultores assumem na
producdo. Dessa forma, adquirir uma cota de uma CSA ¢
diferente de ir a feira ou no mercado comprar alimentos,
o acionista da CSA conhece pessoalmente o produtor que
fornece alimentos frescos e nutritivos que sdo produzidos
localmente e com baixo custo.

Hinrichs (2000), afirma ainda que a transag@o econdmica
da CSA tem como base a confianga. Entretanto, essa acdo
ndo ¢ completamente destituida do mercado, mas tem
como fundamento um novo modelo para aquisi¢do de
alimentos frescos, saudaveis e com preco justo. Para
tanto, os coagricultores pagam um valor mensal para ter
acesso a esses produtos e compartilham os riscos com os
agricultores, que por sua vez, tem um mercado pronto para
colocar seus produtos. Sendo assim, a CSA que tem foco
na comunidade, garante um mercado agricola altamente
integrado que promove beneficios econdmicos para todos
os envolvidos e pode trazer beneficios econdmicos para
os produtores e consumidores de organicos. Segundo
Barbieri et al., (2017), um dos atrativos da CSA para os
consumidores ¢ o prego, visto que o produto ndo envolve
os gastos das transagdes tradicionais de comercializacao,
reduzindo entdo a dependéncia dos precos do mercado.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Observam-se na literatura diversas discussdes
comentando a fragilidade do sistema convencional de
producdo, que compromete os recursos naturais e pode
causar contamina¢do nos produtos e no meio ambiente
devido a utilizagdo agroquimicos. Diante desses e outros
fatores, surgiram varios movimentos questionando as
praticas desempenhadas na agricultura convencional, que
comegaram a ganhar espago institucional somente na década
de 1980, mas iniciaram uma mudanc¢a de paradigmas em
relacdo a producdo e o consumo de alimentos (Altieri &
Nicholls 2003, Esus 2005, Khatounian 2001).

A agricultura sustentavel, diferentemente da
agricultura convencional, procura atingir os trés pilares da
sustentabilidade: viabilidade econémica, desenvolvimento
social e preservacdo ambiental. Para alcangar esses trés
objetivos muitos agricultores apostam na agricultura
orgénica certificada. Entretanto, conforme apresentado
nas tabs 1, 2 e 3 os produtos orgénicos certificados tém
precos mais elevados em relagdo aos convencionais, isso
impede que a maioria da populagdo de baixa renda tenha
acesso a esses produtos.

Conforme apresentado no estudo, varios fatores
impactam nos pregos dos produtos organicos € 0 processo
de integragdo descrito por Carvalho (2014), Davis &
Goldberg (1957), Cooper & Lambert (1997) e Hinrichs
(2000), pode contribuir para o desenvolvimento da cadeia
de producdo de organicos. Assim sendo, a integragdo
dos produtores de organicos em sistemas de cooperacao,
associagoes ¢ CSAs, podem ajudar no enfrentamento de
varios obstaculos, pois a unido dos produtores com objetivos
em comum ¢ fundamental para atender a demanda crescente
por alimentos organicos e pode contribuir no processo de
fiscalizagdo e certificacdo, proporcionando uma relagdo
de apoio e coordenagdo para tomada de decisdo.

A integracdo pode ser uma boa saida para melhorar
os precos dos produtos organicos fazendo com que sejam
mais acessiveis as camadas mais populares da sociedade.
Entretanto, varios outros gargalos contribuem para a alta
dos precos dos produtos organicos e precisam ser estudados.
Pesquisas futuras na area de producao e comercializacao
de produtos organicos precisam ser realizadas, pois uma
das limitagdes deste estudo é que a comparagao e analise
de pregos, assim como a revisdo de literatura, pouco
contribuem para a melhoria da produgio e barateamento
dos produtos organicos.
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