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Resumo- O consumo de alimentos organicos tem aumentado nos ultimos anos. Contudo,
fatores como preco e disponibilidade dos produtos podem afetar o consumo desses
produtos. Nesse sentido, o presente artigo analisou a diferenga entre os pregos praticados
nos canais curtos e longos de comercializagdo para iogurte organico. Para isso, foram
coletados 110 precos entre os dois canais analisados. Os resultados indicaram que houve
diferenca significativa entre os precos, sendo os valores cobrados em média no canal longo
12% superiores aos prec¢os do canal curto. Dessa forma, o iogurte organico € mais acessivel
economicamente em canais de comercializacdo menores.

Termos para indexagdo: canais de comercializagdo, consumidor, lacteos organicos,
pregos.

Analysis of organic yogurt prices in different sales channels

Abstract- The consumption of organic food has increased in recent years. However, factors
such as price and product availability can affect the consumption of these products. In
this regard, the present article analyzed the difference between prices in short and long
distribution channels for organic yogurt. To do so, 110 prices were collected between the
analyzed channels. The results indicated a significant difference between the prices, with
prices charged on average in the long channel being 12% higher than prices in the short
channel. Therefore, organic yogurt is more economically accessible in smaller distribution
channels.

Index terms: consumer, distribution channels, organic dairy products, prices.
Introducao

O consumo de alimentos organicos tem crescido consideravelmente nos ultimos
anos (Badruddoza et al., 2022). A forma de producé&o orgénica se caracteriza por nao
utilizar agrotoxicos, adubos quimicos e outras substancias sintéticas, contribuindo para a
preservagao da saude humana e do ecossistema (Silva; Barbosa, 2020).

Dentro do grupo de alimentos organicos, os lacteos sao de suma importancia. Eles
representam 20% de todas as vendas de orgénicos, ficando atras apenas da categoria de
frutas e legumes (Machado et al., 2021). No Brasil, a categoria de derivados lacteos, como
0s queijos e iogurte tem apresentado crescimento e vem ganhando importancia entre os
alimentos organicos (Pallone; Santos, 2021).

Neste contexto, € interessante avaliar os canais de comercializagdo envolvidos. Os
canais de comercializagcao ou distribuicdo podem ser definidos como a materializagao de
um processo por meio do qual os ofertantes fazem chegar aos demandantes os produtos
demandados (Deggerone; Schneider, 2022). A classificacdo mais utilizada na literatura é
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definida por Kotler (1998), sendo o fator determinante o numero de agentes econémicos
que participam na extensao do canal. Assim, os canais podem ser classificados de forma
sucinta em canal direto, ou curto, e canal indireto, ou longo. Para a atividade organica, os
canais curtos assumem um papel fundamental para o funcionamento da atividade (Tundys;
Wisniewski, 2020).

Portanto, o presente trabalho teve o objetivo de analisar as diferencas entre os
precos praticados nos canais de comercializagdo de iogurte organico no Brasil como forma
de orientar o consumidor brasileiro na compra de alimentos. Os resultados obtidos vao ao
encontro dos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS) contidos na Agenda 2030,
proposta pela Organizacédo das Nag¢des Unidas, da qual o Brasil é signatario, contribuindo
para o alcance do seguinte objetivo especifico: ODS 3 - Saude de qualidade: Assegurar
uma vida saudavel e promover o bem-estar para todos, em todas as idades.

Material e métodos

A pesquisa caracterizou-se por um levantamento de prego de iogurtes orgénicos
durante omés de agostode 2022. Acoletade dados emfeiras, supermercados, hipermercados
e plataformas digitais foram obtidos por meio de consulta de dados publicos, ndo sendo
considerados pregos promocionais e frete. Ja para a coleta de pregos dos produtores foi
realizado o contato direto via telefone. Os locais de coleta de precos envolveram 6 estados
da federacao (Sao Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Santa Catarina, Espirito Santo e
Parana) e o Distrito Federal. Para realizar a comparagéao entre os produtos, as quantidades
e os precgos foram ajustados para 100 gramas.

Os dados foram tabulados no programa Microsoft Office Excel®. Para a realizagao
da analise descritiva dos dados, foram apresentadas as médias de precos de cada alimento
nos canais de venda curto e longo, além dos valores de desvio padrdo, minimo € maximo
e o calculo da diferenca entre as duas meédias.

Resultados e discussao

No canal de comercializagao curto, foram coletados 49 precgos, sendo 10 oriundos de
produtores e 39 de feiras, plataformas online e produtores. No canal longo, foram coletados
61 precos, sendo 40 de supermercados e hipermercados e 21 de hortifrutis. A Tabela 1 traz
os valores de maximo, minimo, médias, diferenca entre as médias e desvios-padrao do
iogurte nos dois canais analisados.

Tabela 1. Descrigao dos pregos (valores minimo, maximo, média e +DP) e diferenga percentual entre pregos do iogurte
comercializado em canal curto e longo.

Canal Curto (100g) 49 075 398 2,27 £ 0,86 12% 0,02*
Canal Longo (100g) 61 1,40 4,38 2,58 +0,53
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Os resultados encontrados indicam que ha diferencga significativa entre os precos, de
modo que o canal longo apresenta maior média de valores. Outros estudos que buscaram
identificar as diferencas nos pregos cobrados por alimentos organicos em diferentes canais
de comercializagdo encontraram diferentes resultados. Sa et al. (2018) identificaram que
os precos dos alimentos organicos em feiras agroecoldgicas chegaram a ser 92% mais
baratos ao se comparar com o0 mesmo produto em supermercados. Toledo Junior (2016)
comparou legumes e vegetais organicos em supermercados e feiras e relatou o dobro dos
precos em cadeias longas em vista do canal curto. Contudo, ambos os estudos destacam
que a disponibilidade dos produtos em redes convencionais € um fator diferencial para os
produtos organicos. Vale destacar que os estudos que comparam precos em diferentes
canais de comercializagdo presentes na literatura sdo de diferentes regides brasileiras,
ficando expostos a diferengas regionais na precificacdo e n&o abordaram o leite organico e
seus derivados.

Apesar da constatacdao, em diversos estudos, dos beneficios dos canais curtos, a
aquisicao dos alimentos organicos ocorre majoritariamente por meio de canais longos.
Organis (2023) apontou que os supermercados sao o local favorito de compra de 54% dos
consumidores, enquanto as feiras por 49% e as lojas exclusivas de organicos por apenas
12%, sendo possivel mais de uma resposta por respondente da pesquisa.

Conclusoes

O presente trabalho se propOs a estudar a diferenga entre os pregos de iogurte
organico para os canais curtos e longos. Os resultados da pesquisa mostraram que houve
diferencga significativa entre os precos praticados nos dois canais de venda.

Esses dados evidenciam que a comercializagao de iogurte organico em um sistema
com menores distancias e menos intermediarios proporciona maiores beneficios, uma vez
que estes canais apresentam preg¢os mais acessiveis ao consumidor.

Dessa forma, o estudo e os resultados da pesquisa contribuem para o maior
conhecimento sobre lacteos organicos e formas de comercializagdo desses produtos. Além
disso, o estudo mostrou os maiores beneficios que os consumidores podem usufruir em
adquirir esses produtos em cadeias curtas.
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