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A PERCEPCAO DOS CONSUMIDORES

Sérgio Luiz de Oliveira Vilela
Fabia de Mello Pereira

A pesquisa do estudo da cadeia produtiva do mel procurou
investigar todos os elos conhecidos, como previsto na estrutura
metodoldgica, elencando-se como atores principais os apicultores e 0s
consumidores. Entrevistaram-se 115 consumidores nos 30 municipios
visitados. Para facilitar a factibilidade dos resultados, a maioria dos
entrevistados (60) residiam em Teresina, conforme distribui¢cao ja
apresentada anteriormente (Quadro 1, capitulo 1). Houve ainda, a
preocupacgao em estratificar os entrevistados, por faixas de renda mensal
(Figura 25).
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Figura 25. Faixa de renda mensal dos entrevistados sobre o consumo de mel no Piaui em
2000 (valor do salario minimo: R$ 151,00).
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Os resultados indicaram que a maioria dos entrevistados (70%)
tém o habito de consumir mel, ndo se podendo afirmar, entretanto, que
estes niveis de consumo sejam satisfatorios, uma vez que somente 23%
dos entrevistados declaram consumi-lo diariamente, e 46%
ocasionalmente (Figura 26).

| ocasionalmente

= 469

nao consomem %

consomem 70%
(]

31%

| diariamente
23%

Figura 26. Freqiiéncia do consumo de mel segundo os entrevistados (%).

Os entrevistados que afirmaram nao ter habito de consumir mel
(31%) declararam que nao o fazem por achar o sabor demasiadamente
doce e desagradavel (66%), por serem diabéticos (17%) ou
simplesmente por ndo terem mesmo o habito (17%) (Figura 27). Estes
dados demonstram que, embora seja possivel aumentar o numero de
consumidores de mel no estado, o incremento atingiria apenas 17% da
populacéo. E, por isso, mais factivel trabalhar a elevacao do consumo
per capita, através de campanhas publicitarias estimuladoras do uso
freqiente do produto, gerando novos mercados consumidores e
reduzindo um dos maiores problemas da cadeia produtiva: a
comercializacao.
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Figura 27. Motivo de nao consumo de mel por parcela dos entrevistado (%).

Campanhas publicitarias tém, contudo, resposta demorada, sendo
necessario resolver-se o problema da comercializagao a curto prazo.
Uma sugestéo € a inclusdo de mel na merenda escolar de colégios
municipais e estaduais, pois, além de se oferecer um produto de
reconhecido valor nutricional, se ampliaria o mercado instantaneamente,
solucionando o problema dos apicultores, a curto prazo, e criando-se 0
habito do consumo de mel entre os estudantes, o que expandiria o
mercado a longo prazo. Porém, para que isto ocorra, &€ necessario uniao,
organizagcao e mobilizagdo dos apicultores, com pressédo sobre as
entidades responsaveis.

A pesquisa, detectou que 48% dos entrevistados créem no poder
terapéutico do mel e recorrem com muita freqiiéncia a ele para debelar
patologias para as quais tem reconhecido efeito. Sdo crencas e
experiéncias passadas de pai para filho e construidas a partir ou da
inexisténcia, em outras épocas, de medicamentos, ou mesmo da
inacessibilidade a eles até os dias atuais. Como pode ser visto na Figura
28, 0 mel é usado para producao de cosméticos caseiros (2%), como
apiterapico (48%) e como alimento (50%).

97



apiterapico
48%

alimento
50%

cosmeétivo
2%

Figura 28. Finalidades do consumo de mel (%).

Estes resultados reforgam a idéia de que € necessario o aumento
do consumo per capitado mel. Era de se esperar que o nivel de consumo
de mel com misturas, em especial o mel com prépolis e com extratos de
plantas medicinais, fosse significativo, devido a quantidade de
consumidores que declararam consumir mel com fins terapéuticos (48%).
No entanto, esta tendéncia ndo se confirmou, ja que somente 21% dos
que declararam consumir mel, o fazem com algum tipo de mistura e para
79% ele é consumido in natura (Figura 29).
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Figura 29. Formas de consumo de mel pelos entrevistados (%).



Pode-se afirmar, a partir de uma interpretacéo dos dados colhidos
pela pesquisa, que umas das explicagcoes para este fato esta no custo
significativamente mais alto do mel com misturas quando comparado
ao mel in natura, diferenca que chega, em alguns casos, a 200%. Isto é
incompativel com a renda da maior parte dos entrevistados (60%) que
se acha na faixa de até 5 saldrios minimos, sendo que, 47% ganham até
trés salarios (Figura 25).



