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A valorizacao da sociobiodiversidade amazonica: estudo sobre o acai e a castanha-
da-amazonia nas midias!

Vania Beatriz Vasconcelos de OLIVEIRA?
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria, Embrapa Rond6nia

RESUMO

A conservacdo da biodiversidade amazénica é apontada como uma das formas de
manter o estoque de carbono na floresta e, assim contribuir para a reducdo do
aquecimento global. Este trabalho apresenta resultados de um estudo sobre o
posicionamento nas midias, do acai e da castanha-da-amazoOnia, importantes produtos
extrativistas da sociobiodiversidade amazonica. O objetivo é identificar e analisar o0s
discursos construidos e expressos nas midias digitais. A questdo que permeiam a analise
é: de quem sdo e o0 que dizem as vozes que abordam a valoriza¢do dos produtos e do
produtor extrativista nas midias? Ao fornecer resposta para esta questdo o objetivo é
fornecer elementos para a elaboragdo de produtos de comunicacdo tanto para a
transferéncia de tecnologia quanto para a popularizacao da ciéncia.
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INTRODUCAO

Sociobiodiversidade € um conceito que envolve a relacdo entre a diversidade
bioldgica, o sistema agricola tradicional (agro biodiversidade) e o uso e manejo destes
recursos junto com o conhecimento e cultura das populagdes tradicionais e agricultores
familiares (BRASIL, 2020). A conservagdo da biodiversidade amazonica, por meio da
valorizacdo de produtos do extrativismo florestal é apontada como uma das formas de
manter o estoque de carbono na floresta e, consequentemente, contribuir para a reducao
de impactos relacionados ao aquecimento global. A valorizagdo dos produtos e o
fortalecimento das organizagfes comunitarias para o manejo sustentavel dos recursos
florestais sdo conceitos que fazem parte da pauta de discussdes quando se busca a
promocdao da sustentabilidade da floresta.

Este trabalho apresenta dados preliminares de um levantamento sobre como
produtos extrativistas da sociobiodiversidade amazo6nica séo mencionados nas midias. O

estudo busca identificar a presenca do acai e da castanha-da-amazonia, importantes

! Trabalho apresentado no GT 2 - Comunicagdo Comunitéria, Popular e Alternativa, do PENSACOM BRASIL 2022.
2 Comunicéloga, Mestre em Extensdo Rural, Pesquisadora da Embrapa em Ronddnia.
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produtos da sociobiodiversidade amazdnica e analisar o posicionamento, relativo a
valorizacdo do produto, por meio da analise dos discursos construidos e expressos nas
midias digitais. A atividade faz parte do projeto “Estratégias de Comunicacdo para
Transferéncia de Tecnologias e Popularizacdo da Ciéncia”, parte do projeto Manejo
Florestal Extrativismo (MFE) um dos 18 projetos coordenados pela Empresa Brasileira
de Pesquisa Agropecuaria- Embrapa, que atua em rede com o Projeto Integrado da
Amazonia, executado por meio do Fundo Amaz6nia/BNDES.

Faz parte do fortalecimento das cadeias produtivas da sociobiodiversidade no
Bioma amazonico as iniciativas de insercdo de tecnologias, de rastreabilidade dos
produtos, comércio justo e uma relacdo dialdgica da Ciéncia com a comunidade, na
perspectiva de aprendizado mutuo. Na Embrapa, o didlogo com as comunidades
extrativistas vem sendo exercitado sob diversas formas, seja em experimentos com a
participacdo da comunidade ou em eventos de capacitacdo, nos quais se alimenta o
fluxo de trocas.

As questdes que permeiam a analise sdo: Como o produto (e o produtor) é
mencionado na midia, em relacdo a questdo da valorizacdo? De quem sdo e o que dizem
as vozes gque abordam a valorizacao dos produtos e do produtor extrativista? Ao buscar
resposta para estas questdes o objetivo é fornecer elementos para a elaboracdo de
produtos de comunicacdo tanto para a transferéncia de tecnologia quanto para a
popularizacdo da ciéncia. Especificamente, conhecer os discursos e as fontes produtoras
dos discursos e a posicdo dos produtos trabalhados pelos projetos componentes do
Fundo Amazobnia devem trazer subsidios para a producdo de conteldos ndo somente

para a midia, mas outros materiais de divulgacdo, como cartilhas, folders etc.

REFERENCIAL TEORICO E PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O cenario do estudo € a Amazonia brasileira, rica em biodiversidade e pauta
frequente de estudos que buscam contribuir na construcdo do conhecimento cientifico e
na valorizacdo de saberes locais e de protecdo diante das ameagas aos seus povos,
comunidades e populacGes e ao meio ambiente. Neste contexto, a compreenséo da

valorizagédo dos produtores e dos produtos extrativistas se faz necessaria.
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A valorizacdo é multidimensional é o que afirma SILVEIRA (2019) que em
estudo sobre produtos locais da AmazOnia apontou trés vias de valorizagdo: pelo
reconhecimento de bens materiais e imateriais; via certificacdo e pela qualidade de
relacbes. Sob o ponto de vista dos produtores extrativistas da castanha, principal

produto da sociobiodiversidade amazonica, o estudo apurou que:

para os produtores, a valorizacdo da castanha , para além de
“conseguir um pre¢o melhor” (Produtor 7), passa também pelas
condigdes materiais de infra-estrutura e de autonomia do produtor sob
sua producdo. Os requisitos basicos estdo voltados para os eixos do
crédito, beneficiamento (infra-estrutura) e assisténcia técnica:
(SILVEIRA, 2005, p.234).

O problema de pesquisa teve origem nas interaces dialogicas com participantes
de eventos nos quais foram discutidas questdes ambientais relacionadas as atividades
extrativistas, no que diz respeito as percepcdes sobre a imagem dos produtores
extrativistas e de seus produtos na midia, incluindo os anuncios comerciais, o papel a
eles atribuidos em relacdo a conservacdo da floresta e as atitudes-cidadas que se espera
venham da sociedade sensibilizada pelo discurso ambiental. (OLIVEIRA, 2017).

O proposito desta pesquisa encontra nexos nos estudos do campo midioldgico,
considerando que o que estd em jogo na anélise ¢ a “valorizagdo” em relagdo a atividade
extrativista de produtos da sociobiodiversidade, palavra que esta em planos do governo
brasileiro para o setor, nas falas dos atores sociais e nas praticas de comunicacdo para
transferéncia de tecnologias da Embrapa, que incluem a interacdo com as comunidades
extrativistas. Esse quadro se observa no que (MELO, 2003: p.109) identificou como

13

conhecimento midiologico: saberes acumulados no interior das corporagdes
profissionais [...] fazem a simbiose entre as préaticas legitimadas pela aplicagdo cotidiana
e as inovagdes advindas [..] dos centros de pesquisa que prestam Servicos
especializados”, como é o caso da Embrapa.

Os procedimentos metodologicos tiveram inicio com a defini¢do de 12 (doze)
indicadores de buscas no Google. Esta decisdo se justifica porque o interesse era fazer
busca na perspectiva do usuario comum, aquele que recorre a um site de busca popular

para atender sua necessidade mais imediata de informacéo. Sem referencias anteriores
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de trabalho nessa linha, as buscas iniciais foram feitas em duas opc¢des de busca:
“Todas” e “Noticias”. (Figura 1.) Nas buscas, os indicadores definidos foram colocados
entre aspas e acrescido do nome do produto, no caso acai e castanha-da-amazonia,
distintamente: 1 - “agai” ou “castanha” 2- “valorizagdo”. 3- “venda”. 4- “compra”, 5-
“preco”. 6 - “consumo”. 7- Pard. 8- Amapa; 9- Rondonia. 10 -“boas praticas”. 11-
“Embrapa”; 12 - “nutri¢do”.

PESQUISA ON-LINE - Acaf - 17/jul/2019

INDICADOR 1 - “VALORIZAGAO AGAI"

~
Google  “vaiorizacso acar -

Nenhum resultado encontrado para "valorizagao agai™

Resultados para valorizagdo agal (sem aspas
Governo langara campanha de valorizacdo da cadela produtiva do agal
VW DIOPAZ P QOV DI/ IgOve ANG ar8-C ampanha-Ce-valornzag 30-0a-<adea-prod v

Figura 1 - Print da pagina de busca

As buscas foram iniciadas em 2019. Nos primeiros trés meses, 0s levantamentos
foram realizados por colaboradores atuantes nas unidades da Embrapa no Acre, Amapa
e Rondénia. Nas analises dos dados iniciais ndo se observou diferencas significativas
em relacdo ao local (geogréfico) das buscas, ou seja, os resultados foram muito
semelhantes em cada um dos trés Estados, razdo pela qual, nos meses subsequentes as

buscas passaram a ser realizadas trimestralmente e somente em Porto Velho, Ronddnia.

A andlise dos dados anteriores proporcionou a selegdo de apenas trés indicadores
para a etapa final de levantamentos e analises de cada produto. As buscas sobre a
Castanha foram realizadas no periodo de 29 a 31 de marco 2020; e encerradas com as
buscas sobre o acai, no periodo de 2 a 4 de abril 2020. Foi iniciada a etapa de
preparacdo para analise com a elaboracdo de Protocolo de Anédlise das matérias
publicadas, tendo como referencial metodoldgico a Andlise de Conteddo (Bardin,
2016). Os resultados finais serdo relatados e divulgados em publicacdo da Série

Embrapa.
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Em razdo do contexto da Pandemia do Coronavirus, as atividades do projeto,
que encerraria em 2021, foram prorrogadas, ap6s uma andlise dos dados, decidiu-se por
uma nova rodada de buscas. Diante da constatagdo de que alguns indicadores
retornavam resultados semelhantes, fez-se o descarte de indicadores relacionados ao
mercado (compra -venda - preco ) e descartados os sites meramente de comercializacao
de produtos, por ndo fornecerem informacdes que pudessem ser submetidas a segunda
etapa de anélises.

Para a etapa final, em andamento, foram mantidos apenas trés indicadores,
submetidos a mais uma rodada de buscas, com o objetivo de dar mais volume aos
dados, bem como fazer observacdes em relacdo as diferentes formas de mencédo a
castanha, ou seja: como castanha-do-pard, castanha do brasil e castanha-da-Amazonia
que, atualmente é a denominacdo que tem sido adotada a analise dos dados
proporcionou a selecdo de apenas trés Indicadores para levantamentos e analises de cada
produto, quais sejam: a) Como valorizar? b) Quais sdo as boas-préaticas? e ¢) Qual o
valor nutricional? Neste, o objetivo é identificar elementos que possam colaborar no

combate & inseguranga alimentar. e no projeto MFE.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Categorizacao dos sites - Quem Somos

Os resultados apresentados neste trabalho correspondem a primeira etapa da
pesquisa, cujo objetivo foi categorizar os sites (jornalisticos e /ou especializados) e as
retrancas mais frequentes atribuidas as informac@es veiculadas. No final de um periodo
de 12 meses, foram sistematizadas informacdes quantitativas quanto aos tipos de sites,
em cinco categorias: Governamental. Ndo Governamental, Instituicdo de Ensino, Instituicdo
de pesquisa cientifica e Jornalismo especializado.

Nestes agrupamentos se encontram portais de empresas de comunicacdo de
abrangéncia nacional a exemplo da Rede Globo (G1, Valor Econémico, Globo Rural e
Globo Ecologia); portais de empresas ou organizagdes que no seu “Quem Somos” se
identificam como compromissados com a sustentabilidade ambiental do Planeta; portais

de organizagdes governamentais (prefeituras, governo estadual e federal) em os sites
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que denominamos de “jornalismo especializado” em diversas areas como a
agropecudria, gastronomia, saude etc.

Como se observa na lista que identifica os sites (ver Anexos) ha uma diversidade
de “vozes” interlocutoras do discurso da valorizacdo do produtor e do produto
extrativista. Havia também a expectativa de se extrair informacdes a partir de possiveis
perguntas feitas pelos leitores nos espagos de comentérios dos sites ou outras formas de
interacdo com os leitores. Entretanto as informacdes a esse respeito foram minimas e
localizadas em sites especializados, na tematica da nutricdo, onde o0s leitores
formularam perguntas sobre a quantidade diaria recomendada de ingestdo de castanha-

da-amazonia, por exemplo.

Quem diz e 0 que dizem (elementos dos discursos)

Destaca-se no conjunto de informacgdes obtidas a campanha publicitaria de
valorizacdo da cadeia produtiva do acai, que o Governo do Paré lancada em 2005, tendo
como publico-alvo produtores de acai e o publico em geral. Um dos argumentos da
valorizacdo € proporcionar aos trabalhadores capacitacdo para a adocdo das boas
praticas de manejo e preparo do acai com 0 uso de uma maquina de branqueamento,
equipamento que consegue retirar quase 100% das impurezas do fruto. Para o
consumidor, o beneficio é que, ao se adequar as exigéncias das Boas Préticas, o batedor

oferece um produto saudavel e de qualidade a populacéo.

O protagonismo feminino tem crescido na atividade extrativista amazonica.
Agente da Caritas, organizacdo da Igreja Catolica que incentivou o manejo da fruta na
regido onde mora, a produtora de acai Solange Vilhena diz ... a valorizacéo deve ser
encarada com cautela, pois se o produtor plantar sé acai, a terra perde nutrientes e a
arvore ndo sobrevive.” . Um discurso alinhado com as recomendagfes de sistemas

agroflorestais (SAFsS).

Também ¢é uma voz feminina que no campo cientifico é porta-voz de
informagdes sobre a valorizagdo do acai. Quem fala é Oriana Almeida, professora do
Nucleo de Altos Estudos Amazoénicos (NAEA): “.... a valorizagdo do acai no mercado

local, nacional e internacional, além do consumo no mercado urbano de Belém e outras
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cidades, mudou a estrutura de organizacdo da floresta de varzea. Os produtores
passaram a eliminar as plantas nativas e a expandir o cultivo de acai buscando aumentar
sua renda”, descreve a pesquisadora em artigo publicado no site da Universidade
Federal do Para, que chama a atencdo para o empobrecimento da floresta pela remocao

de espécies nativas sem valor econémico.

O discurso cientifico tem a Embrapa como um dos locutores. A empresa tem
produzido informacdes tecnoldgicas para que o produtor possa implementar aces de
manejo de acaizais nativos e de cultivos, em véarzea e terra firme, com os cultivos
podendo ocorrer em sistema solteiro ou consorciado. Esta é uma demanda que surgiu

em raz&o do crescimento da valorizagdo comercial do acai.

Em novembro de 2004 a Embrapa Amazonia Oriental, de Belém, comecou a
distribuicdo de uma variedade de agaizeiro selecionada de alta produtividade, a BRS-
Pard. Maria do Socorro Padilha de Oliveira, pesquisadora e curadora do banco de
germoplasma em palmeiras da Embrapa Amazonia Oriental, diz: “A BRS-Pard ja esta
sendo plantada em mais de 70 dos 140 municipios do Para, e os frutos no inicio da
producdo sdo colhidos com facilidade, apenas com o auxilio de uma faca, e com o

passar do tempo por meio de escadas ou varas

Busca: Google — NOTICIAS
“valorizagao da castanha-do-brasil”
Pesquisa do dia 15 de janeiro de 2019 11h

de aluminio”.

Figafa élibriﬁf'hd'éhkbégina de busca sobre a castanha As buscas sobre a valorizagéo da
@ castanha, apresentaram resultados bem
- ol gk e distintos, a comegcar pelas fontes, no caso mais
i e P — predominante os sites governamentais (Ibama,
S Ministério do Meio Ambiente, ICMBio),
@ |

seguido de sites especializados em

gastronomia. H& a necessidade de rever a

HE

forma da busca uma vez que, na forma como
realizada o programa de busca néo filtrou, retornando frequentemente as castanhas de

caju e de \baru.
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CONSIDERACOES FINAIS

Os dados obtidos com esse estudo resultaram em um grande volume de
informacdes , 0 que impactou na sistematizacdo das informac6es e prolongou o periodo
previsto para a etapa de categorizacao e analise. Dois fatores interviram na pesquisa a
pandemia do coronavirus e um problema de ordem administrativa com a Fundacao
responsavel pela administracdo do projeto, embora ndo impactassem diretamente na
coleta de dados, pelo contréario, foi visto como uma oportunidade , uma vez que houve a
ampliacdo do prazo de execucdo do Projeto, com isso, foi dada continuidade as buscas
previstas para atualizar as informac6es sobre o posicionamento dos produtos nas midias,
com relacdo aos trés indicadores selecionados na etapa anterior, na expectativa de que o
contexto de pandemia pudesse aportar novas informacdes sobre os produtos em estudo,
destas forma as buscas foram realizadas até a segunda quinzena de novembro de 2021.

Um dos resultados que chama a atencdo e a velocidade com que ocorrem
mudancas neste cenério, seja em relacdo ao site de buscas, que no segundo ano, passa a
mostrar a op¢ao “As pessoas também perguntam” o que nos mostra a possibilidade de
modificar a forma de busca, incorporando essa forma de busca, em perguntas.

Ao elencar e categorizar os sites onde as noticias/matérias/entrevistas foram
veiculadas, constata-se que as vozes mais afinadas com o discurso da valorizagdo ecoam
de organizacdes ndo governamentais ou congéneres (OCIPS, Cooperativas etc). Os
resultados devem colaborar para confrontar dados obtidos em outra atividade de
pesquisa do mesmo projeto (MFE) o qual procede o levantamento de informacges por
meio do estudo de percepcdo do valor dos referidos produtos, colaboram para a
producdo e difusdo de informacdes sobre conservacdo florestal e bioeconomia da
floresta.

Os resultados da pesquisa, além de atender os propoésitos iniciais, de fornecer
elementos para a elaboragdo de produtos de comunicacdo, poderdo ser levados para
espacos de discussdo sobre o extrativismo como é o caso do Comité Estadual do

Extrativismo de Rondonia.
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ANEXO

1- Relacdo de Sites propagadores do discurso de Valorizagdo dos Produtos Extrativistas —
ACAI e CASTANHA.?

CATEGORIA | NOME /Data SITE

Governamental | Gov. Estado do | http://www.propaz.pa.gov.br/en/noticia/governo-lancara-
Para / campanha-de-valorizacdo-da-cadeia-produtiva-do-acai

Instituicdo  de | Universidade https://ascom.ufpa.br/index.php/banco-de-pautas/75-

Ensino Federal do Para acai/145-valorizacao-do-acai-muda-paisagem-do-estuario-

paraense

Jornalismo Rede Globo/ | http://redeglobo.globo.com/globoecologia/noticia/2011/12/se

especializado Ecologia - | m-valorizacao-da-fruta-cultivo-de-acaizeiro-foi-ameacado-
03/12/2011 ate-1990.html

Jornalismo
especializado

Rural Centro

https://ruralcentro.com.br/noticias/governo-do-para-lancara-
campanha-de-valorizacao-da-cadeia-produtiva-do-acai-71287

Governo do Para

lancara campanha de

valorizacdo da cadeia produtiva do acai

Instituicdo  de | Embrapa Cnptia https://www.agencia.cnptia.embrapa.br/gestor/acai/arvore/C

pesquisa ONTO000ghjedm6m02wx50k07shng9gg7tsi2.html

Instituicdo  de | Fapesp - | Valorizacdo do acai muda paisagem do estudrio paraense

pesquisa 11/janeiro /2013 https://revistapesquisa.fapesp.br/2013/01/11/acai-do-pe-para-
o-lanche/

Organizagéo Sistema OCB/AP | Sistema OCB/AP, AmazonBai e Bio+Agcai iniciam um ciclo

Né&o de valorizacdo do produto florestal

Governamental https://amapa.coop.br/sistema-ochap-amazonbai-e-bioacai-
iniciam-um-ciclo-de-valorizacao-do-produto-
florestal/?share=facebook&nb=1

Instituico  de | Universidade https://repositorio.unb.br/bitstream/10482/4398/1/2008_Jan

Ensino nacional de Brasilia | ainaDeanedeAbreuSaDiniz.pdf

UNB

Titulo: A valorizacdo da castanha é uma estratégia de diferenciacdo das cooperativas extrativistas do

Acre e Amapa.

Instituicdo  de

Ensino

ESPM

https://acervo-
digital.espm.br/Central%20de%20Cases%20ESPM/natura_
ekos.pdf

Agregacdo de val

or na castanhado-brasi

I: 0 caso da Natura Ekos

Jornalismo
especializado

Editora Gazeta
28/03/2019

https://www.editoragazeta.com.br/mercado-brasileiro-de-
organicos-cresceu-20-em-2018/

Titulo: Mercado brasileiro de organicos

cresceu 20% em 2018.

Jornalismo
especializado

Blog Catraca Livre
5 de maio de 2020

https://catracalivre.com.br/parceiros-catraca/equilibre-
se/saiba-por-que-castanha-do-para-em-excesso-pode-
causar-intoxicacao/

Titulo: Saiba por que castanha-do-pard em excesso pode causar intoxicacao

% Dados coletados em janeiro de 2019, nas modalidades “Todas™ e “Noticias”
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http://www.propaz.pa.gov.br/en/noticia/governo-lançará-campanha-de-valorização-da-cadeia-produtiva-do-açai
http://redeglobo.globo.com/globoecologia/noticia/2011/12/sem-valorizacao-da-fruta-cultivo-de-acaizeiro-foi-ameacado-ate-1990.html
http://redeglobo.globo.com/globoecologia/noticia/2011/12/sem-valorizacao-da-fruta-cultivo-de-acaizeiro-foi-ameacado-ate-1990.html
http://redeglobo.globo.com/globoecologia/noticia/2011/12/sem-valorizacao-da-fruta-cultivo-de-acaizeiro-foi-ameacado-ate-1990.html
https://ruralcentro.com.br/noticias/governo-do-para-lancara-campanha-de-valorizacao-da-cadeia-produtiva-do-acai-71287
https://ruralcentro.com.br/noticias/governo-do-para-lancara-campanha-de-valorizacao-da-cadeia-produtiva-do-acai-71287
https://www.agencia.cnptia.embrapa.br/gestor/acai/arvore/CONT000gbjedm6m02wx5ok07shnq9gg7tsi2.html
https://www.agencia.cnptia.embrapa.br/gestor/acai/arvore/CONT000gbjedm6m02wx5ok07shnq9gg7tsi2.html
https://revistapesquisa.fapesp.br/2013/01/11/acai-do-pe-para-o-lanche/
https://revistapesquisa.fapesp.br/2013/01/11/acai-do-pe-para-o-lanche/
https://amapa.coop.br/sistema-ocbap-amazonbai-e-bioacai-iniciam-um-ciclo-de-valorizacao-do-produto-florestal/?share=facebook&nb=1
https://amapa.coop.br/sistema-ocbap-amazonbai-e-bioacai-iniciam-um-ciclo-de-valorizacao-do-produto-florestal/?share=facebook&nb=1
https://amapa.coop.br/sistema-ocbap-amazonbai-e-bioacai-iniciam-um-ciclo-de-valorizacao-do-produto-florestal/?share=facebook&nb=1
https://catracalivre.com.br/parceiros-catraca/equilibre-se/saiba-por-que-castanha-do-para-em-excesso-pode-causar-intoxicacao/
https://catracalivre.com.br/parceiros-catraca/equilibre-se/saiba-por-que-castanha-do-para-em-excesso-pode-causar-intoxicacao/
https://catracalivre.com.br/parceiros-catraca/equilibre-se/saiba-por-que-castanha-do-para-em-excesso-pode-causar-intoxicacao/

