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1. INTRODUCAO

1.1 A Marca Embrapa e o Tema do Projeto

Uma marca néo € apenas um simbolo gréafico, ou um icone, ela deve expressar
os valores de uma empresa e representar sua identidade corporativa. A Embrapa
passou por alguns processos de transformacdo nos seus mais de 50 anos e sua
logomarca foi redesenhada e adequada a uma realidade mais inovadora na década
de 1990 e se mantém até hoje. A logomarca atual foi desenvolvida pensando em
representar a tecnologia e a pesquisa agropecuaria brasileira na cabeca das pessoas.
Sua marca e seu home refletem e sintetizam sua reputacéo, que foi construida a partir
de todos os resultados alcancados ao longo do tempo e que é considerada hoje, seu
ativo intangivel mais valioso.

Logo apOs a criacdo da sua marca, a Embrapa desenvolveu uma marca mista
denominada “SELO TECNOLOGIA EMBRAPA”, para ser licenciada e aplicada em
produtos em parceria, com o objetivo de promover e fortalecer a marca da Embrapa
no mercado, oportunizar o reconhecimento da Embrapa pela sociedade como
empresa provedora de tecnologias de alta qualidade, oferecer confianca e
credibilidade ao produtos licenciados e gerar novos negocios para 0s parceiros.

Ei

Figura 01: Marca-mae Embrapa. Figura 02: Marca-filha Selo Tecnologia Embrapa.

Além desse selo, ha demandas de criacdo de outras marcas-filhas ou selos
associados a marca-mae Embrapa, sob a justificativa de diferenciacao de produtos e
fortalecimento da marca em determinados mercados. Alguns exemplos que ja foram
demandados por Unidades da Embrapa sao:

- Carbono Neutro e Carbono Zero (ja desenvolvidas);

- Curadoria Embrapa (para as racas de animais que a Embrapa detém curadoria,
como o Boi Tropical (desenvolvida) e a Cabra Azul - CPAMN);

- Gluten-free, Biofortificado, Funcional (para alimentos humanos);

- “Verde” (associado a ESG, ODS).



Salde na mesa do brasileirc

Figura 03: Marca-filha Carbono Neutro. Figura 04: Marca-filha Produto Fortificado.

A Gestdo da Marca Embrapa é um compromisso de todos os colaboradores,
pois sdo eles que estdo representando a imagem da Empresa todos os dias. A
capacitacdo de pontos focais nas Unidades, chamados de Guardies da Marca e o
desenvolvimento do Manual da Marca Embrapa torna a gestéo deste ativo eficiente e
com resultados positivos. Desde a marca impressa em um livro até quando carregada
no peito no cracha do empregado, o objetivo é que a marca seja sempre gravada
positivamente no imaginario de quem quer que entre em contato com a Embrapa.

A marca Embrapa esta posicionada junto ao mercado de forma a evidenciar
seus valores. E dessa forma que seus clientes enxergam a Empresa e quando buscam
respostas para os problemas enfrentados no campo, o nome e a marca Embrapa
aparecem naturalmente como uma solucéo.
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Figura 05: Os valores da Embrapa “O que somos e como agimos”.

O proposito da marca Embrapa € o seu motivo de existir e esta alinhado com a
sua missao que € “viabilizar solugdes de pesquisa, desenvolvimento e inovagao para
a sustentabilidade da agricultura em beneficio da sociedade brasileira”. Cada uma das
Unidades de Pesquisa da Embrapa, dentro do seu escopo, tem essa grande misséao.



Foi através desse propdésito que o agro brasileiro passou por uma grande revolucao:
0 Brasil passou de importador de alimentos para exportador e abastecedor de
alimentos em todo mundo.

E olhando o sucesso do seu passado, a Embrapa trabalha no presente
buscando seu futuro com uma visdo e uma promessa de ser referéncia mundial na
geracao de oferta de informacdes, conhecimentos e tecnologias, contribuindo para a
inovacéao e a sustentabilidade da agricultura e da seguranca alimentar.

A marca Embrapa ja esta consolidada e € reconhecida por todos os aspectos
ja mencionados. Porém, sempre existe espaco para melhorias e inovacoes.
Atualmente, existe uma lacuna na estruturacdo de processos e diretrizes para
proposicdo e criacdo de marcas-filhas que explorem efetivamente o potencial de
variedades nacionais desenvolvidas por instituicdes como a Embrapa.

A Embrapa Uva e Vinho é um exemplo disso, pois embora a unidade tenha
alcancado sucesso ao longo de décadas na selecéo e oferta de clones de videiras
adaptados as condicdes brasileiras, o processo de transformar essas conquistas em
reconhecimento, através de algum modelo de marca, nao foi estruturado.

Nesse contexto, o projeto busca contribuir para a criacado de diretrizes claras,
visando otimizar o desenvolvimento e uso dessas marcas-filhas, aproveitando o
conhecimento e a experiéncia acumulados pela Embrapa Uva e Vinho e outras
instituicdoes similares. Assim, pretende-se impulsionar a valorizagdo e o
aproveitamento comercial dessas variedades nacionais. Entende-se que os clones
desenvolvidos apresentam maior adaptacéo as condices de cultivo no Brasil, maior
tolerancia a pragas e doencas, utilizam uma menor quantidade de agrotéxicos, e
possuem uma maior resposta ao solo e clima das regides viticolas do Brasil,
consequentemente, elevando a qualidade do produto final e mantendo a tipicidade e
as caracteristicas da variedade tradicional de origem.

No entanto, diferentemente do protagonismo obtido pela Empresa no
desenvolvimento das uvas de mesa e para processamento de suco e vinhos comuns,
no nicho referente as uvas para processamento de vinhos finos, a Embrapa tem
atuado de forma timida, principalmente por ndo existir um protocolo definido que
regulamente os procedimentos para denominacdo desses clones no Registro
Nacional de Cultivares (RNC), resultando em comercializagdo sem a rastreabilidade
adequada. O registro de clones de cultivares de videira pode garantir a rastreabilidade
das mudas fazendo com que bases de dados, como por exemplo o Cadastro Viticola
do Rio Grande do Sul, que atualmente se tornou nacional sendo coordenado pelo
Ministério da Agricultura (MAPA), ou outros controles de producdo tenham
informacdes sobre a produtividade e a area cultivada dos clones. Estes dados
poderiam auxiliar na escolha do material mais adequado as necessidades locais,
gquando da implantacdo ou renovacao de vinhedos e, da mesma forma, nortear
trabalhos de instituicdes de pesquisa visando a recomendacao de clones.

No cenario apresentado, a Embrapa Uva e Vinho identificou um problema que
deve ser resolvido e, para tanto, identificou que a criacdo de uma nova marca poderia
ser a solucédo ideal, e, portanto foi levantada a seguinte hipotese, que deve ser
analisada no decorrer deste trabalho: A estratégia de criacdo e licenciamento de
uma marca nominativa e/ou marca mista para licenciamento, que evidenciem a
rastreabilidade, tem potencial de agregacéo de valor aos clones selecionados
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pela Embrapa, fortalecendo sua reputacdo e estabelecendo parcerias
vantajosas?

1.2 Objetivos Gerais da Proposta

O projeto visa aprimorar o0 processo de criacdo e licenciamento de marcas e
selos associados a Embrapa, atendendo uma demanda especifica da Embrapa Uva
e Vinho, como também dos parceiros, como forma de agregar valor para as
tecnologias desenvolvidas pela Embrapa e/ou em parcerias, e aumentar sua
visibilidade no mercado.

Sendo assim, os objetivos gerais do projeto sao:

- Estruturar processos para a proposicdo e/ou criacdo de marcas-filhas
associadas a marca-mae Embrapa, visando fortalecer a presenca da instituicao
em diferentes mercados e segmentos. Sendo que, o foco reside na
diferenciacdo de produtos desenvolvidos pela Embrapa Uva e Vinhos,
especificamente os CLONES de videiras, para producédo de vinho fino, como
também no fortalecimento da marca em mercados especificos;

- Desenvolver diretrizes para o desenvolvimento e uso das marcas-filhas,
garantindo coeréncia e consisténcia ha comunicacdo e na aplicacdo dessas
marcas;

- Investigar e analisar o potencial de valor agregado e de fortalecimento da
reputacdo da Embrapa através da estratégia de criacdo e licenciamento da
marca mista e/ou nominativa aliada a um contrato de transferéncia de
tecnologia e modelo de negdcios, que evidencie a rastreabilidade dos clones
selecionados;

- Avaliar a viabilidade e os beneficios de estabelecer parcerias vantajosas por
meio da estratégia de criacao e licenciamento da marca nominativa e/ou mista,
considerando seus impactos no mercado e na reputacédo da Embrapa;

- Contribuir para resolver problemas identificados por Unidades da Embrapa,
como a falta de regulamentacdo para a denominacéo de clones de cultivares
de videira, através da proposicao de solugdes inovadoras, como a criacao de
novas marcas associadas a instituigao.

1.3 Justificativa e Impactos esperados

A criacdo de marcas-filhas ou até mesmo selos associados a marca-mae da
Embrapa esta baseada na necessidade de promover a diferenciacédo de produtos e
no fortalecimento dessa mesma marca no mercado de vinhos finos. A Embrapa tem
um desafio de inovar, expandindo a sua acao e presenca no mercado, de forma a ser
reconhecida como empresa lider em desenvolvimento de tecnologias para o
agronegocio. Esta estratégia de desenvolver selos vinculados a temas especificos
visa atender demandas, em especial no setor de vinhos, um nicho de mercado
amplamente explorado, mas no qual a Embrapa ainda ndo consolidou um
reconhecimento substancial.
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Em resumo, a iniciativa da Embrapa visa ndo apenas fortalecer sua posicéo no
mercado, mas também contribuir para o desenvolvimento e inovagdo do setor,
agregando valor aos produtos por meio da diferenciacdo e qualidade atestada pelos
selos Embrapa.

1.4 Alinhamento com os objetivos estratégicos da Embrapa

O VII Plano Diretor da Embrapa (PDE) apresenta o planejamento estratégico
da Empresa entre os anos de 2020 e 2030, o documento traz a estratégia de longo
prazo da Instituicdo, de forma atualizada com as megatendéncias apontadas para a
agropecuéria brasileira e mundial e alinhada ao Plano Plurianual (PPA), refletindo,
ainda, as agendas e prioridades do Governo Federal e da Empresa. As dimensfes
social, econdmica e ambiental da sustentabilidade s&o enfatizadas no PDE como
pressupostos para a competitividade do setor agropecuario brasileiro, em especial no
contexto de mudanca do clima e descarbonizacéo das economias.

Dentre os onze objetivos elencados no VII PDE, o projeto se alinha
prioritariamente a cinco:

- Objetivo Estratégico 3 - NOVAS TENDENCIAS DE CONSUMO E
AGREGACAO DE VALOR: Gerar conhecimentos e tecnologias que promovam
a agregacéao de valor a produtos, processos e servi¢cos oriundos das cadeias
agropecudarias e agroindustriais, explorando as novas tendéncias de consumo;

- Objetivo Estratégico 4 - SEGURANCA E DEFESA ZOOFITOSSANITARIA:
Promover e fortalecer PD&I para seguranca e defesa zoofitossanitaria na
cadeia agropecuaria;

- Objetivo Estratégico 6 - DESENVOLVIMENTO REGIONAL SUSTENTAVEL E
INCLUSAO PRODUTIVA: Gerar e disponibilizar conhecimento, praticas
produtivas e alternativas tecnoldgicas sustentaveis voltadas para o
desenvolvimento regional sustentavel e a inclusdo produtiva;

- Objetivo Estratégico 9 - RACIONALIZACAO DE RECURSOS E
DIVERSIFICACAO DE FONTES: Racionalizar o uso de recursos orgamentarios
e financeiros, buscar sua ampliacdo e a diversificacdo de fontes, visando a
eficiéncia operacional e a sustentabilidade institucional;

- Objetivo Estratégico 10 - EXCELENCIA NA GESTAO E GOVERNANCA:
Fortalecer e consolidar a exceléncia na governanca e na gestéao institucional.
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Figura 06: Mapa Estratégico da Embrapa (VII PDE).
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2. DESENVOLVIMENTO DA PROPOSTA

2.1 Contextualizacao

2.1.1 Cultivar

Cultivar é a designacdo dada a uma planta que apresenta um determinado
genatipo e fendtipo que foi selecionado e recebeu um nome especifico e registrado.
Essa planta deve, tanto no cultivo quanto na propagac¢ao, apresentar um conjunto
exclusivo de caracteristicas, distinguindo-o assim de outras plantas semelhantes da
mesma especie.

Segundo definicdo da Lei de Protecdo de Cultivares (n° 9.456, de 25 de abril
de 1997), do Ministério da Agricultura e Pecuéria - MAPA, uma cultivar € “a variedade
de qualquer género ou espécie vegetal superior que seja claramente distinguivel (D)
de outras cultivares conhecidas por margem minima de descritores, por sua
denominacédo propria, que seja homogénea (H) e estavel (E) quanto aos descritores
através de geracfes sucessivas e seja de espécie passivel de uso pelo complexo
agroflorestal, descrita em publicacéo especializada disponivel e acessivel ao publico,
bem como a linhagem componente de hibridos.”

Sendo assim, a condicao principal para que uma planta seja considerada uma
“‘cultivar” e, dessa forma, possa ser protegida no Servigo Nacional de Protecao de
Cultivares, é atender os testes de DHE, sao eles:

Cultivar distinta (D): a cultivar que se distingue claramente de qualquer outra
cuja existéncia na data do pedido de protecédo seja reconhecida;

Cultivar homogénea (H): a cultivar que, utilizada em plantio, em escala
comercial, apresente variabilidade minima quanto aos descritores que a
identifiguem, segundo critérios estabelecidos pelo érgao competente;

Cultivar estavel (E): a cultivar que, reproduzida em escala comercial,
mantenha a sua homogeneidade através de geracdes sucessivas.

No caso da videira, existem diversas espécies, mas basicamente elas se
dividem em dois grupos: a Vitis Vinifera (provenientes de videiras europeias) e a Vitis
labrusca (provenientes de videiras americanas). Para ambos 0s grupos existem
aquelas uvas proprias para processamento e outras para consumo in natura
conhecidas como uvas de mesa.

As uvas europeias sdo tidas como uvas finas, com cascas mais grossas e
bagas menores. Elas possuem mais acidos, agucares, minerais e taninos que lhes
conferem caracteristicas mais complexas. Elas séo videiras que exigem um cultivo
mais minucioso e sao mais dificeis de adaptar, apesar de serem as mais cultivadas
em todo o mundo. Como exemplo, podemos citar a Cabernet Sauvignon, a Merlot, a
Sauvignon Blanc e a Chardonnay. J& as uvas Vitis labruscas sdo menos complexas,
mas, ainda assim, sdo bastante utilizadas para processamento, principalmente na
elaboracao de vinhos de mesa e sucos de uva. No Brasil, as variedades mais comuns
sé@o a Isabel e a Nidgara. Essas variedades eram praticamente as Unicas utilizadas
para a elaboracdo de vinho de mesa até a década de 80, mas agora outras uvas
também fazem parte desse grupo, como a Bordd e a Concord. Elas sdo mais
resistentes e adaptaveis e sdo amplamente cultivadas no Brasil.
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Além dessas espécies ainda temos 0s cruzamentos, os hibridos, as mutagfes
e 0s clones. Essas quatro categorias genealdgicas, apesar de todas serem
relacionadas ao DNA da planta, sao diferentes entre si e produzem uvas com
caracteristicas proprias.

Cruzamentos: Diversas uvas foram originadas, e ainda sao, por meio de
cruzamentos. Isso significa que duas uvas foram cruzadas para dar origem a uma
nova variedade. Contudo, as duas variedades de uvas originais séo da mesma
espécie. Ou seja, duas uvas viniferas originam uma nova uva vinifera ou duas uvas
labrusca originam uma nova uva labrusca.

Cabernet Franc (Vitis vinifera) x Sauvignon Blanc (Vitis vinifera) -> Cabernet
Sauvignon (Vitis vinifera)

¢ \
Vitis vinifera A
£ o
’ _—j\/itis vinifera C Vinho de mesa

Fino

Vitis vinifera B

Figura 07: Esquema de vinificacao para vinho fino utilizando Vitis vinifera.

Vitis labrusca A

Vinho de mesa
Uva de labrusca C comum

Vitis labrusca B

Figura 08: Esquema de vinificacdo para vinho comum utilizando Vitis labrusca.
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Hibridos: No caso dos hibridos, sua origem € semelhante a dos cruzamentos.
Neste caso sdo cruzadas duas cultivares originais de espécies diferentes de uvas.
Dessa forma, quando se faz um cruzamento de uma Vitis vinifera e uma Vitis labrusca
origina-se uma variedade diferente chamada hibrida que também pode ser utilizada
em cruzamentos. As uvas hibridas estdo sendo cada vez mais utilizadas, pois
normalmente sdo mais resistentes, embora seu vinho nao seja considerado vinho fino.

Merlot (Vitis vinifera) x Villard Noir (hibrida) -> BRS Margot

N

Vitis labrusca A
ou hibridas

93‘-‘

Vinho de mesa
comum

Uva hibrida

Vitis vinifera B

Figura 09: Esquema de vinificacao para vinho comum utilizando uvas hibridas e Vitis viniferas.

Mutacdes: Sao variagdes que ocorrem de forma natural, normalmente quando
uma variedade responde ao ambiente onde ela esta. Pode acontecer modificacbes
nas folhas, nos frutos ou em outras partes da planta. Isso ocorre, pois a planta tenta
se proteger de condi¢cdes adversas como doencas ou condi¢des climaticas extremas.

Quando ocorrem as mutacdes, novas variedades surgem porque ha uma
mudanca no material genético. Dessa forma, suas caracteristicas genéticas passam
a ser diferentes da videira-mae.

Pinot Noir -> Pinot Blanc e Pinot Gris
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Vitis vinifera B
Mutagéo

Vinho de mesa
Fino

Vitis vinifera A

Figura 10: Esquema de cultivar proveniente de mutacao.

Clones: Os clones existem dentro de uma mesma variedade de uva. Por
exemplo, existem inumeros clones de Chardonnay, Pinot Noir e outros. O material
genético de um clone é igual ao da videira-mae.

Eles séo feitos de forma assexuada, a partir de parte de uma Unica videira. Ou
seja, é realizada uma propagacao retirando-se pedacos (estacas) de uma planta e
enraizando-as ou colocando em porta-enxertos. Os DNAs s&o idénticos, com
caracteristicas particulares.

A selecao dos clones é realizada analisando a referida populacéo e escolhendo
uma cepa mae de caracteristicas adequadas, realizando a multiplicacdo vegetativa
daquela planta garantindo que seus filhos tenham as mesmas caracteristicas varietais
gue ela.

Cabernet Sauvignon (mée) -> Cabernet Sauvignon Clone 1/ Cabernet
Sauvignon Clone 2...

Cabernet Sauvignon
Planta mae

Clone Selecionado _—

Vinho de mesa
Fino

Figura 11: Esquema de cultivar clonada.



Algumas pessoas ndo aprovam o uso de clones. Eles alegam que a clonagem
limita a evolucdo dos seres vivos. Para uma espécie evoluir € necessario a
multiplicacdo sexuada que promove a troca de material genético e aparecimento de
seres diferentes dos originais. Dessa forma, os individuos descendentes sdo muito
variaveis e nem sempre possuem as caracteristicas esperadas.

2.1.2 Clone

A selecdo clonal busca a reproducao de videiras Unicas com uma mesma carga
genética, ao contrario da selecdo massal, que seleciona uma variedade de individuos,
também com caracteristicas favoraveis, porém ndo idénticos. A primeira selecao
clonal foi com a uva Pinot Noir, feita na Franca pelo INRA (Instituto de Pesquisas
Agrondmicas Francés), com plantas vindas de uma parcela de Morey-St-Denis, do
Domaine Ponsot, baseada unicamente em critérios sanitarios.

A partir de 1971, os clones foram sendo selecionados, catalogados e passaram
a receber niameros. Os primeiros foram de 111 a 115 e como a cada um ou dois anos,
novos clones eram incorporados essa numeracgao ia se ampliando com nimeros como
666, 667 e 777. A producdo mais intensa se deu até 1989 e, apds esse ano, somente
em 2012 e 2013 surgiram novos individuos certificados. E de se notar que, além do
perfil sanitario inicial, as caracteristicas tecnolégicas foram evoluindo de um modo
bastante homogéneo, levando a produc¢éo de vinhos mais tanicos nos anos 1970, mais
aromaticos nos 1980-90 e finalmente mais estruturados e complexos nos anos 2000
(clones 1184, 1185, 1196 e 1197). Porém, essa classificacdo por niumeros nao é
universal. A Universidade da Califérnia, sempre ativa nos trabalhos de pesquisa,
também cataloga os clones, porém alguns dos materiais franceses recebem nameros
e nomes diferentes.

Os clones podem ter diferencas em diversos aspectos como tempo de
germinacao, tempo de maturacao, formacao e tamanho dos cachos, compactacédo das
bagas, tamanho das bagas, rendimento, qualidade dos frutos entre outras
caracteristicas importantes. Se essa diferenca for conveniente, a videira se propaga
para perpetuar esses novos recursos. Portanto, o novo clone normalmente recebe um
namero ou um nome para distingui-lo dos outros clones.

Um exemplo é a uva Sangiovese, que possui diversos clones e para facilitar a
identificacd@o deles e que receberam nomes diferenciados. Na Italia, cada um dos trés
principais vinhos toscanos é feito com um clone da Sangiovese: Vinho Chianti Classico
com o clone Sangioveto, o Vinho Brunello di Montalcino com o clone Brunello e Vinho
Montepulciano com o clone Prugnolo. Além desses clones, existem varios outros
como Sangiovese Grosso, Morellino, Prugnolo Gentile, Tignolo e Uva Canina. Da
mesma forma, a uva Pinot Noir, que é uma das castas mais antigas do planeta, tem
varios clones diferentes que mudam suas caracteristicas como cor, taninos e sabor.
Cada identidade genética que foi selecionada por suas caracteristicas particulares &
chamada de clone e mais de 50 tipos sédo oficialmente reconhecidos na Franca.

Quando se identifica uma planta que produz bons frutos e possui caracteristicas
boas para a producao, ela se torna “cabeca de clonagem”. Seus descendentes clones
terdo uma probabilidade imensa de repetir as caracteristicas da planta original. Isso é
fundamental para quem pretende ter uma boa producéo. A sele¢édo clonal busca
identificar plantas mais produtivas, com valores de acucares redutores totais mais
elevados e com caracteristica agronémica desejavel. Os clones sdo muito utilizados
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para elaboracdo de vinhos finos e a variagdo entre eles pode ser consideravel e
explorada para melhorar a producéo e a qualidade da uva produzida.

Figura 12: Mudas de material vegetativo de qualidade selecionado. (Foto: Daniel Grohs)

Este material € mais homogéneo e permite padronizar as operacdes de cultivo
como a poda e a colheita. A producéo é mais regular e possui qualidades superiores,
0 que permite uma tipificacdo progressiva de vinhos de qualidade. As diferencas entre
os clones da mesma cultivar sdo geralmente muito menores do que as diferencas
entre as cultivares, mas muitas vezes essa diferenca pode ser muito importante.
Sendo assim, € importante ressaltar que os clones sdo 6timos para se ter uma
producdo mais uniforme e com niveis desejaveis para a evolucéo da vinicultura.

Com esta diversidade pode-se optar por um clone para ser plantado numa
parcela de vinhedo plana, outro clone na parcela escarpada, e outro clone numa
parcela mais exposta ao sol. O desempenho em relacao a qualidade final da uva vai
depender do clone, do porta-enxerto e do “terroir” onde os vinhedos estao localizados.

A quantidade de uvas produzidas é um dos principais objetivos procurados pelos
produtores, uma vez que a sua renda depende disso. No entanto, a busca por
gualidade que o mercado exige esta fazendo com que os produtores mirem em outras
caracteristicas que refletem maior qualidade. Com a escolha dos clones certos, o
vinicultor podera elaborar vinhos com alta qualidade e tipicidade, adaptados as
demandas do grande mercado consumidor.

2.1.3 A Atuacao da Embrapa

Existem mais de 10 milhdes de hectares de uvas plantadas em todo o mundo,
o que faz com que a uva tenha uma grande importancia na fruticultura juntamente com
0s citros e a banana. A vitivinicultura nacional possui grande importancia social e
econdmica pelo elevado impacto que tem na geracéo de emprego e renda em relagcéo
a outras atividades agricolas tipicas de pequenas propriedades de agricultura familiar.
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Cerca de 30 mil familias brasileiras de pequenos produtores rurais dependem da
producéo vitivinicola e a cultura da uva é responsavel pela melhoria nos indices de
gualidade de vida, geragdo de emprego, renda e fixacdo do produtor na atividade
primaria.

Uvas de Mesa: As uvas de mesa finas para consumo in natura tém sua producao
concentrada em regifes subtropicais e tropicais, enquanto a producédo de uvas tipo
americanas (labruscas) como a Niagara é muito comum no sul do Brasil e na regido
sudeste do estado de S&o Paulo. O consumo brasileiro esta cada vez mais buscando
a uva apirénica no mercado e o foco nas exportaces de uvas frescas também esta
alinhado a essa demanda. Dessa forma, torna-se prioritario o desenvolvimento de
cultivares de uvas do tipo finas, apirénicas, com adaptacdo as condi¢cdes de clima
subtropical e tropical e menos exigentes em mao-de-obra especializada em praticas
onerosas, como o raleio de bagas, além da necessidade de ampliacéo do periodo de
oferta.

Figura 13: Uvas de mesa desenvolvidas pela Embrapa - A) BRS Vit6ria; B) BRS lIsis; C) BRS Clara.
(Acervo Embrapa)

Nos ultimos 20 anos, foram langadas pelo Programa de Melhoramento de Uva,
mantido pela Embrapa Uva e Vinho, diversas cultivares de uvas para mesa, que tem
como objetivo atender essas questdes e fomentar o desenvolvimento dos mercados
interno e externo. E o programa continua avaliando outras cultivares e selecdes de
uvas visando elaborar e disponibilizar orientacbes técnicas que garantam aos
viticultores uma boa qualidade e rentabilidade com as novas cultivares.

Uvas para Processamento - Suco e Vinho de Mesa: Semelhante as uvas de mesa,
o Programa de Melhoramento Genético da Embrapa Uva e Vinho vem desenvolvendo
também cultivares para processamento para os principais polos de producéo do Brasil.
S&o cultivares que visam a competitividade e sustentabilidade da vitivinicultura
brasileira buscando adaptar sistemas de manejo, melhorar o sistema de producéo e
desenvolver cultivares com qualidades sensoriais que promovam a melhoria e a boa
producdo dos produtos provenientes da uva. O programa ja desenvolveu diversas
uvas para processamento e obteve muito sucesso nas uvas destinadas a producao
de suco.

A comercializacdo de suco de uva no Brasil teve um crescimento muito
significativo nos ultimos anos e a Serra Gaucha é o principal produtor brasileiro. As
cultivares normalmente utilizadas para a elaboragéo de suco sao Isabel, Concord e
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Bord6. Apesar de apresentarem um sabor ja aprovado pelo consumidor brasileiro,
seus produtos sdo deficientes em cor e as cultivares desenvolvidas pelo Programa
como a BRS Magna, BRS Carmem e a BRS Violeta vém ao encontro dessa demanda.
Elas apresentam ciclos produtivos diferenciados e se destacam por alto contetudo de
matéria corante e alto teor de agucar, complementando o grupo de variedades
tradicionais ja disponiveis aos produtores, aumentando e diversificando as opcdes de
cultivares de uvas para suco.

Figura 14: Uvas para processamento desenvolvidas pela Embrapa - A) BRS Magna; B) BRS
Carmem; C) BRS Violeta. Cultivares utilizadas para suco e vinho de mesa. (Acervo Embrapa)

Uvas para Processamento - Vinhos Finos: Diferente do protagonismo obtido pela
Embrapa no desenvolvimento das uvas de mesa e para processamento de suco e
vinhos comuns, no nicho referente as uvas para processamento de vinhos finos, a
Embrapa tem atuado de forma bem mais timida. Um dos maiores motivos é a
legislacdo que ndo permite a utilizagdo de uvas hibridas na elaboracdo destes
produtos.

Segundo a legislacéo,

“Vinho Fino é o vinho com teor alcodlico de 8,6 a 14%, em v/v, a
20°C, elaborado mediante processos tecnolégicos adequados
gue assegurem a otimizacdo de suas caracteristicas sensoriais e
exclusivamente de variedades Vitis viniferas do grupo Nobres?
(Lei 7.678/1988, art. 9). 7

“Vinho de Mesa € o vinho elaborado com uvas do grupo das uvas
americanas e/ou hibridas, podendo conter vinhos de variedades
Vitis viniferas (Lei 7.678/1988, art. 9°, inciso Ill). *

Segundo a Secretaria da Agricultura do Rio Grande do Sul, em 2022 foram
produzidas mais de 680 mil toneladas de uvas para processamento, sendo 96 mil
toneladas de uvas viniferas. Porém, apesar destas uvas provenientes da Europa ja
serem cultivadas ha muito tempo no Brasil, isso ndo significa que o setor ndo precise
do apoio e do conhecimento cientifico para incrementar sua produgédo de uvas e
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vinhos. Um dos maiores desafios sempre foi a adaptacao dessas castas de uva Vitis
viniferas, que sédo provenientes de um continente com um clima bem diferente do clima
brasileiro. A solucdo para isso depende de pesquisas e o desenvolvimento do proprio
material genético em uso pelos viticultores.

O segmento dos vinhos finos estd passando por um processo de mudanca e nos
altimos vinte anos, surgiram novos polos de producéo em regides de diferentes climas
(clima temperado de altitude; temperado ou subtropical de relevo acidentado; climas
de transicdo e de clima tropical), aumento de empresas vinicolas e o incremento
consideravel de tipos e estilos de vinhos finos brasileiros. Além disso, as Indicacdes
Geograficas (IP e DO), que com acbes de ordenamento territorial, promovem o
desenvolvimento de regides diferenciadas na producéo vitivinicola.

Todo este cenario demanda tecnologias especificas de cultivo e a Embrapa Uva
e Vinho iniciou, h& alguns anos, atividades de sele¢&o clonal visando desenvolver
materiais que possam contribuir com o aumento de produtividade, a melhoria da
sanidade e outros aspectos qualitativos e sanitarios importantes para as diversas
regides.

Um bom exemplo do trabalho da Embrapa € a variedade Concord Clone 30 (BRS
CDCL 1), que é resultado de um trabalho de selecao clonal realizado pela Embrapa
Uva e Vinho. Esse clone foi lancado em 2000 e tem como caracteristicas gerais o
mesmo comportamento da cultivar Concord, porém com a maturacdo antecipada em
cerca de duas semanas. Para o desenvolvimento deste clone, foram prospectados
vinte e um vinhedos localizados no Nordeste do Rio Grande do Sul, e cento e noventa
e quatro plantas foram selecionadas e propagadas para avaliagdo, em Bento
Goncalves, RS. Durante trés anos, foram avaliadas caracteristicas de fenologia,
comportamento agrondémico e de qualidade. O clone ndo apresentou diferencas em
relacdo ao comportamento agrondmico e a qualidade da uva quando comparado a
cultivar original. Porém, apresentou ciclo antecipado de quinze dias o que aumentou
a janela de oferta da uva no mercado.

Outro exemplo de sucesso € a Isabel Precoce que foi registrada como ‘BRS
ISACL1’, mas usa comercialmente o nome fantasia ‘Isabel Precoce’. Langada em
2003 pela Embrapa Uva e Vinho, ela é oriunda da cultivar Isabel e apresenta as
mesmas caracteristicas da original, com excecao do ciclo, que é de trinta e cinco dias,
em média (mais precoce). Ambas as cultivares trata-se de uvas labruscas, destinadas
para vinho de mesa e suco.

TR,

Figura 15: A) Concord Clone 30 e b) Isabel Precoce - uvas para suco e vinho de mesa. (Acervo
Embrapa)
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Por volta da década de 2010, intensificou-se o trabalho de pesquisa com o
objetivo de selecionar e avaliar clones de variedades de Vitis vinifera L., com base nas
caracteristicas genéticas, fenotipicas e sanitarias, e que apresentassem
caracteristicas de producéo e qualidade superiores aos padrdes utilizados gerando
uma melhoria na qualidade dos vinhos elaborados. Atualmente, a atividade de selegao
clonal é utilizada de forma intensa, especialmente porque representa a oportunidade
de progresso genético dentro do proprio material em uso e ja consolidado pelos
viticultores e consumidores, alcancando aumentos significativos de produtividade,
sanidade, maturacdo diferenciada, qualidade enol6gica, dentre outros ganhos
genéticos, sem alteracdo das caracteristicas essenciais do vinho produzido
(CARGNIN, 2014).

58,00 299,00
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Figura 16: Cabernet Sauvignon e a diferenca entre produtos do mesmo fabricante e com a
mesma variedade de uva. (Casa Valduga/Imagem adaptada)

No Brasil, ja existem diversos clones selecionados para cultivares de videira,
porém ainda ndo existe um protocolo definido que regulamente os procedimentos para
denominacédo desses clones no Registro Nacional de Cultivares (RNC). Diversos
clones comerciais de cultivares viniferas tradicionais de empresas ou instituicées
europeias tém sido introduzidos no Brasil e alguns desenvolvidos por instituicdes
brasileiras, como a Embrapa, porém, comercializados sem a rastreabilidade adequada
por apresentar apenas a informacéao da cultivar.

O projeto desenvolvido pela Embrapa Uva e Vinho visa a oferta de clones
nacionais, tdo ou mais produtivos que os importados, mas seguramente com maior
adaptacéo as condi¢8es de cultivo no Brasil, com maior tolerancia a pragas e doencas
levando a menor uso de agrotdxicos, maior resposta ao solo e clima das regides
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viticolas levando a maior qualidade do produto final mantendo a tipicidade e as
caracteristicas da variedade tradicional de origem.

2.1.4 Diferenciacao do Clone

Um clone selecionado sempre sera registrado com a mesma denominacao da
cultivar de origem. Isso acontece porque apesar do clone possuir caracteristicas
agrondémicas diferenciadas da cultivar original, ele ndo apresenta a distinguibilidade,
o “D” do DHE. Podemos analisar o exemplo de clones de uvas Cabernet Sauvignon
gue apresentam as mesmas caracteristicas ampelograficas, como a coloracédo da
folha e bagas e a morfologia das estruturas apicais e 0 mesmo perfil genético. Sendo
assim, todo clone de Cabernet Sauvignon é uma Cabernet Sauvignon, mas se
diferenciam entre eles por causa de suas caracteristicas sensoriais ou sanitarias
refletindo num maior potencial produtivo ou enolégico.

Em diversos paises, inclusive no Brasil, os clones podem e devem ser
registrados, porém utilizando o mesmo nome da cultivar de origem. Caso o registro
fosse efetuado com um nome diferenciado, ou sigla, ou marca, isso garantiria a
rastreabilidade das mudas fazendo com que bases de dados, como por exemplo o
Cadastro Viticola do Rio Grande do Sul, que atualmente se tornou nacional sendo
coordenado pelo Ministério da Agricultura (MAPA), ou outros controles de producéo
tenham informacgdes sobre a produtividade e a area cultivada dos clones. Estes dados
poderiam auxiliar na escolha do material mais adequado a necessidade local, quando
da implantacdo ou renovagédo de vinhedos e nortear trabalhos de instituicbes de
pesquisa visando a recomendacéo de clones.

Segundo Nota Técnica sobre registro de clones emitida pela Embrapa por
diversos especialistas, a Empresa de Pesquisa Agropecudria de Minas Gerais
(EPAMIG) selecionou ao longo de 18 anos, dois clones de maior produtividade da
cultivar de videira de dominio publico denominada Bordé. Estes clones foram langcados
e registrados comercialmente como EPAMIG CL13 e EPAMIG CL16, porém,
utilizando um nome fantasia: ‘Paco’ e ‘Bocaina’ respectivamente.

£ LTI AT L

Figura 17: Identificacdo das mudas dos clones no viveiro. (Foto: Nelson Feldberg)

24



Nesse caso, 0 uso do nome fantasia € uma estratégia de venda do material
propagativo, mas que nao esclarece sobre qual cultivar esses nomes se referem.
Dessa forma, associando a palavra ‘Bord¢’, a identificacdo da variedade fica bem
clara. Isso também possibilita a rastreabilidade e 0 acompanhamento, pois o0s registros
podem ser diferenciados. A mesma estratégia ja foi utilizada pela Embrapa no
passado, nos casos da ‘Isabel Precoce’ e ‘Concord Clone 30’.

ESTADO DO RIO GRANDEDOSUL Espécie: VIDEIRA
Secretaria da Agricultura e Abast .cimento ‘ . Veriedade: IMETLOT 347
Departamento de Producio Veg:t: . 1DPV) 2 Por'e Enxeo: ¢ 103
MUCA FISCALIZADA : .~ Nedeplamas: 20

Reg stro SAA: PM - 00217 3 © ) Resp.Técnica: CELS0 ZANGAN™
Pro. utor: RASIP ALIMENTOS LTDA CIEA: 51828, .
Encereco: BR 116, km 33 - Area Rural > | SAFTA: 707212028

CEP: 95219-899 - VACARIA - RS Fom % Lote: S0

WW VEIROSINIGAGLIA.COM

L e RENASEM RS 06360-2020 . R
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Figura 18: Selos de identificacdo de mudas de clones. (Foto: Daniel Grohs)
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Figura 19: Mudas identificadas em um viveiro de Petrolina, PE. (Foto: Banco Embrapa Uva e
Vinho)
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Figura 20: Identificacdo de mudas de porta-enxerto Paulsen desenvolvido pela Embrapa com
selo “Tecnologia Embrapa”. (Imagem: Viveiros Weber)

2.1.5 Segmento de mercado no mundo

Ainda segundo a Nota Técnica da Embrapa, algumas instituicbes como
ENTAV-INRA, da Franc¢a, Sun World e Grappa, dos Estados Unidos, Grappa e Vivai
Cooperativi Rauscedo, da Italia tém introduzido seus clones no Brasil através da
venda direta de mudas por meio de importadores, cooperativas e vinicolas ou através
da nacionalizacdo da producdo das mudas em viveiristas por meio de contratos de
licenciamento de marca.

Na Italia, todas as variedades possuem o registro com o0 nome da variedade e
0 codigo do clone e o pais conta com mais de 900 variedades para vinho e mais de
2000 clones. Os italianos utilizam o nome original da variedade e um cédigo que
contém a sigla da instituicAo que obteve o clone e uma numeracao sequencial
(incluindo nimeros ou letras).

Exemplos:

e Clones da variedade Cabernet Sauvignon da Vivai Cooperativi
Rauscedo (Vivai Cooperativi Rauscedo) possuem codigos com a sigla
VCR seguido por uma numeracao sequencial (VCR 8, VCR 11, VCR 13,
VCR 489, VCR 500 entre outros).

e Clones da variedade Cabernet Sauvignon do Istituto Sperimentale per la
Viticoltura (Instituto Experimental para Viticultura) recebem a sigla ISV
seguido por uma numeracéao sequencial (ISV 2, ISV 105 e ISV 107).
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Figura 21: Variedades de clones de uma mesma casta de uva. (Imagem: VCR Rauscedo)

Quando mais de uma instituicéo participa do processo de desenvolvimento do
clone, mais de uma sigla € utilizada. Dessa forma, as instituicées séo valorizadas e o
material continua apresentando o nome tradicional, 0 que é mais interessante para o

consumidor de vinhos finos.
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Figura 22: Clones identificados no campo e no rétulo do produto final. (Imagem: Rauscedo)

Na Franca, o IFV (Institut Francais de la Vigne et du Vin - Instituto Francés da
Vinha e do Vinho) e o INRA (Institut National de la Recherche Agronomique - Instituto
Nacional de Pesquisa Agrondmica) sdo as instituicbes oficialmente responsaveis
pelos clones desenvolvidos no pais. Através de uma marca criada e registrada em
diversos paises, ENTAV-INRA®, as plantas séo distribuidas utilizando como modelo
de negdcio o licenciamento com cobranca de royalties. Os recursos captados sao
revertidos nos projetos de pesquisa. Atualmente, de acordo com informacdes do IFV,
existem mais de 900 clones de castas de vinhos registrados na Franca e todos os
clones pertencem a marca ENTAV-INRA®.

Exemplos:

e Clones de Merlot registrados: ENTAV-INRA 181, ENTAV-INRA 182, ENTAV-
INRA 314, ENTAV-INRA 342 entre outros;

e Clones de Cabernet Sauvignon registrados: ENTAV-INRA 15, ENTAV-INRA
169, ENTAV-INRA 191, ENTAV-INRA 216 entre outros.

Nos Estados Unidos, graves problemas com doencas virais na década de 1950
fez com que pesquisadores da Universidade da Califérnia (UC Davis), juntamente com
o Departamento de Agricultura dos Estados Unidos (United States Department of
Agriculture - USDA) desenvolvessem diversos clones fitossanitarios de uvas. O
Programa de Uvas da Foundation Plant Services (FPS) da UC Davis fornece uma
grande diversidade de mudas de videiras com sanidade comprovada. Eles possuem
uma vasta colecdo de clones que sdo a base para o Programa da Califérnia de
Registro e Certificacdo de Videira. A FPS possui uma extensa e diversa colecdo de
videiras com 675 variedades/clones utilizadas para vinhos, alimentos, sucos, uvas
passas e porta-enxertos.

Todo material genético manipulado e plantado pela fundacdo passa por testes
de sanidade. Da mesma forma que a Italia, os Estados Unidos utilizam os nomes de
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origem das variedades de videiras e um cédigo, normalmente um nimero sequencial
gue é atribuido de acordo com a data de entrada do material na colecéo. Porém, pode
haver lacunas no sistema de numeracdo devido a retirada de algum material por
diversos motivos, como morte por doenca.

Exemplo:

A primeira selecdo de Sauvignon Blanc que chegou a FPS em 1958 foi
chamada de Sauvignon Blanc FPS 01. A mesma variedade que veio na
sequéncia recebeu o nome de Sauvignon Blanc FPS 02.

Um detalhe interessante € que a FPS nao utiliza a palavra “clone”. Segundo eles
‘clone” €& uma palavra ruim pois causa confusdo sobre seu método de
desenvolvimento. Quem acessa este material nem sempre possui o conhecimento
necessario sobre os termos utilizados pela pesquisa. No lugar, eles utilizam a palavra
“selecao” que significa simplesmente que o material foi coletado de uma unica vinha
do vinhedo de origem, seja nos Estados Unidos ou em um vinhedo estrangeiro uma
vez que a FPS néo realiza avaliagdes clonais formais nos materiais de videira aceitos
para a colecéo.

2.2 Definicao do Problema

A Embrapa, nos ultimos anos, tem promovido avancos na qualificacdo do
segmento de producdo de mudas de videira. Uma das bases é o licenciamento de
viveiristas que garantam a manutencdo da qualidade fitossanitaria superior das
cultivares e clones desenvolvidos e melhorados (do ponto de vista sanitario) pela
Empresa. Da mesma forma, iniciativas mais recentes, vém buscando avaliar o
desempenho de clones importados (uvas viniferas), assim como, prospectar, através
de selec¢do clonal, materiais mais adaptados das cultivares tradicionais.

E essencial que haja uma denominacdo mais especifica destes clones
selecionados pela Embrapa, garantido informacdo clara ao setor produtivo,
rastreabilidade no registro das plantas basicas e dos jardins clonais e reconhecimento
ao trabalho técnico realizado pela Empresa. Caso os clones sejam disponibilizados
sem essa preocupacdo, todo o trabalho desenvolvido pela Embrapa néo sera
creditado devidamente. Sera perdido o protagonismo no setor de uvas sadias e
adaptadas ao clima brasileiro para vinificacdo e corre-se o risco de que estes clones
acabem se misturando ao material comum e se perca todo o trabalho realizado. Dessa
forma, o principal desafio é diferenciar este clone de uva para que seja possivel a
agregacéao de valor ao produto e o reconhecimento institucional.

O principio basico da nomenclatura de clones de videiras ja é amplamente
utilizado por paises tradicionais produtores de uva e vinho, com o objetivo de
caracterizar a sanidade, qualidade e producdo, mantendo as caracteristicas tipicas da
variedade original. Nao é de interesse que seja utilizado um nome diferente da cultivar
original, pois com base em critérios utilizados em testes de DHE (Distinguibilidade,
Homogeneidade e Estabilidade) para a protecdo de uma cultivar, o nivel de
distinguibilidade néo é suficiente para ser diferenciado, pois ndo se trata de uma nova
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variedade, apenas de um novo clone de uma mesma variedade. Excecbes podem
ocorrer, quando mutacdes que causam diferencas evidentes acabam tornando-se
novas variedades (exemplo: Chardonnay Rose, clone ENTAV-INRA 1284), mesmo
assim, recebem uma codificacéo referente ao primeiro clone da nova variedade obtida.

CULTIVAR MANTENEDOR

Cabernet Sauvignon BAT VINHAS E VINHOS

Chardonnay VIRUS ISENTI

Chardonnay CHANDON DO BRASIL - VITIVINICULTURA LTDA

Cabernet Franc EMPRESA DE PESQUISA AGROPECUARIA DE MINAS GERAIS - EPAMIG
Tannat VIRUS ISENTI COMERCIO E IMPORTAGAO LTDA

Sauvignon Blanc VIRUS ISENTI COMERCIO E IMPORTAGAO LTDA

Gewustraminer VIRUS ISENTI COMERCIO E IMPORTAGAO LTDA

Trebiano Toscano VIRUS ISENTI COMERCIO E IMPORTAGAO LTDA

Riesling Italico CHANDON DO BRASIL - VITIVINICULTURA LTDA

Riesling Italico VIRUS ISENTI COMERCIO E IMPORTAGAO LTDA

Moscato Giallo VIRUS ISENTI COMERCIO E IMPORTAGAO LTDA

Moscato Hamburgo VIRUS ISENTI COMERCIO E IMPORTAGAO LTDA

Malvasia Aromatica CHANDON DO BRASIL - VITIVINICULTURA LTDA

Malvasia di Candia VIRUS ISENTI COMERCIO E IMPORTAGAO LTDA

Moscato Bianco VIRUS ISENTI / EMPRESA DE PESQUISA AGROPECUARIA DE MINAS GERAIS - EPAMIG
Moscato Bianco R2 VINHOS SALTON S/A IND. E COM.

Figura 23: Lista de clones registrados sem diferenciacao.

2.2.1 Causa Raiz

A falta de identificacao dos clones em relacéo a instituicao desenvolvedora, no
caso, a Embrapa € o principal problema encontrado. A auséncia de uma marca ou
identificacdo clara sobre a origem do clone dificulta a diferenciacdo entre produtos
similares no mercado. E necessario melhorar as estratégias e modelos de negocios
de comercializacao dos clones selecionados de videira a fim de gerar reconhecimento
do trabalho desenvolvido pela pesquisa brasileira. Outras questdes importantes séo a
auséncia de estratégia de nomeacao (naming) para os clones selecionados pela
Embrapa junto ao Registro Nacional de Cultivares e a escassez de informagéo ao
setor produtivo sobre a qualidade fitossanitaria superior dos clones selecionados pela
Embrapa. Portanto, € essencial a construcao de politicas publicas que regulamentem
0os procedimentos para a denominagcdo desses clones no Registro Nacional de
Cultivares (RNC).

Algumas outras causas devem ser estudadas para verificar como sera possivel
agir para superar este problema. Podemos destacar:

1. Origem e Autenticidade do Clone: E crucial ter informacdes detalhadas sobre a
origem do clone de uva, incluindo a instituicdo ou empresa que o desenvolveu e
as caracteristicas distintivas que o tornam unico;
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2. CertificagOes e Selos de Qualidade: Verificar se o clone possui certificacdes ou
selos de qualidade que atestam sua autenticidade e diferenciacéo;

3. Analise de Mercado: Realizar uma analise de mercado para identificar clones
concorrentes e entender como eles estdo sendo comercializados e diferenciados;

4. Percepcdo do Consumidor: Realizar pesquisas de mercado para entender a
percepcdo dos consumidores em relacdo a importancia da identificacdo da
instituicdo que desenvolveu o clone e como isso influencia suas decisdes de

compra;

5. Estratégias de Marketing e Branding: Desenvolver estratégias de marketing e
branding que enfatizem a origem e autenticidade do clone, destacando os
beneficios e diferenciais que ele oferece em relacdo a produtos similares;

6. Parcerias e Aliancas: Explorar oportunidades de parcerias com instituicées
reconhecidas na area de pesquisa e desenvolvimento de variedades de uva para
fortalecer a credibilidade e diferenciacdo do clone no mercado.

A partir das informacdes coletadas, sera possivel desenvolver estratégias
eficazes para diferenciar o clone de uva no mercado e superar a falta de identificac&o
em relacdo a instituicdo que o desenvolveu. Para se desenvolver uma nomenclatura
para os clones de uvas viniferas é importante garantir a identificacdo e distincéo
adequada entre as diferentes variedades. Isso pode incluir aspectos como cor, sabor,
aroma, tamanho das bagas, resisténcia a doencas, entre outros. Outra parte
fundamental do processo € estabelecer um sistema padronizado de nomenclatura que
seja claro e consistente. I1sso pode envolver o uso de letras, nimeros ou combinacdes
especificas para identificar diferentes caracteristicas do clone.

A nomenclatura pode ser baseada na origem geografica do clone, nas
caracteristicas genéticas especificas ou em outros critérios relevantes. Por exemplo,
pode-se usar 0 nome da regido onde o clone foi descoberto ou desenvolvido, seguido
por um numero de identificacdo. Especialistas em vitivinicultura, como profissional da
pesquisa, das vinicolas e demais entidades podem fornecer insights valiosos sobre as
melhores praticas de nhomenclatura e ajudar a garantir a precisdo e consisténcia do
sistema adotado.

Exemplo:

Cabernet Sauvignon

DO Vale dos Vinhedos 01

32



Cabernet Sauvignon

DO VV 01

Outra sugestéo aventada e que proporciona esta diferenciacao, principalmente
para fins de registro no RNC, seria a manutencdo do nome da cultivar original
selecionada, validada ou introduzida acompanhada pelo nome da instituicdo que
selecionou o clone e seguida por um numero sequencial.

Exemplos:

Cabernet Sauvignon

Clone Embrapa 01

Cabernet Sauvignon

Selecao Embrapa 01

Cabernet Sauvignon

Embrapa BRS 01

De qualquer forma, antes de implementar a nomenclatura em larga escala, é
importante que se facam testes e validacbes para garantir se o sistema adotado &
compreensivel e funcional para os produtores de uva, enélogos e outros profissionais
do setor. O sistema devera ser divulgado amplamente para garantir que todos os
envolvidos na industria vitivinicola estejam cientes e possam adota-lo de maneira
consistente. Além disso, deve-se prever a revisdo e acompanhamento da
nomenclatura a medida que novos clones sdo desenvolvidos ou novas informacdes
sobre as caracteristicas dos clones existentes sdo descobertas.
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2.3 Coleta de Dados

O método de coleta de dados selecionado foi o modelo de pesquisa Survey,
sendo elaborados 02 (dois) questionarios utilizando-se o Formulario Google Forms.
Um questionario foi destinado aos viveiristas e o outro a endlogos e produtores, com
o intuito de entender a visdo destes profissionais em relacdo a importancia e qualidade
dos clones selecionados e a imagem da Embrapa associada aos produtos. Em
novembro de 2023, foram enviados 41 questionarios, sendo 15 para viveiristas e 26
para endélogos e produtores, destas, foram obtidas 14 respostas (08 de viveiristas e
06 de endlogos). As respostas seréo apresentadas e analisadas no item 2.4, a seguir,
e servirdo de subsidio para a elaboracao de proposta de solu¢gdes. Os formularios
(questionarios) constam no Anexo |.

2.4 Analise de Dados

As figuras a seguir, apresentam as perguntas realizadas na pesquisa com suas
respectivas respostas. Foram obtidas 14 (quatorze) respostas aos 02 (dois)
questionarios online enviados, sendo 08 (oito) de viveiristas e 06 (seis) de endlogos.

Os endlogos responderam que 0s itens que sdo extremamente importantes
para a elaboracg&o de vinho de qualidade sao principalmente sanidade da uva, seguido
de qualidade da uva (brix) e qualidade dos equipamentos de vinificacdo (Figura 24).
Nenhum item foi considerado pouco importante (Figura 24).

Sem importancia Pouco importante Importante Muito importante Extremamente importante

Sanidade da uva Qualidade da uva (brix) Expertise da vinicola processadora Volume de produgdo
Qualidade dos equipamentos de vinificacdo

Figura 24: Classifique os itens abaixo quanto ao grau de importancia para a elaboracdo de um vinho
de qualidade?

Em relacdo a percepcao do endlogo sobre o que o consumidor valoriza como
“vinho de qualidade”, o item considerado extremamente importante foi o selo de um
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tipo de certificagao (Figura 25). Visual do produto, variedade da uva, preco de venda
foram considerados itens muito importantes (Figura 25).

2
1,5
1
0,5
0
Sem importancia Pouco importante Importante Muito importante Extremamente importante
Nome da vinicola Preco de venda Variedade da uva Parceria com uma instituicdo de pesquisa
Visual do produto (garrafa e rétulo) Selo de um tipo de certificacdo

Figura 25: Como vocé acha que o consumidor valoriza os itens abaixo relacionando-os com "vinhos de
qualidade"?

Todos os respondentes tém conhecimento sobre clones de uvas viniferas. A
maioria dos entrevistados, 66,7%, acreditam que o fato de haver uma informacéo no
rétulo do vinho sobre o clone da uva utilizada na sua elaboracgéo influencia a decisao
de compra (Figura 26). Se no rétulo de uma garrafa de vinho estiver constando o uso
da marca Embrapa, na opinido de todos os endlogos consultados, faz diferenca na
decisdo de compra, de forma positiva. Eles também consideram os vinhos que
possuem Indicacdes Geograficas como de qualidade superior.
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Figura 26: Vocé acha que o fato de haver uma informagé&o no rétulo do vinho sobre o clone da uva
utilizada na sua elaboracéo influencia a decisédo de compra?

As formas principais pelas quais os enodlogos identificam os vinhos com
Indicacdo Geograficas sdo pelo selo da Indicacdo de Procedéncia (IP) ou
Denominacédo de Origem (DO), por parte de 83,3% dos respondentes, seguido pelo
nome da vinicola (Figura 27).
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vinicola
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Figura 27: Se vocé considera os vinhos com Indica¢gBes Geograficas como de qualidade superior,
como vocé os identifica?

Em relagdo aos viveiristas, eles acreditam que os compradores procuram
gualidade da planta, garantia de sanidade, preco e selo de qualidade de instituicdo
idonea, nessa ordem de apresentacdo, quando adquirem muda de videira, como

atributos extremamente importantes (Figura 28).

4
3
2
1
0 — i1 1 | S ! 1 I S i i
Sem importancia Pouco importante Importante Muito importante Extremamente importante
Garantia de sanidade como auséncia de doencas Qualidade da planta (tamanho da muda, formato das raizes,
Selo de qualidade de uma instituicdo idénea Preco Nao percebem a diferenga, qualquer muda serve

Figura 28: O que as pessoas procuram em uma muda de videira quando vao comprar? Avalie em escala

de importancia.

Quando foi consultado aos viveiristas quais 0s principais problemas que os
produtores mais enfrentam com as mudas que adquirem, as seguintes respostas
foram obtidas:

Problemas de mé& formacéo e doencas de lenho;

Manejo po6s plantio, ndo saber escolher qual informacgéo entre varias seguir;
Enxertia e brotacéo;

Sanidade;

Falha no pegamento, mortalidade e vida util do vinhedo reduzida;

Falta de conhecimento no preparo do solo e manejo;

Falta de conhecimento sobre a variedade da muda.

L 2N 2N 2 2 2
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A maioria dos viveiristas (62,5%) acredita que os seus clientes valorizam mudas
com certificacdo, mas nao pagariam nada a mais por ela (Figura 29). Além disso,
acreditam ser muito importante ter informacdes das mudas sobre a suscetibilidade a
doencas e pragas, sobre as vantagens competitivas da cultivar, e sobre a producéo e
gualidade (Figura 30).

( Valoriza e pagaria a mais porela ( Valoriza , mas ndo pagaria hada a mais por ela

Figura 29: Como vocé acha que seu cliente valoriza uma muda com certificagdo?

5
4
3
2
1
0
Sem importancia Pouco importante Importante Muito importante Extremamente
importante

. Informacdes técnicas de manejo da planta. . Informacgdes sobre a producdo e qualidade.
. Informacgdes sobre as vantagens competitivas da cultivar.
. Informacdes sobre a suscetibilidade a doencas e pragas.
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Figura 30: Quais informacdes vocé levaria em consideracao para adquirir 0 material propagativo de
videira? Avalie em importancia.

Quando informado que a Embrapa selecionou diversos clones de uvas viniferas
como Cabernet Sauvignon, Merlot, Tannat, Chardonnay, entre outras, com qualidade
fitossanitaria superior e disponibilizara aos viveiristas este material em breve, todos
oS viveiristas afirmaram ter interesse em saber mais sobre esse assunto.
Adicionalmente, os viveiristas informaram que os seus clientes consideram o clone,
percebendo a superioridade da sanidade do material propagativo, quando adquire
material de uva vinifera como Cabernet Sauvignon, Merlot entre outras (Figura 31).

37,50%

62,50%

N&o, ele ndo sabe a diferenca Sim

Figura 31: Quando seu cliente adquire um material de uva vinifera como Cabernet Sauvignon, Merlot
etc, ele leva em consideracdo o clone, percebendo a superioridade da sanidade do material
propagativo?

Os viveiristas afirmaram que as informagdes mais relevantes que devem ser
consideradas para adquirir material propagativo de clones de uvas viniferas sdo as
relativas a vida util do vinhedo utilizando os clones, escolhidas como extremamente
importante; informagdes sobre as vantagens competitivas do clone, consideradas
como muito importante; informagdes sobre a qualidade enoldgica do clone, julgadas
como importante (Figura 32). A maioria dos clientes dos viveiristas procuram saber
guais os melhores clones para cada regido em que serao plantados (Figura 33).

39



Sem importancia Pouco importante Importante Muito importante Extremamente importante

. Informacgdes sobre as diferengas de produgdo entre o clone e a variedade tradicional.
. Informacgdes sobre a qualidade enoldgica do clone. . Informacgdes sobre as vantagens competitivas do clone em
_ InformacBes sobre a vida Util do vinhedo utilizando os clones.

Figura 32: Quais informac¢des seriam levadas em consideracéo para aquisicdo do material propagativo
de clone de uva vinifera? Avalie em importancia.

@ Nido  Sim

Figura 33: O seu cliente procura saber qual € o melhor clone para cada regiao?

Por fim, todos os viveiristas acreditam que se um clone de uva vinifera ou
variedade de uva de mesa estiverem associados ao uso da marca Embrapa,
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garantindo a sanidade do material, isso fara diferenca na sua comercializacdo ou
decisédo de compra do seu cliente.

2.5 Proposta de Solucéo

As solucdes foram desenvolvidas apos analise e discussdo dos dados. A
proposta sera apresentada inicialmente para a Embrapa Uva e Vinho, principal
demandante do estudo, e com o0 apoio da Geréncia de Negocios, sera posteriormente
apresentada a Diretoria da Embrapa por meio de uma Nota Técnica. Isso permitira
gue a Embrapa Uva e Vinho utilize o trabalho como base para propostas futuras de
solugdes mais especificas. Além disso, outras Unidades da empresa, com demandas
similares, podem se beneficiar do trabalho.

Hipotese Inicial: A estratégia de criagdo de uma marca nominativa e/ou mista para
licenciamento, e modelo de negdcios, que evidenciem a rastreabilidade, com potencial
de agregacao de valor aos clones selecionados pela Embrapa, estabelece parcerias
vantajosas e fortalece a reputacdo da Embrapa na cadeia vitivinicola?

Solucdo: Marca nominativa para os clones, incluindo o nome da cultivar de
origem e uma marca figurativa para o fortalecimento da reputacéo e parcerias
vantajosas.

A solucao proposta tem como objetivo o desenvolvimento de uma estratégia de
criagao e licenciamento de uma marca nominativa e/ou mista que garanta claramente
a origem dos clones selecionados pela Embrapa. Atrelado a isso, sera necessario a
implantacdo de uma modelo de negdcio capaz de agregar valor aos clones e fortalecer
a sua reputacdo no mercado, assim como o reconhecimento da Embrapa. Buscando
a efetivacdo dessa estratégia, seriam necessarios uma série de acdes que estao
descritas a sequir:

a) Ferramentas e Frameworks:

e Sistema de Rastreabilidade: Utilizacdo de tecnologias e sistemas de
Tecnologia da Informacgéo (TI), capazes de rastrear os clones desde a
origem, até o consumidor final;

e Canal Direto para adquirir clones: Implementacdo de meios eletrénicos
capazes de facilitar a oferta segura e facil de clones;

e CRM (Customer Relationship Management): Utilizagdo de um sistema
CRM para gerenciamento eficiente das relacbes com os clientes e
parceiros, facilitando assim o acesso dos produtores aos clones
selecionados pela Embrapa.

b) Estratégias de Marketing e Comunicacao:

e (Campanhas de Reconhecimento: Desenvolvimento de campanhas
informativas sobre a importancia do uso dos clones Embrapa para
garantir a sanidade e qualidades das mudas produzidas;

e Eventos do Setor: Participacdo da equipe da Embrapa e seus parceiros
em feiras agropecuarias, congressos e eventos relacionados a cadeia
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de uva, para fortalecer a marca Embrapa e o reconhecimento dos
clones;
Marketing Digital: Estratégias online, incluindo midias sociais e
marketing de conteudo para ampliar o alcance dos beneficios do uso dos
clones.

c) Servigos Adicionais:

Consultoria Especializada: Oferta de servicos de consultoria para
suporte técnico a produtores e vinicolas;

Treinamentos: Desenvolvimento de programas de formacao
educacional, inclusive em formato EAD, para disseminar préaticas no
cultivo de uvas viniferas. Podendo-se utilizar a plataforma da Embrapa
e-Campo, que é um espaco dedicado a oferecer treinamentos online
desenvolvidos pela Embrapa e seus parceiros.

d) Requisitos:

Integracdo de Sistemas: Garantir a integragdo entre o sistema de
rastreabilidade, plataforma de disponibilizacdo de clones e CRM.
Seguranca da Informacé&o: Certificar da veracidade da informagao
disponibilizadas e de forma sempre atual;

Nucleo de Apoio a Contratos e Convénios: Manter equipe integrada e
fortalecida com o objetivo de apoiar na formalizacdo de contratos de
parcerias para prestacdo de servicos, disponibilizacdo de material
propagativo e para codesenvolvimento.

e) Escopo do Projeto:

Desenvolvimento e Implantacédo: Executar todos as acdes programadas
conforme cronograma estabelecido;

f) Viabilidade do Projeto:

Financeira: Realizar analises de financeira de todo o projeto para
garantir, considerando investimentos em tecnologia, marketing e
recursos humanos.

Aceitacdo do Mercado: Realizar pesquisas focadas no mercado, para
entender como a proposta esta sendo recebida pelo publico-alvo.
Estabelecer mecanismos para coleta continua de feedbacks do
mercado;

Ao buscar uma solugcdo para o problema identificado, a Embrapa busca

promover a diferenciacdo dos seus produtos no mercado, consequentemente
agregando valor aos seus produtos, e aumentando sua visibilidade como empresa de
pesquisa e desenvolvimento.

2.6 Validacdo da Solucdo e definicho dos requisitos de
priorizacdo para implementacéo de projetos
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Foram realizadas entrevistas com stakeholders (um produtor de uvas e
endlogo; dois analistas da area de negocios da Embrapa). Também foram
coletados dados de producgéo de uvas viniferas junto a dois pesquisadores da
Embrapa Uva e Vinho.

Quando falamos sobre a producdo de vinhos e sucos, é evidente que as
técnicas enoldgicas adotadas pela vinicola tém influéncia direta sobre a qualidade final
do produto comercializado pela empresa. Contudo, ndo importa que a empresa
responsavel pela producao tenha profissionais capacitados e as melhores técnicas
enologicas, se os frutos utilizados ndo forem de exceléncia. Ou seja, 6timas bebidas
dependem da selecdo de mudas de qualidade, e de um padrdo minucioso de cultivo
da videira, voltado ao manejo adequado das uvas e com atencdo as caracteristicas
especificas de cada regiéo.

E preciso considerar todos os fatores que influenciam a cultura e a qualidade
final das frutas que seréo utilizadas nos produtos, como: radiagao solar, temperatura,
solo, altitude, evapotranspiracdo, tipo de uva, entre outros. Esses elementos ndo estéo
sob controle humano, séo inerentes a natureza e podem ser influenciados em parte.
Como por exemplo, a sanidade das uvas utilizadas é fator de extrema importancia. A
maioria das uvas viniferas cultivadas sdo sensiveis a virus, tanto os porta-enxertos,
guanto as copas. E a contaminacédo viral € uma das principais causas de morte de
plantas e declinio da videira.

2.6.1 Analise das entrevistas

Apresentando a proposta deste trabalho aos stakeholders consultados, houve
um consenso quanto a importancia do desenvolvimento e oferta de clones sanitérios
de uvas viniferas ao setor produtivo. O principal ponto levantado foi a questdo da
necessidade da participagcéo do viveirista na indicacdo das mudas dos clones. Para
iSs0, 0 viveirista e o produtor tém que conseguir identificar de qual variedade o clone
ofertado foi selecionado e quem fez essa selecdo. Isso esta alinhado com o objetivo
central deste projeto, que é a identificacdo dos clones de forma efetiva, e que de
alguma forma o produtor sinta-se seguro em investir no novo material. Com a
excelente reputacdo da Embrapa, encontrar sua marca associada a este material faria
toda a diferenca.

Porém, foi apontado que, mais do que a sanidade garantida, o produtor quer
variedades que tenham qualidade enologica superior. Para isso foi sugerida a
continuidade das pesquisas para que os clones da Embrapa possam ir além da
gualidade sanitaria. Técnicas como taxonomia das variedades para saber sobre o
comportamento da planta em campo, a qualidade do cacho, e a quantidade de acucar
gue pode ser obtido, foram algumas das sugestfes sugeridas pelos stakeholders.

Outra sugestao relevante foi a necessidade de realizar parcerias com as
vinicolas e buscar os clones dentre as cultivares mais utilizadas. Um exemplo é a uva
Riesling utilizada para base de espumante. H4 uma uva Riesling em especial que
proporciona um produto de altissima qualidade para elaboracdo de espumantes
moscatéis, demi-sec e seco. Logo, o clone sanitario de Riesling teria mais sucesso se
fosse oriundo desta variedade especifica. Ainda sobre as variedades, ha um aumento
significativo de novas cultivares de Vitis vinifera sendo introduzidas no Brasil. Na
maioria, sdo cultivares vindas da Georgia, pais do leste europeu proximo ao
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Azerbaijao, berco da viticultura no mundo. Destaque para a Aspirante Bouchet, a Petit
Verdot e a Saperavi. Essas variedades estdo tendo bastante procura e ja séo
diferenciadas. Soma-se a isso a limpeza clonal, elas seriam um produto significativo
para o mercado.

Uma dificuldade apontada foi a oferta de mudas pelos viveiristas. Normalmente
€ necessario fazer reservas de um ano para 0 outro, mas mesmo assim, nem sempre
0 viveirista consegue entregar. Esta € uma ameaca que pode prejudicar a insercdo
dos clones no mercado.

2.6.2 Reviséao dos Dados de Producgao das Uvas Viniferas

Os dados sobre a producdo das principais uvas viniferas fornecidos pelos
pesquisadores ndo apresentam as variedades emergentes citadas acima. Porém, é
possivel montar um panorama dos Ultimos anos sobre a evolugdo das uvas viniferas
no estado do Rio Grande do Sul, pois o Cadastro Viticola do Estado esta atualizado,
e o Nacional ainda esta em fase de implementacéao.

Area total de produgo de uvas Vitis viniferas*
(em hectares) no RS por ano
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Grafico 1. Area total de producdo de uvas Vitis viniferas *Cabernet Sauvignon, Merlot, Tannat, Pinot
Noir, Chardonnay e Riesling. Dados: Embrapa Uva e Vinho/SIVIBE.

Producéo total de uvas Vitis viniferas*
(em toneladas) no RS por ano

Gréfico 2. Producao total de produgédo de uvas Vitis viniferas *Cabernet Sauvignon, Merlot, Tannat,
Pinot Noir, Chardonnay e Riesling. Dados: Embrapa Uva e Vinho/SIVIBE.

Producdo total de uvas Vitis viniferas** (em toneladas) no RS por ano
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Gréfico 3. Producdo total de uvas Vitis viniferas no RS por ano ** Todas as variedades de uvas viniferas.
Dados: Secretaria do Estado do RS/ SISDEVIN.

Nos dois primeiros graficos identifica-se uma diminuigdo na area de producao
e volume das seis principais cultivares de uvas viniferas cultivadas no Brasil: Cabernet
Sauvignon, Merlot, Tannat, Pinot Noir, Chardonnay e Riesling. Esta queda ocorreu
principalmente pela dificuldade do produtor em adquirir um material vegetativo sadio
e adaptado ao sistema de cultivo brasileiro. O clima, o solo, as pragas e doeng¢as muito
diferentes dos paises de origem das cultivares, dificultam ou até inviabilizam o cultivo
das uvas viniferas tradicionais em determinados locais. Frente as dificuldades e sem
alternativas no mercado, o produtor passa a substituir seus parreirais por cultivares
mais bem adaptadas como as uvas americanas.

Porém, quando se analisa a producédo de uvas viniferas no geral o quadro &
outro. De 2018 a 2020, a producdo se manteve praticamente estavel, mas em 2021
houve um crescimento de cerca de 45%. O principal motivo da boa safra deste ano
para os gauchos foi o clima praticamente perfeito para o cultivo das uvas. Toda a
regido Sul foi afetada por um clima mais seco, associado a uma série de fatores como
a La Nifa. Os dias ficaram ensolarados e as noites tinham uma temperatura mais
amena. Isso foi essencial para desenvolver uma maturacdo completa das uvas de
forma saudéavel. Nas lavouras de uvas viniferas do Brasil, nunca se viu uma producao
de qualidade excepcional, segundo os especialistas, que consideram esta a “safra das
safras”, a melhor de todos os tempos. Porém, para a safra de 2024 o comportamento
do clima est& diferente e espera-se que quando os dados de safra forem divulgados,
0S numeros voltem ao patamar dos anos anteriores, cerca de 65.000 toneladas no
ano. De qualquer modo, a queda de producéo evidente com as seis uvas viniferas
citadas acima nao se reflete na producdo em geral das viniferas.

Estes dados refletem a grande dificuldade encontrada pelos viticultores, que é
a fragilidade destas viniferas tradicionais. Analisando este cendrio percebe-se a
necessidade urgente de materiais vegetativos sadios e selecionados. O clone
sanitario destas cultivares busca resolver estes problemas, porém como o produtor
pode identificar qual clone adquirir para melhorar sua producéo se todos tém o mesmo
nome de suas cultivares de origem, sem nenhuma diferenciagédo? Uma nomenclatura
adequada ou uma marca especifica é primordial para estes clones, permitindo que os
produtores saibam que estédo adquirindo um material vegetativo de qualidade, sadio e
gue tem a participacdo da Embrapa no seu desenvolvimento.

2.6.3 Expectativa de Vendas e Reconversao dos Vinhedos

Outra informacdo levantada durante as entrevistas € que a taxa normal de
reconversao dos vinhedos é de cerca de 10%. A reconversdo é uma pratica utilizada
guando um parreiral ndo esta mais produzindo adequadamente ou quando ocorre a
morte precoce da planta ocasionada por problemas de doencas, material vegetativo
contaminado e de qualidade ruim, entre outros. A implantacdo de um vinhedo em
areas de reconversdo deve ser realizada com a correta erradicacdo do parreiral
anterior, a drenagem e orientacdes gerais para a manutencao da saude do solo e da
videira e a escolha de material vegetativo de qualidade. Esta pode ser uma
oportunidade para os clones desenvolvidos pela Embrapa.
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Baseando-se nos numeros apresentados nas tabelas acima, podemos prever
gue cerca de 300 hectares de area de cultivo serdo reconvertidos por ano. Tendo
como média o plantio de 3000 mudas por hectare, a demanda seria por 900 mil mudas.
Esse valor é referente a todas as mudas das principais viniferas, sem distin¢éo
(Cabernet Sauvignon, Merlot, Tannat, Pinot Noir, Chardonnay e Riesling). De todas
essas mudas, pode-se encontrar mudas naturalmente sadias, mudas sem adaptacéo
ao clima brasileiro, mudas doentes, e o produtor pode adquirir mudas sem nenhuma
informacédo sobre sua origem. No entanto, com os clones sanitarios da Embrapa,
devidamente identificados através de uma nomenclatura ou marca, espera-se que
pelo menos 20% dos produtores optem por esse material diferenciado. Dessa forma,
a demanda por mudas dos clones seria de 180 mil mudas.

Estimativa de Arrecadagdo

Preco médio de uma muda vinifera RS 10,00
180 mil mudas comercializadas RS 1.800.000,00
Taxa de royalties normalmente praticada 6%
Valor de royalties arrecadados RS 108.000,00

Tabela 1. Estimativa de arrecadacéo de receita com a venda de mudas de uva.

2.6.4 Priorizacao e Validacdo da Solucgao
ApGs a avaliagdo das entrevistas, dos levantamentos, das discussfes da

equipe pode-se inferir que algumas solucbes seriam possiveis. No quadro abaixo
temos uma selecédo das solucdes e os critérios utilizados nas avaliacdes.

47



Tabela das Soluc¢des e Critérios Adotados

oS
Expectativa Necessidade de
st de ImP.“to 0o . fempo de = de retorno do contratode Rastreabilidade
técnica cliente implementagdo z z @ A
investimento licenciamento

Ambiguo
Marca mista “Clone 520000 ¢ . 7 (pa'ff‘"a . .
Embrapa® (custo de des- Sim clone” pode 6 meses Incerta Sim Sim
envolvimento) ndo ser
positiva)
Marca Nominativa RS 200,00 Sim Positivo 30dias Positiva N&o Sim
Positivo
- 7 (mas ndo
o Tec:l ologia Sem custo Sim suficiente se Imediato Positiva Sim Nao
Embrapa 2
utilizada
sozinha)
Nomenclatur-a como Sem custo Sim Positivo Imediato Positiva Néo Sim
nome da cultivar de
origem + sigla

Tabela 2. Tabela das solug@es e critérios adotados para o modelo de negdcios para os clones.

Tabela das Solucdes e Critérios Adotados x Notas

Critérios*

Solugdo
priorizada

Expectativa Necessidade de ambiaie

le’nlu:‘lade Imp?cto e { Teripode o de retorno do contratode Rastreabilidade SR
técnica cliente implementacdo 3 3 S nos critérios
investimento licenciamento

Marca mista Clone 0 1 1 1 0 1 2 6
Embrapa

Marca Nominativa 0 1 2 2 1 2 2 10
Selo “Tecnologia

Embrapa® 2 ] 1 2 1 1 0 8
Nomenclatura com

o nome da cultivar 2 1 2 2 1 2 2 12
de origem + sigla

*Custo: Sim=0; Ndo=2
Viabilidade Técnica: Sim=1; Ndo=0
Impacto no cliente: Positivo=2; Incerto ou dependente=1; Nulo=0; Negativo=-1
Tempo de implementacdo: Até 30 dias=2; de 30 até 365 dias=1; acima de 366 dias=0
Expectativa de retorno do investimento: Positiva=1; Nula ou Incerta: 0; Negativa=-1
Necessidade de contrato: Sim=1; Ndo=2
Rastreabilidade: Sim=2; Ndo=0

Tabela 3. Tabela das solucdes e critérios adotados x notas para o0 modelo de negdécios dos clones.
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Com base nas tabelas de priorizagcdo, a solugdo apontada como a mais
satisfatéria entre as quatro apresentadas € a que define uma nomenclatura com o
nome da cultivar de origem, e se acrescenta um codigo com a sigla da Embrapa para
identificacéo do clone. Apesar de ser uma solucédo simples e eficiente, acredita-se que
a marca “Tecnologia Embrapa” ainda pode dar um reconhecimento e imprimir a
confianga no produto ofertado. A marca “Tecnologia Embrapa” por si s6, ndo serviria
como solucéo para o projeto, porém, se ela for utilizada em conjunto com a solucdo
de nota maxima, o conjunto ficaria completo e atenderia ao tema proposto.

Os exemplos propostos no Item 2.2.1 sdo modelos interessantes e poderiam
ser utilizados com algumas alteracdes. Para simplificar e facilitar o uso, a sigla BRS,
gue ja é reconhecida como sendo da Embrapa, seria o suficiente para a identificacdo
da Empresa. Os numeros na sequéncia poderiam ajudar na identificacdo do clone
utilizando uma sequéncia distinta para cada cultivar:

Exemplo:

Cabernet Sauvignon: sempre iniciando com 1
Merlot: sempre iniciando com 2

Tannat: sempre iniciando com 3

Pinot Noir: sempre iniciando com 4

Chardonnay: sempre iniciando com 5

Riesling: sempre iniciando com 6 e assim por diante.

Ap0s esse numero identificador da cultivar, viiam os nimeros em sequéncia,
precedidos pela sigla BRS.

Exemplo:
Chardonnay BRS 501; Chardonnay BRS 502, Chardonnay BRS 503...

Juntamente com a nomenclatura, o produtor tem a opcao de utilizar a marca
“Tecnologia Embrapa” através de um contrato de licenciamento para uso da marca.
Dessa forma, o clone teria sua identidade relacionada com a Embrapa e a
rastreabilidade do produto ficaria garantida, tudo com baixo ou quase nenhum custo,
tempo de implementacéo rapido e demais atributos de forma positiva.

Exemplo:

Chardonnay BRS 501 @

49



Figura 34: Simulag&o dos vinhos utilizando a nomenclatura dos clones (Imagem: Reserva 85
adaptada)

A longo prazo, se o cenéario sinalizar positivamente, pode ser criada uma marca
figurativa ou mista para utilizar no campo e nas mudas para identificar os clones,
inclusive de outras cadeias de frutas como maca e caju. Dessa forma, a comunicacao

sobre qual foi a participacdo da Embrapa ficaria mais evidenciada, mas geraria custos
adicionais e seria mais dificil a adocao.

CLONE ‘§ELE@A’@ SELEGAD

Embrapa Embrapa Embraps Uﬁ-\ DE gUALlDADE
Uva | Caber;;(s Sla;;lgnon Uva l Caber;;ts S;(l;;lgnon P— Sauvignon BRS 102 m f apa

Figura 35: Exemplos de como poderia ser composta e desenhada uma marca mista que atendesse a
proposta do trabalho. (Imagem: L. Prado)
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Figura 36: Simulacdo do uso de uma marca mista para identificacdo no campo. (Imagem: L. Prado)

2.7 Modelo de Negocios - Canvas

The Business Model Canvas

Parcerias-chave

Atividades-chave

Proposta de valor

Relacionamento com cliente

Segmento de clientes
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Figura 37: Modelo de Negécios — Canvas, para os clones de uvas da Embrapa (texto transcrito

abaixo).

a) Propostade Valor:

- Diferenciacdo e Qualidade: Garantia de clones de uvas viniferas de alta
gualidade e adaptadas ao clima brasileiro, desenvolvidos e selecionados pela

Embrapa,;

- Rastreabilidade: Sistema eficiente de rastreabilidade desde as plantas basicas
até o produto final, assegurando transparéncia e confianca ao consumidor;

- Marca de Confianca: A marca Embrapa, atrelada ao nhome do clone confere
credibilidade aos produtos, destacando a expertise e inovacao da Embrapa;
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b)

d)

Em sintese, a proposta de valor desse projeto consiste em: “O compromisso da
Embrapa € desenvolver e fornecer clones de uvas viniferas de alta qualidade,
adaptadas ao clima do Brasil, garantindo a diferenciacao e a exceléncia. Além
disso, oferecer um sistema de rastreabilidade eficiente, capaz de assegurar a
origem das plantas bésicas, fortalecendo a confianca do publico-alvo nos
produtos Embrapa, aumentando assim sua credibilidade e visibilidade no
mercado.”

Segmentos de Clientes:

Produtores de Uva: Interessados em adquirir clones de uvas viniferas de alta
gualidade para producédo em larga escala;

Vinicolas e Enélogos: Empresas que produzem e vendem vinho que serao 0s
principais consumidores dos clones da Embrapa, jA que buscam variedades
especificas para producéo de vinhos finos;

Empresas de Tecnologia Agricola: Potenciais parceiros para implementar
sistemas de rastreabilidade e CRM;

Viveiristas: Empresas que produzem e vendem mudas de videiras que sao 0s
principais parceiros na comercializa¢ao dos clones da Embrapa.

Atividades Chave:

Desenvolvimento e Selecao de Clones: Pesquisa e desenvolvimento continuo
de clones de uvas viniferas com qualidade genética e fitossanitaria;

Definicdo da nomenclatura do clone desenvolvido: definicAo e promocao de
uma nomenclatura que associe a qualidade da muda com o nome Embrapa;

Sistema de Oferta de clones: Desenvolvimento e Implementagéo de plataforma
online de facil acesso para disponibilizacdo de materiais propagativos;

Estabelecimento de Parcerias: Envolve a identificacdo, a articulacdo, e a
formalizacdo de parcerias, visando compartilhamento de esforcos e a captacdo
de recursos financeiros e nao financeiros para demais acoes;

Marketing e Comunicacdo: Promocéo dos clones e educacdo do mercado
sobre a importancia da diferenciacdo e qualidade das mudas.

Recursos Principais:

Pesquisadores e Especialistas em Vitivinicultura: Para o desenvolvimento
continuo de clones de alta qualidade;

Equipe de Marketing e Comunicacao: Equipe multidisciplinar composta por
jornalistas, relacdes publicas, especialistas em marketing digital, entre outros,
para promover a marca e educar o mercado sobre a importancia da
diferenciacgao;

Parcerias Principais:

Instituicbes de Pesquisa: Colaboragao com outras instituicdes de pesquisa para
troca de conhecimento e desenvolvimento conjunto;

Empresas de Tecnologia Agricola: Parcerias para implementacdo e
aprimoramento do sistema de rastreabilidade;
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f)

9)

h)

Associacbes do Setor Vitivinicola: Colaboragdo para promover padrdes de
gualidade e diferenciacéo no setor;

Canais de Atendimento:

Oferta de Clones: Plataforma online para disponibilizacdo de clones de
gualidade genética e fitossanitéria, de forma facil e segura aos produtores e
viveiristas;

Eventos do Setor: Participacdo em feiras e eventos do setor para networking e
promocao da marca;

Parcerias com Distribuidores: Acordos com distribuidores para ampliar o
alcance geogréafico;

Fontes de Receita:
Oferta de Clones: Receita principal proveniente da disponibilizacdo dos clones;

Licenciamento de Tecnologia: Receitas provenientes do licenciamento do uso
da marca e tecnologia de rastreabilidade;

Servicos de Consultoria: Oferta de servigo de consultoria em vitivinicultura e
sistemas de rastreabilidade;

Oferta de cursos online (EAD): Oferta de capacitacdo online pagas em
vitivinicultura na Plataforma E-Campo;

Vendas de Capacitacdo: Oferta de diferentes modalidades de capacitacao,
palestras e cursos de forma paga.

Acordos de Cooperacdo Técnica e Financeira: instrumento juridico para
formalizacao de parcerias com instituicdes publicas ou privadas para realizacao
de atividades conjuntas, com transferéncia de recursos financeiros para
fundacao de apoio.

Estrutura de Custos:

Pesquisa e Desenvolvimento: Investimento continuo em pesquisa para
aprimoramento dos clones;

Marketing e Comunicac¢do: Investimentos em estratégias de marketing para
promocdo da marca e producado de material didatico e publicitario;

Parcerias e Colaboracdes: Recursos destinados a parcerias estratégicas e
colaboragfes com outras instituigdes.

Este modelo de negdcio visa ndo apenas ofertar clones de uvas para vinhos

finos, mas estabelecer uma marca nominativa e/ou marca mista, como sinénimo de
gualidade e inovacgao. A rastreabilidade € um diferencial crucial, enquanto as parcerias
e colaboracOes fortalecem a presenca da Embrapa no setor. A diversificacdo das
fontes de receita e a oferta de servigos adicionais contribuem para a sustentabilidade
financeira do projeto. O modelo deve ser adaptado conforme a evolugado do mercado
e feedbacks dos clientes, garantindo uma abordagem flexivel e inovadora.

2.7.1 Adocéao da Tecnologia
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a) Para adocéo da solucao, faz-se necessaria as seguintes agoes:

Treinamento e Educacéo:

- Implementar programas de treinamento para produtores, vinicolas e demais
envolvidos, garantindo que compreendam os beneficios uma marca nominativa
e/ou marca mista, e do sistema de rastreabilidade;

- Fornecer recursos educativos, como manuais e videos, para facilitar a adogao.
Parcerias Estratégicas:

- Buscar parcerias com instituicoes de pesquisa, associacbes do setor e
empresas de tecnologia agricola para fortalecer a aceitacéo da solucao;

- Envolver parceiros no processo de adocao e co-desenvolvimento.
Feedback Continuo:

- Estabelecer canais de comunicacao eficazes para coletar feedback continuo
dos usuarios;

- Demonstrar flexibilidade em ajustar a solugdo com base nas necessidades e
sugestdes dos stakeholders.

Incentivos para Adogao Precoce:

- Oferecer beneficios ou incentivos para os primeiros adotantes, incentivando a
rapida aceitacdo de uma marca nominativa e/ou marca mista, e do sistema de
rastreabilidade.

b) Como impactos previstos tém-se:

Fortalecimento da Marca: A marca nominativa e/ou marca mista torna-se uma
referéncia em qualidade e inovacdo no setor vitivinicola, fortalecendo a posi¢cdo da
Embrapa no mercado.

Diferenciacéo de Produtos: Os clones selecionados pela Embrapa destacam-se no
mercado, proporcionando aos produtores e vinicolas uma opc¢éao diferenciada e de alta
qualidade.

Geracdo de Novos Negocios: A presenca de marcas especificas nos clones abre
novas oportunidades de negocios, com a possibilidade de licenciamento e
comercializacdo associados as tecnologias desenvolvidas pela Embrapa.

Credibilidade e Confianca: A presencga da marca nominativa e/ou marca mista nos
produtos agrega valor, reforcando a credibilidade que a empresa possui junto aos
consumidores.

Estimulo a Inovacgédo: O selo Embrapa induz credibilidade aos clones, estimulando

mais parcerias e colaboragcdes para o co-desenvolvimento de produtos diferenciados
e inovadores.
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Melhoria na Rastreabilidade: A implementacdo do nome ou marca nos produtos
desenvolvidos permite a rastreabilidade e gera confianca no mercado, garantindo
informacgdes precisas sobre a origem e qualidade dos clones de videiras.

Agregacdo de Valor: A estratégia de licenciamento de marcas, aliada a contratos de
transferéncia de tecnologia, agrega valor aos produtos do setor, consolidando
parcerias e promovendo novos padrdes de qualidade.

Expanséo de Mercado: A diferenciacao e rastreabilidade dos clones podem abrir
portas para a expansdo do mercado nacional e internacional, explorando novas
regides e consumidores.

Contribuicéo para o Setor: A Embrapa contribui para o desenvolvimento e inovacao
do setor vitivinicola, estabelecendo padrdes de qualidade e diferenciacdo que
beneficiam a industria como um todo.

Reconhecimento Institucional: O trabalho desenvolvido pela Embrapa é
reconhecido ndo apenas como lider em pesquisa, mas também como impulsionador
de mudancas e avancgos no setor.

c) Deve-se estar atento ao monitoramento da adoc¢éo e seus continuos ajustes:

Indicadores-Chave de Desempenho (KPIs): Estabelecer KPIs para avaliar o
sucesso da implementacdo, como taxas de adocéo, satisfacdo do cliente, aumento
nas vendas e expansao geografica.

Feedback do Mercado:

- Manter canais abertos para receber feedback do mercado e ajustar a estratégia
conforme necessidade;

- Avaliar continuamente a aceitacdo da uma marca nominativa e/ou marca mista
e a eficacia da rastreabilidade.

AtualizacBGes Tecnoldgicas e Estratégicas:

- Ficar atento as mudancas tecnoldgicas e as evolucdes no setor para garantir
gue a solucdo permaneca atualizada e competitiva;

- Ajustar estratégias com base nas tendéncias e desenvolvimentos do mercado.
A abordagem cuidadosa da Embrapa na implementacdo da solucao, aliada a
avaliacdo constante dos impactos e a flexibilidade para ajustes, contribuira para o

sucesso a longo prazo e para a consolidacdo de uma marca nominativa e/ou marca
mista no mercado de uvas viniferas.

3. PLANO DE INOVACAO

A cadeia produtiva ligada a producao de uvas para producéo de vinhos finos,
h& uma necessidade constante de diferenciacdo, o que impulsiona a necessidade de
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inovacdo. O presente plano de inovacdo descreve um caminho estruturado, mas
arduo, que vai desde o0 seu planejamento até ao atingimento das metas. Este fluxo
sintese, embora represente uma forma simplificada, representa a dedicacao da equipe
ao projeto.

3.1 Fluxo sintese do processo

Fase 1: Planejamento e Desenvolvimento

e Criacdo de uma marca nominativa e/ou marca mista

o Definicdo do nome e/ou logotipo da marca;

o Registro da marca no INPI.
e Estabelecimento de parcerias:

o ldentificacdo de potenciais parceiros;

o Negociacédo e formalizacao de parcerias com viveiristas e vinicolas.
e Elaboracao do plano de marketing:

o Defini¢do do publico-alvo;

o Definicdo das estratégias de marketing;

o Desenvolvimento de materiais de marketing.

Fase 2: Implementacéo e Operacéo

e Lancamento de uma marca nominativa e/ou marca mista
o Campanha de langcamento da marca;
o Divulgagao da marca em canais de comunicacao,
o Gestéo da Marca.
e Oferta dos clones da Embrapa:
o Promocéao dos clones para viveiristas e vinicolas;
o Negociacéo e oferta dos clones.
e Monitoramento e avaliacdo do projeto:
o Monitoramento do desempenho do sistema de rastreabilidade;
o Avaliacdo do impacto da marca nominativa e/ou marca mista no
mercado.
e Eventos de divulgacéo e capacitacao:
o Dias de Campo e palestras para promocao dos clones;
o CapacitacOes para viveiristas sobre material vegetativo de qualidade.

Fase 3: Sustentabilidade e Crescimento

e Expansao da base de parceiros:

o ldentificacdo de novos parceiros em outras regioes;

o Formalizacdo de parcerias com novos viveiristas e vinicolas.
e Desenvolvimento de novos produtos e servigos:

o Oferta de clones de novas variedades de videiras;

o Oferta de servicos de consultoria e assisténcia técnica.
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e Fortalecimento da marca nominativa e/ou marca mista:
o Consolidacado da marca no mercado;
o Expanséo da marca para outros mercados internacionais.

Observacoes:

e O fluxo sintese é uma representacao simplificada do projeto.

e O projeto podera sofrer alteragdes ao longo de sua execucao.

e A equipe do projeto estd comprometida com o sucesso do projeto e com a
entrega de resultados para a Embrapa, o setor vitivinicola brasileiro e os
consumidores de vinho.

3.2 Gestao da Marca

O branding ou gestdo da nova marca nominativa ou mista requer um
planejamento a longo prazo. O objetivo deste gerenciamento é proporcionar o
entendimento e a construgdo da percepcdo da marca para o clone na mente dos
clientes. E preciso assegurar que o0s viveiristas, os produtores, os stakeholders e
demais atores envolvidos entendam o que a marca quer comunicar para que se possa
chegar a um produto “clone” com relevancia e reputagao no mercado.

Propoésito da Marca: identificar a muda de clone de uva vinifera de modo a
comunicar que se trata de um material vegetativo diferenciado e que foi selecionado
pela Embrapa.

Promessa da Marca: material vegetativo livre de virus com sanidade garantida
pela Embrapa.

Atributos da Marca: a marca nominativa proposta € composta do nome
original da cultivar vinifera para identificar a origem e tipo do clone, na sequéncia um
cbdigo formado pela sigla BRS que representa a Embrapa e um nimero que identifica
qual clone desenvolvido se trata. A marca mista “Tecnologia Embrapa” que ja é
existente podera ser licenciada e utilizada nas mudas, no campo e até no produto final,
conforme a percepcéao do cliente.

Posicionamento: o posicionamento da marca nominativa, usada ou ndo com
a marca “Tecnologia Embrapa”, é de um produto (clone) que esta alinhado aos
principios da Embrapa como responsabilidade socioambiental, exceléncia,
comprometimento, ética além da sanidade e seguranca alimentar.

Mapeamento das pessoas e instituicfes envolvidas: esta atividade sera
conduzida de forma a identificar cada publico que tenha contato com a marca e
analisa-los para entender de que forma pode-se conseguir uma melhor comunicacao
com eles e quais as estratégias adequadas para atingir 0s objetivos propostos.

Estratégia: trata-se de uma marca simples, uma nomenclatura que podera ser
utilizada com liberdade de identidade visual, porém garantindo que as informacdes
sejam repassadas corretamente. Para as numerac¢des dos codigos deve ser criada
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uma planilha on-line para que seja preenchida e acompanhada em tempo real pelos
gestores da marca e pelos responsaveis pela geracao das cultivares.

Exemplos:

Ca@wwﬁSauw'?uon BRS 101
Tannat BRS 302

Riesling Italico BRS 601

Para a marca “Tecnologia Embrapa” ja existe o Manual da Marca Embrapa que
regula sua utilizagdo e modelos de contratos de licenciamento j& estabelecidos onde
sdo tratadas as questdes de propriedade intelectual, licenca de uso e se for o caso, a
cobrancga de royalties.

Operacdo: definido um grupo de trabalho para gerenciar a marca, esta equipe
sera responsavel pela criacdo do formulario com as informagfes que precisam ser
registradas e definir o fluxo do processo detalhando desde a definicdo da
nomenclatura da cultivar, bem como seu uso e acompanhamento. Essas informagdes
precisam estar num unico lugar, de preferéncia on-line, com indicacdes de status das
solicitagbes e ser mantidas atualizadas e organizadas.

Além disso, através das capacitacdes e eventos, tanto os empregados, quanto
clientes e stakeholders deverdo ser informados sobre a marca e como se da sua
utilizagé@o. Dessa forma, os pilares da gestdo da marca ficarédo fortalecidos e a marca
sera eficaz no seu propdsito.

Pilares da Gestao da Marca

Consciéncia Reputagao Valor da Marca Lealdade

Eles gostam Eles conseguem
O seu publico de vocé e perceber os Eles preferem
sabe de vocé e reconhecem a beneficios em asua marcae
do seu negécio exceléncia da fazer negocios confiam em vocé
sua Empresa com vocé

Figura 38 : Pilares da Gestao da Marca (adaptado https://rockcontent.com)

3.3 Governanca do projeto

a) Estrutura de Governanca:
- Geréncia de Negécios: realizar articulagcbes com instancias superiores da
Embrapa, com parceiros e 6rgdo externos, com vistas a implementacéao,
manutencao e ampliacdo das acdes desse modelo de negécio;
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- Geréncia de Parcerias: orientar e apoiar a equipe da Embrapa Uva e Vinho

na articulacdo, formalizacdo e gestdo de parcerias para inovacao,

compreendidas como aquelas que visem o0 co-desenvolvimento de ativos
tecnoldgicos;

- Embrapa Uva e Vinho: Unidade da Embrapa que relatou o problema e

demandou uma solucdo, com a equipe composta de pesquisadores, analistas

e técnicos, que tem como principal objetivo o atingimento da meta sugerida pela

proposta, como também de usar o projeto encomendando, estuda-lo e

aprimora-lo e apresentar a Geréncia de negdcios e a Diretoria da Embrapa para

sua futura implementacéo;

- Superintendéncia de Comunicacdo (Sucom): atuar na coordenacao e

execucao, em ambito corporativo, das acdes e estratégias de comunicacao e

de promocéo institucional,

- Equipe do Projeto: equipe de natureza multidisciplinar, operacional e

temporéria, formada apenas para atender a demanda especifica da Embrapa

Uva e Vinho com a producéo de Modelo de Negécio para solucionar o problema

enfrentado pela Unidade e pela Embrapa.
b) Processo de Tomada de Deciséao:

As decisfes estratégicas serdo tomadas pela equipe da Embrapa Uva e Vinho,
em conjunto e com o apoio da Geréncia de Negdécios e Geréncia de Parcerias, com
base em informac@es e analises fornecidas pela equipe do projeto.

c) Comunicacgao e Transparéncia:

- Comunicacao Interna permanente da Embrapa Uva e Vinhos com os demais

setores da sede, como a Geréncia de Negdcios, a Geréncia de Parcerias e a

SUCOM;

- A comunicagcdo com stakeholders serd realizada de forma regular e

transparente, através de reunides periodicas, plataformas online e canais de

comunicacéo especificos;

- A Embrapa Uva e Vinho deve manter um canal aberto de comunicacéo para

receber feedbacks e sugestdes dos stakeholders.

3.4 Resultados esperados (prazo)

a) Definicdo da nomenclatura do clone utilizando o nome da cultivar original e
cbdigo com letras, siglas e/ou numeros: realizado até os primeiros 6 meses;

b) Criacéo e Registro da marca nominativa e/ou marca mista: A marca deve ser
registrada no Instituto Nacional de Propriedade Intelectual e deve ser concluida
em até 6 meses.

c) Estabelecimento de parcerias com viveiristas e vinicolas: as parcerias devem
se formalizadas por meio de contratos, e devem estar estabelecidas em até 12
meses;

d) Aumento de demanda por Clones Embrapa: A demanda por clones de alta
gualidade genéticas deve aumentar em pelo menos 20% no primeiro ano;
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e) Aumento da receita da Embrapa com Oferta de Clones: a receita deve
aumentar em pelo menos 10% no primeiro ano;

f) Fortalecimento da imagem da Embrapa como lider de pesquisa e
desenvolvimento de clones de videiras: A Embrapa deve ser reconhecida como
referéncia em selecao de clones de uva com qualidade sanitaria e genética.
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3.5 Orcamento

Discriminacéao
Atividades
Desenvolvimento e Selecédo de Clones
Estabelecimento de Parcerias
Marketing e Comunicacao
Recursos

Pesquisadores e Especialistas em
Vitivinicultura (10 horas)

Equipe de Marketing e Comunicacéo (60
horas)

Divulgacgéo
Campanhas em Redes Sociais
Campanha em midias tradicionais

Participacdo em eventos de enologia

Orcamento do projeto

Detalhamento

Custo projeto Embrapa
Viagens, hospedagens, diarias

Custo Embrapa

Custo Embrapa

Custo Embrapa

Sem custo

Revistas especializadas, outdoor, folhetos

Feiras e eventos

Lancamento do Produto na Embrapa Uva e Vinho e demais eventos

Evento de langamento

Palestras e dias de campo

Viagens, hospedagens, diarias

Viagens, hospedagens, diarias, material de evento, papelaria,

Valor (R$)

5.000,00

8.000,00

3.494,60

14.200,20

15.000,00
10.000,00

40.000,00
7.000,00
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infraestrutura
Capacitacbes Publicacdes, infraestrutura 8.000,00
Total Geral 110.694,00
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3.6 Cronograma de execucao

.. Trim.1 | Trim.2 | Trim. 3 Trim. 4 Trim. 5
Fase Atividades A . . " .
(Més 1-3) |(Més 4-6)|(Més 7-9)| (Més 10-12) |(Més 13-15)
Planejamento e Preparacao

Planejamento Estratégico Estabelecer metas claras e objetivos do projeto. X

Andlise de Mercado Pesquisar o mercado de uvas viniferas no Brasil. X

N Realizar estudo para definir nomenclatura associada a
Definigcéo da Nomenclatura . R X

qualidade e & marca Embrapa.
Prospeccao de Parcerias Identificar potenciais parceiros e colaboradores. X
Implementacéo de Infraestrutura
e Parcerias
Disponibilizacéo da informacdo no |Divulgar os clones e publicar os editais de oferta para X
site da Embrapa licenciamento
Estabelecimento de Parcerias Formalizar parcerias com viveiristas, empresas do setor X
Estratégicas vinicola e associa¢des do setor vitivinicola.
Lancamento e Promocéao
- Anunciar o langamento dos clones de uvas viniferas
Lancamento Oficial . X
Embrapa e realizar evento de lancamento

Campanhas de Marketing Iniciar campanhas de marketing online e offline. X
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Dias de Campo e palestras

Divulgar os clones desenvolvidos pela Embrapa

Capacitacdes

Orientar os viveiristas e produtores sobre as
especificidades dos clones

Acompanhamento

Acompanhamento das vendas

Gerenciar o sistema de licenciamento da Embrapa.

Prospeccao de novas parcerias

Explorar novas oportunidades de parcerias.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Considerando a importancia e potenciais beneficios deste projeto de criacdo da
marca “Clone Embrapa”, como também de todos os outros produtos associadas a
marca, como o sistema de rastreabilidade, é evidente o impacto positivo que esta
iniciativa pode causar para Embrapa, para o setor vitivinicola brasileiro e aos
consumidores de vinho. A Embrapa tera oportunidade de diversificar e aumentar suas
fontes de receita, como também fortalecer sua imagem perante a cadeia produtiva de
uva e vinho, como lider em pesquisa, desenvolvimento e inovagdo, aumentando sua
visibilidade e presenca no mercado vitivinicola. Ganha também o setor vitivinicola, que
tera acesso a clones de alta qualidade genética e fitossanitaria, o que podera
aumentar a produtividade e a qualidade dos vinhos, além de fortalecer a
competitividade do setor no mercado internacional. Os consumidores de vinho terédo
acesso a vinhos de melhor qualidade e sabor, maior seguranga alimentar e maior
variedade de vinhos disponiveis no mercado.

As discussOes foram muito importantes e envolveram a equipe do trabalho,
pesquisadores e analistas da Embrapa, stakeholders, produtores, endlogos e
viveiristas. No inicio do trabalho a equipe pensava em uma ideia relacionada a uma
marca figurativa, mas que depois foi se moldando e se transformando através da
leitura dos cenarios e analises das discussfes. No futuro pode ser que a marca
figurativa passe a ser necessaria, porém para o lancamento dos clones ja existentes,
a proposi¢ao da nomenclatura juntamente com a marca “Tecnologia Embrapa” atende
a demanda proposta e vai ao encontro das sugestdes levantadas através das
discussoes, entrevistas e consultas com os especialistas do tema.

No entanto, o projeto enfrenta desafios consideraveis, como o investimento
inicial, tanto financeiro quanto pessoal, o risco de ndo ser aceito no mercado e as
dificuldades em estabelecer parcerias com viveiristas e vinicolas para o uso da
nomenclatura e da marca. O convencimento provavelmente se dard através dos
eventos de divulgacgao e das capacitagdes. O viveirista, em especial, deve se preparar
tanto em relacdo a produgdo das mudas para atender as demandas, quanto sobre as
gualidades e indica¢cdes dos novos clones. Ele sera o maior divulgador das variedades
e deve ser acompanhado de perto pela equipe técnica da Embrapa para oferecer os
clones mais indicados para cada regido. Para aumentar as chances de sucesso do
projeto, é recomendavel estabelecer parcerias estratégicas com esses viveiristas e
também com o mercado vinicola.

Outro aspecto importante € a continuidade da pesquisa para se chegar a clones
mais diferenciados ainda. Além da qualidade sanitaria do material, os produtores
buscam por variedades tradicionais que tenham um diferencial enologico e que
produzam bem e pelas variedades emergentes que prometem diversificar ainda mais
a producdo. Incluir um estudo sobre as novas variedades que estdo sendo
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introduzidas no Brasil e a continuidade da pesquisa e avaliagdo dos clones
desenvolvidos (quanto a producdo e em microvinificacdes), pode avancar para o
lancamento de clones qualitativos que fariam grande diferenca no mercado de vinhos,
levando a participacao e o reconhecimento da Embrapa a um nivel bem mais elevado.

Hoje, os vinhos elaborados com as cultivares viniferas sdo constantemente
preteridos pelos vinhos chilenos e argentinos. As causas séo diversas e passam
desde a alta carga tributéria brasileira, até dificuldades de distribuicdo e cultivares com
pouco apelo comercial. Uma parceria com os diferentes terroirs brasileiros, num
processo de pesquisa a longo prazo pode vir a proporcionar a elaboracéo de vinhos
de altissima qualidade. Esses vinhos podem ser submetidos a concursos
internacionais e caso consiga se alcancar o reconhecimento com premiacoes, toda a
cadeia vitivinicola serad beneficiada: da pesquisa, da distribuicdo do material
vegetativo, do campo, até a mesa do consumidor.

Essa proposta trata-se de uma recomendacado inicial para subsidiar uma
demanda da Embrapa Uva e Vinho. Portanto, a Unidade com esse projeto em maos
pode, se assim resolver, leva-lo ao conhecimento da Diretoria de Negdcios da
Embrapa, para que possa ser apoiado e subsidie a implementagdo do Modelo de
Negocio sugerido.
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ANEXO | - Questionarios (Google Forms)

QUESTIONARIO - ENOLOGOS E PRODUTORES DE VINHO
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MBA Gestao da Inovacao - Pesquisa Clone (ENO)

B I U & Y

Esta pesquisa contém 4 questdes qualificadoras e 7 questdes técnicas e tem como objetivo ver a percepgao
do usuario dos materiais vegetativos da Embrapa Uva e Vinho quanto a variedade de cultivares e clones
desenvolvidos.

Questiondrio a ser respondido por endlogos e produtores de vinho.

Qual a sua profissdo? *
Enologo
Produtor de vinho

Consultor

Em qual localidade vocé estd? *

Texto de resposta curta

Ha quanto tempo trabalha com vinhos? *

Menos de 5 anos
Entre 5a 10 anos
Entre 10 a 20 anos

Mais de 20 anos

Trabalha com qual tipo de vinho? *

Vinhos finos
Vinhos de mesa
Espumantes

Suco
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1. Classifique os itens abaixo quanto ao grau de importancia para a elaboragdo deumvinho  *

de qualidade?

Sem importéan.. Pouco importa... Importante Muito importa.. Extremamente ...
Sanidade da uva
Qualidade da u...
Expertise da vi...
Volume de pro...

Qualidade dos ...

2. Como vocé acha que o consumidor valoriza os itens abaixo relacionando-os com "vinhos ~ *

de qualidade"?

Sem importéan.. Pouco importa... Importante Muito importa.. Extremamente ...
Nome da vinic...
Preco de venda
Variedade da u...
Parceria com u...
Visual do prod...

Selo de um tip...

3. Vocé tem conhecimento sobre os clones de uvas viniferas? *

Sim

4. Vocé acha que o fato de haver uma informagao no rotulo do vinho sobre o clone da uva *

utilizada na sua elaboracéo influencia a decisao de compra?

Sim



5. Se no rétulo de uma garrafa de vinho estiver constando o uso da marca Embrapa, nasua  *

opinido, isso faz diferenca na decisdo de compra?

Sim, de forma positiva.
Sim, de forma negativa.

Néo faz diferenga.

6. Vocé considera os vinhos de Indicacées Geograficas como de qualidade superior? *
Sim

Nao

7. Se sim, como vocé os identifica? *

Pelo selo da IP ou DO.
Pelo nome da vinicola.
Pela localizagdo da vinicola.

Né&o se aplica.

QUESTIONARIO - VIVEIRISTAS E PRODUTORES DE VINHO
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MBA Gestao da Inovacao - Pesquisa

Clones (VIPR)

Esta pesquisa contém 10 questdes e tem como objetivo ver a percep¢ao do usuario dos
materiais vegetativos da Embrapa Uva e Vinho quanto a variedade de cultivares e clones

desenvolvidos.

Questiondrio a ser respondido por viveiristas e produtores.

clea.salles@embrapa.br Mudar de conta

£8 Nio compartilhado

* Indica uma pergunta obrigatoria

1. O que as pessoas procuram em uma muda de videira quando vai comprar?
Avalie em escala de importancia.

Garantia de
sanidade
como
auséncia de
doencgas

Qualidade da
planta
(tamanho da
muda,
formato das
raizes,
pegamento
da enxertia)

Selo de
qualidade de
uma
instituicao
idonea

Preco

Néo
percebem a
diferenca,
qualquer
muda serve

Sem
importancia

O

Pouco
importante

O

Importante

O

Muito
importante

O

Extremamente
importante

O

2 Oual o nrincinal nroblema ale oe nroditoree enfrentam com ac miudae aue

*
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3. Como vocé acha que seu cliente valoriza uma muda com certificacao? *

O N&o valoriza. Para eles sao todas iguais.

O Valoriza, mas nao pagaria nada a mais por ela.

O Valoriza e pagaria a mais por ela.

O Valoriza e nao compraria outro tipo de muda independente do preco.

4. Quais informagdes voce levaria em consideragao para adquirir o material
propagativo de videira? Avalie em importéncia.

Informacgoes
técnicas de
manejo da
planta.

Informagoes
sobre a
producao e
qualidade.

Informacdes
sobre as
vantagens
competitivas
da cultivar.

Informagoes
sobre a

suscetibilidade

a doencas e
pragas.

Sem
importancia

O

O

Pouco
importante

O

Importante

O

Muito
importante

O

Extremamente
importante

O

5. A Embrapa selecionou diversos clones de uvas viniferas como Cabernet
Sauvignon, Merlot, Tannat, Chardonnay, entre outras, com qualidade fitossanitaria
superior e disponibilizara aos viveiristas este material em breve. Vocé tem
interesse em saber mais sobre esse material?

6. Quando seu cliente adquire um material de uva vinifera como Cabernet
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7. Quais informacodes seriam levadas em consideracdo para aquisicao do
material propagativo de clone de uva vinifera? Avalie em importancia.

Informagdes
sobre as
diferencas de
produgao
entre o clone
e a variedade
tradicional.

Informacdes
sobre a
qualidade
enologica do
clone.

Informacdes
sobre as
vantagens
competitivas
do clone em
relacdo a
variedade
tradicional.

Informacdes
sobre a vida
util do
vinhedo
utilizando os
clones.

Sem
importancia

O

Pouco
importante

O

Importante

O

Muito
importante

O

Extremamente
importante

O

8. O seu cliente procura saber qual € o melhor clone para cada regiao? *

() sim
O Néo

9. Se um clone de uva vinifera vier atrelado ao uso da marca Embrapa, garantindo *

a sanidade do material, isso fara diferenca na sua comercializagdo ou decisdo de

compra do seu cliente?

O Sim
O Néo
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ANEXO Il - Atas entrevistas realizadas

ATA 1: Entrevista com o Dr. Marcos Botton, Edison Bolson e Marcio Pacheco
com a equipe do projeto Ana Elisa, Cléa, Caroline, Michelle, Janaina e Luciana,
em 08 de setembro de 2023.

Desde 1977, dando sequéncia as primeiras iniciativas da antiga Estacdo Experimental
de Caxias do Sul, a Embrapa Uva e Vinho vem conduzindo o Programa de
Melhoramento Genético 'Uvas do Brasil', voltado para a obtencao de cultivares para
mesa, suco e vinho, especialmente adaptadas as diferentes condi¢cbes
edafocliméaticas brasileiras. J4 foram lancadas 20 cultivares que tém como
caracteristicas uma elevada produtividade, diferentes ciclos de producdo e alta
resisténcia as doencas que atacam a cultura da videira, como o mildio e o oidio.

Atendendo as necessidades e as demandas de diferentes atores da vitivinicultura
nacional, a Embrapa tem obtido grande éxito no desenvolvimento das uvas de mesa
para os principais polos produtores do Brasil como o Nordeste (Petrolina-Juazeiro),
Norte de Minas, Sao Paulo e Norte do Parana, além da Serra Gaucha.

Atualmente o destaque para as uvas de mesa da Embrapa é a BRS Vitoria, cultivar
de cor preta sem sementes, de sabor aframboesado, extremamente agradavel e a
BRS Melodia, uva rosada sem sementes com sabor tutti-frutti.

Elas estdo sendo produzidas em diversas regiées do pais, mas sédo sucesso absoluto
na regido do Semiarido, onde em funcao do clima, a colheita pode ser realizada todos
os dias ao longo do ano.

Em relacdo as uvas para processamento, a Embrapa se destaca com as cultivares
desenvolvidas para suco de uva. Aromaticas, produtivas e resistentes, elas
conquistaram os viticultores interessados em produzir sucos em regides tropicais ou
pequenos produtores familiares da tradicional regido da Serra Gaucha, interessados
em melhorar a qualidade do vinho artesanal que produzem.

Para a elaboracédo de vinhos séo utilizadas duas espécies diferentes de uvas, a Vitis
vinifera e a Vitis labrusca. A principal diferenga entre elas est4 na origem e nas
caracteristicas das uvas produzidas.

A Vitis vinifera é originaria da Europa e € amplamente cultivada em todo o mundo. Ela
produz uvas que séo usadas na producéo de vinhos finos e de mesa. As uvas da Vitis
vinifera geralmente tém cascas finas, sementes pequenas e uma ampla gama de
sabores, aromas e caracteristicas. Pela lei brasileira, seus vinhos sdo chamados
vinhos finos e possuem aromas e sabores secundarios, mais nobres, né&o
provenientes diretamente das uvas, mas de uma combinacdo mais das cultivares e
dos processos fermentativos e de maturagao.

Exemplos: Cabernet Sauvignon, Merlot, Chardonnay, Riesling

Aléem das cultivares desenvolvidas, a Embrapa tem buscado, nos ultimos anos,
potencializar o setor vitivinicola nacional a partir do fortalecimento do segmento
viveirista. Dentre as acdes de fortalecimento, esta sendo transferido material basico
de videira com alta sanidade, tanto das cultivares de dominio publico como de
cultivares protegidas. Cultivares de dominio publico sédo aquelas que foram lancadas
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anteriormente a Lei de Protecdo as Cultivares ou cujos direitos de protecdo foram
extintos ou cultivares cujo obtentor ndo manifestou interesse na protecéao.

A selecdo clonal, que busca identificar plantas mais produtivas, com valores de
acucares redutores totais mais elevados e com caracteristica agronémica desejavel,
€ muito utilizada em variedades de uvas para vinhos finos. A variacao entre os clones
de uma mesma variedade pode ser consideravel e explorada para melhorar a
producéo e a qualidade da uva produzida. A selecdo de um clone € um método muito
importante dentro do programa de melhoramento genético e diversos paises europeus
utilizam clones para elaboracao de vinhos finos.

A relacdo entre o setor produtivo e a pesquisa busca solucBes praticas para as
demandas relacionadas aos vinhos finos. Dentre elas destaca-se a identificacdo de
clones comerciais de variedades viniferas que déo suporte ao desenvolvimento da
viticultura brasileira, por meio do conhecimento do comportamento de clones
comerciais e selecdo de novos clones de variedades viniferas de importancia para o
setor produtivo, em especial para as indicagdes geograficas.

A Embrapa realiza o trabalho de selecdo clonal garantindo que o material
disponibilizado seja um material de qualidade fitossanitaria superior. A partir de
estacas vegetativas, as plantas sdo formadas e submetidas ao tratamento térmico in
Vivo para remocéao viral durante trés ciclos sequenciais de calor (totalizando 286 dias).
Posteriormente a este processo, seccdes vegetais sdo retiradas e estabelecidas in
vitro, sendo realizada a regeneracao de plantas a partir da extracdo de meristemas
apicais por cultura de tecidos.

Estas novas plantas, sdo indexadas continuamente por métodos biol6gicos e
moleculares para comprovacéo de sua sanidade em relacédo aos principais virus que
infectam a videira. Depois séo colocadas em Unidade de Validag&o e, confirmada sua
normalidade agron6mica, identidade genética e sanidade viral, € solicitada sua
insercédo no Registro Nacional de Cultivares/MAPA, tendo a Embrapa como uma de
suas mantenedoras.

A distribuicéo dos clones de qualidade fitossanitaria superior é feita através de editais
de comercializacao para constituicdo de jardins clonais em viveiristas licenciados pela
Embrapa.

No Brasil, apesar de ja existirem varios clones selecionados para cultivares de videira
nao existe um protocolo definido que regulamente os procedimentos e critérios a
serem adotados nas diferentes etapas da selecéo clonal, tampouco o formato para
denominacédo desses clones no Registro Nacional de Cultivares (RNC). Diversos
clones comerciais de cultivares viniferas tradicionais de empresas ou instituicdes
europeias tém sido introduzidos no Brasil e alguns desenvolvidos por instituicoes
brasileiras, porém, comercializados sem a rastreabilidade adequada por apresentar
apenas a informacao da cultivar.

Atualmente, por ocasido do desenvolvimento de um clone com caracteristicas
agrondmicas que o coloquem em uma classe fitotécnica distinta da cultivar que o
derivou mas que nao apresentem DHE, o clone acaba sendo registrado sob a mesma
denominagéo da cultivar. Por exemplo, dois clones de Cabernet Sauvignon podem
apresentar mesmas caracteristicas ampelogréaficas e agronémicas, porém distinguir-
se quanto as sensoriais.

Ou seja, sdo materiais idénticos quanto ao DHE mas que resultam em vinhos com
distintas propostas. Outro exemplo, refere-se a cultivares submetidas a amplos
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processos de limpeza fitossanitéaria. Determinados virus causam queda na qualidade
produtiva e enolégica em cultivares susceptiveis. Assim, um clone de Cabernet
Sauvignon submetido a um processo de limpeza, mantera o mesmo DHE que a
cultivar que o derivou, porém com maior potencial produtivo e/ou enologico.

No entanto, como resultado pratico, por ocasido da comercializacdo destes clones por
parte dos viveiristas, o clone acaba néo tendo identidade oficial pois € comercializado
com o nome da cultivar registrada no RNC. Neste caso, acaba havendo a perda de
acompanhamento de uso deste clone pelo setor produtivo (no caso do clone
enoldgico) ou incapacidade de rastreabilidade da garantia da auséncia de viroses (no
caso do clone sanitario).

ATA 2: Entrevista com stakeholder Jodo Carlos Taffarel, produtor de uva e
vinho, enélogo e analista A da Embrapa Uva e Vinho, em 04 de maio de 2024.

ApoOs explicar o projeto para o Jodo Carlos Taffarel, ele falou sobre a necessidade de
gue o clone tenha qualidades enoldgicas, além das sanitarias. Também falou sobre a
importancia da rastreabilidade e de saber a origem do clone.

Segundo Taffarel, o viveirista ser4 o maior divulgador do clone da Embrapa.

Necessidade de resolver a dificuldade da entrega de mudas para que a demanda seja
atendida. Isso pode afastar possiveis compradores.

Limpar as uvas da Georgia que estdo sendo introduzidas recentemente. As
tradicionais estao tendo muitos problemas de morte de plantas e doencas.

Os clones precisam ter as informagdes de cultivo:
Para onde sé&o indicados?

Para quem?

Qual regiao?

Indicou o Dr. Joelsio e o Dr Protas para conseguir os dados do SIPAGRO e do
SIDEVIN RS. Porém alertou que o que entra na vinicola é diferente do que é declarado
pelo produtor.

A importancia dos clones foi exemplificada pelo Riesling utilizado para vinho base de
espumantes. Cerca de 20 a 30% da composicdo dos espumantes é de clones,
normalmente o mesmo clone.

NuUumeros:

Custo de muda: 10 reais

+- 300 hectares de viniferas e 10% de reconverséo

3000 mudas por hectare Espumantes brasileiros = Vanguarda de producao.
Importancia de ver as variedades dos outros estados.

Taffarel parabenizou a iniciativa do trabalho e julga extremamente importante a
introducéo destes clones e que eles tenham a devida rastreabilidade.
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ATA 3. Informacbes fornecidas pelo pesquisador Dr. Joelsio Lazzarotto,
socioeconomista da Embrapa Uva e Vinho.

O pesquisador compartilhou informacdes sobre areas de producado de uvas no RS no
periodo de 2021 a 2023, que sao apresentadas no Anexo lll, e a Tabela 4 que segue
abaixo, contendo informacdes sobre producdo das principais cultivares viniferas
plantadas no Rio Grande do Sul.
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Tabela 4. Informagdes sobre producao das principais cultivares viniferas plantadas no Rio Grande do Sul no periodo de 2021-2023.

Cultivar Area total dos parreirais (ha) Producéo (kg)

2020/2021 2021/2022 2022/2023 2020/2021 2021/2022 2022/2023

Cabernet Sauvignon 688,7 656,7 576,2 7.023.578 6.424.273 5.399.294
Chardonnay 925,8 873,4 788,0 8.441.264 9.467.807 7.747.876
Merlot 645,0 634,8 592,0 8.425.680 7.608.213 6.924.282
Pinot Noir 529,2 507,5 446,2 5.137.435 4.771.775 3.748.153
Riesling Italico 305,3 295,6 287,3 5.059.821 4.522.029 4.703.543
Tannat 411,9 419,2 398,7 5.636.220 5.511.906 5.333.382
Total Geral 3.505,8 3.387,3 3.088,4 39.723.998 38.306.003 33.856.530
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ATA 4: Ata da Entrevista com Fabiano Olbrisch, diretor na UNT Design e
Marketing, em 22/04/2024

Fabiano Olbrisch, ex-gerente de Marketing da Casa Valduga, trouxe sua expertise
inovadora para uma empresa fora do ramo, contribuindo significativamente para o
reconhecimento e sucesso dos produtos. Destacou a importancia de en6logos como
Marcos Ficagna e Firmino Splendor, além de mencionar a parceria da Embrapa com
pequenas vinicolas, que ressalta a relevancia das cultivares hibridas e o papel
fundamental das tecnologias enoldgicas.

Entretanto, Fabiano observou que o nome da Embrapa ndo agrega valor de marca
aos vinhos, especialmente no segmento de vinhos finos, onde fatores como fidelidade
a marca e preco sao determinantes. Alertou para o risco de associar a marca Embrapa
a experimentacao cientifica nos vinhos, o que pode afastar consumidores. Além disso,
destacou os desafios enfrentados pelas empresas brasileiras devido ao alto custo de
producdo em comparacdo com vinhos estrangeiros.

Fabiano prop6s uma estratégia de comunicacao mais eficaz para diferenciar os clones
da Embrapa de outros no mercado. Também ressaltou a importancia da comunicacgao
adequada para produtos como a rolha Dian, destacando a necessidade de uma
estratégia de marketing bem elaborada.

Para o futuro, sugeriu um projeto de longo prazo da Embrapa, envolvendo parcerias
com diversos terroirs brasileiros, visando o desenvolvimento de clones e tecnologias
enoldgicas inovadoras. Destacou casos de sucesso, como o filme Desafio de Paris, e
ressaltou que o valor institucional da Embrapa ndo deve ser negligenciado em
guestdes de remuneragcao e mercado.

81



ANEXO Il - Area e producéo de uvas no RS-2021
a 2023.

Area e producdo de uvas no RS - 2021 a 2023 (dados por ano, municipio e cultivares

Fonte: Elaborado pela Embrapa Uva e Vinho com base no painel de dados do
SIVIBE:

Obs. 1. a coluna Ano (Safra) refere-se ao fim do ano agricola. Ex.: 2021
corresponde a safra

Obs. 2: os dados de 2024 (safra 2023/2024) ainda ndo estdo completamente
disponiveis

Ano (Safra) Municipio Cultivar / Area | Producio
Variedade total (kg)
dos
2021 Alto Feliz Cabernet Sauvignon 0,9 15.700
2021 Ametista do Sul Cabernet Sauvignon 0,0 5.000
2021 Antdénio Prado Cabernet Sauvignon 6,6 114.050
2021 Bageé Cabernet Sauvignon 16,4 87.269
2021 Bageé Cabernet Sauvignon 3,9 3.925
2021 Barra do Ribeiro | Cabernet Sauvignon 1,2 800
2021 Barros Cassal Cabernet Sauvignon 0,1 190
2021 Bento Cabernet Sauvignon 44,8 415.601
Goncalves
2021 Bento Cabernet Sauvignon 3,7 39.810
Goncalves
2021 Bento Cabernet Sauvignon 1,6 19.700
Goncalves
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2021 Bento Cabernet Sauvignon 0,3 888
Goncalves
2021 Bento Cabernet Sauvignon 0,7 5.900
Goncalves
2021 Campestre da Cabernet Sauvignon 16,8 201.920
Serra
2021 Candiota Cabernet Sauvignon 26,8 315.591
2021 Caxias do Sul Cabernet Sauvignon 20,0 222.020
2021 Caxias do Sul Cabernet Sauvignon 1,0 18.890
2021 Caxias do Sul Cabernet Sauvignon 0,3 2.200
2021 Caxias do Sul Cabernet Sauvignon 3,5 15.864
2021 Coronel Pilar Cabernet Sauvignon 1,2 11.670
2021 Coronel Pilar Cabernet Sauvignon 0,3 0
2021 Cotipora Cabernet Sauvignon 9,2 231.190
2021 Dois Lajeados Cabernet Sauvignon 7,9 51.049
2021 Dom Pedrito Cabernet Sauvignon 14,3 88.190
2021 Dom Pedrito Cabernet Sauvignon 2,3 18.557
2021 Encruzilhada do | Cabernet Sauvignon 18,4 109.848
Sul
2021 Fagundes Cabernet Sauvignon 15,3 193.587
Varela
2021 Farroupilha Cabernet Sauvignon 34,4 514.415
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2021 Farroupilha Cabernet Sauvignon 0,6 7.250
2021 Flores da Cunha | Cabernet Sauvignon 20,8 192.685
2021 Flores da Cunha | Cabernet Sauvignon 0,3 2.325
2021 Flores da Cunha | Cabernet Sauvignon 0,8 8.950
2021 Garibaldi Cabernet Sauvignon 27,8 248.113
2021 Garibaldi Cabernet Sauvignon 1,1 10.556
2021 Gramado Cabernet Sauvignon 1,6 8.665
2021 Guaporé Cabernet Sauvignon 5,0 74.256
2021 Guaporé Cabernet Sauvignon 2,2 21.401
2021 Hulha Negra Cabernet Sauvignon 2,7 9.240
2021 Ipé Cabernet Sauvignon 7,9 27.800
2021 Itaara Cabernet Sauvignon 11 452
2021 Macambara Cabernet Sauvignon 1,7 3.200
2021 Monte Alegre Cabernet Sauvignon 0,4 450
dos Campos
2021 Monte Belo do Cabernet Sauvignon 16,9 120.578
Sul
2021 Monte Belo do Cabernet Sauvignon 0,3 4.220
Sul
2021 Monte Belo do Cabernet Sauvignon 0,3 6.550

Sul
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2021 Muitos Capdes Cabernet Sauvignon 2,5 5.360
2021 Muitos Capdes Cabernet Sauvignon 15,3 65.158
2021 Nova Padua Cabernet Sauvignon 7,6 97.975
2021 Nova Roma do Cabernet Sauvignon 2,1 33.600
Sul
2021 Pedras Altas Cabernet Sauvignon 14,3 36.006
2021 Pinheiro Cabernet Sauvignon 23,3 123.121
Machado
2021 Pinheiro Cabernet Sauvignon 0,7 3.870
Machado
2021 Pinto Bandeira Cabernet Sauvignon 24,5 436.119
2021 Piratini Cabernet Sauvignon 1,0 4.292
2021 Planalto Cabernet Sauvignon 0,2 2.700
2021 Quarai Cabernet Sauvignon 15,0 169.428
2021 Quarai Cabernet Sauvignon 8,9 93.339
2021 Quarai Cabernet Sauvignon 4,3 68.240
2021 Rosario do Sul Cabernet Sauvignon 3,4 23.977
2021 Rosario do Sul Cabernet Sauvignon 2,7 17.551
2021 Santa Margarida | Cabernet Sauvignon 1,4 2.114
do Sul
2021 Santa Tereza Cabernet Sauvignon 2,7 42.030

85




2021 Santana do Cabernet Sauvignon 1455 1.223.505
Livramento
2021 Santo Antonio do | Cabernet Sauvignon 0,0 2.000
Palma

2021 Sao Jorge Cabernet Sauvignon 1,2 5.750

2021 Séao Marcos Cabernet Sauvignon 17,6 216.935

2021 Sao Sepé Cabernet Sauvignon 1,6 2.000

2021 Sédo Valentimdo | Cabernet Sauvignon 12,0 220.080

Sul

2021 Sarandi Cabernet Sauvignon 0,2 0

2021 Sarandi Cabernet Sauvignon 0,2 0

2021 Sobradinho Cabernet Sauvignon 0,9 2.500

2021 Trés Palmeiras Cabernet Sauvignon 0,5 4.000

2021 Uruguaiana Cabernet 1,5 800
Sauvignon

2021 Verandpolis Cabernet 27,7 582.593
Sauvignon

2021 Veranopolis Cabernet 0,5 20.000
Sauvignon

2021 Viaméo Cabernet 0,0 2.500
Sauvignon

2021 Vila Flores Cabernet 5,2 54.980
Sauvignon

2021 Vila Flores Cabernet 0,7 10.540
Sauvignon

2021 Alto Feliz Chardonnay 7,3 27.100




2021 Ametista do Sul Chardonnay 14,7 8.000
2021 André da Rocha Chardonnay 3,3 8.790
2021 Antonio Prado Chardonnay 3,5 28.540
2021 Bageée Chardonnay 7,8 43.754
2021 Barao Chardonnay 0,5 5.451
2021 Barros Cassal Chardonnay 0,1 77
2021 Bento Gongalves Chardonnay 63,8 656.987
2021 Bento Gongalves Chardonnay 5,0 46.407
2021 Bento Goncalves Chardonnay 2,8 44.700
2021 Bento Goncalves Chardonnay 0,3 6.800
2021 Bento Gongalves Chardonnay 2,8 16.768
2021 Boa Vista do Sul Chardonnay 0,5 9.030
2021 Cacapava do Sul Chardonnay 0,2 2.855
2021 Campestre da Serra Chardonnay 2,2 28.410
2021 Candiota Chardonnay 13,4 135.954
2021 Caxias do Sul Chardonnay 3,2 31.380
2021 Caxias do Sul Chardonnay 22,7 50.790
2021 Coronel Pilar Chardonnay 5,0 25.762
2021 Cotipora Chardonnay 23,9 255.186
2021 Crissiumal Chardonnay 3,0 0
2021 Dois Lajeados Chardonnay 7,3 61.388
2021 Dom Pedrito Chardonnay 11,7 38.568
2021 Dom Pedrito Chardonnay 2,5 7.044
2021 Encruzilhada do Sul Chardonnay 1125 847.314
2021 Encruzilhada do Sul Chardonnay 14,7 108.442
2021 Fagundes Varela Chardonnay 2,7 5.020
2021 Farroupilha Chardonnay 24,1 366.270
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2021 Flores da Cunha Chardonnay 15,1 84.332
2021 Flores da Cunha Chardonnay 1,2 8.694
2021 Garibaldi Chardonnay 38,4 419.816
2021 Garibaldi Chardonnay 1,8 20.405
2021 Gramado Chardonnay 1,3 4.739
2021 Guaporé Chardonnay 2,5 10.210
2021 Hulha Negra Chardonnay 1,0 2.850
2021 Magambara Chardonnay 3,2 6.950
2021 Mariana Pimentel Chardonnay 3,1 11.770
2021 Monte Alegre dos Chardonnay 2,1 13.966
Campos
2021 Monte Alegre dos Chardonnay 0,6 400
Campos
2021 Monte Belo do Sul Chardonnay 126,8 1.686.590
2021 Monte Belo do Sul Chardonnay 7,6 72.811
2021 Monte Belo do Sul Chardonnay 1,5 28.000
2021 Muitos Capdes Chardonnay 4,8 21.266
2021 Nova Padua Chardonnay 5,3 24.062
2021 Nova Prata Chardonnay 2,6 8.386
2021 Nova Roma do Sul Chardonnay 8,4 91.070
2021 Pinheiro Machado Chardonnay 11,3 72.823
2021 Pinheiro Machado Chardonnay 2,5 15.730
2021 Pinto Bandeira Chardonnay 58,3 833.623
2021 Pinto Bandeira Chardonnay 5,2 68.092
2021 Pinto Bandeira Chardonnay 1,1 21.960
2021 Quarai Chardonnay 8,9 92.450
2021 Quarai Chardonnay 3,4 11.993
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2021 Quarai Chardonnay 2,9 17.184
2021 Rosario do Sul Chardonnay 1,6 12.320
2021 Rosario do Sul Chardonnay 1,2 20.158
2021 Santa Margarida do Sul Chardonnay 2,2 9.720
2021 Santa Tereza Chardonnay 32,2 384.020
2021 Santana do Livramento Chardonnay 151,8 878.337
2021 Santana do Livramento Chardonnay 11,4 52.222
2021 Sao Marcos Chardonnay 2,3 1.552
2021 Séo Valentim do Sul Chardonnay 3,5 65.550
2021 Sarandi Chardonnay 0,1 0
2021 Sarandi Chardonnay 0,1 0
2021 Uruguaiana Chardonnay 1,3 6.870
2021 Vacaria Chardonnay 10,9 76.845
2021 Verandpolis Chardonnay 17,2 317.482
2021 Verandpolis Chardonnay 0,5 13.000
2021 Vila Flores Chardonnay 7,2 86.229
2021 Alto Feliz Merlot 3,4 30.060
2021 André da Rocha Merlot 2,7 24.409
2021 Antonio Prado Merlot 2,8 33.670
2021 Bagé Merlot 1,0 16.624
2021 Bagé Merlot 2,0 10.095
2021 Barros Cassal Merlot 0,2 805
2021 Bento Gongalves Merlot 91,8 1.401.331
2021 Bento Gongalves Merlot 2,3 32.075
2021 Bento Gongalves Merlot 1,6 34.790
2021 Bento Gongalves Merlot 0,3 8.833
2021 Bento Goncalves Merlot 3,6 62.717
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2021 Campestre da Serra Merlot 3,7 63.380
2021 Candiota Merlot 15,3 168.217
2021 Caxias do Sul Merlot 13,0 63.426
2021 Caxias do Sul Merlot 11,7 74.209
2021 Caxias do Sul Merlot 22,7 58.451
2021 Coronel Pilar Merlot 2,8 31.770
2021 Coronel Pilar Merlot 0,4 0
2021 Cotipora Merlot 24,2 495.996
2021 Crissiumal Merlot 11 0
2021 Dois Lajeados Merlot 3,2 26.230
2021 Dom Pedrito Merlot 7,0 31.930
2021 Dom Pedrito Merlot 1,0 9.089
2021 Encruzilhada do Sul Merlot 32,3 311.015
2021 Fagundes Varela Merlot 2,9 75.668
2021 Farroupilha Merlot 33,8 614.313
2021 Farroupilha Merlot 0,5 6.370
2021 Farroupilha Merlot 0,9 6.330
2021 Flores da Cunha Merlot 11,2 112.903
2021 Flores da Cunha Merlot 0,7 11.870
2021 Garibaldi Merlot 33,6 469.015
2021 Garibaldi Merlot 6,4 61.419
2021 Garibaldi Merlot 0,7 0
2021 Gramado Merlot 1,5 7.050
2021 Hulha Negra Merlot 2,6 18.230
2021 Ipé Merlot 0,1 900
2021 ltaara Merlot 0,3 1.235
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2021 Jaguari Merlot 1,0 5.164
2021 Macambara Merlot 2,1 3.650
2021 Mariana Pimentel Merlot 2,6 12.900
2021 Monte Alegre dos Merlot 1,1 7.590
Campos
2021 Monte Alegre dos Merlot 1,0 2.200
Campos

2021 Monte Belo do Sul Merlot 39,7 395.114
2021 Monte Belo do Sul Merlot 2,3 46.240
2021 Monte Belo do Sul Merlot 2,0 38.850
2021 Muitos Capdes Merlot 9,3 38.760
2021 Muitos Capdes Merlot 6,5 64.090
2021 Nova Padua Merlot 6,3 73.677
2021 Nova Roma do Sul Merlot 3,0 62.130
2021 Pedras Altas Merlot 14,3 27.290
2021 Pinheiro Machado Merlot 10,8 144.060
2021 Pinheiro Machado Merlot 4,6 46.980
2021 Pinto Bandeira Merlot 53,3 1.561.724
2021 Pinto Bandeira Merlot 1,0 28.460
2021 Quarai Merlot 6,8 98.201
2021 Quarai Merlot 0,2 1.277
2021 Quarai Merlot 0,2 5.580
2021 Rosario do Sul Merlot 3,6 34.888
2021 Rosario do Sul Merlot 0,8 3.500
2021 Santa Tereza Merlot 9,3 120.413
2021 Santana do Livramento Merlot 60,5 576.023
2021 Santana do Livramento Merlot 3,0 11.260
2021 Sé&o Jorge Merlot 2,4 16.495
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2021 Sao Marcos Merlot 10,2 56.118
2021 S&o Sepeé Merlot 0,5 2.372
2021 S&o Sepeé Merlot 1,0 8.122
2021 Sao Valentim do Sul Merlot 3,9 83.655
2021 Sarandi Merlot 0,2 0
2021 Sarandi Merlot 0,2 0
2021 Sobradinho Merlot 0,9 1.500
2021 Trés Palmeiras Merlot 0,5 4.200
2021 Vacaria Merlot 6,0 25.000
2021 Vacaria Merlot 12,7 82.860
2021 Veranodpolis Merlot 13,2 278.802
2021 Vila Flores Merlot 2,8 82.110
2021 Ametista do Sul Pinot Noir 14,7 25.000
2021 André da Rocha Pinot Noir 2,7 30.205
2021 Antbnio Prado Pinot Noir 0,5 2.460
2021 Bageée Pinot Noir 3,3 22.526
2021 Bagé Pinot Noir 1,1 10.865
2021 Baréo Pinot Noir 0,5 3.900
2021 Barros Cassal Pinot Noir 0,0 50
2021 Bento Gongalves Pinot Noir 38,8 682.725
2021 Bento Gongalves Pinot Noir 6,2 68.655
2021 Bento Gongalves Pinot Noir 4,2 82.380
2021 Bento Gongalves Pinot Noir 0,5 2.080
2021 Bento Gongalves Pinot Noir 1,3 35.672
2021 Boa Vista do Sul Pinot Noir 0,4 6.648
2021 Cacapava do Sul Pinot Noir 0,1 1.085
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2021 Candiota Pinot Noir 27,6 284.293
2021 Caxias do Sul Pinot Noir 2,3 15.880
2021 Caxias do Sul Pinot Noir 22,7 13.255
2021 Coronel Pilar Pinot Noir 0,6 2177
2021 Cotipora Pinot Noir 5,5 87.173
2021 Crissiumal Pinot Noir 0,9 0
2021 Dom Pedrito Pinot Noir 2,6 783
2021 Dom Pedrito Pinot Noir 2,0 11.380
2021 Encruzilhada do Sul Pinot Noir 1257 984.963
2021 Encruzilhada do Sul Pinot Noir 5,2 65.723
2021 Farroupilha Pinot Noir 2,3 43.974
2021 Flores da Cunha Pinot Noir 53 49.954
2021 Garibaldi Pinot Noir 8,8 109.142
2021 Gramado Pinot Noir 0,1 1.157
2021 Guaporé Pinot Noir 0,6 4.305
2021 Guaporé Pinot Noir 0,6 4.305
2021 Ipé Pinot Noir 0,3 5.000
2021 ltaara Pinot Noir 0,9 1.521
2021 Macambara Pinot Noir 1,1 6.847
2021 Mariana Pimentel Pinot Noir 2,2 17.830
2021 Monte Alegre dos Pinot Noir 0,7 1.317
Campos
2021 Monte Belo do Sul Pinot Noir 63,2 945.699
2021 Monte Belo do Sul Pinot Noir 1,7 20.807
2021 Monte Belo do Sul Pinot Noir 0,4 1.670
2021 Muitos Capdes Pinot Noir 5,0 23.335
2021 Muitos Capdes Pinot Noir 3,9 14.150
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2021 Nova Padua Pinot Noir 2,1 22.127
2021 Nova Prata Pinot Noir 3,1 29.004
2021 Nova Roma do Sul Pinot Noir 1,3 20.090
2021 Pedras Altas Pinot Noir 14,3 17.125
2021 Pinheiro Machado Pinot Noir 2,1 10.912
2021 Pinheiro Machado Pinot Noir 1,5 13.098
2021 Pinto Bandeira Pinot Noir 21,2 296.225
2021 Pinto Bandeira Pinot Noir 2,5 21.480
2021 Piratini Pinot Noir 1,0 17.902
2021 Santa Tereza Pinot Noir 12,2 195.401
2021 Santana do Livramento Pinot Noir 69,3 502.237
2021 Santana do Livramento Pinot Noir 6,8 60.870
2021 S&o Marcos Pinot Noir 0,8 1.368
2021 S&o Valentim do Sul Pinot Noir 2,1 22.270
2021 Sarandi Pinot Noir 0,4 4.400
2021 Sarandi Pinot Noir 0,1 0
2021 Vacaria Pinot Noir 13,5 42.100
2021 Verandpolis Pinot Noir 5,4 140.896
2021 Vila Flores Pinot Noir 3,0 29.039
2021 Alto Feliz Riesling Italico 2,4 7.080
2021 Bento Gongalves Riesling Italico 28,0 512.567
2021 Bento Gongalves Riesling Italico 2,7 44.382
2021 Bento Gongalves Riesling Italico 0,9 29.550
2021 Bento Gongalves Riesling Italico 0,6 1.339
2021 Bento Gongalves Riesling Italico 0,6 9.400
2021 Bento Goncalves Riesling Italico 2,1 31.700
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2021 Coronel Pilar Riesling Italico 1,0 6.479
2021 Cotipora Riesling Italico 10,8 183.581
2021 Encruzilhada do Sul Riesling Italico 28,4 319.343
2021 Farroupilha Riesling Italico 5,6 83.504
2021 Flores da Cunha Riesling Italico 8.6 117.507
2021 Garibaldi Riesling Italico 13,5 167.663
2021 Garibaldi Riesling Italico 1,6 15.811
2021 Garibaldi Riesling Italico 1,0 13.847
2021 Mariana Pimentel Riesling Italico 1,0 8.850
2021 Monte Belo do Sul Riesling Italico 93,9 1.645.646
2021 Monte Belo do Sul Riesling Italico 5,3 71.341
2021 Monte Belo do Sul Riesling Italico 2,1 33.880
2021 Nova Prata Riesling Italico 2,1 6.400
2021 Pinheiro Machado Riesling Italico 2,0 20.180
2021 Pinto Bandeira Riesling Italico 26,6 763.910
2021 Pinto Bandeira Riesling Italico 0,8 15.588
2021 Piratini Riesling Italico 0,5 2.020
2021 Quarai Riesling Italico 0,4 3.000
2021 Santa Tereza Riesling Italico 10,0 166.872
2021 Santana do Livramento | Riesling Italico 44,3 540.640
2021 Séao Jorge Riesling Italico 1,0 44.871
2021 S&o Valentim do Sul Riesling Italico 2,7 92.170
2021 Sarandi Riesling Italico 0,1 0
2021 Sarandi Riesling Italico 0,1 0
2021 Verandpolis Riesling Italico 4,5 100.700
2021 Alto Feliz Tannat 4,3 63.700
2021 Ametista do Sul Tannat 14,7 9.000
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2021 Antbnio Prado Tannat 1,7 28.730
2021 Bage Tannat 3,0 37.860
2021 Barros Cassal Tannat 0,1 0
2021 Bento Gongalves Tannat 30,7 688.705
2021 Bento Goncalves Tannat 0,1 2.739
2021 Bento Goncalves Tannat 0,1 5.112
2021 Bento Gongalves Tannat 0,9 25.242
2021 Campestre da Serra Tannat 0,3 11.070
2021 Candiota Tannat 10,4 213.341
2021 Caxias do Sul Tannat 4,4 47.580
2021 Caxias do Sul Tannat 22,7 24.588
2021 Coronel Pilar Tannat 0,1 1.380
2021 Cotipora Tannat 5,7 99.395
2021 Crissiumal Tannat 1,0 0
2021 Dois Lajeados Tannat 1,1 12.350
2021 Dom Pedrito Tannat 3,9 45.252
2021 Dom Pedrito Tannat 54 27.872
2021 Encruzilhada do Sul Tannat 7,1 31.316
2021 Fagundes Varela Tannat 0,6 17.000
2021 Farroupilha Tannat 24,7 372.381
2021 Flores da Cunha Tannat 3,1 12.405
2021 Garibaldi Tannat 8,0 149.465
2021 Garibaldi Tannat 0,2 10.000
2021 Garibaldi Tannat 0,7 0
2021 Guaporé Tannat 2,4 59.514
2021 Guaporé Tannat 19 39.764
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2021 Magambara Tannat 1,8 13.797
2021 Mariana Pimentel Tannat 2,0 12.060
2021 Monte Belo do Sul Tannat 15,1 281.752
2021 Monte Belo do Sul Tannat 1,6 8.570
2021 Monte Belo do Sul Tannat 1,4 13.751
2021 Muitos Capdes Tannat 0,1 10
2021 Nova Padua Tannat 1,7 6.850
2021 Nova Roma do Sul Tannat 2,3 24.421
2021 Pedras Altas Tannat 14,3 14.040
2021 Pinheiro Machado Tannat 0,1 0
2021 Pinheiro Machado Tannat 1,0 7.696
2021 Pinto Bandeira Tannat 40,6 1.103.555
2021 Pinto Bandeira Tannat 1,2 21.000
2021 Pinto Bandeira Tannat 0,7 32.320
2021 Quarai Tannat 1,2 0
2021 Quarai Tannat 4,1 62.340
2021 Quarai Tannat 1,6 0
2021 Rosario do Sul Tannat 1,3 18.020
2021 Rosario do Sul Tannat 0,1 930
2021 Santa Margarida do Sul Tannat 2,2 4.370
2021 Santa Tereza Tannat 5,8 143.988
2021 Santa Tereza Tannat 0,8 0
2021 Santana do Livramento Tannat 0,1 80
2021 Santana do Livramento Tannat 117,0 1.265.510
2021 Santana do Livramento Tannat 8,1 108.691
2021 Sao Marcos Tannat 1,0 7.153
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2021 Séo Valentim do Sul Tannat 6,6 167.739

2021 Sarandi Tannat 0,1 0

2021 Sarandi Tannat 0,1 0

2021 Trés Palmeiras Tannat 0,9 1.000

2021 Vacaria Tannat 6,0 15.000

2021 Vacaria Tannat 1,8 18.483

2021 Verandpolis Tannat 9,9 245.733

2021 Viaméo Tannat 0,0 1.600

3.505,8 | 39.723.998

2022 Alto Feliz Cabernet 0,9 1
Sauvignon

2022 Ametista do Sul Cabernet 42,3 6.850
Sauvignon

2022 Anténio Prado Cabernet 6,2 86.850
Sauvignon

2022 Antbnio Prado Cabernet 0,7 11.920
Sauvignon

2022 Bagé Cabernet 10,8 44.690
Sauvignon

2022 Bagé Cabernet 3,9 6.450
Sauvignon

2022 Barros Cassal Cabernet 0,1 409
Sauvignon

2022 Bento Gongalves Cabernet 45,2 425.424
Sauvignon

2022 Bento Gongalves Cabernet 0,1 0
Sauvignon

2022 Bento Gongalves Cabernet 0,3 882
Sauvignon

2022 Bento Gongalves Cabernet 0,7 5.680

Sauvignon
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2022 Campestre da Serra Cabernet 16,8 207.089
Sauvignon

2022 Candiota Cabernet 26,8 175.790
Sauvignon

2022 Caxias do Sul Cabernet 20,2 129.812
Sauvignon

2022 Coronel Pilar Cabernet 1,5 7.320
Sauvignon

2022 Cotipora Cabernet 8,9 213.800
Sauvignon

2022 Dois Lajeados Cabernet 7,9 29.214
Sauvignon

2022 Dom Pedrito Cabernet 14,3 81.653
Sauvignon

2022 Encruzilhada do Sul Cabernet 20,6 138.215
Sauvignon

2022 Fagundes Varela Cabernet 11,6 113.438
Sauvignon

2022 Farroupilha Cabernet 30,9 411.007
Sauvignon

2022 Flores da Cunha Cabernet 18,6 230.664
Sauvignon

2022 Flores da Cunha Cabernet 0,8 8.810
Sauvignon

2022 Garibaldi Cabernet 25,7 290.024
Sauvignon

2022 Gramado Cabernet 1,6 7.272
Sauvignon

2022 Guaporé Cabernet 5,0 82.490
Sauvignon

2022 Hulha Negra Cabernet 2,8 8.930
Sauvignon

2022 Ipé Cabernet 7,9 33.090

Sauvignon
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2022 Itaara Cabernet 0,6 505
Sauvignon

2022 Lavras do Sul Cabernet 2,4 16.050
Sauvignon

2022 Macambara Cabernet 1,7 3.675
Sauvignon

2022 Monte Alegre dos Cabernet 15 5.130

Campos Sauvignon

2022 Monte Belo do Sul Cabernet 18,0 159.435
Sauvignon

2022 Muitos Capdes Cabernet 19,1 134.393
Sauvignon

2022 Nova Padua Cabernet 7,8 112.131
Sauvignon

2022 Nova Roma do Sul Cabernet 1,6 32.710
Sauvignon

2022 Pedras Altas Cabernet 0,0 27.499
Sauvignon

2022 Pinheiro Machado Cabernet 17,4 184.564
Sauvignon

2022 Pinto Bandeira Cabernet 24,4 380.122
Sauvignon

2022 Pinto Bandeira Cabernet 0,6 42.580
Sauvignon

2022 Piratini Cabernet 1,0 1.171
Sauvignon

2022 Planalto Cabernet 0,2 2.000
Sauvignon

2022 Quarai Cabernet 20,7 276.507
Sauvignon

2022 Rosario do Sul Cabernet 6,1 66.675
Sauvignon

2022 Santa Margarida do Sul Cabernet 1,4 2.114

Sauvignon
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2022 Santa Tereza Cabernet 19 36.410
Sauvignon

2022 Santana do Livramento Cabernet 142.8 1.407.321
Sauvignon

2022 Santana do Livramento Cabernet 0,7 9.490
Sauvignon

2022 S&o Jorge Cabernet 1,2 3.900
Sauvignon

2022 Sé&o Marcos Cabernet 3,1 12.955
Sauvignon

2022 Sao Sepé Cabernet 1,6 7.000
Sauvignon

2022 Séo Valentim do Sul Cabernet 11,6 170.765
Sauvignon

2022 Sarandi Cabernet 0,2 0
Sauvignon

2022 Sobradinho Cabernet 0,9 1.500
Sauvignon

2022 Trés Palmeiras Cabernet 0,5 2.100
Sauvignon

2022 Verandpolis Cabernet 27,9 509.277
Sauvignon

2022 Vila Flores Cabernet 6,8 58.520
Sauvignon

2022 Alto Feliz Chardonnay 7,3 52.900

2022 Ametista do Sul Chardonnay 14,7 4.550

2022 Anténio Prado Chardonnay 3,8 38.610

2022 Anténio Prado Chardonnay 0,6 4.610

2022 Bagé Chardonnay 7,8 63.683

2022 Barao Chardonnay 0,5 5.500

2022 Barros Cassal Chardonnay 0,1 192

2022 Bento Gongalves Chardonnay 65,8 768.454
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2022 Bento Goncalves Chardonnay 0,7 8.640
2022 Bento Goncalves Chardonnay 0,5 1.748
2022 Bento Goncalves Chardonnay 0,3 7.354
2022 Bento Goncalves Chardonnay 2,8 37.672
2022 Boa Vista do Sul Chardonnay 0,5 8.800
2022 Cacapava do Sul Chardonnay 0,2 930
2022 Campestre da Serra Chardonnay 2,2 25.530
2022 Candiota Chardonnay 15,4 140.517
2022 Caxias do Sul Chardonnay 3,2 60.570
2022 Coronel Pilar Chardonnay 5,0 33.401
2022 Cotipora Chardonnay 32,6 368.404
2022 Crissiumal Chardonnay 3,0 0
2022 Dois Lajeados Chardonnay 7,3 37.500
2022 Dom Pedrito Chardonnay 14,6 56.753
2022 Encruzilhada do Sul Chardonnay 115,0 965.069
2022 Fagundes Varela Chardonnay 2,1 23.220
2022 Farroupilha Chardonnay 24,9 390.978
2022 Flores da Cunha Chardonnay 14,7 108.692
2022 Flores da Cunha Chardonnay 1,2 9.190
2022 Garibaldi Chardonnay 39,8 531.225
2022 Gramado Chardonnay 1,3 7.589
2022 Guaporé Chardonnay 2,5 17.750
2022 Hulha Negra Chardonnay 1,0 4.970
2022 Itatiba do Sul Chardonnay 0,4 2.154
2022 Macambara Chardonnay 3,2 7.803
2022 Mariana Pimentel Chardonnay 3,1 20.808
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2022 Monte Alegre dos Chardonnay 2,7 32.891
Campos
2022 Monte Belo do Sul Chardonnay 126,5 1.846.891
2022 Monte Belo do Sul Chardonnay 1,7 12.717
2022 Muitos Capdes Chardonnay 4,8 24.594
2022 Nova Padua Chardonnay 4,5 31.144
2022 Nova Prata Chardonnay 2,6 22.135
2022 Nova Roma do Sul Chardonnay 8,2 123.505
2022 Pinheiro Machado Chardonnay 14,8 125.497
2022 Pinto Bandeira Chardonnay 74,1 922.973
2022 Pinto Bandeira Chardonnay 2,1 46.420
2022 Quarai Chardonnay 12,8 136.414
2022 Rosario do Sul Chardonnay 2,9 40.290
2022 Santa Margarida do Sul Chardonnay 2,2 12.780
2022 Santa Tereza Chardonnay 30,3 387.654
2022 Santa Tereza Chardonnay 0,5 8.968
2022 Santana do Livramento Chardonnay 1417 1.279.304
2022 Séao Marcos Chardonnay 0,9 0
2022 Séo Valentim do Sul Chardonnay 3,5 87.830
2022 Sarandi Chardonnay 0,1 0
2022 Serafina Corréa Chardonnay 0,0 0
2022 Uruguaiana Chardonnay 1,3 3.000
2022 Vacaria Chardonnay 10,9 71.105
2022 Verandépolis Chardonnay 18,3 354.503
2022 Vila Flores Chardonnay 7,2 81.426
2022 Vila Maria Chardonnay 0,9 0
2022 Alto Feliz Merlot 3,4 30.600
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2022 Ametista do Sul Merlot 35,8 0
2022 Antonio Prado Merlot 3,0 33.710
2022 Antonio Prado Merlot 0,3 8.890
2022 Bageée Merlot 1,6 11.479
2022 Bageé Merlot 2,0 6.510
2022 Barros Cassal Merlot 0,2 1.369
2022 Bento Gongalves Merlot 90,1 1.181.059
2022 Bento Gongalves Merlot 0,1 1.650
2022 Bento Goncalves Merlot 1,0 16.812
2022 Bento Goncalves Merlot 3,6 50.642
2022 Campestre da Serra Merlot 3,7 64.820
2022 Candiota Merlot 16,8 151.412
2022 Caxias do Sul Merlot 13,5 75.095
2022 Coronel Pilar Merlot 3,2 26.700
2022 Cotipora Merlot 22,9 381.060
2022 Crissiumal Merlot 1,1 0
2022 Dois Lajeados Merlot 3,2 22.836
2022 Dom Pedrito Merlot 7,0 50.940
2022 Encruzilhada do Sul Merlot 32,8 249.707
2022 Fagundes Varela Merlot 2,9 75.958
2022 Farroupilha Merlot 40,4 619.130
2022 Flores da Cunha Merlot 13,4 113.308
2022 Flores da Cunha Merlot 0,7 10.360
2022 Garibaldi Merlot 41,7 549.148
2022 Gramado Merlot 1,5 6.644
2022 Hulha Negra Merlot 2,8 13.700
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2022 Ipé Merlot 0,1 1.020
2022 Itaara Merlot 0,3 950
2022 Jaguari Merlot 1,0 1.341
2022 Magambara Merlot 2,1 6.210
2022 Mariana Pimentel Merlot 2,6 8.880
2022 Monte Alegre dos Merlot 2,1 6.940
Campos
2022 Monte Belo do Sul Merlot 39,3 433.460
2022 Monte Belo do Sul Merlot 0,2 0
2022 Muitos Capdes Merlot 19,2 119.718
2022 Nova Padua Merlot 6,3 77.169
2022 Nova Roma do Sul Merlot 2,7 46.470
2022 Pedras Altas Merlot 0,0 29.774
2022 Pinheiro Machado Merlot 16,1 198.746
2022 Pinto Bandeira Merlot 55,7 1.351.849
2022 Pinto Bandeira Merlot 1,0 38.280
2022 Quarai Merlot 6,9 91.400
2022 Rosario do Sul Merlot 4,3 40.405
2022 Santa Tereza Merlot 10,7 124.301
2022 Santana do Livramento Merlot 68,0 772.672
2022 Santana do Livramento Merlot 4,6 7.900
2022 Séo Jorge Merlot 2,4 17.270
2022 S&ao Marcos Merlot 3,0 16.050
2022 Sao Sepé Merlot 15 9.770
2022 Sao Valentim do Sul Merlot 4,2 63.735
2022 Sarandi Merlot 0,2 0
2022 Sobradinho Merlot 0,9 1.000
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2022 Trés Palmeiras Merlot 0,5 2.080
2022 Vacaria Merlot 14,5 121.500
2022 Verandpolis Merlot 11,9 214.631
2022 Vila Flores Merlot 2,8 51.153
2022 Vila Maria Merlot 0,9 0
2022 Ametista do Sul Pinot Noir 50,4 1.100
2022 Antonio Prado Pinot Noir 1,1 6.000
2022 Bagé Pinot Noir 3,3 26.442
2022 Bage Pinot Noir 1,1 3.620
2022 Baréo Pinot Noir 0,5 4.160
2022 Barra Funda Pinot Noir 0,2 2.000
2022 Barros Cassal Pinot Noir 0,0 350
2022 Bento Goncalves Pinot Noir 44,0 623.644
2022 Bento Goncalves Pinot Noir 0,2 2.715
2022 Bento Gongalves Pinot Noir 1,3 32.049
2022 Boa Vista do Sul Pinot Noir 0,4 6.800
2022 Cacapava do Sul Pinot Noir 0,1 723
2022 Candiota Pinot Noir 26,7 269.242
2022 Caxias do Sul Pinot Noir 2,4 19.470
2022 Coronel Pilar Pinot Noir 0,8 4.002
2022 Cotipora Pinot Noir 55 67.255
2022 Crissiumal Pinot Noir 0,9 0
2022 Dom Pedrito Pinot Noir 2,3 927
2022 Encruzilhada do Sul Pinot Noir 1257 1.202.276
2022 Farroupilha Pinot Noir 4,4 67.090
2022 Flores da Cunha Pinot Noir 53 36.865
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2022 Garibaldi Pinot Noir 8,8 112.443
2022 Gramado Pinot Noir 0,1 1.025
2022 Guaporé Pinot Noir 0,6 4.169
2022 Ipé Pinot Noir 0,3 3.000
2022 Itaara Pinot Noir 0,9 1.603
2022 Macambara Pinot Noir 11 3.547
2022 Mariana Pimentel Pinot Noir 2,2 19.986
2022 Monte Alegre dos Pinot Noir 1,9 14.904
Campos

2022 Monte Belo do Sul Pinot Noir 63,5 801.012
2022 Monte Belo do Sul Pinot Noir 1,5 11.000
2022 Muitos Capdes Pinot Noir 9,3 38.352
2022 Nova Padua Pinot Noir 2,1 16.913
2022 Nova Prata Pinot Noir 31 26.533
2022 Nova Roma do Sul Pinot Noir 1,3 14.007
2022 Pedras Altas Pinot Noir 0,0 14.670
2022 Pinheiro Machado Pinot Noir 3,6 36.448
2022 Pinto Bandeira Pinot Noir 29,5 241.277
2022 Piratini Pinot Noir 1,0 10.936
2022 Santa Tereza Pinot Noir 13,6 161.122
2022 Santana do Livramento Pinot Noir 67,2 657.358
2022 Sao Marcos Pinot Noir 0,8 0
2022 Sao Valentim do Sul Pinot Noir 2,1 24.580
2022 Sarandi Pinot Noir 0,4 4.300
2022 Vacaria Pinot Noir 7,6 47.910
2022 Veranopolis Pinot Noir 54 109.999
2022 Vila Flores Pinot Noir 3,0 17.951
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2022 Alto Feliz Riesling Italico 2,4 28.920
2022 Bento Goncalves Riesling Italico 31,3 507.623
2022 Bento Goncalves Riesling Italico 1,0 20.340
2022 Bento Gongalves Riesling Italico 0,6 2.339
2022 Bento Goncalves Riesling Italico 0,6 4.160
2022 Bento Goncalves Riesling Italico 2,1 44.108
2022 Coronel Pilar Riesling Italico 1,0 14.152
2022 Cotipora Riesling Italico 12,9 165.673
2022 Encruzilhada do Sul Riesling Italico 28,4 248.685
2022 Farroupilha Riesling Italico 7,5 114.350
2022 Flores da Cunha Riesling Italico 8,5 103.813
2022 Garibaldi Riesling Italico 15,2 181.850
2022 Mariana Pimentel Riesling Italico 1,0 11.243
2022 Monte Belo do Sul Riesling Italico 90,4 1.445.351
2022 Nova Prata Riesling Italico 2,1 0
2022 Pinheiro Machado Riesling Italico 2,0 21.816
2022 Pinto Bandeira Riesling Italico 26,4 639.663
2022 Pinto Bandeira Riesling Italico 0,5 9.780
2022 Piratini Riesling Italico 0,5 2.110
2022 Quarai Riesling Italico 0,4 3.110
2022 Santa Tereza Riesling Italico 8,4 115.633
2022 Santana do Livramento Riesling Italico 44,3 599.230
2022 Sé&o Jorge Riesling Italico 1,0 58.510
2022 Sé&o Valentim do Sul Riesling Italico 2,7 94.760
2022 Veranopolis Riesling Italico 4,5 84.810
2022 Alto Feliz Tannat 4,3 78.000
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2022 Ametista do Sul Tannat 50,4 3.800
2022 Antonio Prado Tannat 1,7 27.050
2022 Bageé Tannat 3,0 37.742
2022 Barros Cassal Tannat 0,1 193
2022 Bento Goncalves Tannat 30,7 683.084
2022 Bento Goncalves Tannat 1,0 14.987
2022 Campestre da Serra Tannat 0,3 11.750
2022 Candiota Tannat 11,4 161.870
2022 Caxias do Sul Tannat 6,1 55.050
2022 Coronel Pilar Tannat 0,1 500
2022 Cotipora Tannat 5,7 82.355
2022 Crissiumal Tannat 1,0 0
2022 Dois Lajeados Tannat 11 19.430
2022 Dom Pedrito Tannat 3,9 48.195
2022 Encruzilhada do Sul Tannat 7,1 46.112
2022 Fagundes Varela Tannat 0,6 17.370
2022 Farroupilha Tannat 27,8 459.383
2022 Farroupilha Tannat 0,2 5.307
2022 Fazenda Vilanova Tannat 0,6 20.000
2022 Flores da Cunha Tannat 3,7 16.335
2022 Garibaldi Tannat 10,7 185.349
2022 Guaporé Tannat 2,5 63.054
2022 Macambara Tannat 1,8 15.206
2022 Mariana Pimentel Tannat 2,0 9.296
2022 Monte Belo do Sul Tannat 17,6 296.062
2022 Muitos Capdes Tannat 0,1 300
2022 Nova Padua Tannat 1,7 8.114
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2022 Nova Roma do Sul Tannat 1,8 22.641
2022 Pedras Altas Tannat 0,0 10.010
2022 Pinheiro Machado Tannat 2,8 11.026
2022 Pinto Bandeira Tannat 43,4 1.029.802
2022 Pinto Bandeira Tannat 2,0 34.200
2022 Piratini Tannat 0,1 0
2022 Quarai Tannat 7,2 56.540
2022 Rosario do Sul Tannat 1,4 13.800
2022 Santa Margarida do Sul Tannat 2,2 5.320
2022 Santa Tereza Tannat 10,0 136.024
2022 Santana do Livramento Tannat 121,0 1.435.628
2022 Santana do Livramento Tannat 4,1 1.700
2022 S&ao Marcos Tannat 1,0 7.146
2022 Sao Valentim do Sul Tannat 7,2 176.245
2022 Serafina Corréa Tannat 0,0 0
2022 Trés Palmeiras Tannat 0,9 6.100
2022 Vacaria Tannat 7,8 41.320
2022 Verandépolis Tannat 9,2 158.510
3.387,3 | 38.306.003
2023 Ametista do Sul Cabernet Sauvignon | 42,3 5.000
2023 Anténio Prado Cabernet Sauvignon 3,5 72.590
2023 Bagé Cabernet Sauvignon 8,9 54.772
2023 Bage Cabernet Sauvignon 3,9 4.448
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2023 Barros Cassal Cabernet Sauvignon 0,1 307
2023 Bento Gongalves Cabernet Sauvignon | 36,3 289.954
2023 Bento Goncalves Cabernet Sauvignon 1,2 12.965
2023 Bento Goncalves Cabernet Sauvignon 0,3 1.300
2023 Bento Gongalves Cabernet Sauvignon 0,2 126
2023 Campestre da Serra Cabernet Sauvignon | 16,8 200.225
2023 Candiota Cabernet Sauvignon | 26,8 186.273
2023 Caxias do Sul Cabernet Sauvignon | 16,6 177.413
2023 Coronel Pilar Cabernet Sauvignon 15 6.520
2023 Cotipora Cabernet Sauvignon 8,2 219.338
2023 Dois Lajeados Cabernet Sauvignon 0,5 6.450
2023 Dom Feliciano Cabernet Sauvignon 2,0 5.000
2023 Dom Pedrito Cabernet Sauvignon | 11,4 56.020
2023 Encruzilhada do Sul Cabernet Sauvignon | 19,7 120.161
2023 Fagundes Varela Cabernet Sauvignon | 11,4 151.790
2023 Farroupilha Cabernet Sauvignon 27,7 359.793
2023 Farroupilha Cabernet Sauvignon 0,6 9.240
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2023 Flores da Cunha Cabernet Sauvignon | 17,7 162.558
2023 Flores da Cunha Cabernet Sauvignon 0,6 0
2023 Flores da Cunha Cabernet Sauvignon 0,8 8.130
2023 Garibaldi Cabernet Sauvignon | 25,4 225.724
2023 Gramado Cabernet Sauvignon 1,6 6.980
2023 Guaporé Cabernet Sauvignon 5,0 74.918
2023 Hulha Negra Cabernet Sauvignon 2,8 13.830
2023 Ipé Cabernet Sauvignon 7,9 25.600
2023 Itaara Cabernet Sauvignon 11 3.200
2023 Lavras do Sul Cabernet Sauvignon 2,4 12.580
2023 Macambara Cabernet Sauvignon 1,7 3.395
2023 Monte Alegre dos Cabernet Sauvignon 0,4 2.590
Campos

2023 Monte Belo do Sul Cabernet Sauvignon 16,8 99.959
2023 Muitos Capdes Cabernet Sauvignon 1,0 0
2023 Nova Padua Cabernet Sauvignon 59 54.425
2023 Nova Roma do Sul Cabernet Sauvignon 19 19.540
2023 Pedras Altas Cabernet Sauvignon 0,0 25.990
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2023 Pinheiro Machado Cabernet Sauvignon | 15,5 151.190
2023 Pinto Bandeira Cabernet Sauvignon | 27,9 380.578
2023 Piratini Cabernet Sauvignon 1,0 6.351
2023 Planalto Cabernet Sauvignon 0,2 3.500
2023 Quarai Cabernet Sauvignon | 17,2 192.877
2023 Quarai Cabernet Sauvignon 1,7 16.500
2023 Rosério do Sul Cabernet Sauvignon 3,4 22.229
2023 Santa Margarida do Sul | Cabernet Sauvignon 1.4 2.114
2023 Santa Tereza Cabernet Sauvignon 19 42.858
2023 Santana do Livramento | Cabernet Sauvignon | 122,6 1.141.251
2023 Séo Jorge Cabernet Sauvignon 1,2 0
2023 Séao Marcos Cabernet Sauvignon 3,1 9.638
2023 Sao Sepé Cabernet Sauvignon 1,6 3.000
2023 Séo Valentim do Sul Cabernet Sauvignon | 10,9 165.754
2023 Veranopolis Cabernet Sauvignon | 27,4 544.582
2023 Vila Flores Cabernet Sauvignon 6,2 37.768
2023 Ametista do Sul Chardonnay 4,0 4.550
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2023 Antonio Prado Chardonnay 2,3 26.492
2023 Bageé Chardonnay 6,1 40.375
2023 Barao Chardonnay 0,5 3.300
2023 Barros Cassal Chardonnay 0,1 0
2023 Bento Goncalves Chardonnay 61,3 649.781
2023 Bento Goncalves Chardonnay 2,3 50.275
2023 Bento Goncalves Chardonnay 0,5 1.748
2023 Bento Gongalves Chardonnay 0,4 6.432
2023 Bento Gongalves Chardonnay 2,2 17.366
2023 Boa Vista do Sul Chardonnay 0,5 12.000
2023 Cacapava do Sul Chardonnay 0,4 5.915
2023 Campestre da Serra Chardonnay 2,2 24.180
2023 Candiota Chardonnay 15,4 162.497
2023 Carlos Barbosa Chardonnay 0,1 1.200
2023 Caxias do Sul Chardonnay 3,2 15.360
2023 Caxias do Sul Chardonnay 10,9 23.217
2023 Coronel Pilar Chardonnay 3,5 22.661
2023 Cotipora Chardonnay 31,7 310.163
2023 Crissiumal Chardonnay 3,0 321
2023 Dois Lajeados Chardonnay 5,0 24.624
2023 Dom Feliciano Chardonnay 1,3 0
2023 Dom Pedrito Chardonnay 9,0 35.232
2023 Encruzilhada do Sul Chardonnay 111,6 879.375
2023 Fagundes Varela Chardonnay 2,1 26.790
2023 Farroupilha Chardonnay 25,3 334.619
2023 Flores da Cunha Chardonnay 14,7 60.493
2023 Flores da Cunha Chardonnay 1,2 9.090
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2023 Garibaldi Chardonnay 37,9 420.500
2023 Gramado Chardonnay 1,3 5.100
2023 Guaporé Chardonnay 2,5 16.900
2023 Hulha Negra Chardonnay 1,0 3.840
2023 Macambara Chardonnay 3,2 5.740
2023 Mariana Pimentel Chardonnay 3,1 22.920
2023 Monte Alegre dos Chardonnay 2,7 4.500
Campos
2023 Monte Belo do Sul Chardonnay 132,0 1.714.974
2023 Muitos Capdes Chardonnay 4,8 17.576
2023 Nova Padua Chardonnay 4,5 8.434
2023 Nova Prata Chardonnay 0,7 0
2023 Nova Roma do Sul Chardonnay 8,5 77.087
2023 Pareci Novo Chardonnay 0,1 500
2023 Pinheiro Machado Chardonnay 15,2 110.350
2023 Pinto Bandeira Chardonnay 77,9 719.256
2023 Pinto Bandeira Chardonnay 1,2 22.720
2023 Quarai Chardonnay 10,6 91.873
2023 Quarai Chardonnay 1,5 5.100
2023 Rosario do Sul Chardonnay 1,9 15.763
2023 Santa Margarida do Sul Chardonnay 2,2 8.827
2023 Santa Tereza Chardonnay 27,4 391.745
2023 Santana do Livramento Chardonnay 80,9 786.041
2023 Santana do Livramento Chardonnay 3,3 30.240
2023 S&o Joao do Polésine Chardonnay 0,6 1.650
2023 S&o Marcos Chardonnay 0,9 0
2023 Séao Valentim do Sul Chardonnay 3,5 75.300
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2023 Serafina Corréa Chardonnay 0,0 0
2023 Vacaria Chardonnay 12,0 93.300
2023 Verandpolis Chardonnay 17,9 319.334
2023 Vila Flores Chardonnay 7,2 30.250
2023 Vila Maria Chardonnay 0,9 0
2023 Ametista do Sul Merlot 35,8 1.000
2023 Antonio Prado Merlot 0,7 10.700
2023 Bage Merlot 1,0 11.150
2023 Bage Merlot 2,0 7.700
2023 Barros Cassal Merlot 0,2 1.305
2023 Bento Goncalves Merlot 78,6 967.667
2023 Bento Gongalves Merlot 0,8 24.670
2023 Bento Goncalves Merlot 0,1 1.330
2023 Bento Goncalves Merlot 1,0 21.819
2023 Bento Gongalves Merlot 2,3 35.271
2023 Campestre da Serra Merlot 3,7 63.210
2023 Candiota Merlot 16,8 132.734
2023 Caxias do Sul Merlot 11,0 62.040
2023 Caxias do Sul Merlot 54 51.489
2023 Coronel Pilar Merlot 3,5 33.920
2023 Cotipora Merlot 22,0 356.187
2023 Crissiumal Merlot 1,1 4.800
2023 Dois Lajeados Merlot 0,4 4.490
2023 Dom Feliciano Merlot 2,5 15.000
2023 Dom Pedrito Merlot 4,2 32.455
2023 Encruzilhada do Sul Merlot 34,5 286.532
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2023 Fagundes Varela Merlot 29 66.365
2023 Farroupilha Merlot 41,4 585.360
2023 Farroupilha Merlot 0,5 5.580
2023 Flores da Cunha Merlot 15,0 143.841
2023 Flores da Cunha Merlot 0,4 0
2023 Flores da Cunha Merlot 0,7 9.640
2023 Garibaldi Merlot 43,1 657.883
2023 Gramado Merlot 1,5 6.242
2023 Guaporé Merlot 0,0 0
2023 Hulha Negra Merlot 2,8 20.750
2023 Ipé Merlot 0,1 900
2023 ltaara Merlot 0,3 3.500
2023 Jaguari Merlot 1,0 2.093
2023 Macambara Merlot 2,1 5.526
2023 Mariana Pimentel Merlot 2,6 10.800
2023 Monte Alegre dos Merlot 1,0 4.690
Campos
2023 Monte Belo do Sul Merlot 37,0 388.812
2023 Muitos Capdes Merlot 7,0 27.478
2023 Nova Padua Merlot 6,3 40.403
2023 Nova Roma do Sul Merlot 3,9 41.530
2023 Pedras Altas Merlot 0,0 26.150
2023 Pinheiro Machado Merlot 14,4 152.499
2023 Pinto Bandeira Merlot 53,1 1.345.757
2023 Quarai Merlot 7,0 69.222
2023 Quarai Merlot 1,5 16.000
2023 Rosario do Sul Merlot 3,6 30.317
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2023 Santa Tereza Merlot 10,1 124.819
2023 Santana do Livramento Merlot 61,0 612.043
2023 S&0 Jodo do Polésine Merlot 0,1 850
2023 Séo Jorge Merlot 2,8 7.450
2023 S&ao Marcos Merlot 3,1 14.605
2023 Sao Sepé Merlot 1,5 5.000
2023 Séo Valentim do Sul Merlot 4,2 57.750
2023 Vacaria Merlot 15,9 42.270
2023 Verandpolis Merlot 12,9 237.943
2023 Vila Flores Merlot 2,8 34.745
2023 Vila Maria Merlot 0,9 0
2023 Ametista do Sul Pinot Noir 39,7 2.100
2023 Antonio Prado Pinot Noir 0,1 0
2023 Bagé Pinot Noir 2,1 21.130
2023 Bageé Pinot Noir 1,1 7.345
2023 Bardo Pinot Noir 0,5 2.700
2023 Barros Cassal Pinot Noir 0,0 0
2023 Bento Goncalves Pinot Noir 43,4 594.062
2023 Bento Gongalves Pinot Noir 1,0 57.159
2023 Bento Goncalves Pinot Noir 0,2 3.304
2023 Bento Gongalves Pinot Noir 1,6 41.546
2023 Boa Vista do Sul Pinot Noir 0,4 8.000
2023 Cacapava do Sul Pinot Noir 0,3 879
2023 Candiota Pinot Noir 26,7 234.320
2023 Caxias do Sul Pinot Noir 2,2 11.570
2023 Caxias do Sul Pinot Noir 3,1 15.379
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2023 Coronel Pilar Pinot Noir 0,8 2.830
2023 Cotipora Pinot Noir 6,0 58.424
2023 Crissiumal Pinot Noir 0,9 4.430
2023 Dom Pedrito Pinot Noir 1,2 732
2023 Encruzilhada do Sul Pinot Noir 118,4 860.401
2023 Farroupilha Pinot Noir 5,5 32.781
2023 Flores da Cunha Pinot Noir 57 29.416
2023 Garibaldi Pinot Noir 8,8 81.910
2023 Gramado Pinot Noir 0,1 945
2023 Guaporé Pinot Noir 1,3 3.650
2023 ltaara Pinot Noir 0,9 2.500
2023 Macambara Pinot Noir 1,1 2.316
2023 Mariana Pimentel Pinot Noir 2,2 23.390
2023 Monte Alegre dos Pinot Noir 1,9 6.610
Campos
2023 Monte Belo do Sul Pinot Noir 61,6 703.135
2023 Muitos Capdes Pinot Noir 4,9 19.556
2023 Nova Padua Pinot Noir 2,1 12.237
2023 Nova Prata Pinot Noir 3,1 0
2023 Nova Roma do Sul Pinot Noir 1,4 8.410
2023 Pedras Altas Pinot Noir 0,0 11.130
2023 Pinheiro Machado Pinot Noir 3,6 31.813
2023 Pinto Bandeira Pinot Noir 34,2 263.546
2023 Piratini Pinot Noir 1,0 21.875
2023 Santa Tereza Pinot Noir 12,5 127.900
2023 Santana do Livramento Pinot Noir 24,9 232.234
2023 S&o0 Jodo do Polésine Pinot Noir 0,3 1.870
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2023 S&ao Marcos Pinot Noir 0,9 0
2023 Séo Valentim do Sul Pinot Noir 2,1 16.860
2023 Sarandi Pinot Noir 0,3 3.900
2023 Vacaria Pinot Noir 7,5 42.640
2023 Veranoépolis Pinot Noir 54 130.008
2023 Vila Flores Pinot Noir 3,0 11.210
2023 Bento Goncalves Riesling Italico 31,0 537.104
2023 Bento Gongalves Riesling Italico 0,9 4.620
2023 Bento Goncalves Riesling Italico 2,1 47.495
2023 Coronel Pilar Riesling Italico 1,9 8.775
2023 Cotipora Riesling Italico 11,9 166.620
2023 Encruzilhada do Sul Riesling Italico 28,4 176.992
2023 Farroupilha Riesling Italico 7,6 124.098
2023 Flores da Cunha Riesling Italico 8,3 112.569
2023 Garibaldi Riesling Italico 14,5 167.664
2023 Mariana Pimentel Riesling Italico 1,0 9.840
2023 Monte Belo do Sul Riesling Italico 84,5 1.640.416
2023 Nova Prata Riesling Italico 0,9 0
2023 Pinheiro Machado Riesling Italico 1,4 15.473
2023 Pinto Bandeira Riesling Italico 30,8 742.728
2023 Pinto Bandeira Riesling Italico 0,2 9.760
2023 Piratini Riesling Italico 0,5 3.389
2023 Quarai Riesling Italico 0,4 1.448
2023 Santa Tereza Riesling Italico 6,8 150.718
2023 Santana do Livramento Riesling Italico 44,3 551.374
2023 S&o Joao do Polésine Riesling Italico 0,9 1.000

120




2023 Sao Jorge Riesling Italico 1,8 31.000
2023 Séo Valentim do Sul Riesling Italico 2,7 102.950
2023 Verandpolis Riesling Italico 4.4 97.510
2023 Ametista do Sul Tannat 39,7 4.800
2023 Antonio Prado Tannat 1,8 16.690
2023 Bageé Tannat 2,3 25.784
2023 Barros Cassal Tannat 0,1 198
2023 Bento Gongalves Tannat 31,6 699.670
2023 Bento Goncalves Tannat 0,9 18.886
2023 Campestre da Serra Tannat 0,3 12.140
2023 Candiota Tannat 11,4 135.856
2023 Caxias do Sul Tannat 4,4 31.750
2023 Caxias do Sul Tannat 1,8 19.427
2023 Coronel Pilar Tannat 0,1 150
2023 Cotipora Tannat 6,2 77.480
2023 Crissiumal Tannat 1,0 6.633
2023 Dois Lajeados Tannat 0,2 3.000
2023 Dom Feliciano Tannat 1,9 0
2023 Dom Pedrito Tannat 3,9 42.340
2023 Encruzilhada do Sul Tannat 8,8 36.180
2023 Fagundes Varela Tannat 0,6 7.365
2023 Farroupilha Tannat 25,4 487.343
2023 Fazenda Vilanova Tannat 0,6 13.000
2023 Flores da Cunha Tannat 4,1 23.536
2023 Flores da Cunha Tannat 0,4 0
2023 Garibaldi Tannat 12,3 201.399
2023 Guaporé Tannat 2,6 35.942
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2023 Magambara Tannat 1,8 6.636
2023 Mariana Pimentel Tannat 2,0 12.420
2023 Monte Belo do Sul Tannat 18,6 287.495
2023 Nova Padua Tannat 3,4 10.824
2023 Nova Roma do Sul Tannat 1,8 17.655
2023 Pedras Altas Tannat 0,0 9.460
2023 Pinheiro Machado Tannat 2,9 10.994
2023 Pinto Bandeira Tannat 47,0 1.169.162
2023 Piratini Tannat 0,1 0
2023 Quarai Tannat 11,3 70.561
2023 Quarai Tannat 1,2 8.600
2023 Roséario do Sul Tannat 1,3 9.611
2023 Santa Margarida do Sul Tannat 2,2 3.004
2023 Santa Tereza Tannat 6,8 118.612
2023 Santana do Livramento Tannat 0,1 0
2023 Santana do Livramento Tannat 107,9 1.319.479
2023 S&0 Joéo do Polésine Tannat 0,2 1.900
2023 Sao Marcos Tannat 1,0 2.919
2023 Sao Valentim do Sul Tannat 7,1 182.173
2023 Serafina Corréa Tannat 0,0 0
2023 Vacaria Tannat 7,8 5.561
2023 Verandépolis Tannat 10,9 180.407
2023 Verandépolis Tannat 0,5 3.400
2023 Vila Flores Tannat 0,5 2.940
3.088,4 | 33.856.530

122




123



