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A regidao do Submédio Sao Francisco é, atualmente,
um dos principais polos de produgdo e o maior de
exportacao de manga do pais, com uma drea plantada
de cerca de 12 mil hectares, concentrados,
principalmente, nos perimetros irrigados localizados nos
municipios de Petrolina, Pernambuco e Juazeiro, Bahia.
Deste total, aproximadamente 70% dos cultivos estao
em crescente ou plena producao e 30% ainda em
implantacdo. Entretanto diferente do que ocorre nos
polos de producao dessa fruta localizados na regido
Centro-Sul do pais, principalmente no Estado de Sao
Paulo, onde, praticamente, toda a produ¢@o de manga
¢ obtida com cultivos de chuva, no Submédio Sao
Francisco, a producio desta fruta € toda irrigada e muito
tecnificada. Tal situacdo exige que o produtor, além
de uma alta produtividade fisica, obtenha, também uma
alta rentabilidade econdmica, visto que este tipo de
exploragdo € altamente consumidor de capital.

Consciente que um dos aspectos mais relevantes
para a obten¢do da efici€ncia  econdmica na
exploracido da manga, é a comercializacdo da producao
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no periodo adequado, a Embrapa Semi-Arido, por
meio do seu setor de socioeconomia, desenvolveu uma
pesquisa para identificar o comportamento dos pregos
desta fruta ao longo do ano. Para a realizacio dessa
pesquisa, utilizou-se uma serie historica de precos de
cinco anos, sendo os precos da manga coletados
mensalmente no mercado do produtor de Juazeiro-
Babhia, durante o periodo de 1995 a 1999.

De acordo com os resultados do estudo, constatou-
se que houve uma tendéncia de aumento dos precos
da manga de janeiro até maio e, a partir dai, ocorre
uma queda muito significativa nos precos desse produto,
tendéncia que se mantém durante todo o resto do ano,
tornando-se mais acirrada no ultimo bimestre. O preco
maximo ocorreu no més de maio, estando 52,81%
acima do preco médio e 0 minimo ocorreu no més de
novembro, com 53,50% abaixo do preco médio.

A explicacdo desse quadro muito favoravel para o
produtor do Sao Francisco, verificado no primeiro
semestre, esta fortemente relacionada com a
inexisténcia de safras do produto nos principais polos
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de producdo desta fruta no Brasil, condi¢@o que faz
com que 0 nosso produto alcance uma alta valorizag¢@o
nos principais centros de consumo do paifs. Nesse
periodo, a manga comercializada no mercado interno é
produzida principalmente, na regido do Submédio Sao
Francisco, por meio de técnicas de inducao floral que
provocam a antecipacao da producio. Jd a significativa
queda observadanos precos da manga comercializada
na regido do Submédio Sao Francisco, que se inicia
em junho e perdura durante todo o segundo semestre,
estd associada, principalmente, ao grande aumento da
oferta deste produto em nivel de mercado interno.
Nessa época do ano, ocorrem as safras de mangas
dos demais pélos de producdo desta fruta no pais
(notadamente Sao Paulo, que € o principal cliente
interno dos produtores do Submédio Sao Francisco),
além de ser, também, a época que tradicionalmente se
concentra a comercializag¢io de manga na regido. E
interessante comentar que €, também, no ultimo
trimestre do ano que o Submédio Sao Francisco,
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principal polo de exportacdo de manga do pais, envia
sua produc¢do para o mercado internacional, o que, de
certa forma, alivia um pouco o problema do escoamento
da producio neste periodo de concentracao de safras
nacionais.

Com base nos resultados deste estudo, pode-se
sugerir, como alternativa para tornar mais rentdvel a
exploracdo da manga na regiao do Submédio Sao
Francisco, os seguintes procedimentos: 1) aperfeicoar
as técnicas de inducdo floral com o objetivo de
aumentar a oferta do produto no primeiro semestre do
ano, quando praticamente nao existe producao nacional
desta fruta, ocorrendo, como conseqiiéncia, uma alta
no pre¢o do produto no mercado interno; 2)
desenvolver um arrojado trabalho de marketing nos
principais mercados internacionais de produtos
hortifruticolas do mundo, visando tornar conhecidas as
qualidades de nosso produto nestes exigentes centros
consumidores e, desta forma, buscar incrementar esta
importante via de escoamento de producio, que hoje
abarca menos de 10% da produgao regional.
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