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O CONSUMO DE PRODUTOS AGROECOLOGICOS NO ACRE
Resumo

O crescimento na producéo de alimentos agroecasgio Brasil e no mundo tem sido
provocado por fatores chaves como, demanda dosimithsres urbanos e a crescente
consciéncia da sociedade sobre os problemas amiSieleicorrentes do uso inadequado
dos recursos naturais, e em especial pelas pregiegpdos individuos com a saude. A
tendéncia atual para o produto agroecoldgico emagrde mercado é de ampliar as
vendas e a distribuicdo deixando de atender sorsemircado de nicho direcionando a
producdo para diversos mercados. Atualmente osufm®dgroecoldgicos podem ser
encontrados tanto em lojas secundarias, feirasslisupermercados como até podem
ser recebidos em cestas a domicilio, ou seja, adagepodem atingir o mercado de
massa. O conhecimento da diversidade dos sisteenpsoducdo e do consumidor de
produtos agroecolégicos é de fundamental impoémpera o estabelecimento de
politicas publicas de fortalecimento da producddoeconsumo. Com parte de tal
objetivo os consumidores da feira de agricultorgamicos de Rio Branco, Acre, foram
entrevistados no segundo semestre de 2007. Foratisaalos diversos aspectos
socioecon6micos e culturais dos entrevistados. €siltados foram analisados e
permitem concluir que o consumidor das feiras de Btanco é casado, assiduo, bem
informado sobre causas ambientais e sobre a odgsmprodutos, apresenta meia idade
de ambos o0s sexos, nivel elevado de escolaridddeiram os produtos na feira porque
acreditam que os alimentos sdo saudaveis, maigbara feira e mantém certa relacéo
com o agricultor e apresentam habitos diversifisad® consumo. A venda direta é o
mais importante instrumento econdémico dentro dargor produtivo de produtos
organicos em Rio Branco, permitindo garantia dedaeao agricultor eliminando
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intermediarios e garante estabelecimento de redagéeconfianca, rastreabilidade do
produto, via ligacdo agricultor-consumidor. Os moes governamentais no transporte
e concessado do ponto de venda privilegiado assixiadidelidade dos consumidores
sao fatores essenciais de sucesso da feira enededstiéncia. Os dados desta pesquisa
mostraram que o0s produtos comercializados ndo eeatebmuneracdo maior que 0S
convencionais por serem agroecoldgicos, emboraiarimma@os consumidores seja uma
elite intelectual e econdmica.

Palavras-chave. Agroecologia, consumidores, veirdeagAmazonia
THE CONSUMPTION AGROECOLOGICAL PRODUCTS IN ACRE

Abstract - The growth in agroecologicals food pretchn in Brazil and the world has
been caused by factors such as keys; demand of wdr@sumers and the growing
awareness of the society on environmental issudscancerns of individuals with
health. The current trend for the product agroegiold in terms of the market is
expanding sales given the market of mass markeate@ly agroecological products
can be found both in stores, fairs free, includngermarkets traded baskets delivered
in the home. The knowledge of the diversity of prcitbn systems and consumer
products agroecologicals is of fundamental impaafor the establishment of public
policies to strengthen the production and conswnptf agroecologicals products. This
study aimed to analyze the consumers of fair ofawig family farmers from Rio
Branco, Acre. Amazon by interviews conducted in sezond half of 2007. We
analyzed various socioeconomic and cultural aspafctbe interviewees. The results
were analyzed and concerned that the consumerifattse Rio Branco are married,
accustomed consumers, well informed about envirotaheauses and the origin of the
products, present middle age, both sexes, high tdweducation, purchase the products
in the fair because they believe that the foodshaadthy, cheap at the fair and keeps
some relationship with the farmer and have divedihabits of consumption. A direct
sale is the most important instrument in the ecanoamrangement production of
organic products in Rio Branco, allowing guarardgéacome to the farmer eliminating
intermediaries, generating the establishment ddtimis of trust, traceability of the
product, by connecting farmer-consumer. Incentigegernment in the transport and
granting the point of sale privileged associatedhvihe loyalty of consumers are
essential factors of success of the fair in terexibtence. The data of this research
showed that products marketed not receive remuogrrgteater than the conventional
agroecologicals because, although the majority afsamers is an intellectual and
economic elite.

Key words Agriculture organic, sustainable consuamtselling direct, Amazon.
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Os alimentos oriundos da agricultura de base ewa&@jio encontrados em mais
de 100 paises, incluindo paises em desenvolvingepgdses com renda média (Vermeir
& Verbeke, 2006). Os principais mercados para altmes bebida sédo; Europa e a
Ameérica do Norte, que somam aproximadamente 97 4atalas globais denunciando
gue os mercados estdo em crescimento (Seyfang,).200@omércio de alimento
ecologico através dos continentes esta aumentammdopeodutos ecoldgicos de paises
em desenvolvimento como o Brasil, Egito e Ugandaoesendo exportados para por
ex., Europa. Os principais mercados do Norte o@gnedoas perspectivas para
fornecedores de produtos organicos nao produzidosesticamente. Esses (produtos)
incluem café, cha, cacau, temperos, cana-de-acfrateis tropicais e bebidas, bem
como produtos frescos na entre-s#8mieix et al, 2006).

As principais vantagens da agricultura organicacest protecdo do ambiente,
de quem trabalha na terra e na producdo de produtis saudaveis e livres de
agrotoxicos. Este ultimo beneficio vem atraindo tosiiconsumidores em todo o
mundo. A Unido Européia esta aprovando uma lei ojoéga o uso de produtos
ecologicos nos cardapios das merendas escolarasaparos com até 12 anos Os
supermercados em paises em desenvolvimento, commecémlores e locais de
comercializacdo de alimentos, sdo tradicionalmevigtos pelos economistas e,
elaboradores de politicas e praticantes como ldgatompra do mundo rico. Mas o0s
supermercados ndo sdo mais apenas atores de rachocgnsumidores ricos das
capitais de paises respectivamente na Américad,aiinica e Asia. (Seyfang, 2006).

O crescimento rapido dos supermercados nessdagesegos Ultimos cinco ou
dez anos transformaram os mercados de produtosraénes agricolas em diferentes
velocidades e profundidades em distintas regigedses. Muitas dessas transformacoes
apresentam grandes desafios do ponto de vista sEndavimento sustentavel — e
mesmo exclusdo — de parcelas importantes das peEsjymopriedades, e pequenas
empresas de processamento e distribuicdo, mas ranpmde ser tornar em
oportunidades potencialmente grandes (Sieeat, 2006).

Em centros mais desenvolvidos do ponto de vistagdiaultura a agricultura de
base ecoldgica pode ser empurrada em direcdo aelonde agricultura convencional
como agronegocio multinacional e cadeias de fommewcio global penetrar na
comunidade organica e seus mercados (Thogerse®).28@0 poderia resultar nas
mesmas caracteristicas sociais basicas, técnica&szordmicas, especializacdo e
ampliacdo das propriedades (fazendas), precossteates, cargas de débito crescentes
com intensificagdo de capital crescente, aumentasio de insumos externos e a
comercializacdo se tornando orientada mais pasg@rtacido que para comercio local
(Giddens, 1991 Sirieix et al, 2007).

Portanto, a expansdo do supermercado global esi@o eestreitamente
relacionada ao rapido desenvolvimento urbano em todhundo, naturalmente ainda
que em proporcdes distintas pode se observar eséenéno, também na capital do
Estado do Acre, Rio Branco, tradicionalmente reegidta no pais pela ideologia
preservacionista. Portanto, emergem localmentedslde consumo ecoldgicos, ainda
gue reservados de maneira mais importante aos dosrcke pequeno porte, como é 0
caso da feira de produtores organicos do munic@iRio Branco.
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As unidades de producdo de base ecoldgica estdada#t, notadamente, na
regido sudeste do pais. Os produtos mais cultivadmsnercializados no Brasil sdo os
hortifrutigranjeiros seguidos de soja, café, algsiraspécies de fruteiras temperadas e
tropicais como citros, acerola e outras que sétivadbs em grandes areas no campo
(Farinaet al, 2004). Observam-se ainda grupos de agricultoganarados produzindo
e comercializando a producédo em rede adotanddensisde certificacao participativa
como € o caso da Rede Ecovida, localizada em Eatéaina. (Rede Ecovida, 2002).

O objetivo da pesquisa foi o de conhecer o funcimrdo, a diversidade da
producdo e o consumidor de produtos agroecologica gubsidiar as politicas publicas
de fortalecimento da producdo e de consumo. Na Aniaza agricultura de base
ecoldgica certificada ainda € incipiente em ter@$producdo e area plantada, mas se
destaca a importancia social e ecologica como vesenseguir.

Contexto regional

A regido sudoeste da Amazobnia apresenta um mogdigersificado de
modalidades de uso da terra. As atividades rumiglentificam extremos de uso da
terra que vai desde a alta preservacado ambiental coextrativismo que compreende a
exploracdo e coleta de produtos da floresta, coasianha, borracha e espécies
medicinais e florestais. No outro extremo obsergana ocorréncia de agroambientes
degradados, como as extensas areas de pastageusnmente, ao longo das rodovias
federais e estaduais pavimentadas. Recentemengegesm sistemas de agricultura de
plantacdes que podem ser observados no sul de Randddoeste do Amazonas com a
introducdo da soja; e no Acre, com expansao dasdadies de manejo florestal
madeireiro, cana-de-acUcar para que visa o mereae@ético local e do pacifico. A
principal atividade rural na regido sudeste da Aimazé a pecuaria extensiva de corte
que visa estritamente o mercado externo de camaeop@sto do pais e exportacdo. Nao
se observam ainda sem qualquer experiéncia incaag@ressiva dentro do contexto
de produgéo organica de carne o leite e seus desva sistema organico de producao
na regiao (Siviero, et al, 2007).

Em estudo realizado no sudoeste da Amazodnia paer8et al, (2007), através
de pesquisa de campo junto a pequenos agricultééenjcos, representantes de
cooperativas e associacfes do sudoeste da Amaabnégendo os estados de Acre,
Rondobnia e parte do Amazonas, revelou a exist@ec@iversos grupos de agricultores
praticam extrativismo, agricultura e manejo floasésadotando praticas de base
ecologicas que muito se aproximam no campo, coal&@tdo e organizacdo com 0O
sistema organico de producéo, conforme pode sealizado na Tabela 1.

Tabela 1: Principais grupos de agricultores quéigana agricultura de base ecoldgica
no sudeste da Amazonia.

Grupos/Atividade Produtos agropecuarios  Esstado
florestais

Agricultores associados a APA @almito, cupuacu, café e mel. RO

independentes Mercado justo

Agricultores organicos de café Café certificado qaditoria RO
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(ACARAM) Mercado justo

Agricultores do RECA eCupuacu, palmito, oOleos €eRO/AC
independentes manteiga de cupuacu

Agricultores e  extrativistasBorracha, banana, farinha dA&C, AM e RO.
independentes e isolados mandioca, polpa de acai.

Manejo florestal de baixoMadeira certificada AC
impacto.

Reserva Extrativista da ChicdCastanha certificada AC

Mendes. Extrativismo. Mercado justo.

(COOPERACRE)

Comunidades indigenas Artesanato, urucum e 6leos AC, AM e RO
Extrativismo

Agricultores organicos do baixdHortifrutigranjeiros frescos eAC

Acre processados

RECA = Reflorestamento econdmico consorciado e satbn (Nova Califérnia-RO); ACARAM =
Associacao de cafeicultores de Rondbnia e Amaz@¥RA = Associacdo de produtores alternativos da
Amazénia, Ouro Preto do Oeste), COOPERACRE = Cauoivear de Extrativistas do Acre (Xapuri e
Brasiléia).

O grau de associativismo e articulacdo politicaadesde de agricultores foi
considerado elevado, os agricultores estabeleceéra en fortes lagcos de cooperagao
amparados em sentimentos de forte identidade lowalentanto, nem sempre se
correlaciona com a representatividade das lidesanga atuacdo de 6rgdos oficiais e
nao oficiais nas areas de capacitacdo, extensab euassisténcia técnica podem ser
consideradas elevadas em quantidade. Ha divert@yenno escoamento da producao
devido a falta de existéncia e manutencao dedestracinais e vias fluviais. Diversos
problemas detectados nas areas de acesso a saddeagdo de boa qualidade. Os
principais problemas de gestdo séo; planejamedtoingstracéo rural; fragilidade das
instituicbes envolvidas com a pequena producdaagride base ecoldgica da regido
Ccomo as cooperativas e associagoes.

No Acre, trés grupos de agricultores organicos estadam na producdo de
hortifrutigranjeiros que comercializam os seus ptod diretamente ao consumidor,
estabelecendo um canal direto de aproximacao égri@onsumidor. Isto € possivel
devido ao apoio de instituicdes governamentaisagudiam no transporte da producao
organica do campo e viabilizam a comercializagcds pmdutos junto a Feira de
Produtos Organicos do Acre (FPOA), que acontecestasd sabados e domingos em
Rio Branco, criada em 1998. (Brasil, 1998).

Os agricultores familiares do PA Moreno Maia, PAnfiea e PA Humaita
situados no municipio de Rio Branco sdo assentddoseforma agraria e adotam o
sistema organicos e estdo em processo de conveasagricultura convencional ha
mais de 12 anos. Os agricultores comercializanodygdo junto aos consumidores da
Feira de Agricultores Organicos que acontece awmsfide semana em Rio Branco
desde final de 1998. As diversas facilidades n@gwsso de comercializagdo como o
apoio publico no transporte, a venda direta em@enhorario privilegiados de venda
privilegiado explicam parte do retorno financeiaspivo da atividade (Brasil, 2004).

O consumidor de produtos agroecoldgicos
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A grande mudanca no perfil dos consumidores neeiterenilénio, segundo o
perfil inicial de consumidores engajados no movitneorganico, conhecedor deste
produto e processo produtivo, comeca a ser sola@pugelo consumidor ndo-militante,
desinformado e avido por produtos que sejam prddszem sistemas sustentaveis.
Sylvander (1999).

O consumidor alternativo das décadas de 70 e 8l@osma profunda ligacéo
com 0s movimentos sociais que haviam dado origenpeamutos. Os consumidores do
periodo ecologico, mais recente e em muito maionarg, estdo diretamente ligados
aos produtos e a forma de producgéo. A desconexdsuoodor-processo-produtor foi
alimentada, no passado, pelo uso indiscriminadanallzado da marca e de expressdes
correlatas como natural, puro, limpo, etc. em prosl(refrigerantes, cigarros, veiculos,
etc.) sem qualquer relacédo direta com a origendingst da mesma, uma vez que o foco
havia sido colocado no produto final. Enquantomioid do século o objetivo era o de
fortalecer a identificacdo de determinado produwim wima cultura produtiva e, com
isso, fortalecer o vinculo produtor-consumidor, ragera necessario que a marca
incorporasse 0s aspectos filosoficos e ideologidssteiras de produtos organicos se
constituem no principal elo entre produtor-conswnirganico. (Rede Ecovida, 2002,
Ormond, 2002).

Em meados da década de 80 surgia o conceito deitpre@goldgico como
simbolo de processos de producdo de baixo impacahieatal. O conceito que viria a
substituir a “marca” alternativa na mente dos condares. A ligagao entre agricultores
e consumidores até entdo, era realizada quaseicpientente através dos pontos de
contato como restaurantes, lojas e feiras livres.

Segundo Sylvander (1999), no inicio do século msea agricultores franceses
se viam preocupados com a perda do mercado do,vaumseqténcia da crescente
uniformizacdo dos processos de producdo da nasegnieultura industrial e pela
concorréncia dos vinhos oriundos de diferenteesgiNeste contexto que se institui a
necessidade de identificacdo do publico consumiion os seus produtos e o
fortalecimento do vinculo destes produtores coms seadicionais consumidores.
Atualmente, as cadeias produtivas tornam-se cadamads longas implicando no
distanciamento entre as duas partes.

O padréao tecnoldgico atual da agricultura produm @ustos cada vez mais
crescentes adotando o modelo produtivista intendexe sofrer questionamentos do
ponto de vista ambiental e social, porconseguiséie, esperadas perdas de mercado
consumidor para empresas que nao produzirem dafecoiogicamente. Na Amazonia
as evidéncias indicam que o modo de producao tiafatéalhou nesta ultima fronteira.
Sawyer (1995). Entre os objetivos sociais e huntasida agricultura organica, tem a
aproximacao entre o agricultor - consumidor, coap@&p e ndo competicdo, equidade
entre todos os atores, manutencéo dos agriculbarésrra e a defesa do emprego rural
(Schmidt, 2001).

O crescente numero de pessoas que estdo buscaral@lumentacdo mais
saudavel tendo a mesa alimentos frescos, de bd@aaypee livre de agrotoxicos faz
surgir uma nova classe de consumidores: consunagtde. O consumidor verde pode
ser definido como aquele que, além da variavelidaaé/preco, inclui, em seu poder de
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escolha, a variavel ambiental. Este consumidoasemola propulsora para a expansao
da agricultura organica que trata, basicamenteprdducdo de alimentos de alta
qualidade, sem agrotdxicos e com maior qualidadiécianal e biolégica. (Faziet al,
1997; Portilho, 2004;).

Pesquisa realizada em 1992, ano em que a preocupaghiental no pais
aumentou consideravelmente por causa da realizEc&CO 92, apontou que 18% dos
brasileiros considerariam incorporar, em suas cas@ componente ambiental, contra
50% de alemées que se manifestaram desta mandadai\ga, 1992).

Cerveira & Castro (1999) estudaram o perfil dossoomdores organicos da
cidade de Sao Paulo e concluiram que: trata-se ndepnofissional liberal, sexo
feminino, da classe média, nascido na zona ruval, idade na faixa entre 31 e 50 anos,
casado, apresenta nivel de instrucdo elevada @@dzam-se por cultivar um habito de
consumo diversificado.

Em Curitiba, uma pesquisa realizada nas feirasnargé confirma que a
principal razdo para o consumo de produtos orgéné&ca questdo da saude. Os
resultados mostram que o consumidor associa a g&odarganica com uma agricultura
sem agrotoxico (42,9%) e com um processo naturatudte/o (33,3%), apesar de a
maioria dos consumidores (62,7%), consideraremresop dos produtos organicos
mais elevados em relagdo aos convencionais, messim & consumo de produtos
organicos continua crescendo. (Darolt, 2001).

O Acre possui cerca de 120 agricultores organi@mastrados, sendo que a
maioria é constituida de pequenos agricultoreaditsi em projetos de assentamento na
periferia da cidade de Rio Branco. Desde 1998, axado central de Rio Branco-AC,
foi estabelecida a feira de produtos organicosfgueiona aos sabados e domingos das
3 as 12 horas. Diversas instituicdes vém apoiasthigiciativa como, o Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA), Pitefa Municipal de Rio Branco,
Secretaria Municipal de Agricultura e outros (Brag004). Um pequeno grupo de
produtores vem se preparando para se candidatacerprazesso de certificacdo
participativa de seus produtos.

De posse dos resultados desta pesquisa poderadeidasresposta as seguintes
indagacdes atuais: Quem participa da cadeia fioal grodutos organicos em Rio
Branco?, Quem é esse consumidor? O que ele despjai® sdo suas caracteristicas
fundamentais?.Que orientagbes podem ser usadas patmlho de producéo visando o
direcionamento do processo de comercializacdo? $giemas de certificacdo séo
usados para assegurar aos consumidores o cordargleatidade da producao.

Este trabalho pretende analisar sucintamente oil pgytio-econdmico e
ambiental dos consumidores de produtos organiammsumidor verde, da cidade de
Rio Branco. O trabalho foi desenvolvido atravespliicacéo de questionario especifico
direcionado aos frequentadores da feira com o igbjedle acessar as principais
caracteristicas, perfil pessoal, comportamefi@ata-se de um estudo inédito na regiao
Amazonica a avaliagcéo do perfil do consumidor aelptos organicos.
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Material e métodos

A coleta de dados desta pesquisa foi realizadeeriogo de outubro de 2006 a
margo de 2007. Foram realizadas entrevistas sesnesra consumidores durante suas
compras através da aplicacdo de um questionario gufeira de produtos organicos de
Rio Branco.

A feira de produtos organicos acontece aos salmdomingos e foi inaugurada
em 1999 com 5 produtores contando hoje com cerca23leprodutores, sem
intermediarios. O modelo usado de entrevista esada continha questdes fechadas e
listagem livre das plantas comercializadas na Feé&aProdutos Organicos do Acre
(Anexo 1). O método foi adaptado de atributos attgpor Cerveira & Castro (1999),
gue abordam varidaveis econdmicas e sociais e amlsaios entrevistados, as quais,
para os objetivos deste estudo, fornecem indicagéesotivacdo para aquisicdo dos
produtos organicos. Os questionarios foram aplieaw feira utilizando o maximo
possivel um esquema padrdo de abordagem ao comsurfRadam contabilizados os
produtos da preferéncia dos consumidores.

Os consumidores foram escolhidos aleatoriamentemdelo a garantir a
representatividade da amostra. Estima-se que aa feecebe centenas de
consumidores/semana, conforme dados fornecidosSuglarintendéncia do MAPA do
Acre. Foi escolhida uma amostra de desta populaf@ionodo a garantir a referida
representatividade da amostra. Na contagem fimainforealizadas 100 entrevistas,
desde as 3 até as 12 horas divididas em diversaasva feira, dentro do periodo da
pesquisa.

Os principais itens avaliados no questionariocaplo aos consumidores foram:
identificacdo como nome, sexo, naturalidade, esgdalde, profissdo, Idade, estado
civil, renda individual e familiar, locdo de nasento (cidade ou zona rural), tempo de
residéncia em Rio Branco. Os consumidores foraragados sobre diversos aspectos
como: quais produtos que compra na feira, O quenéproduto organico, porque
compra produto organico, qual a preferéncia na daraompra (preco, aparéncia ou
procedéncia), ha quanto tempo compra na feira, guaéqiéncia na feira, quantas
vezes por semana vai ao supermercado, se padiei@dNGs, se tem habito de praticar
esportes, freqientam parques, se possui area \@rdecasa, consome produtos
convencionais e se consome carne vermelha nadiéia. (Anexo 1).

Resultados e discussao

O principal Estado de origem dos entrevistados prdprio Estado do Acre com
75% dos entrevistados, sendo 65% nascidos e mesadiar capital, Rio Branco. Os
demais 10% nasceram em municipios localizados terion A naturalidade dos
demais entrevistados foi distribuida por diverssgw@tos destacando-se Amazonas, Sao
Paulo e Ceara com 5% cada.

Diferentemente das expectativas quem adquire edupos na feira apontou
para uma surpresa: se observou que 55% dos etdadmsgsforam do sexo masculino. A
média de idade dos entrevistados somando-se tadestrevistados foi de 48,9 anos.
No Brasil, historicamente, é a dona de casa qudacdia compra de géneros
alimenticios. Quanto ao estado civil dos compraslate produtos organicos em Rio
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Branco identifica se trés classes sendo; 70% ,19%% casados, solteiros e outros,
respectivamente.

A renda individual dos consumidores de produtosamigps em Rio Branco
classificada em quatro categorias pode ser viaddina Figura 1. Observando-se 0s
dados da Figura 1. nota-se que a feira atrai pes$®alto poder aquisitivo, uma vez
que mais de 68 % dos consumidores ganham mais deOR®,00/més e destes 43%
declararam possuir renda mensal acima de R$ 2@@@E8. Esta informagdo nos
fornece elementos para concluir que o consumoatiuprs organicos em Rio Branco é
maior em pessoas das camadas mais ricas da papulaca

Quando perguntou-se sobre o local de nascimeroa rural ou urbana, 46%
dos entrevistados responderam que nasceram no campestante 53% responderam
que nasceram e moram ha zona urbana. Os entr@dstadn origem na zona rural
foram entdo indagados sobre qual o tempo que resideidade apos ter deixado o
campo. Os resultados mostraram que a média de tgup® entrevistado deixou o
campo foi de 31,7 anos. A menor resposta foi 8 @amosiumero maximo de anos que
mora na cidade foi de 57 anos.
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Figura 1 Renda dos consumidores de produtos om@geio Rio Branco.

Ao se examinar os dados, nota-se que a origematmimidores de produtos
organicos de Rio Branco é principalmente urbands pma parte significativa dos
entrevistados ndo nasceu no campo e se nascenavoidade ha muitos anos. No geral,
as pessoas que frequentam a feira tém relativeé@®leom o campo, pois, ou nasceram
na cidade ou, no segundo caso, se nasceram no cgnfpp muito tempo que sairam
da zona rural.

A Figura 2 mostra em percentagem as classes detpsonhais freqientemente
adquiridos pelos consumidores de produtos organieofio Branco. As frutas e
hortalicas sdo os principais produtos mais pro@agath feira, seguido de raizes e
tubérculos com 92% de freqiéncia de compra pelosuroidores. Os produtos
beneficiados aqui considerados compreendem: dgoes, biscoitos, geléias, queijos,
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ovos, bolos e outros. Estes produtos, geralmefite apresentam selo de origem e
frequentemente ndo apresentam em suas embalagbgsscéxigidos pela fiscalizagéo

sanitaria e os selos especificos indicando queodups esta registrado em 6rgdos
competentes como o Ministério da Saude e MAPA.

99
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92

88

Frutas Hortaligas Raizes/Tubérculos Beneficiados

Figura 2. Produtos mais procurados na feira deyposcorganicos de Rio Branco. Rio
Branco, 2008. Valores em percentagem.
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Figura 3. Principais motivos alegados pelos condares para compra de produtos
organicos na feira de Rio Branco. Rio Branco, 2008.

Analisando os dados mostrados na Figura 3 notarsens| consumidores estao
interessados na compra de alimento saudaveis (3@6)acredita que este € principal
um atributo dos produtos comercializados na FPQA.degundo lugar cerca de 66%
dos consumidores entrevistados compram produt@imas porque acreditam que nao
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SAa0 mais caros que 0s convencionais, ou seja, amlmoduto seja diferenciado como
produto organico, os precos praticados sao atmepi@ndo comparados aos produtos
convencionais a venda no mercado municipal loaddtizznexo a feira. Geralmente, a
incorporacdo do custo ambiental no preco das merieedfaz com que estes custos
recaiam mais no consumidor do que no agricultorti{Ro, 2004).

A terceira principal preocupacédo dos consumidonesdm relacdo ao ndo uso
de agrotoxicos no sistema de producdo pelos atgiesl Aproximadamente 56% dos
entrevistados adquirem os produtos na feira creu@#oos mesmos estejam livres de
contaminagdo por agrotoxicos. No quesito outroglegam diversos motivos como:
conhece o agricultor, colabora com a causa dosudignies, qualidade, o produto é
natural, € melhor entre outros.

Outro fator estudado foi sobre o aspecto da atMadgrofissional dos
consumidores, ou seja, qual a profissao exerciltagoerevistado. Os resultados podem
ser visualizados na Figura 4. Entre os classifisamono assalariados ndo empregados
do setor publico se destacam as profiss6es de mecgrafico, funileiro e motorista.

A maioria dos comerciantes entrevistados sao asjue&lae possuem
estabelecimentos que comercializam alimentos e @mpm quantidade nas primeiras
horas do dia visando o abastecimento semanal dquesgarantindo fornecimento aos
clientes de produtos para a semana inteira. N&orsgatou a presenca do atravessador
ou marreteiro, o ator do setor produtivo que compadeira para revender em outro
ponto de venda.

A percentagem de domeésticas, maioria mulheres, i@rdp alimentos na feira
a primeira vista pode parecer baixa. No entanforta inser¢cdo da mulher no mercado
de trabalho local e o horario de funcionamento el fexplicam a baixa adeséo das
domésticas na feira de 14% apenas dos entrevistados
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Figura 4 Principais atividades profissionais desamhpdas pelos consumidores de
produtos organicos de Rio Branco. Rio Branco, 2008.

Andlise frequiéncia dos consumidores junto a FPOA.

Cerca de 85 % das pessoas quando entrevistadas cwhbrqual a freqiéncia
comparecem ao local da Feira de Produtos Orgadiwésre (FPOA), visando adquirir
0os produtos, responderam que semanalmente fregileatdeira. O restante dos
compradores, apenas 15 %, revelou néo frequestagralmente, a FPOA. Do total de
consumidores estudados, quando indagados se adquie mesmos produtos
comercializados na FPOA também em outros mercaelgeatiutos convencionais de
Rio Branco, cerca de 27% responderam negativamestando os demais, 73%, que
revelaram comprar aqueles mesmos produtos para nsum® da familia ou
estabelecimento comercial somente na FPOA, denaowlir alta fidelidade dos
consumidores ao consumo de produtos organicosngo ke anos.
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Figura 5. Analise temporal da freqiéncia dos conmngomas junto a Feira de Produtos
Organicos do Acre. Rio Branco, 2008.

Quando se observam os dados da figura 5, notaes@2% dos consumidores
entrevistados séo frequientadores assiduos da Fe@&nalmente ha mais de trés anos,
revelando alta persisténcia temporal da frequénomo a FPOA deste tipo de
especifico de consumidor, ou seja, o consumid@tieace constante. A alta constancia
na aquisicdo de produtos organicos pelos consugsdpmto a FPOA, associado a alta
fidelidade, revelam forte identificacdo do compraciam o produto.
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No trabalho de andlise da fidelidade e da freq@naoual dos consumidores
junto a FPOA, no momento das entrevistas de cafoppossivel detectar sinais de alta
ligagdo entre consumidor-agricultor, ou seja, aheiteados consumidores ja criaram
forte ligacdo com alguns agricultores. O elo dad#&p detectado se da, principalmente,
pela oferta de um produto especifico comercializagkclusivamente, pelo mesmo
agricultor (" - s6 compro o palmito do seu Valgiojs, € o Unico que traz da roca’) ou
por identificacdo/preferéncia particular (O doce Dana Etelvina é o melhor” e
“conheco a roca do Laudino [marido] ). A estre@iacao se solidifica ao passar dos
anos.

Analisando os dados da Figura 6, observa-se quecaote aos habitos diarios
dos consumidores quanto aos cuidados com a saspiertE, acesso a area verde em
casa ou coletivamente nao corresponde, signifiat@nte, com habitos de pessoas que
possuem consciéncia ambiental. A ndo renuncia asucoo de carne vermelha por
parte de quase 90 % dos entrevistados corroboeatese. O simples acesso a
conhecimentos relacionados a questdo ambientalseempre leva a estilos de vida e
praticas ambientalmente corretas. A proposta dsuwrna de produtos mais saudaveis é
dominada por analises que consideram que se osrmalwes obtiverem conhecimento
suficiente eles vao obter a necessaria consci@naental, traduzindo-a em atitudes e
comportamentos ambientalmente benignos.
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Figura 6. Diversidade de habitos dos consumidoaeBaira de Produtos Organicos do
Acre.

A venda direta € o mais importante instrumento écooo dentro do arranjo
produtivo de produtos organicos em Rio Branco. @amsmo da venda direta permite
garantia de renda ao agricultor eliminando o atsa#or e o estabelecimento de
relacbes de confianca e oferecendo maior rastiéadbd ao produto. A ligacao
agricultor-consumidor. Os incentivos governamenizigsis no transporte da producao
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e na concessao do ponto de venda privilegiado a@oef importantes no sucesso e
perenidade da FPOA que ja possui dez de existéncia.

Concluséo

O movimento agroecoldgico do Acre se caracterizacpar espagos de vendas
ou novos mercados para os produtos agroecoldgidos@onado para um consumidor
gue valoriza a sustentabilidade, comprometido cas)questdes agraria, econdmica,
social e ambiental?

A pesquisa serd ampliada dentro do territorio medie localmente. Através de
uma outra técnica complementar de pesquisa, avesté&e®ral, para dar continuidade a
pesquisa aprofundando o conhecimento sobre o assiinhudanca de um modo de
producdo agricola tem sido acompanhada por umamaddos padrdes de mercado
consumidor. Na regido Amazobnica existem poucas uess| sobre os habitos do
consumidor em relacdo aos produtos agricolas. Goseomum € que O preco € o
principal norteador do mercado consumidor, no @afaréio se tem informacao precisa
sobre a valorizacdo de produtos organicos por mEgeconsumidores, e quais Sao 0s
elementos sociais e culturais que mobilizam os woidores para a compra de
produtos ecoldgicos. Este € um ponto muito impoetgmois os produtos agricolas das
unidades familiares sdo em sua ampla maioria coatieexlos nos mercados locais.
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ANEXO 1.

Perfil do consumidor de produtos organicos no Acre
Pesquisa sobre os consumidores da feira de predutoganicos do Acre.
Mestrado Producgéo Vegetal — UFAC/Embrapa Acre.

Nome:_
Sexo:Feminino () Masculino ( )
Naturalidade:
Escolaridade: ( ) fundamental ( ) médio (superior
Profissao:
Idade:
Estado civil: () Solteiro ( ) Casado ( )Yros..
Renda familiar: () <R$500 ( ) entre R®=E01000
( )R$1000a2000 ( )R$>2000 ( )oral
Nasceu nacidade () zonarural ().
Quanto tempo mora na cidade ( ) em anos.
Quais os produtos que compra nesta feira: ( utpr () hortalicas
() raizes e tubérculos ( ) beneficiados &ijqg, goma, doces, ovos, etc
Porque compra produto organico?( aprotoxicos? () saudavel? ( ) prego?.
() outro especificar.
Héa quanto tempo compra nesta feira? () < l@ngl a3 anos( ) >3 anos
Frequentasemanalmentea feira? () sim( ) ndo. Qual frequéncia?(
Vocé compra os mesmos produtos daqui no superngét¢ad sim () nao
Tem habito de praticar esportes?, () sim) (n&o
Frequenta parques, clubes? ( ) sim ( ) né&o
Possui area verde, hortas em casa?, () sil r{do
Consome carne vermelha? ( ) sim ( ) nao.
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