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RESUMO

A busca de estratégias para a conquista dos codsreripor meio da constru¢do social do
mercado é uma das formas de os agricultores fagsligerarem renda. O presente estudo
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buscou analisar, a partir de uma comunidade deuwigries do municipio de Alto Paraiso de
Goias, a insercéo da producao local de café namagéeio. O nordeste do estado de Goias é
uma das regides brasileiras detentora de abund@eci@cursos naturais. A presenca do
Parque Nacional da Chapada dos Veadeiros e amisside profecias esotéricas referentes a
regido estimularam a populagéo local & exploragéimiiismo ecologico e mistico a partir dos
anos 1960. Porém, o fluxo de turistas para o deisiteve grande diminuicdo ap0s o0 ano
2000 devido a ocorréncia de problemas relativosaéades publica, trazendo, como
consequéncia, a estagnacao da economia local. INlegsianos, os habitantes do municipio
de Alto Paraiso passaram a buscar alternativas @atasenvolvimento sustentavel do
territdrio e despertaram para a existéncia, em deaas, de um café que pode ser
comercializado em nichos de mercado de cafés esgeespecialmente 0os de organicos e de
origem definida. O produto cultivado ali €, proviavente, de uma variedade muito antiga
que, acredita-se, teria sido levada para a regjitita ano século XVIII. Por ndo ser uma area
tradicional de producao de café, acredita-se smigw que se estabeleca estratégia para que o
produto alcance os consumidores, por meio da eayéirsocial do mercado. O presente
estudo de caso teve como base as entrevistasdgdiea28 agricultores do municipio, além
de pesquisa secundaria em livros, documentos engmgificiais na Internet. Uma das
conclusdes da pesquisa € que a melhor estratégia piavulgacéo do café de Alto Paraiso € a
partir dodesvelamentalos valores concretos existentes na regido, quees@lados pelos
seus habitantes e pelos proprios agricultores i@med: sua histéria, cultura e tradicdes. Além
disso, o estudo mostigue o desenvolvimento local deve partir da readiaage acdes que
levem em consideracdo a abordagem territorial derd®lvimento e as atividades dava
ruralidade - tais como a conservacdo do patrimonio naturatlae biodiversidade, o
aproveitamento econémico das amenidades naturkistygesmo e a exploracdo de fontes
alternativas e renovaveis de energia.

Palavras-chave agricultura familiar, café, abordagem territariagronegécio, estratégia de
comercializacao.

HISTORY, CULTURE AND TRADITION: STRATEGIES FOR TERR ITORIAL
DEVELOPMENT

ABSTRACT

The search for strategies for the achievement n$wmers through the social construction of
the market is one of the forms of the family farmgenerate income. This study assessed the
effect of a community of farmers in the municipaldf Alto Paraiso, state of Goias, the
insertion of local production of coffee in agribosss. The northeastern state of Goiés is one
of the regions of Brazil holds the abundance ofuratresources. The presence of the
National Park ofChapada dos Veadeir@nd the existence of esoteric prophecies conagrnin
the region encouraged the local population to etgilon of ecological tourism and mystic
from the years 1960. However, the flow of touristghe territory had a major decline after
2000 due to the occurrence of problems relatedibdigphealth, bringing, as a result, stagnant
local economy. In recent years, the inhabitantthefmunicipality of Alto Paraiso began to
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look for alternatives for the sustainable developima& the territory and woken up to the
existence in their land, a coffee that can be solsiche markets for specialty coffees:
especially those of organic and origin set. Thedpeb is grown there, probably, a very old
variety, it is believed, would have been broughthe region still in the eighteenth century.
Why not this one area of traditional productioncoffee, it is believed to be necessary to
establish that the product strategy to reach coessitnrough the social construction of the
market. This case study included interviews with #pplication of the 28 farmers of the
municipality, in addition to secondary search iroks official documents and pages on the
Internet. One of the conclusions of the researchasthe best strategy for the dissemination
of coffee of Alto Paraiso is from the unveil (reneahe vail) of concrete values in the region,
which are revealed by its inhabitants and the fasnteemselves: their history, culture and
traditions. Moreover, the study shows that the llodavelopment must start from the
completion of actions that take into consideratiom territorial approach of development and
the activities of thenew rurality - such as the conservation of the natural heritzge
biodiversity, the economic exploitation of the matuamenities tourism and the exploitation
of renewable and alternative sources of energy.

Keywords: Family farming, coffee, territorial approach, égisiness, marketing strategy.

INTRODUCAO

O presente estudo analisou a forma como os agnieslfamiliares do municipio de Alto
Paraiso de Goias estdo buscando alternativas pgesaedo de renda e a melhoria de sua
gualidade de vida.

O municipio localiza-se na regidao nordeste do estdd Goias, a cerca de 250
quildmetros de Brasilia, e esta inserido no Biomerr&o. E local de beleza natural
exuberante, que atrai para a regido visitanteegpente interessados no turismo ecoldgico,
no misticismo e no esoterismo que envolvem a regiéo

No inicio de sua ocupacado, Alto Paraiso teve cothadade produtiva principal a
mineracao, realizada em conjunto com a agricutuagecuaria. Porém, a regido transformou
sua vocacao produtiva quando passou a desenvdivielades vinculadas ao turismo. Esse
marco em sua histéria ocorreu a partir da décad@e, com a criagcdo do Parque Nacional
da Chapada dos Veadeiros e a interiorizacdo daaC&gideral brasileira. Desde entdo, houve
mudanca significativa na forma de explorar o térdt

A trajetoria de exploracdo do turismo foi em mudiminuida, porém, a partir do ano
2000, quando os visitantes foram afastados prinmgrate pela suposicdo de que pessoas
contaminadas por febre amarela tinham estado naored partir de entdo, a auséncia de
visitantes acarretou, em Alto Paraiso e nos mupgipizinhos, a estagnacdo da economia
local e a escassez de recursos financeiros, ifitatEs pela caréncia de politicas publicas.
Hoje toda a regido convive com o tituloatredor da miséria

Ha alguns anos, motivados pela diminuicdo do fldeduristas e 0 aumento da demanda
mundial de cafés especiais, 0s produtores do nuimiciespertaram para a existéncia, em
suas terras, de um café que tem caracteristicaglie, aroma e textura préprios da regido e
gue se enquadra nos mercados de café organicoodgeen definida. O café é produzido
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tradicionalmente de forma agroecolégica e demorsdrade uma variedade muito antiga,
provavelmenteTypica ou Bourbon, propria para a producdo de café empetambém é
produzido com responsabilidade social, ja que smrdgra especialmente cultivado em
propriedades de agricultores familiares, sendoidola preparado de forma artesanal e com
os cuidados de quem elabora o produto para o candarsua propria familia.

O café chegou ao nordeste de Goias ainda no sé&Mld, juntamente com
colonizadores bandeirantes, sempre foi consumidocad, porém nunca teve uma producéo
significativa que possibilitasse sua insercdo norcat®. Entretanto, € um produto
tradicionalmente cultivado na regi&o, tal comoigotveadeird, outra cultura importante que
teve uma grande exploracdo comercial no passagimde muita riqueza para 0 municipio.
Porém, a producdo do trigo veadeiro foi abandorgd&erca de quarenta anos devido a
rejeicdo ao produto pelos consumidores, por sedeleoloracdo mais escura que a do trigo
comum. Atualmente, a partir da conjuntura de difieegdo do mercado, o trigo veadeiro
passou a ser novamente produzido e comercializadaumicipio a partir das sementes que
haviam sido conservadas nas camaras frias da EmBReqursos Genéticos e Biotecnologia e
que foram devolvidas aos produtores locais em 2@&3%es produtos agricolas sao tao
importantes para a regido que séo eles os Unitasesdos no brasdo do municipio de Alto
Paraiso de Goias, datado do ano de 1953.

O café produzido em Alto Paraiso pode ser insesitioum mercado que se mostra
promissor, especialmente para a agricultura famgegmento que responde hoje por até 25%
da producdo brasileira de café, gerando, diretadeetamente, cerca de 8,4 milhdes de
empregos. O Brasil detém o titulo de maior prod@oexportador mundial do produto.
Abastece um mercado que esta em franca expansfoa demanda para os cafés especiais
(gourmet organico, com diferentes sabores, com origemmuiefj espressos, descafeinados)
crescendo a uma taxa de 10% ao ano em todo o n{RMGCI et al, 2002), enquanto que o
consumo de caffommaoditiecresce a uma taxa de 1,38% ao ano (LEITE, 2006)2@D7, a
procura do café no Brasil foi maior do que a ofdPt@ra abastecer este mercado em expansao,
o setor cafeeiro acredita que ha a necessidadendentar a producdo em 10% até 2010. Uma
das alternativas apontadas para melhorar o abasteiti € a abertura de novas areas de
producao no pais (REET& al, 2007), aléem das areas ja tradicionalmente poodsit que se
localizam principalmente em Minas Gerais, Sdo RaBlarana, Espirito Santo, Bahia e
Rondobnia. Goias ndo aparece nas estatisticas tkotim8rasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) como um dos estados produtores, ja que skume de producédo € baixo e o estado
nao tem tradicdo de producédo comercial de café.

Em 2007, partindo de demanda dos produtores e sére da regido, foi iniciado na
Embrapa Café um projeto denominabioplementacdo de Cafeicultura Organica para a
Agricultura Familiar de Alto Paraiso de Goiadgue passou a estudar o produto tradicional ali
existente e a implantacdo da cafeicultura orggméca os agricultores familiares. A pesquisa
cujos resultados relatamos a seguir analisou,ta darproduto tradicional existente na regiao
e do projeto que esta sendo iniciado pela Embigpatem como foco principal a producao

! variedade crioula de trigo trazida para o Braseil iigrantes egipcios no século XVIII. De nomentiico
Triticum aestivunL. Thell, a variedade leva o nome popular de tnigadeiro por ser adaptada as condiges
climaticas e ambientais da regido da Chapada dadeit®s.
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do café no campo, as alternativas que os produtaneitiares da regido tém para a insercao
do seu produto no mercado de café.

REFERENCIAIS TEORICOS E METODO

Anthony Giddens (1997), ao estudar o processo dealiracdo, demonstra como 0S
acontecimentos locais interferem e influenciam e gcontece em todo o mundo, do mesmo
modo em que 0s acontecimentos globais também ndia no local. Para ele, “poucas
pessoas, em qualquer lugar do mundo, podem contena consciéncia do fato de que suas
atividades locais sdo influenciadas, e as vezesdetig&rminadas, por acontecimentos ou
organismos distantes” (GIDDENS, 1997, p.74).

A forma como a partir da experiéncia pessoal el lataseja, da singularidade, pode-se
compreender a dimensdo do universal do capitali§e®_ENTE, 2005), é mostrada,
também, por Alves (2003), quando afirma que “o @iaigé sempre uma forma de realizagédo
do universal” (ALVES, 2003, p.28). Para o autor, aotar uma escala, mostrando uma
determinada realidade humana, seja uma cidaderagiéo, um pais, etc, o pesquisador gera
0 conhecimento que evidencia a cultura predominanmiiee 0S povos que vivem sob a égide
do modo de producédo capitalista, a0 mesmo tempa@@nmostra as especificidades das
diferentes regides ou nacoes.

Para Marx, o mundo deve ser compreendido como umplexo deprocessosao invés
de um complexo deoisasfeitas. Esses processos sofrem uma série de dranesfoes, a
partir das quais acontece o desenvolvimento preiyesE € no trabalho que o homem inicia,
regula e controla, mediante sua prépria acdo, smrcambio material com a natureza
(MARX, 1986). Porém € preciso levar em consideragée para Marx (1986), a producgéo de
idéias e da consciéncia pelo homem esta diretansmntelacada com a atividade material
desenvolvida por este homem, ou seja, a producgongms de vida pelo homem depende
dos meios de vida ja encontrados por este mesmerhargue ele terd que reproduzir. Com
iss0, a estrutura social e do Estado esta diretanrelacionada com o processo de vida de
individuos determinados, ou seja, aqueles que, @gyodutores atuam de modo determinado,
estabelecendo entre si relacbes sociais e polde@sminadas. Porém, ndo do que imaginam
ou representam destes homens, mas do que eleendalséio, bem como da forma como
atuam e produzem materialmente:

[...] os homens, ao desenvolverem sua producacrialageseu intercambio
material, transformam também, com esta sua reajdseu pensar e os
produtos de seu pensar. Ndo é a consciéncia qaemiled a vida, mas a
vida que determina a consciéncia (MARX, 1986, p. 37

Com base nessas conjeturas, toma-se doos da investigagdo o municipio de Alto
Paraiso. Tem-se em vista que as divisbes adminrsgando podem ser confundidas com a
perspectiva territorial que é adotada nesse trabalh

A ruralidade é condi¢é@o e caracteristica asso@atdaritorios, que tem em
esséncia uma construcdo de ordem histérica e samaho processos
prolongados de formacdo de sociedades e organgzaeddoriais. Nesses
territorios, arraigam-se a historia, a tradicdo @idura da maior parte dos
povoadores da América Latina e do Caribe e € nhitéria e nesse
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processo onde se encontram, os elementos constiiudia concepcéo de
ruralidade associada a territorio (PERICO; RIBEIRQQ5, p.31).

Com essa perspectiva territorial, os autores darmedgue o territério emerge como
categoria privilegiada para sintetizar muitos ddementos que constituem as novas
estratégias de desenvolvimento rural, sendo, o, isecessario redobrar os esfor¢cos para
incorporar o critério espacial na definicdo detprs publicas.

Rafestin (1993), citando Lefebvre, mostra que cagspse transforma em territorio
quando o espaco fisico é modificado, transformadaspredes, circuitos e fluxos que nele se
instalam, como por exemplo as malhas viarias, resliths comerciais e bancarios, os canais,
as rotas aéreas, etc. Nessa perspectiva, o tierdétdim espaco onde se projetou um trabalho,
seja energia e informacdo e que, por consequUéreiala relacbes marcadas pelo poder
(RAFESTIN, 1993). A territorialidade, para o aut@flete:

a multidimensionalidade do *“vivido” territorial pe membros de uma
coletividade, pelas sociedades em geral. Os horhévmsm”, ao mesmo
tempo, 0 processo territorial e o produto territopor intermédio de um
sistema de relagbes existenciais e/ou produtiviQasr se trate de relagbes
existenciais ou produtivistas, todas sdo relac@gabler, visto que ha
interacdo entre os atores que procuram modifigatotas relagcbes com a
natureza como as relacdes sociais (RAFESTIN, 199%8).

Nesse pressuposto, qualquer estudo realizado & gartuma perspectiva territorial
coloca as relagbes de poder territorial como caiezja das relagdes de producdo. Rafestin
(1993, p. 152) demonstra que “do Estado ao indojighassando por todas as organizacoes
pequenas ou grandes, encontram-se atores sintagmdtie ‘produzem’ o territorio”.

O Brasil passou, nos ultimos anos, por grandesfoanacdes nas relacdes rural/urbano.
O éxodo rural ocasionado pela Revolucdo Verde isipubu uma massa de trabalhadores
para as grandes cidades, acarretando, também, gasdaas relacbes de producdo no meio
rural. Hoje, esta ocorrendo a valorizagdo do moel@mducdo no meio rural. Para Vilela
(2002, p. 98),

A crise do modelo vigente ocorre paralelamente a pnocesso de

desestruturacdo/reestruturacdo do meio rural, &r pdo qual algumas

atividades tradicionais tém sua importancia econdmeduzida, enquanto
outras sao recriadas sobre novas bases e com gngmoieéancia econémica,
e, por fim, outras, ainda, até entdo ausentes taquebiente, surgem com
expressivo vigor socioeconémico em relagdo asdatiles ndo-agricolas no
meio rural.

Segundo o autor, no Brasil, a partir dos anosr86ipu-se uma crise fiscal, momento em
que ocorreu um processo de desmonte de politickdicgs, o que provocou forte
desorganizagdo dos interesses rurais, 0 decréstamenda agricola e a concentragdo na
propriedade fundiaria.

Para o autor, o atendimento a demanda urbana passastruturar o meio rural em
contextos saociopoliticos particulares, produzindeortunidades de mercado altamente
diferenciadas para vérios grupos de renda. Essesdus incluem uma ampla extensdo de
bens localizados - residéncia, atividades de lameqs de conservacdo, entre outras - para

hY

atender, em grande parte, & classe média sufocada @ modo de vida urbano
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contemporaneo. Com isso, uma grande diversidadodes novos e velhos passa a competir
por recursos nesse ambiente rural,

(...) no qual a agricultura poderd tornar-se crgseeente residual, ainda que
0s agricultores mantenham uma presenca sociab&glea representativas
do rural e de seu carater territorial. O espacal passa, assim, a ser palco
do surgimento de novas categorias socioprofisspnalotadas de
experiéncias as mais diversas, em busca de um &manm velho/novo
espaco revalorizado (VILELA, 2002, p. 99).

Esse novo espaco revalorizado, que sdo os tesdtdmiasileiros, segundo Sabourin;
Teixeira (2002), despontam como o0 elemento cedatlesenvolvimento rural, por terem
como principal especificidade a sua diversidadsultaente de construcdes e evolucdes
histdricas, econdémicas, culturais e sociais. Ca@n, i% planejamento e o desenvolvimento
dos territérios rurais passam a exprimir as dimessie fendmenos local, regional, nacional e
internacional” (SABOURIN; TEIXEIRA, 2002, p. 8). Raisso, torna-se necessario que as
acOes voltadas para os territorios traduzam asagdgis das populacdes locais sendo, ao
mesmo tempo, resultado de um processo desejadblhadw, produtor de riquezas e
redistributivo, a partir do estabelecimento de @aas entre os atores publicos, privados,
nacionais, regionais ou locais envolvidos. “A gmamificuldade reside em fazer a mediagao
entre os interesses individuais e coletivos, defitijetivos, estabelecer metas de curto e
longo prazo e valorizar a especificidade local t#ea um processo de globalizagédo das
atividades econémicas” (SABOURIN; TEIXEIRA, 2002,8). Com isso, Sabourin; Teixeira
(2002, p. 23) definem territério como “um espacoogyafico construido socialmente,
marcado culturalmente e delimitado institucionalta&n

As relagOes territoriais hoje estdo marcadas, corda@explicado por Vilela (2002), pela
influéncia que a globalizacdo exerce no local, lmemo a importancia do local diante da
globalizagdo. Essa influéncia da globalizagdo rmalldambém € lembrada por Schneider
(2003 p.90), quando afirma que “o quadro atualcfumdamente marcado por um processo
de ampliacdo da interdependéncia nas relagcbesseaaondmicas em escala internacional”.
Neste contexto, coloca-se a influéncia exercida ggbbalizacdo como caracteristica da
excepcional capacidade que a economia capitabstade ajustar, em escala planetaria, a
interdependéncia entre as condicbes de tempo €cespaprocesso global de producdo de
mercadorias.

Nesse contexto, Perico; Ribeiro (2005) propdem isténcia de umaova ruralidade
com a redefinicdo do rural e convida a reconsidaratisdo de que o rural é populagédo
dispersa, baseada apenas na producdo agrope@afieiggassar a reconstrucdo do objeto de
trabalho e de politica, ao definir o &mbito rum@no “territério construido a partir do uso e da
apropriacéo dos recursos naturais, de onde sadagepaocessos produtivos, culturais, sociais
e politicos”. Desta forma, por sua potencialidagdena@ territério, o rural passa a ser
estratégico no desenvolvimento integral e harmédecgegido. Além disso, a formacao de
capital social, de institucionalidade e de cappalitico encontra, nos territérios rurais,
oportunidade favoravel, a partir do fortalecimerdas culturas tradicionais, de suas
comunidades e de suas proprias formas de organizaca

Porém, as vezes, no transcorrer desse processobddizacao, as tradicdes precisam ser
inventadas (HOBSBAWM, 2006). Aradicdo inventadatenta, sempre que possivel,
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estabelecer continuidade com um passado histgpimpaado (HOBSBAWM, 2006), e pode
ser entendida como um conjunto de praticas, norergknreguladas por regras de natureza
ritual ou simbdlica, aceitas pelo grupo, que visangerir certos valores e normas de
comportamento a partir da repeticdo, implicando wordinuidade em relacdo ao passado.
Isso explica a utilizacdo do recurso da invencaotaalicdes pelos paises da Europa entre o0s
anos de 1870 e 1914 para assegurar aos Estadosraictade entre o passado e o presente
da sociedade, no momento em que o mundo moderavaegestruindo os velhos padroes
sociais (COUTINHO, 2005).

Hobsbawm (2006) afirma que, na medida em que dEg@sgpassam a ser um habito, a
partir da repeticdo, resgata-se um passado histadoqual tais praticas fazem referéncia. O
autor acredita que a invencao das tradiges é tamger

[...] quando uma transformagéo rapida da sociediatidita ou destréi os
padrdes sociais para 0s quais as velhas tradipfas ffeitas, produzindo
novos padrdes com 0s quais essas tradicdes sdupatwueis; quando as
velhas tradi¢cdes, juntamente com seus promotoreslivellgadores
institucionais, ddo mostras de haver perdido grgpadee da capacidade de
adaptacdo e flexibilidade; ou quando sado eliminadasoutras formas
(HOBSBAWM, 2006, p.12).

O presente trabalho foi baseado na dissertacacedrado defendida junto ao Programa
de Pds-Graduacdo em Agronegocios (Propaga), daddedeude Agronomia e Medicina
Veterinaria (FAV), da Universidade de Brasilia (JnB estudo foi realizado entre os meses
de marco de 2006 e dezembro de 2007 e apoiou-derramental tedrico existente nos
campos do conhecimento da Sociologia, Antropolegigronegdécio. Ele foi iniciado pelo
levantamento histérico da regido nordeste do esthldsoids, por meio da revisdo da
literatura em livros, documentos diversos, pagiofisiais de O0rgdos governamentais na
Internet, estudos e pesquisas realizadas sobreaodea regiao.

A pesquisa é caracterizada pelo estudo de caso Goimo recurso metodologico. As
principais técnicas de coleta de informacdes adstddram a observacdo, as conversas
informais e as entrevistas semi-estruturadas. Fomnda, promovidos encontros com
representantes de organismos publicos, lideresmitarios e empresérios locais, de forma a
conhecer melhor a realidade da regido. O levantenugs dados principais foi feito por meio
de entrevistas individuais, durante visitas as gedpdes dos agricultores. As entrevistas
individuais foram realizadas tomando-se como basequestionario para levantamento de
dados quantitativos e qualitativos, que permitia gsi respostas fossem fechadas ou abertas.

A area rural do municipio é dividida, informalmen&n trés regibes: a do Sertdo é
localizada a nordeste do municipio e composta ptesvde grande potencial de producéo
agricola, como o Bonsucesso, o Moinho e o Pé da;Seregido do vale do rio Sdo Miguel é
aonde se encontra a Vila Sdo Jorge, na qual skizkbcaacesso mais facil ao Parque Nacional
da Chapada dos Veadeiros; e a terceira regid@adical do municipio e o seu acesso se da ao
longo da estrada que liga a cidade de Alto Paraide Sdo Jodo D’Alianca, sede de outro
municipio do Estado. Nessa ultima regido o soloaésmlano, e € ali que se encontram as
producbes agropecudrias mais extensivas, princgraénde milho, soja, cana e gado. Ja as
outras regides, especialmente a préxima a Vilals&ge e a do Moinho, sdo as mais visitadas
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pelos turistas, devido ao seu valor historico eiat&ncia de grande quantidade de rios e
cachoeiras.

Foram aplicados 28 (vinte e oito) questionariostieds as atividades desenvolvidas
pelas familias dos agricultores e o conhecimentouttovo tradicional do café. As entrevistas
foram divididas entre as regides produtoras do afpio, da seguinte forma: 7 (sete)
entrevistas foram respondidas por moradores daoetp Sertdo, 13 (treze) por habitantes do
vale do rio S&o Miguel e 8 (oito) da regido ao g estrada que corta o municipio e que
liga as cidades de Alto Paraiso e Sdo Jodo D’Adiang

RESULTADOS E DISCUSSAO

Grande parte do municipio de Alto Paraiso de Ge& inserida na Area de Protecéo
Ambiental (APA) de Pouso Alto, criada para protegespaco limitrofe ao Parque Nacional
da Chapada dos Veadeiros (PNCV). O Decreto do &stadsoias de n° 5.419, que criou a
APA em 2001, impGe que todos os empreendimentaeptigeis de provocar modificacdes
ou impactos dentro de um raio de 10 quildémetroslidases daquela Area de Conservagéo
devem ser submetidos a anuéncia da Agéncia Goahet Ambiente. Isso, para preservar
a flora, a fauna, os mananciais, a geologia e sagamo da regido. Para os moradores da
APA, a abertura de novas areas destinadas a pmduggéola ou pecuaria € muitas vezes
negada ou em muito dificultada pela Agéncia, dewadorigor da legislacao vigente com
relacdo a essas areas.

Tendo convivido por cerca de quarenta anos conm#@alfdo do uso da terra para a
agricultura em éarea inserida em uma APA, os hdesamla regido nordeste de Goias
descobriram que também podem tirar vantagens edoarde suas propriedades quando
conservam o ambiente natural, intocado. Grande plartrenda obtida hoje por eles vem do
turismo e da exploracdo dos produtos tipicos ddoetpis como as ervas nativas e os frutos
do cerrado. Essa nova possibilidade de explorag&erda, para Favareto (2007, p.196/197),
decorre do deslocamento da relacdo entre a soeledadnatureza que esti ocorrendo, nos
altimos anos,

[...] onde as formas de uso social dos recursagaiatpassam do privilégio
a producédo de bens primarios a uma multiplicidegl@atsibilidades, onde
se destacam aquelas relativas a valorizagdo e afzoento das
amenidades naturais, a conservacao da biodiveesidadh utilizacdo de
fontes renovaveis de energia.

Os habitantes de Alto Paraiso passaram a ter uve visado do espaco rural a partir
dessa recente relacdo com a natureza. Com isstebpese ali a existéncia de umava
ruralidade que foi proposta por Perico; Ribeiro (2005) e geepnsidera a visao de que o
rural é populacao dispersa, baseada apenas nagfmédgropecuéria, passando a ver o rural
como “territorio construido a partir do uso e deoppacéo dos recursos naturais, de onde séao
gerados processos produtivos, culturais, socigsligicos” (PERICO; RIBEIRO, 2005, p.
19).

Veiga (2006, p. 334) propbe o reconhecimento de nova ruralidadeque “ndo esta
renascendo, mas sim nascendo”. Para ele, a valaazios espacos rurais que esta ocorrendo
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nos dias atuais, especialmente nos paises desgloslé um fenbmeno novo, que muito
pouco tem a ver com as relacbes que essas so@edadgiveram no passado com tais
territérios, j& que nunca houve sociedades tdoeopas e nem tanta valorizagdo da sua
relacdo com a natureza. Uma valorizacdo que, seguaditor, resulta do reconhecimento da
importancia das éareas rurais para a qualidade da & o bem-estar da humanidade
globalizada, por conter nelas trés vetores: a ceasg&o do patriménio natural e da
biodiversidade; o aproveitamento econ6mico das @tades naturais pelo turismo; e a
exploracdo de fontes alternativas e renovaveisideg®. I1sso faz com que o ruramotoou
profundqg ou seja, aguele que ainda nao foi modificado estrdido pela “milenar agressao
das atividades humanas” (VEIGA, 2006, p. 337) dmracada vez mais conservado, mesmo
gue sejam desenvolvidas, no territério, atividastmmobmicas de baixo impacto.

A producédo comercial do café em Alto Paraiso tamédrassivel, ja que a regido possui
microclima e altitudes compativeis com a producéoucha bebida de qualidade superior.
Para Mello (2001), o Brasil possui varias regioes andi¢cdes favoraveis a producéo de
cafés de boa qualidade, mesmo quando estes sé&@raiep em terreiros e nos modos mais
usuais de cuidado da cultura. Dessas, as mais @dakesdo as de cafés do Cerrado, que
abrange as regifes de Minas Gerais, Goias, Babdm é¢aulo.

Devido as caracteristicas da regido, seria distabelecer ali uma producdo que
pudesse ser inserida no mercado de aafésnoditie que exige regularidade no fornecimento
do produto e volume de producéo. Para conquists Bi/el de producdo seria necessario
aumentar a produtividade e o volume produzido. lésdificultado pelo tamanho das
propriedades - algumas ndo chegam a possuir cextares de area - e, principalmente pelo
fato de grande parte das terras estarem inseridasnea APA, onde a abertura de novos
terrenos para plantio, por meio da derrubada de metiva, €, na maioria das vezes, negada
ou em muito dificultada pela legislacao vigente.

Além disso, a questao da qualidade na producaaffoainda precisa ser resolvida na
regido. A producdo é realizada da mesma forma dami@m os antigos produtores que ali se
estabeleceram. O café € seco em sacos plasticogereemos onde circulam pequenos
animais, tais como galinhas, cachorros e porcosn 330, a qualidade do produto fica
comprometida. Porém, acredita-se que a falta deemimento dos agricultores das técnicas
para a producdo de café com qualidade podera savida com a assisténcia técnica mais
efetiva. Hoje a realidade €, conforme se percebeu & realizacdo da pesquisa, de privacédo
de acesso dos pequenos produtores a assisténmi@té@xtensao rural publicas. Além disso,
obter um produto com melhor qualidade é um dostiebge do projeto que esta sendo
desenvolvido pela Embrapa na regido. Acredita-s& gqom a realizacdo do projeto, 0s
produtores serdo estimulados a produzir com mejbalidade, voltando seu produto para o
mercado, jaA que na perspectiva de Guanzeblal. (2001), os produtores familiares sao
sensiveis aos estimulos de mercado e absorvemldgengara a producdo com mais
eficiéncia. A partir das técnicas repassadas pEegquisadores sera possivel aos agricultores
elaborar um produto com as caracteristicas de Uén especial, alcancando classificacao
comogourmet ecoldgico ou organico; e que tenha textura, arereabor proprios. O que se
pretende com este trabalho ndo é analisar as ggesiativas a producdo do café da regiao,
mas as formas como o produto podera ser inseridorenmercado tdo competitivo e que
possui diversas formas de comercializacéo.
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Conforme Vegro (2007), uma estratégia empresaaia melhor comercializar o produto
€ a de diferenciar o café, segmentando o mercgaoceirando abastecé-lo com um produto
de qualidade. Em contraposicdo ao mercado de masda, o vendedor busca produzir,
distribuir e promover seu produto para todos ospradores, a segmentacdo de mercado
busca direcionar o esforgo de venda para consuesgoeviamente identificados a partir de
suas preferéncias, poder de compra, localizacagr@ewa, atitudes e habitos de compra
similares. E o nicho é a forma mais segmentada eleado, alternativa de comercializacao
que é buscada pelas pequenas empresas que desejdiar dua participacdo, evitando
competicéo direta com grandes concorrentes.

O café cultivado pelos agricultores familiares dioAParaiso deve ser produzido,
portanto, com vistas a abastecer nichos espe®aisealcado, tais como o de organicos e de
origem definida. O segmento de mercado de cafénmas € 0 que mais cresce em todo o
mundo, chegando a uma taxa anual de crescimen&0@% (LEITE; SILVA, 2000). E
predominantemente constituido por consumidorescppmlos com questdes ligadas a saude
e tem, nos ultimos anos, tido adesdo de um pubplieocupado, também, com as questdes
social e ambiental. A definicdo de agricultura oiga € complexa, ela € considerada um tipo
de agricultura ndo-convencional que prioriza o gaéosistémico de producédo. A partir desse
enfoque, cada unidade rural produtiva € entendosi@ocum sistema complexo, dinamico e
integrado, cuja interacdo com a natureza € corsldguara a racionalizacdo dos métodos de
producao agropecuaria (RIC&ial.,2002).

O café de Alto Paraiso possui, também, as carsiited necessérias para sua insercao
no nicho de mercado de produtos de origem defirikdaa € uma segmentacdo de mercado
que ainda tem poucos adeptos entre os agriculboasdeiros, mas que comecou a despertar
o interesse dos produtores, especialmente de MBeaais, onde ja possui legislacdo para a
certificacdo de origem do café. Para Leite; SiR@0Q, p. 62), “os cafés especiais sdo aqueles
que apresentam origem definida, ndo s6 de pais,dmdascal de producdo, a fazenda ou a
regido”. Para o autor, essa regionalizacdo tamk&sucea o produto ao material genético
tradicionalmente utilizado, ao clima, ao ecossiste@o solo e a topografia, aos tratos
culturais e as praticas de beneficiamento e dezemaaento locais. Os produtos da regiao
devem ser padronizados e ter caracteristica Uinicaifavel, completamente diferenciada de
outras areas produtoras da mesma cultura (LUNA1L)00

A producao do café que ocorre naquele territOemépequena escala, que pode tornar-se
vantagem estratégica, quando aliada a agricultamalifr, na perspectiva de Wilkinson
(2004), na medida em que for associada a tradécBatureza, ao artesanal, ao local, conjunto
de valores que, conforme o autor, sdo premiadasmetcado. Por isso, para que o café de
Alto Paraiso seja inserido no agronegocio é precgge o mercado seja socialmente
construido, ja que a regido nordeste de Goias t@aliéional de producao cafeeira. Acredita-
se que € essa construcao social do mercado queessté perseguida na regido quando se
buscainventar a tradicdo, ou seja, ao tentar estabelecer cadéde do presente com o
passado historico (HOBSBAWM, 2006), ligado ao ewlttdos produtos agricolas tradicionais
da regido. Nao apenas o passado histdrico propmignaito, mas, principalmente o que esta
contido ainda hoje nos costumes e na memoria caldtlHALBWACHS, 1990) de sua
populacdo. Com isso, buscam resgatar o que est#ligohabitus(BOURDIEU, 1987) da
regido, aquele conjunto de modelos implantados edesdeducacdo familiar dos seus
habitantes e que foram constantemente repostagalieados ao longo da trajetoria social.
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Dessa forma, reconstroem, com base no presentdpasacoes transmitidas de geragcéo em
geracao, e que estdo sendo permanentemente poese(GEDDENS, 1997).

Essa construgdo social é possivel por ser, o deddjcionalmente cultivado por
agricultores familiares. Hoje, Alto Paraiso de Goppssui cem produtores registrados no
Sindicato Rural do municipio, dos quais cerca d#& 8@o agricultores familiares. O modo de
producdo agricola nessas propriedades tem as exdsticas tipicas da agricultura familiar
estabelecidas por Wanderley (1999) e Buaieaial. (2005), como a propriedade dos meios
de producéo e a utilizacdo de mao-de-obra famMarcebe-se, ainda, a presenca de familias
com caracteristicas muito semelhantes aquelas omamas no Projeto  Rurbano
(GRAZIANO DA SILVA, 2001). Séo familias pluriativagSCHNEIDER, 2005), cuja
ocupacdo principal estd em atividades n&o-agricotass como o emprego em
estabelecimentos comerciais e domésticos nas arbasas e a exploracdo da propriedade
para o turismo e a conservacdo da natureza. Npsgatades, a atividade agricola é exercida
por apenas um membro da familia, esse membro éeeamh mais velho, que produz para o
autoconsumo. Esse membro mais velho, geralment oupo avd, ndo possui qualificacao
profissional nem escolaridade formal, mas sustertmy a forca de seu trabalho e com o
apoio da aposentadoria que recebe, os estudodlidos fia cidade. Como também cita o
estudo de Graziano da Silva (2001), na regido adauc propriedade continua sendo um
refugio, um sustentaculo, acolhendo os membrosnidif nos casos de perdas de emprego
ou para reuni-los em festividades e nos periodasises.

A producdo tradicional exercida na regido € umaataristica que pode ser considerada
atributo de qualidade do produto, a partir de unwmmstucdo social do mercado
(THEVENOT, 1995). Isso ¢ possivel pelo fato de aligade ser uma caracteristica subjetiva
e sujeita a mudancas no tempo (SATO; BRITO, 200Hoejulgamento de valor dos
consumidores. E ela que, juntamente com a difeaedioi do produto, deve ser perseguida
pelos produtores que querem participar do mercatkeco (VEGRO, 2007). E na regido da
Chapada dos Veadeiros encontram-se valores quempede usados como estratégia de
diferenciacdo dos produtos agricolas. No caso €& eahistoria da chegada do produto a
regido € uma caracteristica que pode ser valorizadaercado. Moradores acreditam que o
café, que ainda hoje esta plantado no territoriocpalmente ao longo dos rios, é tdo antigo
que eles até o denominam nlgivo da regido Para eles, as sementes dessas plantas teriam
sido levadas na bagagem das expedicdes realizantaBgptolomeu Bueno da Silva, o
Anhanguera, desbravador de Goias, no século XVIII.

A febre do ouroem Goias ocorreu na década de 1750, quando oiminéuxe muita
riqueza para o estado. Porém, era muito grandstandia entre o nordeste de Goias e 0s
grandes centros onde eram comercializados os dbsieBao Paulo ou Rio de Janeiro,
fazendo com que os produtos comprados nesses ragrmsem muito caros e dificil o seu
transporte para aquelas regides. Por isso, os fmodwam plantados nos locais onde as
expedicdes se fixavam. Acredita-se que os respeissgelo plantio e cultivo do café sejam
0S escravos que cuidavam da alimentacdo das trgpasse estabeleciam nas regides
desbravadas. Como as expedi¢Oes geralmente petarangt regido de trés a cinco anos, na
busca e exploracdo de ouro e captura de indiosgesesn usados em trabalhos for¢ados,
varios alimentos para 0s seus componentes eramagden ali, onde algumas plantas
permaneceram por todos esses anos.
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A primeira referéncia ao cultivo do café em Go@sjtida na literatura estudada, data de
1804, quando D. Francisco de Assis Mascarenha8p eguavernador do estado, passou a
incentivar o cultivo agricola em grande escala B&CHI, 1983). Essa atitude do
governador foi motivada pela queda na producaoute, @ue deixou de ser um negdécio
lucrativo a partir de 1770. No plantio diversifice@impregavam-se técnicas rudimentares: “na
lavoura adotavam o sistema de coivara, herdadmdio.iAs florestas eram queimadas, e
semeava-se sob as cinzas. Plantavam milho, mandiaca, algodédo, café, tabaco, feijao e
legumes” (BAIOCCHI, 1983, p.35).

Devemos, ainda, considerar a perspectiva de Sahadteixeira (2002), segundo a qual
os territorios brasileiros sdo o elemento centmalddsenvolvimento rural por terem como
principal especificidade a sua diversidade, restétale construcdes e evolucdes historicas,
econdmicas, culturais e sociais. A partir dessapeetiva, o levantamento das tradicbes
sociais e culturais da regido é importante commatégfia para a inser¢cdo do café de Alto
Paraiso no agronegoécio. As estratégiasmadeketinge divulgacdo do produto podem ser
direcionadas para uma construcdo social do mergpa® leve em consideracdo o
desvelamentalos valores locais e regionais (VALENTE, 2005). €¢ja, de forma a tirar o
véu gue esconde o cultivo ecoldgico e tradicioeakd produto e a cultura mistica e esotérica
da regido. Para Valente (2005), ja que a agregaedalor aos produtos é compativel com as
atividades dos agricultores que tém acesso a iAovéecnica e capacidade de mobilizar
recursos e conhecimento para isso, no caso degsesltares pouco capitalizados é preciso,
antes de tudo, valorizar o trabalho concreto, gne ¢como resultado valores de uso. Nesse
caso, conforme a autora, ao invés de acrescenlar, ¥kesvela-seo valor, revelando o
trabalho e a cultura, a acéo e reflexdo humanasaoesso de producao concreta.

Para Steiner (2006), o mercado como estrutura lsédiarmado a partir da relacdo e
confianca entre seus atores. Dele também participahistéria e a coordenacdo social
existentes no proprio mercado, com suas estrutu@mflitos e dependéncias
(ABRAMOVAY, 2007). Acredita-se, com isso, que aag@o desse mercado devera vir como
resultado de um trabalho de coordenacdo da préprisunidade sobre si mesma, mesmo
porque nao é possivel que ele surja como um resuiapontaneo (STEINER, 2006). Esse
mercado leva em consideracdo os fatores relacjopaisticos, culturais e outros que
intervém na sua formagdo, paralelamente aos faeresdmicos. Nessa construgdao, um
estudo importante € o relativo ao levantamentaef@séncias comuns, tais como a origem do
café no territério, a forma de producao e os atobwulo produto, além dos atores sociais que
participam do processo (THEVENOT, 1995) e que fardide do trabalho de construcéo da
propria marca que sera lancada no mercado (SATOF@R2007). Parte desse levantamento
diz respeito ao conhecimento do passado historcoedido, além das tradicdes, rituais e
costumes comuns aos habitantes do territorio.

Essa construcéo social do mercado, além de sedertamta pela comunidade local, deve
envolver grande parte dos produtores, de formaeasgjam estabelecidas as estratégias de
desenvolvimento do territorio como um todo. Hojsee®nvolvimento € baixo, pois os
habitantes locais demonstram resisténcia a uniatbera de projetos comuns, seja por meio
de associacdes ou cooperativas. Acredita-se que ressténcia decorra das experiéncias
frustradas vividas anteriormente por esses proesitgue, por razdes diversas, acabaram por
pulverizar os esforcos e 0s recursos despendidos garealizacdo dos mesmos. Essa

bY

resisténcia a participacdo em associacfes € prigudia elaboracdo de estratégias de

Rio Branco — Acre, 20 a 23 de julho de 2008
Sociedade Brasileira de Economia, Administracdo e Sociologia Rural



XLVI Congresso da Sociedade Brasileira de Economia,
Administracao e Sociologia Rural

desenvolvimento local, o que pode trazer, como egpidncia, a exclusdo desses pequenos
produtores do agronegocio (SINGER, 2004). Problemstescionados a politica partidaria
local, tanto entre representantes de partidos anistgs de um mesmo municipio, quanto
entre 0s municipios componentes da regido observ@dautro fator que dificulta o
estabelecimento de um planejamento integrado dendelvimento local. Esses problemas,
ligados a baixa capacidade de mobilizacdo so@atscassa tradicdo associativista, colocam-
se como grandes entraves para o desenvolvimemtiodairegido (NAVARRO, 2001).

O processo de construcdo do territorio, a partirtatla essa trajetéria de luta e do
trabalho realizado na regido pela coletividadellacalongo dos anos, € importante para o
desenvolvimento rural que se quer obter ao se derssi a abordagem de desenvolvimento
territorial defendida por Veiga (2003). E, para @sse desenvolvimento seja realmente
efetivado, € preciso, conforme o autor, que osprsjsejam elaborados a partir de uma visao
nao setorial do que seja rural e conduzidos poo eiarranjos institucionais que promovam,
estimulem e ajudem as articulagbes intermunicigaislesenvolvimento. Dessa maneira, 0s
municipios rurais que compdem a regido nordestestido de Goias devem buscar realizar,
juntos, o planejamento integrado de seu desenvehtimn diagnosticando seus principais
problemas rurais, planejando acdes e captanda mwog organismos interessados em sua
evolucdo, 0s recursos necessarios a sua execsgapphara que nao se corra o risco “de que
propostas muito bem intencionadas sirvam para pepe reforcar o viés setorial dos
programas existentes, em vez de ajudarem a pronaoke&ferida transicdo” (VEIGA, 2003,
p.49). Neste sentido, projetos como o0 que estadosdedenvolvido pela Embrapa para a
conducdo da producdo no campo, e que tem cunhodasettio devem ser dissociados
daqueles que tratam dos outros elos que compdedesag tais como o beneficiamento e a
industrializacdo do produto, a comercializacdaneeaenamento, a distribuicdo e outros.

Resultados ineficientes podem ter, muitas vezes,irgluéncia o uso racional pelos
atores da informacé&o incompleta de que dispdem (NMDR993). Para que isso hdo aconteca
na regido € preciso, conforme Favareto; Schrode07(2 que as articulacbes para o
desenvolvimento rural considerent@aerénciaentre as instituicbes para o desenvolvimento
territorial e as estruturas sociais existentesaspacos em que sdo formadas. S&o elas que
respondem pela configuracdo da politica e da ec@nloeal. E preciso considerar, também, a
complementaridadedas instituicbes que orientam a conduta dos ageimaividuais e
coletivos nesses espacos, capazes de influendatastivamente as regras do jogo social
local.

Devido as suas caracteristicas comuns - fisicasatitas, historicas, de tradicoes e de
cultura - os municipios que compdem a regido ntedee Goids devem buscar seu
desenvolvimento rural a partir da conducéo de tosjde abordagem territorial. Para isso, a
fonte de mudanca incremental das instituicdes, eesppctiva de North (1993), € a
aprendizagem. Nesse sentido, as organizacfes quigpaan do desenvolvimento rural na
regido, como a Embrapa, devem incorporar 0s caceaibnstantes no paradigma em
construcdo daova ruralidade Dessa forma, o desenvolvimento rural deveraatirmpeio de
programas e projetos que tenham dimensao tertiterigrecisardo ser construidos, na
perspectiva de Favareto; Schroder (2007), a pdaticoeréncia entre as instituicdes e as
estruturas sociais, como também pela complemeatlgidcom as atividades das outras
organizacdes, tais como as entidades publicasdisdestaduais e dos municipios, ONGs.
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CONCLUSOES

Para Vilela (2002), a realizacdo de projetos demesvimento, ap0s a desestruturacao e
reestruturacdo do meio rural ocorrida nos ultimossa deve levar em consideragdo as
atividades que terdo maior vigor socioeconémicaiakggmeio. No tocante a regido estudada,
deduz-se que a atividade econémica mais expreSsaiada, a relativa ao turismo ecolégico
e mistico. Assim, a atividade agricola ali realezagvera trabalhar em estreita relacédo tanto
com o turismo quanto com as outras atividades ic#ladas ao territorio, tais como a
conservacao, o lazer, a residéncia, e outros. Casracdes voltadas para o planejamento e
desenvolvimento do territorio devem traduzir asragpes das populacdes locais € preciso,
antes, verificar, junto aos habitantes da regiéie,gyojetos eles estdo dispostos a realizar. SO
assim, partilhadas entre atores publicos e privathgonais, regionais, ou locais, ligados por
meio de parcerias, essas acdes serdo produtorediséributivas de riquezas para todo o
territério (SABOURIN; TEIXEIRA, 2002).

O presente estudo possibilitou pensar a nocaorrogéo social do mercado a partir de
um café que estd sendo, ha mais de duzentos aadisjanalmente produzido seguindo os
compromissos ecoldgico e social em uma regido sstdrico de producdo comercial de café
no pais e com vocagao de exploracio do turismec&mendavel que a construgéo social do
mercado, neste caso, seja feita de forma a ins@noduto no mercado de cafés especiais, no
qual é valorizado por consumidores com consciéemiddgica e social, e que estdo dispostos
a pagar mais por ele. Acredita-se que esse café pbdstecer o nicho de mercado de
produtos com certificacdo de origengue valoriza o produto que é elaborado de forma
tradicional em uma determinada regiéo.

Por se perceber a possibilidade de construcaol stesae mercado é que se buscou, na
historia, nas tradicbes e nos costumes da reggwgalores que podem ser considerados na
busca dessa construgdo. Aaventar a tradicdo da regido, ou seja, ao estabelecer a
continuidade com o passado historico apropriadoBSBAWM, 2006), resgata-se o0 que esta
ligado ao habitus (BOURDIEU, 1987) e a memoria coletiva de seus thales
(HALBWACHS, 1990). Esse processo faz ressurgir rmimgbes que foram passadas de
geracdo em geracdo e que ainda estdo preservadasgpopulacdo. Dessa forma, essas
informacdes sdo permanentemente reconstruidas asemio presente.

O café da regido da Chapada dos Veadeiros podéeabasainda, um outro nicho de
mercado de cafés especiais: o de cafés org&nizaegmento de mercado que mais cresce
atualmente em todo o mundo. Porém, para partiagigsse nicho, € necessario que 0s
produtores locais passem a adaptar sua producametoslos estabelecidos pelos 6rgéos de

2 A certificacéo de origem estabelece a diferenciaigfiproduto a partir das caracteristicas geogsfia regido
produtora e do material genético tradicionalmentlizado, bem como aos tratos culturais e as atide
beneficiamento, tratamento de pds-colheita e a@az@nmamento locais. Porém, a certificacdo de origemer
uma rigida disciplina na producéao e comercializat@® produtos, o que concede, por outro lado, ga@ntia
aos consumidores (LUNA, 2001).

® Tipo de agricultura que prioriza o enfoque sist&mé a abordagem holistica da producdo. Fundansetad
principios ecolodgicos, na conservagdo de recuransais, na diversificacdo de espécies e na elgamao uso

de produtos quimicos e maquinas para o cultivoe s consumidores desse tipo de produto estdo wambé
preocupados com as questdes sociais e ambientpisdigcdo (RICCet al, 2002).
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certificacdo do produto orgéanico. Isso devera teseapossivel apds a realizagdo do projeto
de pesquisa que estda sendo desenvolvido pela Embrap regido. Denominado
Implementacdo de Cafeicultura Organica para a Agiticra Familiar de Alto Paraiso de
Goias- tem como principal objetivo o desenvolvimentae@ologias para a sustentabilidade
da producdo de café em sistemas agroecologicogémioos para os agricultores familiares
do municipio de Alto Paraiso de Goias. Esse € abalino de extrema importancia na busca
estratégica de mercado, ja que, a partir dele,mesivel estabelecer a producgéo do café com
qualidade e sanidade na regiao.

Entretanto, acredita-se que o desenvolvimento denoeto setorial, ou seja, voltado
apenas para a producdo cafeeira no campo, ndoosegstante para que o0s produtores
conqguistem o mercado. Por esse motivo, acrediteesessaria a realizacdo de novos projetos
de pesquisa que busquem a construcéo social daaeedo café, que levem em consideracao
as estratégias mais eficientes de divulgacdo ddupwofinal. Um dos aspectos a serem
considerados ao se perseguir a construcado dessadue¥ a valorizacao de todos os agentes
que participam da cadeia do café de Alto Paraisananeira a que a elaboracdo do produto
seja feita de forma eficiente, desde a producamantpo até sua chegada ao consumidor. Isso
porque, a valorizacdo de cada ator que participa pdocesso de construcdo do
desenvolvimento local € importante para a busaaeete do mercado. Para que a producéo
da regido da Chapada dos Veadeiros seja susterdékadita-se fundamental o envolvimento
dos produtores de café de todo territorio, de foimtegral, nos projetos de desenvolvimento.
Esse envolvimento proporcionara a cada ator obtambecimento de todas as informacdes
que envolvem o produto, como € o caso da sua bigegé o passado historico do Brasil.
Hoje, conforme se verificou na regidao, a grandeonsidos produtores ainda ndo conseguiu
estabelecer a relacdo que existe entre o caf&amlditiem suas propriedades e o seu passado
histdrico. A partir do envolvimento integral deskebitantes, espera-se que eles passem a ser
0S principais atores na construcédo desse mercado.

Baseando-se em algumas experiéncias vividas paculgres familiares europeus,
relatadas por Veiga (2006) e Diniz (2004), sugereakyuns caminhos que podem ser
seguidos pela comunidade local para o desenvoltormamnal da regido. Para isso, é preciso
que seus produtores:

* Estabelecam o desenvolvimento da ruralidade poio rdei sinergia entre a
agricultura e os outros setores da economia ls®hm eles o turismo, o
artesanato ou mesmo a conservacao sustentavelidamkiente, explorando as
vantagens comparativas do territério como um todo.

» [Estabelecam um grupo, que podera ser formado pior cieeuma associacédo de
produtores, uma cooperativa, ou outra forma de oun@gue promova o
fortalecimento dos agricultores familiares na bude@stratégias coletivas.

» Cooperem entre si, de forma a enfrentar os gracalesorrentes do agronegoécio
brasileiro e de outros paises produtores, paraegoirsestabelecer mercado tanto
para o café quanto para outro produto agricola exggorado na regiao.

« Criem uma estratégia para que a qualidade do ceffipduzem seja melhorada
em todo o processo de producdo, podendo estabeleoer forma de
beneficiamento e industrializacdo do produto pofont® uma cooperativa de
produtores, como ja é praticado em outras regif@uporas de café no pais.
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» Definam regras coletivas de padrao de qualidadprdduto e dos servigcos que
sdo prestados na regido. Ao estabelecerem ess@&opaerqualidade, todos os
participantes do grupo devem segui-las, de form® Qo comercializar seu
produto ou prestar um servigco, este seja monitoratediante indicadores de
desempenho, e que sancdes sejam aplicadas aqueles desviarem dos padrdes
definidos.

* Apontem os lideres empreendedores que estejamsthspa unir os esforcos e
buscar as competéncias e técnicas que possanilizadas pelo grupo, além das
experiéncias externas que seréo aplicadas ao mesmo;

» Estabelecam o0s incentivos que irdo perpetuar oepsoc de produgcédo e
comercializacdo do produto bem como a prestacasetog;os. Devem partir do
grupo de produtores as propostas de continuidagendentivos que busquem a
sustentabilidade das atividades desenvolvidas oo da autogestado eficiente, e
ndo de uma organizacao externa ao grupo.

Ao se resgatar as caracteristicas comuns a todaimiio, acredita-se que sdo elas que
devem ser consideradas quando se quer buscar mvdesmento sustentavel da regido. Isso
porque, além de um ambiente de beleza exuberaitte em recursos naturais, 0S municipios
que compdem a regido da Chapada dos Veadeirosragtépartiiham um passado comum
de valor histérico, tradicional e cultural. Poreessotivo, 0s projetos a serem desenvolvidos
na regido devem ser elaborados de forma a potemacials habilidades locais, por meio da
integracdo dos municipios que compdem o territbloiscando envolver tanto as
comunidades que habitam os municipios quanto amnizagdes que atuam na regido. Essa
articulacéo envolve entidades publicas federaiagdaais e municipais, ONGs, associacdes de
produtores e empresarios, além das liderancassloéar meio dessa articulacado é possivel
buscar o planejamento de acdes de desenvolvimaegrado da regido e o desenvolvimento
de projetos sociais, de forma a que juntos todoatm®es possam captar 0S recursos e 0s
meios necessarios a sua execucao.

Acredita-se, ainda, que, naquela regido, o estwdagdonegdcio ndo deve se limitar a
visualizar apenas a cadeia produtiva em questé®jndecar caminhos que mostrem 0S Novos
enfoques e estratégias a serem estabelecidos mamastucdo do mercado que se propde,
levando-se sempre em consideracdo as estruturesssexistentes. No territério estudado
observou-se a existéncia de uma comunidade rueafajuao longo dos anos, perdendo sua
tradicdo de producdo agricola para o mercado, devadeém de outros motivos, ao
direcionamento dos esforcos e atividades excluswnpara o turismo, ja que era o Unico
gue dava retorno econdmico, além da falta de agmsadrgaos publicos. Evidencia-se, ainda,
um elevado grau de debilidade econbmica das peguandlias rurais da comunidade, que
utilizam suas propriedades basicamente para a géiodie alimentos para o autoconsumo.

Por outro lado, percebe-se, na regido, um potempeied a exploracdo de atividades
pertencentes ao que os estudiosos do moderno ggmoeonvencionaram chamar deva
ruralidade (PERICO; RIBEIRO, 2005; VEIGA, 2006; FAVARETO, 200 Nos ultimos
anos, apos o advento da Revolucdo Verde, cujo maledesenvolvimento tem acarretado
severas criticas devido as suas conseguénciaspdamot mundo, tanto em termos sociais
quanto em relacdo ao meio ambiente, estudiosos astlisando as mudancas ocorridas na
relacdo rural/urbano, bem como na redefinicdo dpa@s rurais. A area rural passou de
simples espaco destinado a producédo de alimentasupaa multiplicidade de possibilidades
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de exploracdo econémica, em especial o aproveitaneennomico dasmenidadesnaturais
por meio do turismo e a exploracédo de fontes altesars e renovaveis de energia, além da
conservagao da biodiversidade (VEIGA, 2006, FAVARET2007). O estudo dessava
ruralidade traz, também, a tona, a importancia de se expor@apacidade concorrencial do
territdrio como fator de desenvolvimento regionaleemelhoria da qualidade de vida de seus
habitantes. Para isso, € necessario que as lideraiw agronegécio superem o discurso
setorial e comecem a exercer seu papel no desemeoito territorial. Isso inclui a
capacidade de ajudar e de ser beneficiado pelodasenento sustentavel das localidades
sob sua influéncia e das quais dependera a madoteecsua propria competitividade.

Partindo-se da andlise de um projeto especificeedagperacado da cafeicultura local é
possivel estudar a forma como as organizacfemanidade do municipio de Alto Paraiso
de Goias participam do processo de construcédo deowm mercado por meio de um produto
antes negligenciado na regido, mas que estad peesemtgrande parte das propriedades
privadas. Na regido observada acredita-se, porése),apos varios anos de trabalho voltado
para a exploracdo do turismo, os projetos de debemento rural a serem conduzidos
devem considerar essa vocacéao local para o tugswoidgico e mistico. Essa é a razéo pela
qual a atividade agricola do café devera trabatharestreita relagdo tanto com o turismo
quanto com as outras atividades relacionadas awOter que podem agregar valor ao
produto, como a histéria e o misticismo da regi@ém de ser conduzida pelo absoluto
respeito a legislacdo ambiental e a ecologia. Amomais eficiente de divulgacdo dos
produtos agricolas que sédo produzidos na regidng &o caso do café, devera ser por meio
do desvelamentalos valores do territorio, revelando o trabalhmcreto dos produtores
familiares, com sua producéo tradicional, seusucess e ritos (VALENTE, 2005), levando
0s consumidores a conhecer todo o processo degdodia existéncia desses agricultores.
Com isso, o café podera tornar-se um dos fatoreprogulsdo para o desenvolvimento
daquela regido, ja que, na perspectiva de um produt] ja tentaram tantas outras coisas
gue nao deram certo, especialmente porque é urido registica. Mas, precisamos procurar
0 que a regido tem para oferecer ao turista, aksud beleza. O café vem dar identidade a
regiao”.

Acredita-se que ao se resgatar, a partir de dodes@nda memoria dos habitantes da
regido, o passado histérico do produto, estritaenbgado a historia do Brasil, reveste-se o
café de um valor antes ndo percebido nem por sépsigs produtores. Esse valor, alicercado
na tradicdo, nos costumes e no conhecimento tréidentie geracdo em geracdo, pode ser
utilizado para a divulgacao do café a um consunuger valoriza esse tipo de produto. Mas
deve, principalmente, revestir-se de um conceit® rguele a ligacdo desse povo com o seu
proprio passado vinculado a terra e aquela redgé@ndo-o a reconhecer o valor que a
tradicdo e o produto de seu trabalho concreto padeam¢ar no mercado. E, com isso, tracar
um novo destino que possa trazer de volta os filteoserra para que, unidos, construam e
reconstruam o seu territério em busca de mais digi@ e qualidade de vida, num processo
constante e ininterrupto.

* Termo utilizado por autores como Veiga (2006) eaFeto (2007) ao citarem as atividades destinao&em-
estar, lazer, deleite ou agrado das populacdes.
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