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A TECNICA DE PRODUGAO DE VIDEOS E A LINGUAGEM JORNALISTICA'
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RESUMO

A comunicagdo audiovisual possui uma grande capacidade de formagao cultural e
ideoldgica. O uso da televisdo como método de educacdo a torna um importante instrumento de
transferéncia de tecnologia para a Embrapa Florestas. As técnicas jornalisticas de producio de
videos sao fundamentais para que o conteudo seja integralmente compreensivel ao telespectador.
Esta dindmica pertence a um processo minucioso e integrado que deve ser respeitado para o
sucesso do trabalho. A reunido objetiva destes métodos busca contribuir para a estruturagao
pratica do processo de produgao de videos na Embrapa Florestas.

DESENVOLVIMENTO
A absorgao pelo conceito

Televisdo, quanto instrumento de comunicacdo, seja por programas ou videos, é a
decodificacao do real em informagao audiovisual. Este processo nao se limita a difusdo do saber
cientifico, ele é responsavel pela formagao “ética social imediata” na sociedade pés-moderna
(Muniz Sodré, 2003). Ou seja, € o agente que possibilita o relacionamento entre individuos, e
entre individuos e o Estado, por meio do reconhecimento, ou cultura. (Hegel, citado por Muniz
Sodré, 2003). E a cultura que forma a representagdo do individuo e o remete a lei coletiva (ética)
da sociedade (grupo) que ele habita. A imagem age na estrutura psiquica e nos modos de
percepcao do individuo contemporaneo. A saturagido informacional do meio ambiente, devido a
organizagao tecnoburocratica e crescente tecnologia eletronica, resulta na aplicagao instantanea
da cultura (Sodré, 2003).

A televisdo como meio de comunicacdo de massa nao pode ser mostrada como um mero
esquema de transmissdo de imagens, mas como a ponta de um sistema complexo, articulado
pelas partes de uma economia de mercado. E a tecnologia avancada que move a sociedade
industrial do Ocidente (Sodré, 2003). Na producgéo de videos, a televisdo pode usar este potencial
de manipulagdo para a educacao. A tendéncia ao isolamento vivenciada na sociedade
contemporénea pelas pessoas favorece a imersao neste sistema formador de opiniao (Sodré,
2003).

A absorgao pela descoberta

Cada vez mais a ciéncia tem avangado nos estudos que revelam os mistérios sobre as
dinAmicas cerebrais. Seja sobre o processo celular de transmissao de estimulos visuais até o
coértex cerebral, seja no que diz respeito a especializagao funcional integrada dos dois hemisférios
cerebrais. Estas duas linhas de pesquisas, desenvolvidas pelos neurologistas Roger W. Sperry,
David H. Hubel e Torseten N. Wiesel, foram premiadas pela Fundagdo Nobel, em 1981. As teorias
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mostram o papel dos dois hemisférios cerebrais na elaboracdo do pensamento humano e na
configuragao do comportamento (Joan Ferrés, 1996).

O hemisfério esquerdo, que controla o lado direito do corpo, comanda fungdes
relacionadas a linguagem e & abstracdo. E neste hemisfério que sdo realizadas as sinteses,
analises e a compreensao das sequiéncias. Neste hemisfério possui maior sensibilidade ao visual,
por isto, ocorre o desenvolvimento linear, l6gico e racional do pensamento. Dependem deste
hemisfério a leitura, escrita, calculo, aritmética e classificagdo (Joan Ferrés, 1996).

No hemisfério direito, ou secundario, referente ao lado esquerdo do corpo, ha o controle de
fungdes relacionadas ao repouso, ao espiritual, ao acolhimento, a emocao, intuitivo, criativo e
sintético. Este hemisfério rege o reconhecimento imediato dos rostos, a distincdo e o
reconhecimento das formas e dos sons e reconstrucdo mental de conjuntos a partir de suas
partes. Em geral, comanda as fung¢des espaciais nao-verbais, apesar da maior sensibilidade ser
para o acustico. Controla as dimensdes artisticas, simbdlicas, holisticas, espaciais e musicais
(Joan Ferrés, 1996).

O hemisfério direito trabalha com a informacao global, concreta e emocional da realidade.
O hemisfério esquerdo trabalha o pensamento analitico e a légica formal. A civilizagdo grega e o
império greco-romano foram os responsaveis pela supremacia do hemisfério esquerdo, pois foram
eles que desenvolveram a escrita e o raciocinio l6gico. McLuhan acredita que esta é a primeira
vez em 2400 anos que volta a predominar o hemisfério direito, devido aos meios de comunicagao
de massa da era eletrdnica. Ainda segundo McLuhan “os meios de comunicagao, transformando o
ambiente, fazem surgir em nés relagdes Unicas de percepg¢ao sensorial”’. (Joan Ferrés, 1996).
Quando aprendemos sobre determinado assunto, de forma que passamos a ser capazes de
transmitir a informacgao, os objetivos da comunicagéo foram atingidos. Formou uma nova cultura,
mesmo que tenha havido apenas uma expansao do conhecimento que ja existia. Por exemplo,
quando um video de educacao tem os objetivos de convencer sobre a importancia de preservar o
meio ambiente, o trabalho sé sera atingido os objetivos se forem capazes de formar nos
telespectadores a consciéncia ambiental, de tal forma que ele sinta-se a vontade para explicar isto
a outras pessoas, mesmo que nao o facga.

A linguagem especifica

Segundo o diretor russo Serguei M. Eisenstein (Eisenstein, citado por Joan Frrés, 1996), “o
cinema opera da imagem a emocgao e da emogao a idéia”. Para Joan Ferrés, “expressar-se
audiovisualmente significa comunicar as intengbes no mesmo instante em que as emocgodes sédo
suscitadas” (Ferrés, 1996). Seja no cinema ou nem um video de educagao, a linguagem usada
para o meio de comunicagédo TV pretendem o mesmo objetivo. Numa conclusio estruturada nos
aspectos abordados até o momento, comunicagao audiovisual é a implantagdo de uma cultura
pela estimulacdo da emocao.

A linguagem audiovisual € persuasiva e mobiliza alguns dos sentidos humanos. A
linglistica explica que o signo, ou palavra, possui dupla face. O significante e o significado. O
significante é o aspecto concreto do signo, a realidade material. O que constitui o significante é o
conjunto sonoro, fénico, que o torna audivel ou legivel. O significado é o conceito imaterial. O que
imaginamos ao ouvir o signo (Citelli, 2002).

Quando ouvimos a palavra macga, por exemplo, logo imaginamos uma maga. A palavra
literaria € o signo, o que ela representa quanto conjunto sonoro e o aspecto concreto, é o
significante. O significado é a imagem que construimos mentalmente de uma maca (Citelli, 2002).

A relacao entre a oralidade e visdo comeca na consideracao de que no ato de percepgao o
olho nado se limita a ver. Ele se envolve e apalpa as coisas, sente a textura, movimenta-se entre
objetos antes mesmo de se conscientizar sobre o que sdo. Muniz Sodré diz que “ver é também
tocar, absorver”. O romancista Georges Perec, em Choses, ao descrever o passeio de duas
personagens a noite diz que elas “lambiam as vitrinas” (Sodré, 2003).

Zaratustra disse certa vez: “Ah, se eu fosse sombrio e noturno! Como eu sobreviveria no
seio da luz!” Esta maternidade da luz é explicada pela teoria da psicanalise de Freud que diz que
a luz exerce um fascinio sobre a mente humana. Por isto a televisao atrai nossa atencéo e
determina tao facilmente o que devemos considerar prazeroso. “A prépria fascinacao da luz, que
nao é de natureza apenas visual, mas também oral, segundo o significado que a teoria freudiana
atribui a essa palavra: frase inaugural da libido, em que o prazer se associa, na atividade da



alimentagao, a cavidade bucal e aos labios. E a fase que marca a relagdo de amor com a mae”,
explica Muniz Sodré. Essa maternalidade da luz, propiciadora de relagdes de amor, era conhecida
dos planejadores da propaganda nazista (Sodré, 2003).

A linguagem de televisdo é formada por elementos técnicos de producgdo, visuais e
persuasivos. No entanto, so é eficiente se houver a fusao de todos eles, sendo que, cada um deve
ser trabalhado individualmente e de forma intensa, independente do trabalho que esteja sendo
realizado. Em televisdo, como instrumento de comunicagdo, todos os elementos tém que
transmitir uma informagao previamente planejada. Nao ha espaco para um contetdo incompleto,
ou “vazio”. Caso isto ocorra a histéria ndo ficara “amarrada” e a informacéo nao vai prender a
atencdo do espectador (Ferrés, 1996). Nao basta escrever “Bandeira do Brasil” em um pano
branco e sair movendo-o ao vento para dizer que apoia o pais. Se a “bandeira” criada fosse
usada, provavelmente iria causar a interpretagdo de que se trata de um protesto, e ndo de uma
manifestacao patridtica (Citelli, 2002).

A Processo

Desde a fase de definicdo do tema até a estréia do video deve ser planejada. Quanto mais
detalhadamente organizado e planejado, maiores sdo as chances do trabalho alcangar os
resultados esperados. O mais importante € lembrar que a criagdo de um video nao é apenas
técnica, depende da imaginagao, sensibilidade, légica, raciocinio, intuicdo e pesquisa.

A tabela (1) resume o processo de realizacdo de um video. Os tépicos que devem ser
preenchidos sempre que possivel.

Tabela 1- Processo de Realizagdo de um video

Atividades Basicas Atividades Complementares Atividades Organizadas
Delimitagao do Projeto Busca de Documentacéao Previsdo de necessidades
Publico Fichas de Possibilidades e limitagdes
Tema
Obijetivo
Sinopse
Conteudo
Estrutura
Tamanho
Roteiro Literario Notas
Conteudos Observacgoes
Estrutura Apontamentos

Desenvolvimento

Roteiro Técnico
Orcamento

Plano de Realizacao

Realizacao

Pds-realizagao Roteiro Didatico
Edicao
Sonorizagao
Fonte: Ferrés (1996).

) Delimitagao do projeto:

Definir publico, tema e objetivos é o ponto de partida para a produgédo de um video.
Sem saber para quem esta sendo feito o trabalho, sobre o que vai ser falado e o por qué, o
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video fica sem direcionamento. “Quem nao sabe o que procura, desconhece o que
encontra”, dito popular.

Escrever um breve texto sobre o assunto vai ajudar a nortear e delimitar melhor os
tépicos fundamentais, e a organizar as pesquisas que deverdo ser feitas. E a partir desta
descrigdo que a equipe tera a primeira conversa para definir os proximos passos.

A busca por referéncias bibliograficas disponiveis sobre o tema também acontece
no inicio do trabalho. Estudar o assunto € importante para comecar a formar uma base de
conhecimento sobre o que vai ser falado. O estudo ndo precisa ser profundo neste
momento, mas deve ser indicativo, pois contribui para encontrar fontes.

Servem como referéncias: livros, textos, outros videos, informacbes visuais e
sonoras. As fichas ajudam a organizar os assuntos tornando mais facil a consulta e
posterior sele¢cdo de conteudo.

Sinopse (ou preé-roteiro):

Sinopse é a apresentagao resumida do projeto de video. Ela mostra de maneira
geral a seleg¢do do conteudo, a estruturacdo basica e a definicdo do tratamento que sera
adotado. Este topico de orientagdo é como uma sintese do roteiro literario.

Depois de ter escrito um texto para ajudar a definir os tdpicos fundamentais, vem o
pré-roteiro para definir as propostas de desenvolvimento e as indicagdes sobre o que se
pretende abordar. E nesta etapa que as fichas de contetdo sero Uteis, pois vao ajudar no
processo de sele¢do do conteudo.

A estrutura basica sao as linhas de desenvolvimento. A ordenagéo do conteudo em
funcdo do publico e dos objetivos. Esta é a organizacdo inicial das idéias, o primeiro
esbocgo sobre a seqliéncia dos dados, as imagens que podem ser usadas, os efeitos.

O tratamento vai definir a “cara” do programa a partir da estruturacdo basica. A
escolha do género e do estilo do video também depende do publico e dos objetivos, e ndo
apenas do tema. Género é referente ao trabalho jornalistico - reportagem, narracao,
testemunho, documentario. E estilo, a identificacdo com o telespectador. Pode ser pessoal
ou distante, personalizado ou emocional, dramatico ou humoristico, poético ou
caricaturesco. E obrigatério ter justificativa sobre a escolha do tratamento.

Na sinopse que o autor, ou autores, usa toda sua criatividade, intuigdo, imaginacao,
fantasia. Mas, é imprescindivel o uso das leis morfolégicas da linguagem audiovisual,
controle técnico, reflexdo, conhecimento e inteligéncia. “Intuicdo e racionalidade devem se
unir tanto nesta etapa como no processo como um todo”.

Previsdo de necessidades (fisicas e informativas):

A previsdo das necessidades de pesquisa de conteudo deve ser construida ao
mesmo tempo em que a sinopse. Fazer um planejamento prévio do trabalho da equipe e o
uso do equipamento ajuda a definir quantidades. Quantos profissionais devem ser
envolvidos, quanto de material deve ser comprado, quanto tempo sera gasto. As
necessidades fisicas e orgcamentarias, devem ser previstas junto a constru¢ao do roteiro
técnico.

Ter uma pessoa responsavel em cada area do processo € o ideal, mas nem sempre
€ necessario. Um profissional pode acumular fungdes desde que nao deixe de cumprir as
tarefas que lhe forem destinadas. A producao de um video é um trabalho em equipe e a
falha de um dos integrantes pode prejudicar todo um plano de trabalho. A equipe de
trabalho pode ser formada por roteiristas, repérteres, técnicos, maquiadores, figurinistas,
intérpretes, atores, apresentadores, etc.

Nao adianta ter uma boa equipe de trabalho se ndo houver material suficiente. E
importante prever com muito cuidado tudo que implique em custo, por exemplo, tempo,
equipamento e servicos. E prudente discutir a disponibilidade e necessidade de cada item.

A finalizacdo do pré-roteiro esta condicionada a estas possibilidades e limitagdes
materiais, pois as pessoais podem ser manejadas.

Fazer uma lista de imagens que podem ser usadas no video ajuda na criagéo e
organiza¢ao, mas deve haver o cuidado de nao tornar o video uma histéria sem valor



informativo, como um video que apenas mostra conhecimento sem critérios de selecdo
sobre o que é conteudo interessante de ser visto e 0 que n&o é.

Roteiro Literario:

O roteiro literario é a transcricdo escrita, detalhada e pormenorizada do
desenvolvimento do video. Neste roteiro consta todo contelido que sera exposto no video,
desenvolvidos e estruturados de forma literal. Ainda que este seja um roteiro sobre o que
vai ser “informado” convém que o autor pense também na concepg¢ao do audiovisual desde
o primeiro instante. Os meios televisivos de informagdo, n&o se limitam a linguagem verbal.
Ele utiliza a imagem visual e auditiva. Fotos, mapas, imagens em movimento, desenhos,
graficos, sons, musicas, conversas.

E nesta etapa que também se deve prever problemas relativos & duracdo do video.
O ritmo, os custos de produgdo e os recursos e efeitos sdo fatores que definem a
dindmica da apresentacdo. A dindmica determina a sensagéo de duragdo. Se um video é
monotono ou fascinante. Efeitos de especiais, surpreendentes ou carregados de
emotividade devem ser deixados para o fim. O nivel de atengao do telespectador tende a
baixar no decorrer do video, por isto o ritmo deve alcancar o climax no final da
apresentacao.

Roteiro Técnico:

O Roteiro técnico é a traducao ou descodificacdo do roteiro literario.

E a transcricdo das imagens e sons, tal como aparecem na TV e ndo como significam
sensitivamente. Por exemplo, para falar que uma pessoa vai demonstrar uma boa surpresa
ao ver uma casa o roteirista pode escrever: “Enquadramento a esquerda do rosto do ator
ao angulo de 45°. Ator: olhos arregalados e boca pouco aberta demonstrando intencao de
sorrir. Luz de média intensidade direcionada ao olhos”.

Normalmente o roteiro técnico é estruturado em duas colunas paralelas. Uma para
0 que se vé e outra para o que se escuta.

Quanto ao “o que se vé&”:

o Elementos: Atores, as posi¢cdes deles em cena, a evolugdo das agdes. Obijetos,
decoracéo, cenario e elementos ambientais, etc.

o Apresentacdo: Composicdo, enquadramento, planificacdo, angulacdo, possiveis
movimentos de camera, iluminacao, etc.

o Elementos de pontuagao, edigdo: Cortes, fade (surgimento ou desaparecimento da
imagem), concatenamento, etc.

Quanto ao que se escuta:

o Elementos: Locugéo, didlogos, musica, efeitos sonoros, ruidos do ambiente, etc.

o Integragdo dos recursos, ou edicdo: Superposi¢cao sons, cortes, fade, etc.

O video ¢é dividido em sequéncias de informagdes. Cada seqliéncia em cenas, e
cada cena em tomada. Cada tomada ¢ dividida em planos e cada plano um tem uma
informacao visual e sonora (Ferrés, 1996).

A identificagdo das seqUéncias e planos ¢é feita pelo uso de grupos decimais. O
primeiro é referente as sequéncias, o segundo, aos planos. Por exemplo, 3.13. Sequéncia
3, plano 13.

Na figura 1 esquematizada com base nas informacdes de Joan Ferrés, em Video e
Educacgao (1996) , esta esquematizado este conjunto de técnicas de captagdo de imagem.
A reta representa o tempo total de apresentagdo (o video). E continua. As barras verticais
indicam que o espaco entre uma e outra € a seqUéncia das imagens. Cada sequéncia é
subdividida até chegar a menor particula, os planos, representados pelas barras verticais
menores.
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Figura 1 — Conjunto de elementos de um video
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Um aspecto importante que nao deve ser esquecido € quanto o tempo do video. O
tempo de duracao de um video é diferente do tempo de informacgao prestada. O tempo de
informacdo é sempre o dobro do tempo de duragio. Isto acontece porque além da
informacado sonora existe a informagao visual. Por exemplo, cinco minutos de imagens
representa cinco minutos de conteudo visual que é somado aos cinco minutos de conteudo
sonoro (a locucao, musica, som ambiente). O tempo total de apresentagao continua sendo
cinco minutos porque o conteudo visual e o conteudo sonoro sao fundidos e recebidos ao
mesmo tempo pelo telespectador. Mas o tempo total de informacao prestada com o video
€ o0 dobro, dez minutos, neste exemplo.

5’ conteudo visual
10’ de informacgao prestada - 5’ de apresentacgao
5’ conteudo sonoro

Nao considerar esta duplicacdo do tempo total de apresentacdo pode induzir a
redundancia da informagao. Por exemplo: mostrar uma banana e dizer banana no video é
falar a mesma coisa duas vezes. A mesma mensagem esta sendo transmitida de duas
formas diferentes, ao mesmo tempo para o mesmo receptor.

O roteiro técnico pode ser entregue em grandes volumes que agrupam os dados
como se fosse em um caderno, ou pode ser montado em sistemas de fichas. Uma ficha
para cada plano. Se o autor-roterista esquematizar previamente todos os planos, seja por
fichas ou por agrupamento, ele tera o perfeito controle sobre todos os elementos que
configuram o enquadramento. E importante saber exatamente o que se pretende
comunicar com cada imagem, efeito sonoro e a associagao deles.

Assim, como num roteiro literario o ritmo determina a qualidade do trabalho. No
roteiro técnico, saber exatamente o que cada elemento deve informar também é um fator
que determina o resultado final da produgéo. Em TV tudo tem um motivo e tudo é resultado
do trabalho em equipe, seja o de pessoas, ou do conjunto das informacgdes.

Plano de trabalho:

O plano de trabalho é condicionado ao sistema de gravagédo adotado. A gravagao
pode ser na ordem cronoldgica, sequéncia, ordem em que aparega na tela, ou através da
edicdo e montagem. Inicialmente capta-se todas as imagens e depois edita-se na
sequéncia de apresentacao.

No plano de realizagao deve ser feito um inventario sobre o trabalho das equipes, o
material necessario na producao, e a previsdo de tempo. As atividades da equipe de
gravagao devem correr paralelo ao trabalho de outras equipes, como os desenhistas e os
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artistas graficos. Enquanto um grupo trabalha em gravagdes externas, outro esta no
estudio, na criacdo da sonoplastia, etc.

Uma listagem dos elementos que vao ser usados nas gravagdes € importante para
que nada falte na hora do “gravando!”. Saber quanto tempo deve durar a gravagao de cada
plano vai determinar o tempo total de gravacdo necessario. E agendar previamente os
locais, datas, horarios € uma medida basica de organizagdo e dindmica de trabalho que
nao pode ser ignorado. Em um plano de trabalho é sempre preferivel exceder para mais do
gque para menos.

Realizagao:

Realizagao é a conversao de tudo o que foi previamente planejado no papel em
imagem e som. Esta é a etapa de registro, ou gravagao. O profissional responsavel por
esta etapa é o realizador. Ele resolve problemas de ordem expressiva. E o especialista na
linguagem da imagem. O realizador tem a fungdo de tornar uma cémera em um
instrumento magico capaz de contemplar uma mesma realidade a partir de multiplos
pontos de vista.

As escolhas do realizador devem ter como referéncia duas dimensdes: a didatica e
a audiovisual. A opgado de uma ou outra determina se a informagao a ser transmitida vai
ampliar ou restringir o campo visual. Anulando ou acrescentado determinados valores de
profundidade. A partir disto é determinado o enquadramento, duracdo dos planos,
iluminacgao.

Producéo posterior:

A pos-producao é a hora de colocar o ponto final. O momento do pagamento dos
caches, de devolver tudo o que foi emprestado, de desarrumar os cenarios e da edi¢cdo de
todo material produzido de acordo com o que esta previsto no roteiro.

E na ilha de edicdo que o video é colocado na ordem cronoldgica, que é posto no
ritmo. E onde ele ganha comeco, meio e fim. Na edi¢do s&o feitas os efeitos de fade, fusdo
do som com a imagem, os cortes e montagens. Este € um processo demorado e que
precisa de atencéo, sensibilidade. Para que o trabalho na edi¢cao seja rapido e alcance os
melhores resultados possiveis, € importante decupar as imagens antes de entrar na ilha de
edigcdo. Decupar significa selecionar os melhores planos, local da fita bruta* onde esta a
imagem desejada, e o tempo que cada um deve ter de apresentagdo. Na ilha de edicédo,
sala onde esta o equipamento para montagem das cenas, esta organizagcdo economiza
tempo e trabalho.

Roteiro didatico:

Roteiro didatico é o relatério final. O arquivo de todas as coisas que foram
abandonadas. As observagdes sobre os erros e acertos de cada etapa da produgéo. Este
é um documento importante por mostra a evolugcdo do trabalho, servindo de referéncia
para os préoximos.

Video de Educacao Ambiental da Embrapa Florestas

A Embrapa Florestas utiliza varios meios para difundir e transferir as tecnologias, servigos

e produtos que desenvolve. Os videos sao considerados importantes instrumentos neste
processo, pois ampliam inUmeras vezes o raio de agado. O video tem uma linguagem de facil
compreensdo, possui uma didatica objetiva, é facil de ser apresentado em diferentes regides e
ainda tem um baixo custo financeiro para quem assiste.

Atualmente esta sendo desenvolvida pela Embrapa Florestas a produg¢do de um video de

Educagdo Ambiental, com o objetivo de conscientizar sobre a importancia dos seis elementos,
solo, ar, agua, fauna, flora e humana na natureza. O video pretende conscientizar sobre a

* Fita onde est3o todas as imagens por ordem de gravacao.



importancia da preservacado dos seis elementos e a integracdo entre eles. Este video sera
apresentado em feiras, palestras, atendimento a visitantes para informar o publico leigo.

A pesquisa tedrica e elaboracao do roteiro narrativo esta sendo realizado pela equipe de
jornalismo da Embrapa Florestas. A produgao pratica sera desenvolvida com a contratagdo de
uma produtora de video profissional e acompanhada pela equipe de jornalismo Embrapa
Florestas.

A primeira etapa do processo consistiu em pesquisar informag¢des em material tedrico e
elaborar a sinopse. Atualmente o roteiro narrativo esta sedo revisado junto a equipe de jornalismo
e o setor responsavel pela educagdo ambiental na Embrapa Florestas, o PREA. Apds a devidas
corregdes uma reunido com a produtora de video vai definir o roteiro técnico.

Os resultados da aplicagao do processo sugerido neste trabalho serao apresentado apés a
finalizacdo do video.
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