Comunicacao e reconversao cultural: um estudo de recepcédo da parceria da Embrapa
pelos pequenos produtoresruraisdelrituia, Para.*

Cenira Almeida Sampaid"
Maria Salett Tauk Santos?

A pesquisa consiste em compreender como se estabelecem as relacbes de
comunicacdo entre a Empresa Brasileira de Pesguisa Agropecudria - Embrapa, uma cultura
técnica, hegembnica - e 0s pequenos produtores rurais de Sdo Tomé do Panela, Irituia, Parg,
envolvidos num processo de parceria. Especificamente, analisar o uso que esses agricultores
fazem da proposta de parceria da Embrapa, no seu cotidiano, mediatizados pela sua cultura -
uma cultura popular, considerando-se as reconversdes de seus codigos culturais nas técnicas
da Embrapa. Trata-se de um estudo de recepcéo que parte do referencia tedrico de Jesus
Martin-Barbero (1989) e Néstor Garcia Canclini (1996), pesguisadores que tém inspirado
estudos na perspectiva das mediagbes e das reconversdes culturais. E um estudo de caso,
utilizando uma amostra intencional de 26 pessoas, combinando técnicas de coleta de dados
como: entrevistas semi-estruturadas, observacdo etnogréafica e pequena historia de vida. O
estudo evidenciou que a Embrapa, na sua proposta de parceria mantém 0s resquicios da
prética da perspectiva difusionista e que os agricultores reconvertem as suas préticas culturais
para participarem dos codigos hegeménicos da cultura técnica da Embrapa, reconversdes
estas, entretanto, que sofrem ainfluéncia da sua cultura - uma cultura popular.

Termos para indexagdo: Comunicagao, cultura popular, mediacbes e reconversdes
culturais.

Brazlian Agricultural Research Enterprise - Embrapa comprises a highly technical,
hegemonical culture. It isinvolved in partnership with small, rural producers from Sdo Tomé
do Panela, Irituia, Para. The objective of this research was to comprehend how
communications are established between the two groups. Soecifically the research analyzed
to what use the small producers put the Embrapa partnership proposal in their daily lives.
The research considered how these uses were mediated by their culture, and how their
cultural codes were converted by the hegemonical codes of Embrapa. Itsdealt with the study
of reception, having theoretical reference of Jesiis Martin-Barbero (1989) and Néstor Garcia
Canclini (1996), researchers who have inspired case studies of mediations and cultural
reconversions. This is a case study,utilizing a sample size of 26 people. This is a combination
of data collection methods including semi-structured interviews, ethnographic observation
and small life histories. The study showed that Embrapa, in its partnership proposal, maintain
vestiges of the practice of a diffusionist perspective and that the agriculturists transform
their cultural practices in order to participate in the hegemonical codes of the technical
culture of Embrapa. However, these reconversions suffer the influence of their cultural - a
popular culture.
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I ntroducéo

O objetivo desta pesquisa € compreender como se estabelecem as relacdes de
comunicacdo entre a cultura tecnologica e hegemoénica da Embrapa e a cultura do pegqueno
produtor rural, da Comunidade de Sdo Tomé do Panela, Irituia, Pard, envolvidos num
processo de parceria. Especificamente, o que se pretende analisar € 0 UsoO que 0s pequenos
produtores rurais fazem da proposta de parceria da Embrapa no seu cotidiano, considerando-
se que as reconversdes que fazem dos seus cddigos para participar dos codigos da Embrapa,
enquanto cultura hegeménica, s80 mediatizadas pelos cédigos da cultura dos pequenos
produtores, uma cultura popular.

A Embrapa, como um 6rgdo publico criado pelo governo federal, em 1972, para gerar
tecnologia, deu continuidade as pesquisas que vinham sendo coordenadas pelo Departamento
Nacional de Pesquisa Agropecu&ria= DNPEA, em todo o pais. Com essa responsabilidade,
inicidmente, ndo |lhe coube a transferéncia de resultados tecnolégicos gerados pelas
pesquisas. Para essa funcdo foi criada, em 1975, a Empresa Brasileira de Assisténcia Técnica
e Extensdo Rural - Embrater, cuja missdo era coordenar o Sistema Brasileiro de Assisténcia
Técnica e Extensdo Rural - Sibrater. A meta a ser alcancada pela Embrater era a de aumentar
a produtividade no setor rural, através do incremento, respectivamente, da terra e do trabalho,
bem como a difusdo e transferéncia de tecnologias geradas pelas pesquisas da Embrapa, via
extensdo rural.

A dinamica utilizada pela Embrapa e Embrater, através do modelo de difusio para a
transferéncia de tecnologia, nos primeiros anos de suas atividades, era a mesma praticada,
pela ABCAR: a Comunicacdo Rural, na perspectiva difusionista. A persuasdo, segundo o
modelo, era o lema principal, tanto por parte do pesguisador quanto pelos extensionistas,
uma vez que as instituicoes de pesquisa e difusdo - Embrapa e Embrater, acreditavam que a
Comunicagdo Rural, na perspectiva da persuasdo, tornaria mais “eficiente” o processo de
difusdo de tecnologia para o desenvolvimento rural, a qual correspondia a meta do governo
brasileiro.

Nos anos 70, havia abundancia de recursos nas instituigdes governamentais, facilidade
de captar recursos externos e auséncia de fortes pressdes sociais organizadas exigindo maior
gualidade nos servicos publicos. Mas, a situacdo comecou a ser invertida a partir de meados
da década de 80. Com a flexibilizacdo do sistema politico brasileiro, a partir das mudancgas
ocorridas nos anos 80, no mundo inteiro, proliferaram-se iniciativas de organizactes
populares. A populacdo se tornou mais exigente de sua cidadania. Ao mesmo tempo em que
a crise econdmica- financeira do pais, leva ao governo federal a fazer cortes dos recursos
publicos que eram transferidos as suas organizagBes governamentais. Portanto, os orcamentos
dos o6rgaos publicos passaram a ficar abaixo do nivel de sobrevivéncia ingtitucional.
Aumentaram as dificuldades na captacdo de recursos externos, ocasido em que 0S segmentos
organizados da sociedade passaram a pressionar para a formulacéo de propostas de trabalho
pelas instituicbes em sintonia com as demandas atuais e os desafios futuros. Esse fato se
agrava nesta década de 90, quando fluem as idéias neoliberais e o pais passa por novas
mudancas.

Como um 6rgéo publico, a Embrapa faz parte das empresas que sofreram
transformagdes impostas pelo governo federal, a partir da reforma administrativa, nos anos
90, que reorientou as instituices publicas no sentido de buscarem recursos financeiros em
outras fontes, dada a reducdo em seus orcamentos. Nesse sentido, a empresa passou a
desenvolver as suas atividades de pesquisa pelo sistema de par ceria. Nos Ultimos cinco anos,
a Embrapa tem ampliado o seu “leque’ de trabalhos em parceria: instituicbes nacionais e
estrangeiras, governamentais e ndo-governamentais, publicas e privadas. Dentre os seus



parceiros em potencial incluem-se as organizacOes representativas de contextos rurais:
cooperativas, sindicatos e associacOes de produtores rurais, envolvendo grandes, médios e
pequenos produtores. E nesse ambito que centramos esta pesquisa que consiste  em estudar a
recepcdo da proposta de parceria da Embrapa pelo pequenos produtores rurais, de Irituia,
Para

Partindo-se do pressuposto de que a trgjetdria de Comunicacdo Rural da Embrapa se
desenvolveu historicamente numa perspectiva difusionista e, considerando as nossas
observacOes empiricas ho campo onde a pesquisa foi desenvolvida, formulamos a hipotese de
que a Embrapa estaria levando para o0 espaco da parceria em lIrituia, resquicios das préticas
difusionistas. A preocupacdo em se compreender como se estabelece a relacdo de
comunicacdo da Embrapa com esses agricultores ndo foi apenas pelo interesse em observar
as praticas da Embrapa, mas sobretudo para estudar essa relacdo de comunicacdo no espaco
da recepcdo, onde as mensagens, efetivamente, adquirem sentido, analisando a parceria a luz
da teoria de Néstor Garcia Canclini que trata da relacdo das culturas hegeménicas e as
culturas populares, no sentido de que as culturas populares reconvertem os seus codigos para
“participar” da cultura hegembnica. Essa reconversdo entretanto ndo se da de forma
automética e nem linear. A reconversdo das culturas populares se da num processo de
renegociacao gue sofre a influéncia das mediaces das culturas populares. Dai as hipéteses
gue formulamos de que 0s pegquenos produtores rurais de S8o Tomé do Panela reconvertem
seus codigos culturais nos codigos culturais hegemonicos da Embrapa para viverem a
parceria, porque encontram na acdo hegemdnica, algo que € bom para S e gue essas
reconversdes sofrem a influéncia das mediagbes culturais desses peguenos agricultores.
Estudar a recepcdo na perspectiva das mediagbes culturais implica em considerar a
comunicagdo enquanto fendmeno indissociado da cultura

Nessa perspectiva levantada por Martin-Barbero, a relagdo entre emissor e receptor
muda, o que significa dizer que o emissor perde 0 seu poder absoluto de agdo, a0 mesmo
tempo que elimina a passividade do receptor. O receptor passa a ser considerado como
alguém inteligente que produz significados as vezes diferentes, e até antagonicos, em relacéo
as propostas do emissor. A tendéncia, entretanto, em muitos casos, € a de que as culturas
populares emprestam consenso  as propostas da cultura hegeménica, e para isso  essas
culturas reconvertem os seus codigos no trabalho e na vida. Foi escolhida a Comunidade de
S80 Tomé do Panela, em lrituia, Para, ndo sb porque a Embrapa ja vem trabalhando em
parceria com 0s peguenos agricultores desde 1994, mas, também, por tratar-se de populagdo
de contexto popular, caracteristica indispensavel para este estudo.

Regiéo do estudo

Irituia estd situado no nordeste paraense, com uma &rea de 1.384,2 knf e uma
populacdo estimada de 37.600 habitantes, sendo que 86,4% vive na zona rura e 13,6% na
zona urbana. A distancia de lIrituia com relacdo a Belém, capital do Estado do Para, é de
165km. O Ultimo censo (1996) feito pelo IBGE, mostra um quadro estatistico de uma
populacdo economicamente ativa constituida de 12.046 homens e 4.202 mulheres. As pessoas
alfabetizadas, por sexo, com mais de sete anos de idade, séo de 10.507 homens contra 8.687
mulheres, perfazendo um total de 19.194 pessoas. As nao-afabetizadas sdo 8.501 homens
contra 8.870 mulheres, num total de 17.371 pessoas. A economia irituiense € baseada na
agricultura, principalmente no cultivo da mandioca, arroz e banana; na atividade pecuaria e no
extrativismo e beneficiamento de madeira. A sua colonizagdo foi feita principalmente por
peguenos agricultores que praticam a agricultura de corte e queima, bem como a extracéo de



madeira desordenada por fazendeiros. Essas atividades provocam desmatamentos na regido,
eliminando a cobertura vegetal primitiva, sendo substituidas por florestas secundarias ou
capoeiras. Possui diversas comunidades rurais organizadas, dentre elas, a de SGo Tomé do
Panela, composta por 26 familias. Formada por pequenos produtores rurais, com menor area
média de terra - menos de cinco hectares - e com menor experiéncia no uso da mecanizacéo e
de insumos. A mandioca € a cultura mais importante para esses agricultores.

Estratégias metodol égicas

A proposta aqui € revelar os itinerdrios e os procedimentos metodol 6gicos ha pesguisa.
Isso significa ver ateoria que sustenta a investigag@o, na prética, ou sgja, aplicklano que ha
de mais concreto apresentado no campo da pesquisa, isto €, na reaidade da populacédo do
estudo. Lopes (1990) denomina esse procedimento de “reconstrucdo empirica da realidade”
onde o pesquisador realiza a coleta de dados que possa reunir as evidéncias concretas
capazes de reproduzir os fendbmenos em estudo no que existe de mais essencial. Trata-Se,
portanto, de uma fase da pesquisa, conduzida por operacBes da instancia técnica e
metddica, 0 que a autora considera ser um “processo de construcdo dos dados da pesquisa,
gue abrange duas operacdes distintas. a amostragem e a coleta de dados’.

Trata-se de um estudo de caso, 0 que segundo Lopes (1990) “é um dos métodos mais
usados nas pesquisas de Comunicagdo, por permitir ao pesquisador 0 uso de um roteiro de
entrevistas, observacdo etnogréfica, que podem ser somados com uma pequena histéria de
vida da populacéo de estudo”. Trivifios (1994) diz que “o estudo de caso é uma categoria de
pesquisa cujo objeto é uma unidade que se analisa aprofundadamente”. Com base nesse
entendimento e, por se tratar de uma pesquisa de recepcéo no campo da Comunicacéo e da
Cultura, procurou-se cruzar métodos distintos, combinando-os de acordo com as fases da
pesquisa, como discorrido neste estudo.

Em agosto de 1997, buscou-se reunir toda a documentacdo necess&ria referente a
trgetoria feita pela Embrapa, no dmbito da Comunicagdo Rura, da pesquisa - difusdo a
pesquisa parceria e, assim, dar inicio a pesquisa empirica. Por se tratar de um estudo de
Recepcdo no campo da Comunicacdo e da Cultura, 0 nosso interesse ndo se voltou para 0s
resultados de pesquisas da Embrapa, mas sim, as evidéncias dos resquicios da Comunicagdo
Rural na perspectiva difusionista em relagdo a parceria. Em S8 Tomé do Panela, foram
visitadas diversas propriedades onde acontece a parceria. A intencdo aqui foi a de entender a
interacd0 Embrapa e pequeno produtor rural, por isso foram observadas certas
peculiaridades de um modo de vida de uma populagéo acostumada a desenvolver as suas
préticas agricolas de forma isolada, vivendo hoje uma nova experiéncia, trabalhando em
parceria, portanto, a intengdo foi a de enxergar nagquele momento, a vida desses pequenos
produtores antes e durante a parceria.

Como parte das observactes, nesse primeiro momento, ndo se percebeu a presenca de
jovens participando das atividades relacionadas a parceria na Comunidade.O contato com
mulheres foi muito rapido. Para que se tivesse maior seguranca nos registros, nesse primeiro
momento, foram utilizados alguns recursos técnicos e materiais de apoio, como o diério de
campo, o gravador e a maquina fotografica, o que, na verdade contribuiu, positivamente, no
momento da definicdo da amostra a ser trabalhada. Além dessas categorias consideradas
importantes na pesquisa, foram escol hidas pessoas pertencentes a Associacdo dos peguenos e
microprodutores rurais bem como pequenos produtores rurais gue tivessem outra ocupacao
de trabalho fora da roga. Assim, formou-se uma amostra intencional: 17 adultos (9 homens e
8 mulheres) e 9 jovens (5 do sexo masculino e 4 do sexo feminino), totalizando 26 pessoas.



Na observacdo etnogréafica foram usados como instrumentos de coleta de dados, as entrevistas
e as anotacdes no diario de campo acerca do cotidiano dos pequenos produtores rurais: vida
domeéstica, rotina familiar, envolvimento dos trabalhos da parceria, outra ocupagcdo de
trabalho fora da parceria, participacdo de homens e mulheres, jovens e adultos da parceria,
como populacdo rural se organiza e qual a prética de seu trabalho. Vale ressaltar que o
uso do di&rio de campo foi fundamental na pesquisa, na medida em que serviu para captar
tudo aquilo que foge do alcance do gravador, isto € ndo pode ser alcancado nas gravacdes,
como exemplo a descricdo dos sentimentos dos entrevistados. Nesse periodo, foi
fundamental a participagdo no dia-a-dia dessas familias, observando a interacdo dos
agricultores, ndo apenas com os pesquisadores da Embrapa em relacdo a parceria, como na
organizacdo e execucao do trabalho; no descanso, do despertar pela manha a hora de dormir.
Para obter dados sobre as praticas desses produtores na agricultura antes e depois da parceria,
foi necessario recorrer a pequena historia de vida a fim de captar o momento das
reconversoes. Essa técnica € importante pois como salienta Queiroz (1983) permite ao
pesquisador reter o essencia e abandonar o que considerar supérfluo.

Par ceria da Embrapa em Sdo Tomé do Panela

Esta andlise consistiu em ver a proposta de parceria estabel ecida entre a Embrapa e 0s
pequenos agricultores. A Embrapa, historicamente, difusionista, vive uma experiéncia nova,
desenvolvendo as suas atividades em parceria com peguenos agricultores. O  modelo
difusionista, apesar das criticas, ainda persiste, materializado nos discursos e praticas de
Orgaos governamentais e na midia. Os documentos, bem como as entrevistas, mostram que a
empresa, apesar dos avancos no campo da Comunicagdo, pela sua tradicdo, mantém ainda
bastante forte as mensagens difusionistas da comunicagcdo e que est4 sendo levada para o
espago da parceria os resquicios do difusionismo no discurso e na prética.

Hibridizacdo e reconversdo em Sdo Tomeé do Panela

Canclini (1988) diz que a reorganizacdo da cultura, na contemporaneidade, ndo pode ser
vista linearmente, pois a necessidade de expansdo dos mercados culturais populariza os bens
de €elite e introduz as mensagens massivas na esfera popular. A partir desse entendimento e
com base na teorizagéo de Canclini ( 1990), de que as culturas populares reconvertem os seus
codigos culturais nos codigos da cultura hegemdnica para participar dessa “ordem” e que
essa reconversao € porque as culturas populares necessitam de instrumentos mais refinados
para conseguir participar do trabalho, como diz o autor “Es preciso acceder a procedimientos
simbdlicos mas sofisticados para participar en la sociedad” .

Observou-se que o cotidiano dos agricultores entrevistados  esta bastante
determinado pela sobrevivéncia, onde o trabalho ocupa a maior parte do dia, direta e
indiretamente. No entanto, as condic¢des sdo diferenciadas conforme o género (homem ou
mulher) e idade (adulto ou jovem), ou sgja, mediatizados pela sua cultura. Uma vez clara
Situacdo, a nossa proposta foi a de enxergar esses pequenos produtores rurals, N0 processo de
reconversdo. Especificamente, nos dominios, nos quais ficam mas evidentes as
transformagdes da sua cultura popular nas préaticas culturais, hegemonicas propostas pela
parceria da Embrapa.



Reconver so no plangjamento e execucao do trabalho

Os pequenos produtores rurais da Comunidade de S80 Tomé do Panela readizavam as

suas atividades agricolas de forma aleatéria. As reconversdes se evidenciam na forma como
se plangiam para o trabaho. Esse plangjamento faz com que os agricultores se sintam mais
responsaveis e acreditem mais em melhorias de vida. O fato da populagdo se organizar para
executar o trabalho, plangjar, discutir as acoes, distribuir tarefas, dentro da parceria, para a
maioria dos agricultores, tem contribuido para melhorar a produtividade dos produtores
rurais.
H&, porém, aqueles que, embora se digam parceiros da Embrapa, a proposta da parceria néo
altera 0 seu cotidiano. Canclini (1996) explica esse fendbmeno quando se refere as culturas
hibridas, diz que “En algunos casos, la persisténcia de costumbresy pensamientos antiguos
puede verse como resultado del desigual aceso a los bienes de la modernidad” .

Os estudos atuais da Comunicacdo afirmam que a cultura ndo se trata de uma coisa
estatica que deva ser incorporada e reproduzida fielmente pelos individuos, grupos ou
geracBes. O que nos deixa claro é que as culturas populares sgjam elas processos, espacos ou
modos de existéncia, sO se formam a partir da interacdo entre individuos ou grupos, daquilo
gue fazem em suas vidas, das novas interagdes com outros grupos ou codigos culturais.

Entre os peguenos produtores rurais, 0 que observamos no seu cotidiano, como
auténomos, os agricultores tinham uma forma caracteristica de trabalhar em suas préticas
produtivas. Antes, 0s pequenos produtores rurais, trabalhavam de forma isolada, agora, vivem
em parceria com a Embrapa, sdo parceiros, sdo socios de um mesmo empreendimento. 1sso
faz com que esses produtores mudem seus habitos de trabalho, a comecar pela hora de acordar
de manha. As suas atividades eram executadas sem qualquer preocupacdo com os resultados,
pois plantavam apenas para a subsisténcia da familia. Os pequenos agricultores plantam,
esperando ver 0s seus produtos vendidos nas feiras e supermercados.

Confirma-se, portanto, a hipétese de que o0s pegquenos produtores rurais encontram na
proposta de parceria da Embrapa, algo que lhes satisfaz e que vem ao encontro de suas
necessidades imediatas, por isso reconvertem as suas praticas culturais para viverem a
parceria com a Embrapa.

M ediagBes culturais no cotidiano em Sdo Tomé do Panela

Investigar a recepcdo, no contexto atual, significa compreender que essa recepcdo €
um processo mediado , que passa por “filtros’, recebe influéncias de instancias diversas que
vao definir o significado, ou sentido das mensagens, isto €, as mediacbes que determinam o
uso das mensagens pelo receptor. A partir da teorizacdo empreendida por Martin-Barbero
(1995 ) sobre as mediaces, entendidas como um conjunto de influéncia que estrutura,
organiza e reorganiza a percepcao da realidade em que estéd inserido o receptor, tendo o poder,
também, para valorizar implicita ou explicitamente essa realidade, analisou-se como essas
mediacOes vém interferir ou se manifestam na relacdo entre duas culturas envolvidas no
processo da parceria. Canclini (1989) aponta a necessidade de se conhecer a autonomia das
culturas, ou sgja, a sua construcdo cotidiana de modo de vida. Para o autor, € na esfera do
cotidiano que 0 modo de vida pode ser concretamente observado. Nesse sentido, o cotidiano
assume um papel relevante quando se busca compreender as préticas culturais dos segmentos
populares, pois € nele que o sujeito compara e viabiliza ou ndo as propostas hegeménicas,
sustentando em seus hébitos ou costumes e os de seus grupos aos quais pertence. A



existéncia concreta do sujeito sugere uma pista para se compreender o homem em todos os
Seus aspectos, ou sgja, em Sseu meio, Seu espaco, sua historia, seu cotidiano e suas aspiragoes
devida

As mediaghes que se elegeu para este estudo foram as estruturais, contextuais e
institucionais. Agora, cabe analisar o uso das mensagens propostas pela parceria da Embrapa
mediatizado pelo sexo, idade, escolaridade, pela eventua ocupacdo de trabalho e pela
participacdo nas instituigoes.

M ediagOes estrutur ais— sexo eidade

As mediacOes estruturais que foram consideradas neste estudo sdo: 0 sexo e a idade
por mostrarem-se importantes na forma como os pequenos agricultores de Sd0 Tomé do
Panela usam a proposta de parceria da Embrapa, no seu cotidiano. A divisdo sexua no
trabalho ja se encontra socialmente definida. Executar este ou agquele trabalho, geralmente,
cria um esteredtipo do que é especifico do homem e da mulher, sendo isso, na maioria das
vezes, consequéncia da educagdo que se recebe desde a infancia, ou daquilo que se herda de
seus ancestrais. Essa redlidade ainda é observada, até hoje, em algumas familias em S&o
Tomé do Panela, na medida em que, os trabalhos mais “pesados’, como dizem os produtores
- derrubar arvores, queimar o mato, limpar o solo, plantar e colher - sGo de competéncia dos
homens e os mais “leves’- atividades domeésticas, cuidar dos filhos, dar comida para os
animais, fazer farinha - sdo feitos pelas mulheres. Ficar mais a frente das atividades da
associacdo, majoritariamente, € tarefa dos homens. Sdo ees os filiados, 0s sicios,
participam de reunides, das discussdes e das decisdes. Entretanto, esse quadro se altera ja
em algumas familias em que as mulheres participam dos trabalhos igualmente aos homens.
Na verdade, embora os homens ainda permanecam como majoritarios nos trabalhos
desenvolvidos na Comunidade, observa-se, o interesse por parte da populacdo feminina que
j& vem participando, ativamente, das tarefas, antes, especificas do homem. Comprovada,
portanto, a hipotese de que o sexo, € uma mediacdo que interfere no uso da proposta de
parceria da Embrapa, pois os homens demonstraram incorporarem mais a proposta de
parceria da Embrapa, sendo eles, também, a maioria participante, efetivamente. Embora
constatada a participacdo das mulheres, ainda € uma minoria, apenas duas, das 8
entrevistadas estéo participando ativamente da parceria.

Quanto & idade, h& diferenca do agricultor adulto e do jovem com relacdo aos
trabalhos que vém sendo desenvolvidos em parceria: nos planos, modo de pensar, agir, falar,
organizar, executar o trabalho. Vae ressaltar que, para efeito desta investigacdo, foram
considerados adultos, os pequenos produtores rurais, na faixa etéria de 26 a 74 anos de idade
e jovens, aqueles compreendidos entre 17 e 25 anos de idade. Foram entrevistados 17 adultos
e 9 jovens (ambos os sexos). Observou-se que os adultos, na sua grande maioria, séo 0s que
ficam a frente das tarefas de campo, roca, negocios, discussdes da associagcdo, sindicato e das
atividades em parceria com a Embrapa. Dos 9 jovens entrevistados (ambos os sexos), 8
acham que a vida na cidade € melhor, que no campo, ou sgja, apenas 1 jovem incorpora a
parceria igual aos adultos. Ao serem questionados sobre a parceria, esses jovens
apresentaram outro tipo de interesse e que ndo é 0 mesmo de seus pais Para esses jovens, a
parceria é entendida como uma acdo que possibilita a vinda de outras pessoas a Comunidade
e, nos dias de mutirdo, encontram-se como se fosse um dia de lazer. Os jovens manifestam
pela parceria no sentido de que promova outras atividades diferentes da roga, onde possam
trabalhar menos e ganhar mais.



M ediacOes contextuais — escolaridade e outra ocupacéo de trabalho

Por mediagdes contextuais, segundo Orozco (1997), entende-se aquelas constituidas
pelo lugar de origem e residéncia do receptor, a escolaridade, trabalho que realiza, suas visdes
de mundo, ambigOes e valores do receptor. Dentre essas mediagbes contextuais foram
consideradas como interferentes no uso das mensagens propostas pela parceria da Embrapa, a
escolaridade dos pequenos produtores rurais e outra ocupacdo de trabaho, isto € o fato de
desenvolverem outra atividade remunerada fora da parceria com a Embrapa. A convivéncia na
comunidade nos permitiu observar que os agricultores que ndo possuem escolaridade ou
primeiro grau menor incompleto sentem dificuldade de compreender a proposta de parceira da
Embrapa e, conseqlientemente, a incorporacdo das tecnologias da Embrapa em suas
propriedades. Por essa razdo, 0s pegquenos produtores rurais ndo afabetizados ou com pouca
escolaridade se distanciam da parceria, especialmente as mulheres e os jovens. Os pequenos
produtores rurais, adultos, que possuem o primeiro grau menor completo e, segundo grau,
tém maior facilidade de compreender e de pér em pratica as tecnologias propostas pela
Embrapa.

Vale ressdtar que 0s jovens mesmo possuindo, na grande maioria, 0 primeiro grau
menor completo e até o0 segundo grau ndo vivem a proposta de parceria da Embrapa. Entre
os agricultores, adultos, com primeiro grau menor completo, a maioria jA pratica as
tecnologias da Embrapa em suas propriedades, porém, outros permanecem no sistema
tradiciona da lavoura. Os pequenos produtores rurais sem nenhuma escolaridade,
geramente, ndo pdem em prética as tecnologias da Embrapa. Dizem que ndo acreditam na
tecnologia. Afirmam, inclusive, ser mais prético para eles fazerem como estdo acostumados a
fazer. Alegam ndo entenderem o que o técnico da Embrapa fala. A intencdo aqui, na verdade,
era analisar se a escolaridade pode ser considerada uma mediagdo interveniente na recepcao
das mensagens propostas na parceria da Embrapa. Constatou-se que sim, embora, outros
fatores estgjam interferindo nessa dificuldade em praticarem as tecnologias da Embrapa,
como a falta de recursos, pessoal da familia insuficiente para trabalhar, uma vez que os filhos
jdndo querem mais trabalhar na roca.

Na Comunidade de Sdo Tomé do Panela, os homens, tradicionalmente, ocupavam-se
com os trabalhos do campo: da derruba, queima, limpeza do solo, plantio e colheita
Ocupavam-se, juntamente com as mulheres, no fabrico da farinha da mandioca, embora
existam outras fungdes ocupadas por pequenos produtores rurais, tanto pelos homens quanto
pelas mulheres. A nossa hipétese era a de que o fato dos pequenos produtores rurais
possuirem outra atividade remunerada, influenciaria na participacdo da parceria. Na opinido
desses agricultores, o trabalho fora da agricultura é mais rentével. Fica confirmado que ter
outra ocupacdo aém daquelas especificas da roca, € uma mediacdo interferente no uso da
proposta da parceria. Confirma-se a hipGtese de que esses agricultores véem maiores
perspectivas na outra ocupagdo por perceberem que sdo mais rentaveis.

Mediagdo institucional — Associacéo dos pequenos produtoresruraisdelrituia

Por mediagOes institucionals se entende como aguelas com as quais 0 receptor
interage cotidianamente e que contribuem e “filtram” as mensagens do emissor, dando novo
significado e sentido, reproduzindo-as ou reconvertendo-as. Orozco (1997) garante que as
mediacfes institucionais servem de cenario onde acontece a recepgdo e variadas apropriactes
das mensagens recebidas. Nesta pesquisa, a Associagdo do pequenos produtores ruras,



interfere quanto ao da proposta de parceria da Embrapa. na medida em que os pequenos
agricultores gue atuam na sua organizacao, sao eles 0s que mais interagem com a Embrapa no
gue diz respeito a parceria 0s homens adultos. Portanto, a hipdtese de que as entidades
representativas, enquanto mediagdes institucionais, interferem na propostas de parceria da
Embrapa, consideramos confirmada.

Conclusao

Com o resultado deste estudo n&o se pretende chegar a conclusdes generalizantes mas,
evidenciar que a Embrapa esta levando para 0 espaco da parceria resquicios da Comunicacéo
difusionista; que os pequenos produtores rurais reconvertem os seus codigos culturais para
viverem ativamente a parceria porgue encontram algo que é bom para s e seus familiares e
gue o uso da proposta da parceria da Embrapa sofre a interferéncia das mediacdes estruturais,
contextuais e ingtitucionais. Ha necessidade dos projetos de pesquisa da Embrapa refletirem
as questdes que extrapolam a Comunicacdo, mas que tém interferéncia sobre ela dentro do
programa, como por exemplo as propostas produtivas de parceria. Diante da realidade na qual
esta em jogo a prépria sobrevivéncia das pessoas num sistema no qual é necessario fazer face
a uma ordem economica cada vez mais globalizada seria, oportuno pensar a peguena
producdo além das atividades produtivas tradicionais. Incluir as propostas de parceria
aternativas de producdo de bens e servigos, como o turismo, lazer, artesanato, industria
caseira, capazes de gerar retorno econdmico mais &gil aos pequenos produtores na parceria,
garantindo a permanéncia das novas geracdes no meio rural. Assim, pensar a Comunicacéo
Rural na contemporaneidade como viabilizadorado desenvolvimento local.
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