
A produ~ao e comercializa~ao do milho pipoca e pouco estudada. a reduzido
conhecimento de mercado leva frustra~oes a agricultores que nao conseguem
coloca~ao ou adequada remunera~ao para sua producao. a objetivo deste tra-
balho e analisar aspectos da comercializacao de milho pipoca no Centro-
SuI do Brasil. as dados utilizados foram coletados no CEASA-MG, no CEAGESP
e no CEASA-RS. As varia~oes sazonais de precos e quantidades comercializa-
das no atacado foram determinadas pelo metodo da media geometrica mDvelce~
tralizada. As principais conclusoes sao: a) 0 mercado de milho pipoca nao
apresenta padrao de varia~ao sazonal para pre~os, sendo urn dos motivos dis
to 0 padrao bem definido de sazonalidade para as quantidades comercializa-
das, cujos indices mais altos se concentram nos meses de maio a agosto, pr.':
ximos a cOlheita; b) a indice de ins tab ilidade associado aos meses do fi-
nal/inicio do ano civil, alto em rela~ao ao de outros meses, torna arrisca

da a comercializa~ao fora do periodo da safra; c) a comportamento de pre-
~os e quantidades comercializadas de milho pipoca sugere que os atacadis-
tas que operam neste mercado ternborn conhecimento da demanda e controlam a
oeferta com razoavel precisao.
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