RESUMG: O palestrante comenta as caracteristicas do
congelto de arigem dos alimentos, que pode ser usado como
forma de valorizar o produto, preservar técnicas & o meio
ambiente, manutengdo de empregos locals, ulilizagao de
conceitos de ética animal e alé de turismo, alem de umaforma
de destaque de produtos no mercado interno e extemo.

0 pesquisador detalha e especifica como Sao alcangados
0s dois tipos de certificages: a origern profegida e aindicagdo
geagréfica, catia uma com regulamentacdo particular, e traz
exemplos de produtos e alimentos de diversos paises ao redor
do mundo que obtém mais lucro por gsta valonizacéo.

No caso do Brasil, ja existe legislagao para implementar
uma notagdo semelhante, & “indfcacdo de procedéneia” e a
“denominacdo de origem” que, segundo o palestrante,
abrangem projetos diferenciais de producdo e de comercio de
uma regiao especifica, mas de uma maneira coletiva.

Fletambémobservaa expansdo no Brasil destes conceftos,
comentando as diversas mudancgas benéficas, sociais,
econbmicas e amblentais nas regides que atiotaram programas
deste género com apoio de instituigoes, bem como o0 aspecio
de evolugdo para se adaptarem a novas exigéncias dos
mercados.

SUMMARY: “Origin and certification rules” — The
speaker talked about the characteristics of the concept of
the origin of food items, which may be used as a way of
adding value to the product, preserving techniques and
protecting the environmeant, while maintaining local jobs,
complying with the concepts of animal ethics and even
boosting tourism, in addition to spotlighting products on
domestic and international markets.

The researcher explained in detail how two types of
certifications are awarded: Protected Origin and
geographical indication, each with their own specific
regulations, offering examples of products and foods from
several parts of the world that have boosted their profits
throughthis increased value. In Brazil, legislation is already
in place for implementing similar notations: Indication of
Origin (Indicagdo de Procedéncia) and Denomination of
Origin” (Denominagdo de Origem). According to this
speaker, they encompass specific production and sales
projects in certain regions, but in a collective manner.

He also remarked on the expansion of these concepts
in Brazil, commenting on the many different social,
gconomic and environmental improvements ushered in for
regions adopting programs of this type, supporled by
institutions, in addition to development aspects, adapting
to new market requirements.

JORGE TONIETTO

Pesquisador da Embrapa Uva e Vinho

osso temacomplementaasabor-
dagens anteriores ¢ tem wm -
ncial referente aorigern dos pro-
dutos apricolas. Iremos focar uma
origem mais especifica, diferencial,
alinda a0 conceite de gualidade de
produtos, importante tanto para
competiy no mercado interno quan-
1o no mercado internacional,

Sinais de qualidade
na producao e comercio

Aqualidade dos produios € eviden-

rica (da agricultura convencional)
passando, entdo, para produtos dife-
venciados de diversas maneivas relack
onado, por exemplo, aos aspectos de
certificacio, como variedades, carac
teristicas nuiricionals e sensoriais, hi-
giene, e de seguranga alimentar. A
gualidade tambén abrange aspectos
¢ticos, comoe o respeito ae melo ambi-
ente ¢ & producho animal. No entan-
o, daremos mais énfase enynossaabow
dagem aos aspectos culturais ligados a
ovigem, atradicao, aqualidade dos pro-
dutes, particularmente oy de uma ori-

e e necessidade de ;g;:ir“zm{é’wi'za'x e sen "A indicagao g;}é%{}gfé’fiﬂ& se gem especifica. Resumindo, os sinais
complexo conceito ¢ cada vez mais encaixa ao desenvolvimento de qualidade na producio e no co-
presente no coméraio ¢ na producio. sustentavel, valorizando mercio, caracterizam-5¢ por uma agri-
¥ obviamente, refenomenosadiferen- D%"Z}{,‘éiﬁ{}g traclicionais” cultura 1’(313(?33&3{%&numwzz%}iﬁ*nm pro-

ciacdo do produto de qualidade gené- tegido, “terroirs” valorizados, propor-
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cionando uma alimentagio segura, com asaide preservada
¢ g contlanca restaurada,

O Quadro 1 moswa a Comunidade Européia como
valorizadora de produtos de qualidade agregada, com o
exemplo da Franca. Ha um conjunto de produtos diferen-
clados através de diversos sinais de qualidade. O que efeti-
vamente se refere a um diferencial de orvigem estd expr

. 1o caso da Franga, pelos produtos com A.O.P —a deno-
minacio de Origem Controlada. E, no dmbito da Comuni-
dade Européia, existem os produtos controlados ligados &
origem, as denominacoes de origens protegidas e as indi-
cacoes geogralicas protegidas, que estdo regulamentadas,
» aplicadas ao conjunto de paises no Regulamento
(CE) 510/2006. Ele €, portanto, nove em relacdo ao pri-
meiro que tratou desse tema ~ o de 1992 ~ ¢ que trata de
produtos alimentares ¢ da agroindistria, exceto vinhos ¢
destilados, que tém uma regulamentacao especifica.

e
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Abordamos esses temas porque, se sido importantes
naqueles paises que tém desenvolvido essa abordagem do
ponto de vista social, econdomico ¢ cultural, integrando
perfeitamente a matriz raral gue equilibra esses paises,
percebemos, obviamente, que a importdncia econdmica
¢ evidente,

Produtos protegidos por indicagao
geografica

Constatamos através do Quadro 2 que a Franca tem um
conjunto de produtos como vinhos ¢ destilados, além de
outros, que jd sdo protegidos por indicagdo geogrifica,
referimo-nos especificamente aqueles que ja estdo dentro
da regulamentagao da Comunidade Européia. Eles movi-
mentam virios bilhdes de Furos anualmente, £ um grande
volume de negdcios envolvidos com uma agregagio de
valor, como por exemplo, para queijos, em z’eiac;“"u:% 208 NAG
protegidos por origem, chegando a mais de 30% e, para
vinhes, a mais de 230%. A Idlia também € wn pals que
trabalha fBrmemente com esses conceitos, mobilizando a

producio para produtos de valor agregado para gerar

empregos; assim como a Espanha, que também movimen-
ta bilhdes em Euros, Comecel a trabalthar com esse temano
inicio da década de 90, quando o Brasil nao tinha nenhum
produto de referéncia, e ainda tem pouco, mas espero
que, com o tempo, um quadre brasileiro comece a apare-
cer, pois representard muito para quem produz. Na balan-
cacomercial, o esfor¢o paraagregar valor fard a agricultura
brasileira se diferenciar no que for possivel.

AADRO 2

23iGs | Vinhos e Destilados - 2,8 bifhoes de Eum&
| Dt Nﬁﬁﬁmﬁ =D %ﬁmm £

Quando nosreferimos d origem, mencionamos os “no-
mes geogrificos” (Quadro 3) que trazem, por si $6, refe-
véncias a0 tipo de produto e a sua origem. Quando se fala
de Bordeaux estamos nos referindeo aos vinhos da Frar
quando a referéncia ¢ “Vale dos Vinhedos”, estamos fa
lando de vinhos da zu,mu da Serra Gaticha do Brasil,
especificamente: "Parma” nos remete a um tipo de queijo
italiano; enfim, sdo produtos que tém maior ﬁuz,/e} om -
lidade do que em quantidade e que se diferenciam por
sua wadigio e especialidade. O nome geogrifico indica
perfeitamente certos produtos para os coftsumidores, e
que podem ser em termos regionais, locais, nacionais, um
conjunto de pafses, ou internacionalmente.
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O OQuadre 4 taz alguns pa da ACP que comegam
rambém a trabalhar esses conceitos: ¢hd do Quénia;
bananas de Granada e de Belize; café da Tanzénia ou
de Zimbabue: aleo de argan do Marrocos; abacaxi de
Guiné; pimenta “chili” e pepino das Ilhas Rodrigues;
baunilha “manamara” de Madagascar; manteiga “Shea”
de Burkina Faso: mel branco de Camardes e tecidos da
rfim. Sio produtos que podem ganhar um
ntorno, uma nova forma de organizacao de
0 atraves do instrumento de ori-

produgao e valoriza
gem.

Qutros exemplos evidentes sio os famosos charutos
cubanos, os quefjos italianos Parmegiano e Reggiano, € o
presunto de Parma (Foto 013,

Na Foto 2, alguns instantaneos da produgao do quedjo
Roquefort, com sen entomao, 4 uimg dreaespectiica, téoni-
eas de produgio e elaboracio com matérias primas ¢ um
“saber fazer” que dio a distingdo a esses produtos.

T8 §% Congrasso de Agribusiness

“Na Balanga Comercial,
o esforgo para agregar valor
faréa a agricultura brasileira
se diferenciar”

grande semelhanca com a cachaga brasileira~ o rum, que

também recebena denominagio de origem da Martinica.

A Tlustrac@o 1 é um exemplo de um produto que tem

O café é um produto importante no Brasil mas, na
Hustragio 2, representa um trabalho que tem sido feito
na Coldmbia. ainda de forma bastante genérica, mascom
projetos que estao se desenvolvendo para encaminhar
indicagoes geograficas de “café da Coldmbia”, como &
feito com o café de Antigua, na Guaternala, onde ja existe
todo um trabatho de delimitagio de dreaem café diferen
cial para se projetar cada vez mais.
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Nos paises curopeus, entdo, nem € preciso se mencionar,
jd que as denominagbes de avigem protegida e indicacdo
geografica chegam aos milhares, como pode servisto no site
indicado pela Hustracio 8. Nele estd inclufdo um conjunto
de produtos suicos e espanhéis que tém sido rabalhados no
sentidode agregagio de valor (Hus tracho 43 destes alamos,
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a Hustraciio 5 traz exemplos de algumas cames provenientes

sw Banan I G0eIAN

B, péoiaie W amebirie. babie praiiates 4
penis

Allustracao 6 especitica € enquadra detalhes da produ-
¢io portuguesa da Vitela de Lafoes, que inclui a regiao de
Oliveira de Frades, Vouzela, Sdo Pedro do Sul e algumas
outras dreas de Sever de Vouga, Viseu e Castro Daire, pers
mitindo que seja usado um selo de indicagio geogrifica.

No Brasil, esse temasentron na Legislacio de pro-
priedade intelectual ¢ pela primeira vez permitin a
qualificacio de produtos nacionais ¢ registros de ou-
tros paises através das indicagoes geogrificas (Qua-
dro B). A Lei de Propriedade Intelectual e Industrial
12 9.279 qualifica as indicagdes geogrificas em duas
verientes: primeiro, a “indicacio de procedéncia’,
que ¢ o nome geografico de um local que tenha se
tornado conhecido como centro de extracdo, produ-
cioou fabricacio de determinado produto ou de pres-
tacio de determinado servico; depois, a “denomina-
cdo de origem”, que € um pouco mais exigente, mas
também de um nome geogrifico que identifica pro-
dutos ou servicos, cujas qualidades e caracteristicas se
devam exclusiva ou essencialmente ao meio geogl
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co, incluidos fatores naturais ¢ humanos. Esse € o
marco legal brasileiro.

GUADRG &

Qrs«:‘h«ﬁatwﬁi & h umg} g

Como mostra 0 Quadro 6, dentro da Resolugio do
INPI 075/2000, compete ao INPI estabelecer as con-
digbes para o registro das indicacoes geograficas, que
¢ um registro de natureza declaratéria implicando no
reconhecimento dessas indicacdes geograficas.

Regras de uso de origem

O Quadro 7 wraz os elementos comuns das regras
de uso da origem como elemento gualificador das
indicacoes geogrdficas, para as indicagbes geografi-
cas ou para denominacio de origem. Um nome geo-
grafico € restritivo para a legislacdo brasileira; a des-
cricho do produto ou servigo; as caracteristicas do
produto ou servico: o regulamento de uso do nome
geografico; um instrumento oficial que delimite a
drea geogrifica: etiquetas, quando s¢ tratar de re-
presentacio gritica ou figurativa da denominagac

108 2% Congresso de Agribusiness

grifica ou de representacio geografica daregiao, que
podem também estar protegidas dentro desse con-
ceito de indicacio geogrifica; procuragio, se for o
caso; e comprovante de pagamento da retribuicio
correspondente.

QUaDRO ¥

correspondente.

e B

Elementos especificos d %gméa
de registro de [.P. e de D.

J4 no Quadro 8 figuram algumas caracteristicas
complementares especificas necessdrias para indica-
¢ap de procedénciar elementos que comprovem ter o
nome geogrifico se tornado conhecido como centro
de extracio, produgio ou fabricacio do produto; ele-
mentos que comprovem a existéncia de uma estrutura
de controle sobre os produtos que tenham o direito
a0 uso exclusivo dessa indicagio de procedéncia e ele-
mentos que comprovem estar os produtores estabele-
cidos na drea geogrdfica demarcada e extrcendo, efe-
tivamente, as atividades de produgao.

CUIADRO B
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No Quadro 9, no caso especifico da denominacao
de origem: descrigio das gqualidades ¢ caracteristicas
do produto que se devam, exclusiva ou gssencialmen-
te, a0 meio geografico, atendem o aspecto da propria
L.P1, que estabelece esse tipo de vinculo, que ¢ o dife-
rencial em relacio 2 indicacdo de procedéncia; a des-
cricio do processo ou método de obtengio do produ-
to ou servico, que devem ser locais, leais e constantes;
elementos que comprovem a existéncia de uma estru-
tura de controle sobre os produtos que tenham o di-
reite ao uso exclusive da denominacio de origem; ¢
de que os produtores estejam nessa drea geogrifica e
exercicio eletive.

QUADRG 8
T

Fii = S i -
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Resumindo, o que ¢ wna indicagio geografica?
Quando ela pode se viabilizar? Onde se identifica esse
potencial? Primeiro, ¢ preciso saber o que se quer
proteger, ouseja, o produto. Onde cle mostraseu card-
ter diferencial, quais sdo as caracteristicas ¢ qualida-
des que podem ser vistas como indicacdo geogréifica?
Onde se produz agquele produto? Esses elementos per-
mitemn que se trabalhe o aspecto da delimitagdo da
drea geogrifica onde serio encontradas aquelas ca-
racteristicas diferenciais. Como se produz naquela re-
gifo, aproveitmdo tanto farores naturais como huma-
nos que favorecem o produto com aquelas qualidades?
Este é o escopo geral, mas obviamente haverd depois
todo o aspecto organizacional que deve estar no entor-
no dessa valorizagio.

Como um projeto diferencial de producao e de
coméreio, a indicacio gﬁ:{)gm’iiica oferece mmbém wm
diferencial de comunicacio (Quadro 10). Por exem-
plo, os vinhos da Serra Gaidcha tém um forte cardter
cultural da imigracdo italiana que estd mesclado em
todos os elementos que constituem essa area produti-
va: a autenticidade, a qualidade, a tipicidade, todas
sio caracteristicas diferenciais. O rigov, através de

normativas de controle, além de outros componentes
que passam a ser importantes no conceito de produ-
tos de qualidade: o respeito ao meio ambiente ¢ a
seguranca alimentar. E, ainda, a indicacao geogrifica
¢ um projeto coletivo, ndo € um projeto da “minha”
empresa do “meun” produto, é um projeto coletivo, de
uma regiio especifica,

CRIADRG 10

<~Projeto Coletive
- identificas8o geografica do produto ;
- Carater cuttural
- Autenticidade
= Tipicidade
~Rigor

- Respeito ao meio ambiante

Protegidos pelas indicagoes
geograficas

Quem é protegido nessaacdor Os produtores, con-
tra o desperdicio e contra a competicio desleak e os
consumidores contra o engano. E af estd a supremacia
de consumidor. O produtor oferece um produto com
um cardater diferencial de malor ou menor apelo, ele
se compromete ¢com isso, corre o risco e o consumidor
é taxativo: “eu compro ou ndo compro, se ¢u identifi-
car nele elementos que me sensibilizem, sou soberano
para decidir”,

O Quadro 11 aborda o caso do vinho, que € a
experiéncia brasileira mais concreta em minha vi-
siio, ao trabalhar ja hé alguns anos nesse tema. A viti-
cultura comecoun efetivamente a ter importancia
socioecondmica no Brasil, com a vinda da imigracio
italiana para o Rio Grande do Sul, em particular na
Serra Gatcha, no final do Século 19. Naquela época
houve a implantagio de uma viticultura clementar,
mais para consumo familiar, depois acontecen uma
diversificagao de produtos, o aumento da producio,

jaacessando mercados do estado ouforado Rio Gran-

de do Sul. Posteriormente i década de 70, houve
uma diferenciacio de qualidade por vavietais, por
teenologia. Porém, hoje em dia, s6 produzir um bom
vinho nio ¢ mais suficiente para compelir nem no
mercado interno e muito menos no mercado inter-
nacional. Porisso, o conceito de qualidade de vinhos
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passa a integrar, também no Brasil, os critérios de
origem como cardter diferencial.
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de viniferas

O Quadro 12 apresenta a piramide de gualidade,
ligada 4 origem, na indicacdo de procedéncia, e a de-
nominacio de orvigem com amparo legal na LPL

Além de algumas regides consolidadas de vinhos
{Tlustracio 7), como a Serra Gaticha, novas regioes
vem aparecendo, como a Serra do Sudeste, Campa-
nha, Vale do Submédio Sio Francisco, de produtores
de vinhos finos de qualidade; algumas novas come-
cam a surgir também em Santa Catarina, consolidan-
do uma movimentacio signiticativa nos dltimos 20-30
anos naquele Estado,

Com relacio aprimeira indicagio geogrilica reco-
nhecida no Brasil, o Vale dos Vinhedas (Thastracio 8),
informo que o trabatho com os produtores comegou
em 199594 ¢, e 1995, jd existia um projeto em anda-
mento que hoje leva o nome de “Vale dos Vinhedos™,
um distrito do municipio de Bento Gongalves, no en-
torno da grande regido produtora de vinhos da Serra

110 8 Congresso de Agribusiness

saticha. No inicio, o Vale dos Vinhedos era um ilustre
desconhecido dos produtores e dos consumidores, co-
nhecido apenas pelos préprios moradores do entor-
no dessa comunidade.

Regides de Vinhos Finos

Valy do Submisdic 88 Francisco

LUSTRACAD &

O Quadre 15 mostra o histérico da criagio da
APROVALE-Associacao dos Produtores de Vinhos Fi-
nos do Vale dos Vinhedos — com o intuito de valorizar

esses vinhos de origem, sabendeo que ali existia jd uma
exceléncia na produgao. Foram desenvolvidas uma sé-
rie de acdes com a Universidade de Caxias do Sul, a
Embrapa e obviamente com os produtores e, em 2001,
4 se tinha a criacdo de um conseltho regulador, um
regulamento e todos os elementos que completaram
o pedido de registro da indicacao geogrifica junto ao
INPL Assim, 2 APROVALE fol reconhecida em 2002,
representando uma drea geogrdfica delimitada de
81,23 km?, que envolve parte do municipio de Bento
Gongcalves, além de Garibaldi e de Monte Belo do Sul,
no Rio Grande do Sul, ndo ¢ politico-administrativa, €
voltada para a produgdo de vinhos tintos, brancos ¢
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EEpUIMantes,
No Vale dos Vinhedos, existem normas de produ-
¢io que sA3o as seguintes: a drea de producio € delimi-

APROVA L E
Assouicio dos Produtores de Vinhos Finos do Wate dos Vinhedos

Avea Capgratics wsa 23 m;%
(Vals om Benlo Gongalves, Garibaidi o Monte Em{sz 60 Suh
Denwninagin - Vale dos Vinhedos

Produios « Vinhes Tintog, Brancos o Espumantes
Bane lpgsl < Lel nT D278, de 14051888
S she Prod

Eapoche do i3
ot - Brasit
THlar - Aprovaie

——
v B

taca: cultivares autorizadas, que sio as mais aptas a
regifio: a origem da uva deve ser propria da drea deli-
mitada: wm rendimento maKimo por unidade de drea
para garantir a qualidade; produtos autorizados, que
sio focados para se obter melhor padrdo de qualidade
diferencial; elaboracio, envelhecimento ¢ engarrafa-
mento na mesma drea de producio, wn fator impor-
tante de controle por parte dos produtores por seu
“saber fazer”; controles de produgao viticola e
enoldgica adicionais aqueles que o Ministério da Agri-
cultura especifica na lei convencional de vinhos; pa-
drées de identidade e qualidade quimica diferenciais

“Com o nome “Vale dos Vinhedos”
o vinho nacional se destaca e deixa
de usar as indicacoes geogréaficas

de outros palses’

mais exigentes dos vinhos; qualidade sensorial dos vi-
nhos avaliados por um grupo de experls s cegas, que
aprova ou reprova cada produto por sua representati-
vidade. Existe um forte autocontrole do Conselho Re-
gulador, o s;m* & um sinal distintive para o consumi-
dor. “Vale dos Vinhedos” ¢ um nome protegido; a in-
dicacio de procedéncia € o qualificativo, o selo de
controle numerado que permite a rastreabilidade de
cada produto para saber com que uva foi produzido e
todos os dados ligados ao vinho. Com o nome “Vale
dos Vinhedos”, o produto se destaca, ¢ oviginal ¢ dei-
xa de utilizar as indicacoes geograficas de outros pai-
ses, como & comum na vitvinicultura,

Trabalhos realizados pela Embrapa

A Embrapa fez e publicou um estudo com todo o
diagnéstico do potencial da regiao, esse ¢ o cardter
diferencial que permitiu a delimitagio ¢ a elaboragao
da normativa (Ilustracio 9). Estes trabalhos foram de-
senvolvidos de forma cooperativa, envolvendoa Aprovale,
a UCS, a Embrapa Clima Temperado, a Embrapa Flores-
tas ¢ a Fapergs.

Primeiro conseguin-se implantar a primeira indi-
cacao geogrifica. A Embrapa desejava também que o
sucesso do projeto servisse como um modelo, um
referencial, para motivar outros produtores do setor
vitivinicola. lsto aconteceu pois, quando se Comecon,
em 1995, havia cinco vinfcolas que aderiram ao proje-
(o, formando um grupo de apoio. Hoje a Embrapa
trabalha com mais de vinte vinicolas: muitas aderi-
ram, outras s¢ requalificaram, algumas resolveram
investir, mostrando um grande dinamismo na imple-
mentacao de negdcios, numaregiao que tem uma pro-
posta, uma identidade, um cardater diferencial (a rela-
cio esta no Quadro 14).

Prougis

i Vitivieots
H
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Hdegs Guse de Madeira
Aduga Covallert
Adege da Vinhos Finox Dum Clndide

Anghihen Adets 8 Vinhos Finos

Cass Maltune

Cotet de Benis Gongalves
Chandon do Beasit .
Cooperativa Vinicols Aurara
Famiglia Tasca \

Wiltagio Larentis

Winhos Cana Grativmes
Winhies Dok Leudtide
Winhos Ressrvs da Canting
Yinhas Titon & Filhos
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"A Aprovale interage com
o poder publico para incrementar
o turismo e direcionar a ocupagao
do espago rural”

Um produto de indicagio geografica nao € s6 um
produto certificado, é um produto que mobiliza ele-
mentos dos conceitos de territorialidade. O exemplo
do Vale dos Vinhedos é notério nesse sentido, pois
permite demonstrar que também sido envolvidos a co-
munidade, os valores culturais, a paisagem, o turismo,
além de uma série de aspectos que estdo muito além
da simples produgio de vinhos de qualidade diferen-
cial. E uma preocupacio de gestio do espago viticola,
de gestao dos vinhedos, com umagranded indmica de
melhoria na qualidade da uva, matéria prima que re-
almente ird fazer o diferencial na gualidade dos vi-
nhos. Isso se expressa por todos os sistemas de produ-
cho, a gestio enoldgica, a qualificacio dos profissio-
nais buscando justamente a qualidade, tipicidade, a
diferenciacao e a competitividade (Quadro 15).

AR 15
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Produgio
Vitivinicola

Gesifo do Espago Viticola

Gestio Agroviticola

~gistema de vonduglo
«pragicas viticolas
- ipuaiidade da v

Gestio Enoldgica

Ainda no ambito do desenvolvimento territorial e
gestdo de territério, a Aprovale interage com as atri-
buicdes do poder piiblico ¢ da comunidade para
incrementar o turismo, os valores da cultura local, e
para direcionar a ocupagio do espago rural. A partir
dai foi eriado o primeiro plano diretor da drea raral, o
que gerou empregos, valorizou as terras em 200 a
500%, houve uma preecupacio crescente em acoes
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na preservacio ambiental e desenvolvimento de uma
vitivinicultura sustentdvel e integrada (Quadro 16}.

QUARRD 16

Desenvobvimento Territoral

< Gestio do eritériod
Aproveaby - lurdame, culturs logal,
seupapdo do espags rural

Emprego
Valorizagho da terra {200 & 508%}

S

Preservagio Amblental

Desenvolvimento Sustentavel

E como o mercado percebe isso? Porque busca
esses vinhos, valoriza o nome geografico que agrega
valor ou, no minimo, facilita a colocagio no merca-
do em relacio aos outros produtos, permite estraté-
gias de comunicacio, a comercializacdo em casas ex
pecializadas, restaurantes, superm ercados, enfim, tra-
balha-se para nichos que agregam mais valor (Qua-
dro 17},

QUADRG 17

 Comercializagdo
Supstmersados
casas sspeciatizadas

 ~restaurenies

Ainda com relacio 4 valorizacio do territorio pelo
mercado, hi a valorizagao da paisagem: esse projeto
também estd ligado a um projeto turistico importan-
te, que registrou um crescimento impressionante, de
uma visitagio de 5.000 pessoas por ano, hoje jd chega
a 140.000 visitantes, que conhecem os vinhos, com-




3 8 PA

N E L

-PALESTRA

pram e gue dizem para outras pessoas que vale a pena
{(Quadro 18).

Malorizagio da Palsagom

Desenvolviments do
 Turismo Viticola

0wl uristas em 2003 470N este ann)
|« Incluindo restaurantas, hotéis (3 anos 22 mais)

Outros projetos no setor vitivinicola

O exeraplo do Vale dos Vinhedos mobilizou o setor
vitivinicola. Se no infcio a Embrapa fazia visitas para
convencer o§ produtores a implementarem wm proje-
to desse tipo, atualmente eles vém & Embrapa queren-
do se integrar. Existe outro projeto, o “Visio 20257,
que-€ o Programa de Desenvolvimento Estratégico do
Setor Vitivinicola do Rio Grande do Suli ele ¢ uma
atividade de zoneamento vitvinicola ¢ deseénvolvinien-
to de indicacdes geogrificas para vinhos, sendo um
projeto estratégico ancorado nas bases dos produto-
res ¢ na sua demanda.

A Embrapa estd trabathando também com outros
projetos, ja requalificando Vale dos Vinhedos para
uma denominacio de origem. 820 quatro projetos em
efetive andamento, envolvendo diversas instituigdes.
conforme mostrado na HDustracio 10 em Monte Belo,
ein Pinto Bandeira e no Vale do Sio Francisco. Estamos
trabalhande também com outros produtores, como
os da Afavim de Farroupilha, de Apromontes, de Flo-
res da Cunha ¢ Nova Padua que; nessa 6tica, ja consti-
tufram grupos associativos em regides com cardter
diferencial e identidade especifica. Garibaldi também
estd em processo, perfazende sete potencials de iden-
tificacdes geograticas. Para os vinhos regionais, que ¢
outra Otica de valorizacio da origem geografica dos
produtos, a médio prazo teremaos em torno de quinze
indicagoes geogrificas. Na medida que os vinhos fo-
rem avancande na sua deémanda, procuraremos tam-
bém buscar ¢ estimular outros produtos a se agrega-
rem a esse tipo de conceito na producio, ao lade de
um conjunto de nstitnicdes de apoio,

e Belo

Valy dos
Vinhodns

FINER snmvin e @(ﬁ&%

A Hustracio 11 mostra o zoneamento cartogrifico
feito naregido. Quando o cardter diferencial estd liga-
deao clima, 2o solo, dmorfologia ¢ diversos aspecios,
sao feitos estudos integrados para gevar cartografias
de sole, modeloy numéricos de terreno, integrando-
o8 & paisagem, além do desenvolvendo de estudos de
clima para, justamente, delimitar as regioes de mator
aptidio ¢ de cardter diferencial.

Por exemplo, a Hustracio 12 mosta a drea de Pine

Bandeira, para a qual a Embrapa entard com o Registro
de Indicacio de Procedéncia no tnicio de 2007 junto ao

S
i

INPL Foi delbmitada uma drea de 80,7 kin® A esquerda

estd o Vale dos Vinhedos, ¢ 4 direita a regido de Pinwo
Bandeira, que tem maior aldtude. com solos diterentes,
que produzem espumantes, alguns vinhos com cardier
diferencial em velacio ao proprio Vale dos Vinhedos.
embora esteja na grande regido da Serra Gatcha.

8% Congresso de Agribusiness iR
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Oy Vale do 5ao Francisco {Hustracio 13) € outra re-
gido muito inovadora em termos de viticultura no plano
mundial, mas com caracteristicas pm“t.im,ﬁm*(rs também.

LUSTRAGAT 15

VINHOS |
Valexport - Vinhovast

Outro exemplo de iniciativa € o Café do Cerrado mi-
neiro, que jd conguistou uma indicacio de procedéncia
reconhecida. Um projeto que estd em andlise junto ao
INPI € o da carne bovina do Pampa Gatcho, espeditica
mente na campanha meridional, que delimita a drea de
Campos Finos para algumas ragas e com normas especifi-
cas de producio, dando wm cariter diferencial de origem
{(Bustracoes 14 ¢ 15).

A Nustracio 16 apresenta um legue de produtos para
quese veja: se paravinhos essaacio funcionano mundo ¢ no
Brasil, tanto para o mercado interno como internacional, ja
quevender no exterior tem uma tendéncia de crescimento,
existe um conjunto de produtos de regides especificas que
podem ser objeto de valorizacao sob a dtica da origem ¢
regras de producio como elementos diferenciais. Obvia-
mente, eles ndo sio commodities, essa logica ndo se aplicaa
wido. E importante lembrar que ha sempre wm debate em
relacio ao que a Unido Européia e os Estados Unidos fize-
ram historicamente em relacio ds mareas de certificagdo. O
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conceito de indicacio geogrifica permite se agregar aos
aspectos de desenvolvimento territorial, ¢ isso € importante,
nio deve ser desconsiderado. O concelto de indicagio geo-
grifica se encaixa perfeitamente ao desenvolvimento sus-
tentavel, valorizando o que tradic ionalmente se produz. £

algo que pode evoluir ac longo do temipo e se adaptar sem-
pre As novas exigéncias dos mercados, 8
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