origem dos produtos

vinicolas constitui-se

num fator de identida-

de, associado ao con-

ceito de qualidade.

Atualmente, nos mer-
cados mais exigentes é fundamen-
tal a origem dos produtos, bem
caracterizada através das indica-
¢oes geogréficas. Sem elas, a com-
petitividade dos produtos fica pre-
judicada, quando ndo inviabiliza
0 acesso aos mercados. A aborda-
gem aqui apresentada objetiva pro-
ceder a uma analise técnica quan-
to a protegdo das indicagdes geo-
graficas no Brasil na érea vitivini-
cola.

As indicagOes geogréficas tém
uma expressdo singular nos pro-
dutos vinicolas, mais do que em
outros produtos da atividade agro-
pecuéria ou agroindustrial, e de
forma ainda mais marcante quan-
do comparadas com aquelas de
produtos industrializados. As indi-
cagoes geogréficas para vinhos
podem compreender dois niveis
de identificagdo com o meio geo-
grafico de produgao: um repre-
sentado pela indicagdo de proce-
déncia e outro, mais complexo,
pela denominacgdo de origem.

Quando a indicagdo geogréfi-
ca refere-se a uma indicagao de
procedéncia, o meio geogréfico
Nao possui necessariamente a im-
portancia conferida a denomina-
¢ao de origem e 0 nome geogréfi-
co da regido ou localidade que se
tornou conhecido indica de onde
o produto procede. Ja na denomi-
nagao de origem diversos outros
requisitos devem ser atendidos. A
definicio do Acordo de Lisboa
deixa clara esta questao ao defi-
nir: denominagdo de origem € a
denominagdo geografica de um
pais, de uma regido ou de uma

localidade, que serve para desig-
nar um produto que lhe é origina-
rio, e cuja qualidade e caracterfs-
ticas sdo devidas exclusivamente
ou essencialmente ao meio geo-
gréafico, compreendendo os fato-
res naturais e os fatores humanos;
o pafs de origem é aquele onde
est4 situada a regiao ou localida-
de cujo nome constitui a denomi-
nagao de origem que deu ao pro-
duto seu renome.

Nos pafses vitivinicolas existem
denominagdes de origem cujo
nome ndo corresponde ao nome
geografico da regido ou da locali-
dade onde estdo situadas, muito
embora atendam aos demais re-
quisitos da definicdo de denomi-
nagao de origem, inclusive quan-
to aos aspectos relativos ao meio
geografico. Assim sendo, tais de-
nominagoes de origem serao con-
sideradas neste trabalho dentro do
conceito de indicagoes geografi-
cas.

Uso das
indicacOes
geograficas

A importancia da origem para
a vitivinicultura moderna pode ser
quantificada pelas indicagdes geo-
graficas existentes em pafses tra-
dicionalmente vitivinicolas: 351 na
Franca (AOC, VDQS), 245 na It4-
lia (DOC, DOCQG), 33 na Espanha
(DO, DOQ), 235 indicagdes geo-
gréficas na Alemanha e 36 na Afri-
ca do Sul.

Afinal, quem nunca ouviu falar
de indicagdes geograficas consa-
gradas de vinhos como Alsace,
Bordeaux, Graves, Margaux, Mé-
doc, Bourgogne, Beaujolais, Saint-
Emilion, Chablis, Chianti, Frasca-




ti, Moscato d’Asti, Loreley, Johan-
nisberg, Rioja, Porto, Jerez-Xéreés-
Sherry, Malaga, Madeira ou Sau-
ternes? Ou do vinho espumante
Champagne? Ou entdo dos desti-
lados Cognac e Armagnac?

E objetivo das indicagbes geo-
graficas proteger os produtos ori-
ginados dos respectivos meios ge-
ogréficos, bem como proteger a
sua denominacgdo. Isso beneficia
tanto os produtores vitivinicolas,
que tém interesses comerciais e
ficam sujeitos ao cumprimento de
um conjunto de regras de produ-
¢ao, quanto os consumidores, que
tém a garantia da autenticidade
da origem, com um referencial de
qualidade e tipicidade dos produ-
tos.

Legislacao
brasileira e
indicagoes
geograficas

A atual legislagdo brasileira esta
firmada na Lein®7.678, de 08/11/
88, que dispoe sobre a producao,
circulagao e comercializagao de
vinhos e derivados da uva e do
vinho e que estd regulamentada
pelo Decreto n® 99.066, de 08/03/
90.

Areferida legislacao possui itens
bastante claros. Um deles deter-
mina que o rétulo dos produtos
vitivinicolas ndo poderéa conter de-
nominagao, simbolo, figura, dese-
nho ou qualquer indicagdo que
induza a erro ou equivoco sobre a
origem, natureza e composi¢ao do
produto, nem atribua-Ihe finalida-
de, qualidade ou caracteristicas
que ndo possua. O texto desse
artigo constitui-se num dispositi-
vo de prote¢do, objetivando im-
pedir o uso indevido de indica-
¢Oes geograficas que ndo repor-
tem a real origem do produto.

A legislagdo também estabele-
ce que é vedada a comercializa-
¢ao de vinhos e derivados nacio-
nais e importados que contenham
no rétulo designagoes geograficas
ou indicagoes técnicas que n3o
correspondam a verdadeira origem
e significado das expressoes utili-
zadas. Tal referéncia é elogigvel

sob o ponto de vista de protegao
das indicagdes geogréficas. N3o
obstante, consta na legislagdo bra-
sileira a possibilidade de uso do
termo tipo, seguido da indicagdo
geogréfica, que, segundo estabe-
lece, pode ser empregado em vi-
nhos derivados de uva e do vinho
cujas caracteristicas correspondam
aquelas encontradas em produtos
classicos internacionalmente co-
nhecidos. As restricbes estabe-
lecidas na referida legislagao para
o0 uso do termo tipo sdo: 1) o pro-
duto deve ser elaborado com a
mesma tecnologia da origem; 2)
para os vinhos de mesa devem ser
utilizadas as mesmas variedades
de uva de origem, em percentuais
a serem estabelecidos pelo Minis-
tério da Agricultura; e 3) no caso
de vinhos licorosos e compostos,
a matéria-prima deve ser de varie-
dades viniferas similares.

Ora, sabemos que um produto
vitivinicola pertencente a uma de-
nominagao de origem (na lei refe-
rida como produtos cléssicos in-
ternacionalmente conhecidos) ja-
mais poderé ser elaborado em uma
origem distinta, tendo em vista que
a origem faz parte da denomina-
gao de origem, sendo portanto um
fator natural indispensavel e obri-
gatoriamente associado a este con-
ceito. O subterfagio estabelecido
na legislagao de utilizar a mesma
tecnologia e as mesmas varieda-
des de uva de origem nao possibi-
lita reproduzir as caracteristicas
tipicas do produto original em ou-
tro meio geografico.

O vinho e seus derivados pos-
suem caracteristicas organolépti-
€as que sdo a expressao dos fato-
res naturais e humanos que con-

correm na produgdo das uvas, na
sua elaboracdo e envelhecimen-
to. Sabe-se que vinhos de diferen-
tes regides, elaborados com a mes-
ma tecnologia, apresentam pro-
dutos distintos, com caracterfsti-
cas proprias. Daf a importancia
do conceito de denominagdo de
origem, que valoriza as peculiari-
dades das diferentes regides de pro-
dugao que, por serem diferentes,
sdo anicas.

Portahto, engana-se o consu-
midor ao considerar o termo tipo.
Primeiro porque ndo se pode re-
produzir o produto com as carac-
teristicas que lhe sdo inerentes e
segundo porque se utiliza 0 nome
da regido ou localidade ou ainda
do produto classico, que de fato
pertence a outro meio geogréfico.
Pelo exposto, considera-se impor-
tante rever este item na legislagdo
brasileira, j& em uso pelo setor
produtivo.

Champagne e
Cognac

Duas indicagdes geograficas
francesas constam em nossa legis-
lagdo na forma de produtos para
os quais se deu definigdo distinta
da original: Champagne ou Cham-
panha e Conhaque (do francés
Cognaq).

No caso do champanha elabo-
rado no Brasil, de fato refere-se a
um vinho espumante com gradua-
¢do alcoblica e pressao atmosféri-
ca definida. Nele o anidrido car-
bonico resulta de uma segunda
fermentacdo alcoodlica do vinho
base, em garrafa ou em grande
recipiente. Originalmente, Cham-
pagne é uma denominacgao de ori-
gem consagrada, cujo produto pro-
vém de uma regiao demarcada da
Franga (montagne de Reims, vale
do Marne, Cote des blancs e as
regioes de Bar-sur-Aube e Bar-sur-
Seine no departamento de Aube),
elaborado a partir de variedades
de uva e de um sistema de cultivo
definidos, utilizando o método
Champenoise, além de obedecer
a um conjunto de outras normati-
vas no processo produtivo.

Quanto ao conhaque elabora-
do no Brasil, conforme a legisia-
cao, refere-se & bebida obtida de



destilados simples do vinho ou
aguardente de vinho ou alcool vi-
nico, ou ainda élcool vinico retifi-
cado, envelhecido ou ndo, com
graduagdo alcodlica definida. A
atual legislagdo brasileira incor-
porou, também, o termo brandy
ou conhaque fino para designar
este produto, que, neste caso, deve
ser envelhecido em madeira, cum-
prindo ainda outras especifica-
¢Oes. Cabe referir que o termo
brandy é uma adaptagdo inglesa
da palavra original holandesa
brandewijn que, literalmente, sig-
nifica vinho queimado. Assim sen-
do, ndo constitui designagdo geo-
gréfica, sendo adequado para de-
signar o produto constante na le-

islacdo brasileira: bebida alcot-
ﬁca elaborada exclusivamente a
partir do destilado de vinho enve-
Ihecido em carvalho. Original-
mente, Cognac € uma denomina-
g¢do de origem consagrada cujo
produto provém exclusivamente
de vinhos brancos de variedades
determinadas, destilados pelo mé-
todo charentaise e envelhecido em
barris de carvalho, e que atende a
um conjunto de outros procedi-
mentos no processo produtivo e
cuja regido de produgdo demar-
cada cobre aproximadamente os
departamentos de Charente-Mari-
time e Charente na Franca.

Cabe referir que no Brasil tam-
bém sdo elaboradas outras bebi-
das indevidamente chamadas de
conhaque, cujos destilados alco6-
licos ndo sdo obtidos a partir do
vinho: sao os conhaques de desti-
lado de cana-de-agGcar adiciona-
dos de substancias aromaéticas,
como o conhaque de gengibre e o
conhaque de alcatrao. Tal fato,
possivelmente inédito no mundo,
constitui-se num exemplo absolu-

tamente andmalo, capaz de cau-
sar grande constrangimento para
o Brasil junto a comunidade inter-
nacional. E necessario que as ques-
toes levantadas sejam revistas na
legislagdo brasileira.

Mercosul e
indicacoes
geograficas

O diagnostico atual nos paises
integrantes do Mercosul mostra
que, em maior ou menor grau,
todos utilizam, em alguns produ-
tos vinicolas, indicagdes geografi-
cas consagradas em outros paises
tradicionalmente vitivinicolas. As
negociagoes dos setores privados
dos quatro paises, que estao sen-
do consolidadas no Cédigo Vitivi-
nicola do Mercosul, tém sofrido
um processo evolutivo nos posi-
cionamentos relativos ao uso das
indicagoes geogréficas de tercei-
ros paises.

Cabe destacar, mais recente-
mente, a firme postura do Uru-
guai, posicionando-se contrario a
utilizagdo de denominacdes de ori-
gem ou outras indicagdes geogra-
ficas reconhecidas de terceiros
paises que se encontram registra-
das no Office International de Ia
Vigne et du Vin — O.1.V., institui-
¢do intergovernamental especiali-
zada da vitivinicultura mundial,
da qual, dos paises do Mercosul,
somente o Brasil e o Paraguai ndo
sdo membros. Tal postura é elogi-
dvel e deveria ser seguida pelo
Brasil. Por outro lado, ndo pode-
mos ignorar que a cadeia produti-
va do complexo vitivinicola atual
incorporou, ao longo do tempo, o
uso de indicagdes geograficas d=




outros pafses para alguns produ-
tos. Abdicar desses usos de imedi-
ato causaria impactos sOécio-eco-
ndmicos negativos para O setor
produtivo. Sendo assim, julga-se
necessario adotar uma postura
contréria ao uso indevido das in-
dicagdes geograficas e estabele-
cer um calendério que, dentro do
menor prazo possivel, permita as-
similar a transi¢ao, possibilitando,
inclusive, reeducar o consumidor
para uma nova realidade. Tal pro-
cedimento seria oportuno para ser
implementado no &mbito do Mer-
cosul e mostraria um nivel de ma-
turidade do setor junto & comuni-
dade vitivinfcola internacional.

Identidade para
os produtos
nacionais

A andlise do que estabelece a
legislagdo brasileira de vinhos per-
mite verificar que existe uma de-
manda no sentido de caracterizar
e demarcar as zonas de produgao,
até hoje nao atendida. Ainda nio
sao definidos itens relativos as in-
dicagbes geogréficas proprias, nem
mesmo os conceitos de indicagao
de procedéncia ou denominacao
de origem, com vistas a sua im-
plementagao na vitivinicultura bra-
sileira.

Sete estados do Brasil partici-
pam da produgdo de vinhos e de-
rivados: Rio Grande do Sul, Santa
Catarina, Parand, S3ao Paulo, Mi-
nas Gerais, Bahia e Pernambuco.
Recente pesquisa identificou doze
regides vitivinicolas nestes esta-
dos. O Rio Grande do Sul possui
seis regioes. O estado € responsé-
vel por mais de 90% da producio
nacional de vinhos e derivados,
sendo a maior delas a regido da
Serra Gatcha.

Observa-se que a citagao da
regido de produc¢ao no r6tulo dos
produtos ndo é obrigatéria nem
usual, mostrando que pouco se
tem explorado do valor técnico,
social e econdmico contido na ori-
gem geografica de produtos vitivi-
nicolas. Contudo, a abertura do
mercado nacional, a implementa-
¢ao do Mercosul e a possibilidade
ou necessidade de incrementar a

exportacao de produtos brasilei-
ros, sdo fatores que irdo pressio-
nar a institucionalizacdo das indi-
cagdes geograficas no Brasil.

O incremento do comércio in-
ternacional ird, cada vez mais, es-
tabelecer restri¢des quanto ao uso
indevido de indicagbes geogréfi-
cas, o qual, diga-se de passagem,
é praticado em grande ndmero de
paises. O uso de indicagdes geo-
gréficas exégenas faz parte de uma
estratégia comercial, muitas ve-
zes utilizada para produtos que
ndo apresentam nivel qualitativo
que permita a competitividade, ou
para produtps que ainda ndo obti-
veram renome. Contudo, tal pro-
cedimento, além de ser incorreto,
ndo constréi uma base sélida para
o desenvolvimento setorial a lon-
g0 prazo.

A recente lei brasileira, que dis-
pde sobre a protegdo do consumi-
dor, é um instrumento valioso na
atualidade, que pode resguardar a
oferta e a apresentagdo de produ-
tos em geral, pois estabelece que
os mesmos devem assegurar infor-
magoes corretas, claras, precisas
e ostensivas sobre suas caracteris-
ticas, qualidades e origem, dentre
outros.

Existem muitos vinhos e deri-
vados brasileiros de qualidade e é
preciso dizer ao consumidor onde
sdo elaborados, através das indi-
cagoes geogaficas. Afinal, sdo pro-
dutos que tém identidade — pos-
suem nome e endereco. No Bra-
sil, as questoes relacionadas com
o desenvolvimento de indica¢oes
geogréficas proprias tém assumi-
do historicamente uma importan-
cia secundéria, ndo mais compa-

tivel com as demandas atuais. £
necessario, portanto, passarmos a
adotar uma nova postura na vitivi-
nicultura nacional.

Protecao das
indicagoes
geograficas

Na atualidade tém ocorrido
agoes significativas no ambito
mundial, objetivando a protegao
das indicagdes geograficas, inde-
pendentemente do produto consi-
derado. O proprio projeto de lei
que tramita no Brasil, e que regula
direitos e obrigagdes relativos a
propriedade industrial, aborda o
item relativo as indicagdes geogra-
ficas. Tal tendéncia deveré conti-
nuar e ser incrementada no proxi-
mo século. E de se esperar, como
consequéncia, que as indicagoes
geograficas venham a ser, cada vez
mais, respaldadas do ponto de vis-
ta técnico e juridico. Conforme ja
tem sido verificado, isto deve levar
a uma agao cada vez mais intensa,
seja das organizagoes intergover-
namentais especializadas, como a
O.1.V. ea OrganizagdoMundial da
Propriedade Intelectual (Ompi),
seja através das negociagoes co-
merciais no dmbito do Acordo
Geral sobre Tarifas e Comércio
(Gatt), seja através dos acordos in-
ternacionais bilaterais ou multila-
terais, como o que tem ocorrido
com a Comunidade Européia.
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