Mabilizagao Empresarial pela \

Inovacao

Um toque , 21 a 23 de setembro/2009
de inovacao. ._ _ 14h as 20h

Federacao das Industrias
do Estado do Ceard - FIEC




~Carta de Apresentacao

Senhores Participantes,

Bem-vindos ao INOVA 2009

Esta quinta edicao do Semindrio da Inovacdo Tecnologica no Nordeste - Inova 2009 integra a
Mobilizagdo Empresarial pela Inovacao — MEI, movimento concebido pela Confederacao Nacio-
nal da Industria — CNI. O MEI resultou do reconhecimento que a defasagem tecnolégica do Brasil
depende em grande parte dos empresdrios que precisam Inserir a inovagao em sua agenda de
prioridades.

No recente 3° Congresso da Inovacao da Industria, a CNI lancou o manifesto“Inovagéo:

A Construcéo do Futuro’ onde os industrials brasileiros se comprometem em vencer o desafio
da inovacéo. Objetivamente o manifesto estabeleceu uma meta: duplicar o nimero de empresas
inovadoras nos proximaos guatro anos. Os numeros atuals sao peguenos diante do potencial da
economia do pais: 6 mil empresas brasileiras fazem pesquisa e cerca de 30 mil declaram inovar
em produtos e processos.

O INOVA 2009 esta diretamente alinhado com esse posicionamento estratégico da CNI. Em suas
varias vertentes — seminario, exposicdo de trabalhos técnicos, rodadas de negacios e Troféu Inova
—busca estimular o empresariado a conhecer o potencial das entidades que se propdem a apoiar
& Inovagao nas empresas, 0s casos de sucesso, bem como, a criatividade e a competéncia de nos-
sos "inovadores’”

A programacao do Seminario estad composta por cinco painéis onde serdo debatidos temas rel-
evantes da inavacao, como: A Mobilizacdao Empresarial pela Inovacdo — MEI, Casos de Sucesso
de Empresas Inovadoras, Estratégias para Projetos de Inovacao, Programas de Financiamento &
Inovacao e Programas e Instrumentos de Apoio a Inovacao para Empresas.

Para as Conferéncias Magnas das solenidades de abertura e encerramento teremaos 0s executivos
de duas empresas reconhecidamente inovadoras, a Siemens no contexto mundial e a Natura, no
nacional. Sdo respectivamente o Presidente da Siemens do Brasil, Adilson Primo e o Diretor de
P&D da Natura, Daniel Gonzaga.

Esperamos que todos os participantes saiam mais motivados a contribuir para a ampliacdo do
numero de empresas inovadoras. Assim o INOVA 2009 teré alcancado seu objetivo.
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30. TRANSICAD AGROECOLOGICA E CERTIFICACAO DA
CAJUCULTURA FAMILIAR,

PROBLEMA:

Barreira € um dos maiores produtores de améndoa de
Castanha de cajudo Estado do Ceard e o que temn a malor
participacao da agriculiura familiar. A Associacdo Camuy-
nitdria de Barreira — ACB, conhecida como PA-Rural, conta
com 50 assodiados e trabalha na arganizacdo dos produy-
tores e comercializacio das améndoas beneficiadas desde
1986, sendo que o primeiro contéiner exportade fol arm
1999. O Municipio pessui uma Cultura agricola voltada
Para a agroecologia. Desde entdo, o PA Rural participa de
Eventos do setor de organicos, além de continuar venden-
do para os habituais clientes. Entretanto, 2 exigéncia de
mercados e a inconstancia do dolar dificultam boa parte
das negoclaces,

SOLUCAC PROPOSTA:

A Embrapa Agroinddstria Tropical, juntamente com par-
celfros, Miciou o projeta de transicio agroecologica e
certiiicagdo de 80 pequenas propriedades da agricultura
familiar no-arranjo produtive da Tegido de Barreira, visan-
do agregar valor 3 améndoa, principalmente em merca-
dos diferenciados (erganico e comércio Justo), por meio
de aporte financeiro, assisténcia técnica, Capacitacao de
produtores e mao'de obra, além do subsidio a certificacao,
inserindo ainda mais os produtores no mercado externo,

DIFERENCIAIS / BENEFICIOS:

Os produtos certificados, sobretudo no exterior, t&m um
publico assidue, bem informado e fiel. Apesar da crise, os
organicos ainda se ericontram em EX0ansao, ao contririo
do preduto converncional, que encontra sinais de “desin
teresse’ pelos mercados compradores. Além disso, a es-
timativa & de que os produtores tenham urm tetorno de
pelo menios 20% em relacdo ao produto nao certificado
{convencional),

POTENCIAL DE MERCADO /
PRINCIPAIS CONCORRENTES:

A eastanha de caju concorre principalmerte com nozes

e a Castanha-do-Brasil, garthande pelo preco e pelo sa-
bor mais agradavel, Além disse, a castanha de caju pode
Proporcionar beneficios a salide.

SOBRE A TECNOLOGIA:

A certificacio Qrganica abre as portas do produto para os
mals exigentes clientes, sabretude no mercado externo, j4
fuea certificadora impée candicdes de garantia de quiali-
dade. A assisténeia tEcnica, juntamente com as consulio-
rias realizadas, geram condicées de melhoria do produto
de penta a ponta,

ESTADO DE DESENVOLVIMENTO

Idéia Laboratorio Protétipo Scale-upm

SETOR DE APLICACAQ

Industria Agroindistria Servicos

EMBRAPA AGROINDUSTRIA TROPICAL

‘Neme: Enio Giuliane Girdo

E-mail: enio@cnpat embrapa br

Fone: (85)3391-7144
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