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A importancia da agricultura familiar no contexto do agronegdécio café em
Rondonia

Grupo de Pesquisa: Agricultura familiar

RESUMO

Estudou-se os fatores condicionantes que interferem no processo de inser¢cdo dos pequenos
agricultores no agronegocio café em Rondonia, partindo-se do pressuposto basico de que
aspectos ligados ao modelo de producédo utilizado por eles sdo os maiores limitantes para a
sua consolidacdo. A revisdo de literatura aborda as questdes ligadas ao agronegécio café no
Brasil e em Rondonia, ressaltando aspectos socioecondmicos, de producdo e de
comercializacdo. Utilizando o método do estudo de caso foram realizadas entrevistas com 122
produtores dos principais municipios produtores de café. Os resultados mostram que a
atividade cafeeira no estado € explorada, predominantemente, por agricultores de base
familiar, constituindo a base de sustentacdo econdmica destes, e se caracteriza por apresentar
baixos niveis tecnologicos que redundam em baixos precos e qualidade deficiente dos gréos,
fazendo-se necessario estabelecer acdes articuladas entre todos os atores envolvidos no
negocio café (pesquisa, extensdo, 6rgdos de financiamento, produtores, empresarios etc.),
visando garantir que o produto possa atingir os padrfes de qualidade requeridos, de forma a
ser competitivo tanto no mercado interno quanto externo.

1. INTRODUCAO

Fortaleza, 23 a 27 de Julho de 2006
Sociedade Brasileira de Economia e Sociologia Rural



K1V Congresso XLIV CONGRESSO DA SOBER
ﬁ i seedic “Questoes Agrdrias, Educagdo no Campo e Desenvolvimento”
-

Econsamia ¢
Socwlagia Hural

T80T e i 1
Formens | Dusey

Dentro do contexto do agronegocio brasileiro, o café, ndo obstante os
problemas enfrentados nos Ultimos anos, devido principalmente aos baixos precos praticados
e pela falta de uma politica mais consistente para o setor, assume posicdo de destaque,
constituindo-se em uma das fontes de maior geracdo de emprego e renda familiar da
economia agricola, cumprindo importante funcdo social. De acordo com Wedekin e Castro
(1999) o café constitui-se no produto mais representativo do Brasil no século 20, haja vista ter
financiado mais de meio século de industrializacdo e desenvolvimento do pais.

Seis estados brasileiros® foram responsaveis por 98,5% do café produzido no pais na safra
2005/2006. Rondonia ocupa a sexta posi¢do nesse ranking, tendo produzido 1,7 milhGes de
sacas de café beneficiado na precitada safra, producéo esta advinda da exploracdo da cultura
por meio, principalmente, dos pequenos agricultores. Estima-se que cerca de 44.000 familias
tenha na atividade cafeeira a base da exploracdo econdmica de suas propriedades. N&o
obstante esses nimeros expressivos, o0 nivel tecnoldgico empregado pelos produtores € baixo,
fazendo com que o café produzido no estado ndo possua as caracteristicas emblematicas

desejadas de um bom café, fazendo com que possua pouca ou nenhuma expressdo nos
cenarios do agronegdcio café nacional e mundial.

Partindo do pressuposto basico de que aspectos de qualidade, a falta de padrdes de
comercializacdo, o baixo nivel tecnolégico dos produtores e a auséncia de uma politica mais
concreta para o setor cafeeiro no estado, sdo fatores restritivos para a sua consolidacdo no
ambito do agronegocio café, este trabalho analisa os fatores condicionantes desse processo,
com base em pesquisa exploratdria, utilizando-se 0 método do estudo de caso, por intermédio
de pesquisa realizada junto aos atores da producdo rural, ou segmento “dentro da porteira”,
por este constituir um dos elos mais criticos do agronegdcio café em Rond6nia e que exerce
fundamental importancia para que se possa alcancar niveis de competitividade em relacéo aos
demais estados produtores do pais.

2 . CARACTERIZACAO DO AGRONEGOCIO CAFE NO BRASIL

A atividade cafeeira no Brasil integra importante complexo agro-industrial-exportador, que
faz do pais um dos principais atores globais do setor, com producdo estimada de 32,94
milhdes de sacas de café beneficiado na safra 2005/2006 (CONAB, 2005), constituindo-se
também em importante segmento exportador do agronegécio (TAB. 1), ndo obstante a
acirrada concorréncia que vem sofrendo de paises produtores tradicionais, como Colémbia,
Guatemala, México e Costa do Marfim, e outros menos tradicionais, como o Vietnd (LUNA-
FILHO, 2002).

TABELA 1
Participacdo do café na Balangca Comercial brasileira do agronegécio

BALANCA 2005 2004 2003 2002 2001
Agronegécio(US$ 38417 34135 25848  20.347  19.016
Milhdes)

! De acordo com dados estimados da safra 2005/2006 (CONAB, 2005) os principais estados produtores de café
do Brasil foram: Minas Gerais, Espirito Santo, S&do Paulo, Parand, Bahia e Ronddnia.
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Cafe (US$ Milhdes) 2.879 2.025 1.516 1.362 1.393
Café (t) 1.428.877 1.481.863 1.432.080 1.607.464 1.307.655
Participacdo (%)* 7.49 5,03 5,86 5,48 5,84

* Refere-se a participacdo percentual em termos monetarios
Fonte: Ministério da Agricultura, Pecuéria e Abastecimento (2005)

Verifica-se, pelos dados da TAB. 1, uma gradativa recuperacao do café na Balanca Comercial
do agronegdcio brasileiro, notadamente a partir de 2004, com a recuperacdo do preco do
produto no mercado internacional. Note-se que, embora os volumes exportados de 2003 a
2005 tenham sido inferiores ao de 2002, os valores recebidos foram crescentes, sendo que em
2005 a participacdo do café cresceu consideravelmente em relagéo aos ultimos quatro anos.

Este crescimento se deve ao forte aumento da cotacdo do produto, que passou de um valor de
US$ 45 a US$ 60 por saca de 60 kg em 2004, para pouco mais de US$ 100 em 2005. Néo
fosse a valorizacdo do real frente ao dolar, ocorrida no ano passado, certamente haveria um
ganho bem mais significativo para o setor, cujo perfil é de pequenos produtores, haja vista
que o café traz uma rentabilidade maior para pequenas areas (CAFE VALORIZA...., 2006).

Essas oscilagcbes no mercado do café sdo motivadas, principalmente, pelo comportamento do
mercado externo, sendo, portanto, fortemente influenciadas por fatores ciclicos, dai a
necessidade de se incrementar 0 consumo no mercado interno, que ndo tem apresentado
aumentos significativos ao longo dos anos, embora 0 consumo interno tenha crescido 3,96%
nos primeiros dez meses de 2005 em relacdo ao mesmo periodo de 2004. Este consumo, de
15,54 milhdes de sacas, representa 13% de todo o consumo mundial de café. O consumo per
capita € de 4,11 kg de café em p6 torrado/moido, proximo dos padrfes europeus e americano.
Para 0 ano de 2006, a Associacao Brasileira da Industria de Café — ABIC - projeta o consumo
de 16,5 milhdes de sacas, representando uma evolucdo de 6%, dentro da meta de longo prazo
que pretende alcancar 21 milhGes de sacas em 2010.

Os fatores que explicam o crescimento do consumo de café no Brasil, na opinido da ABIC,
continuam ligados ndo somente a melhora do poder de compra, mas, sobretudo, as acGes de
promocdo do produto, melhoria de qualidade, com o estimulo aos cafés diferenciados e de alta
qualidade, bem como ao novo Programa de Qualidade do Café - PQC. Campanhas
institucionais patrocinadas pela ABIC, por outras organizacdes e pelo Conselho Deliberativo
de Politica Cafeeira - CDPC, e o aumento do investimento em marketing pelas empresas,
completam um cenério de sustentagdo ao consumo de café.

O estimulo ao aumento do consumo de café também contou com a campanha "Café - O Ritmo
do Brasil" criada pelo Grupo Gestor de Marketing do CDPC, com a participacdo de todos os
setores que compde 0 agronegocio café e membros do Ministério da Agricultura, coordenados
pela SPC — Secretaria de Produgéo e Comercializagdo (ABIC, 2006).

Essas e outras medidas que vém sendo adotadas, buscando a revitalizacdo da cafeicultura no
pais, reforca a necessidade de se estabelecer um processo integrado entre os atores do negocio
café, j& que existe, ou pelo menos deveria existir, uma interdependéncia entre eles, e a acao de
um, quer seja positiva ou negativa, certamente trard implicacGes para 0s demais agentes desta
cadeia.
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Conforme Zylbersztajn, Farina e Santos (1993), a cadeia do agronegocio
do café engloba um conjunto de atores que envolve o produtor de insumos , o produtor rural,
0 maquinista, o corretor, a cooperativa, a industria de torrefacdo e moagem, a industria de café
soluvel, os exportadores, atacadistas e varejistas.

Para Cortez (2002:1) “neste mercado existe uma forte dependéncia entre os produtores, os
comerciantes ¢ os industriais, visando atender aos desejos dos consumidores”. Wedekin e
Castro (1999) reforcam tal condicdo deixando claro a necessidade desses agentes adotarem
uma visao sistémica de agribusiness e de entender o café como uma cadeia Unica, integrada,
visando ampliar sua competitividade para gerar renda, riqueza e empregos.

Dessa forma, cada ator dessa cadeia, ou o conjunto deles, desempenha papel preponderante
para que o negocio café como um todo possa se consolidar de forma efetiva.

2.1 . O agronegocio café em Rondonia

A cafeicultura em Rondénia constitui-se em uma das mais importantes atividades econdmica
e social do estado, proporcionando trabalho a mais de 80.000 pessoas e de cujo sucesso

dependem diretamente 44.000 familias, a maioria delas de base familiar (CARTA....,2002).
Na safra 2005/2006 o estado colheu 1,7 milhdes de sacas de café beneficiado, constituindo-se
no sexto maior produtor de café do Brasil e no segundo de café tipo Robusta, atras apenas do
Espirito Santo (CONAB, 2005).

Predomina no estado o plantio da cultivar Conilon (Coffea canephora), do grupo Robusta,
qgue é uma variedade de clima quente e que possui boa adaptacdo as regifes mais baixas,
como é o caso de Ronddnia. Esse café responde por cerca de 27,7% da producdo do Brasil® e
é utilizado, principalmente, para a fabricacdo de cafés sollveis e nas misturas com arabica
para a formagao de ligas ou “blends”, podendo ainda ser usado para novas formas de consumo
da bebida, como energéticos, frapés e shaked-coffee (CORTEZ, 2000)

Para esse autor o cultivo do café do grupo Robusta, como é o caso do Conilon, é uma opc¢éo
agricola interessante para as regides de temperaturas médias anuais mais elevadas, cujas
altitudes sejam inferiores a 600 m e ndo apresentem restricGes de inverno frio, pois as regides
onde estdo localizados os plantios dessa variedade possuem caracteristicas de cultura pouco
mecanizada, e, portanto, de forte uso de mdo-de-obra humana (sendo fixadora do homem no
campo), além de apresentar custo de producdo mais baixo do que o cultivo do café Arébica e
de atender todos os segmentos de comércio e consumo do agronegdcio café.

Como restri¢cbes para 0 maior consumo do café Robusta o autor aponta a falta de um maior
conhecimento tecnologico, tanto no cultivo como no comércio e na industrializagéo,
apontando como principal problema na questdo da producédo a incidéncia da broca-do-café, a
alta variabilidade do ponto de colheita e deficiéncias no processo de secagem e preparo do
produto, e, no caso da industrializacdo, o uso de técnicas erradas, fatores que, no seu
conjunto, contribuem para a ma imagem que ele apresenta no setor cafeeiro.

2 De acordo com os dados da safra 2005/2006, divulgados pela Conab, o Espirito Santo respondeu por cerca de
65,9% do café Conilon produzido no Pais, seguido de Ronddnia com 19,4%. Mato Grosso, Para, Bahia, Rio de
Janeiro, Minas Gerais e outros completam os 14,7% restantes.
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Embora Rond6nia apresente producdo expressiva de café Robusta, o
sistema de cultivo predominante caracteriza-se por pouca inovacao tecnoldgica e baixo uso de
insumos, que comprometem a quantidade e qualidade do café produzido. Veneziano (1996)
apresenta como fatores limitantes do desenvolvimento da cafeicultura no estado os solos®, as
doencas, principalmente a ferrugem do cafeeiro (Hemileia vastatrix), as pragas, com destaque
para a broca-do-café (Hypothenemus hampei), a méo-de-obra e a comercializacao.

O autor considera a comercializagdo um dos fatores limitantes mais importantes e que merece
maior atencao por parte de toda a cadeia produtiva do café no estado, acrescentando que:

A distancia dos grandes centros de consumo, industrializacdo e exportagéo; a
falta de associagdes forte (cooperativas) para padronizar e colocar o café no
mercado interestadual e internacional; a falta de linhas especiais de crédito

para comercializacdo; a mé qualidade do produto; a armazenagem deficiente
e o desconhecimento do mercado de café pelos produtores, sao fatores que
dificultam a comercializa¢do e contribuem para que os precos obtidos pelo
produto sejam inferiores aos alcangados em outras regides produtoras do
pais (VENEZIANO, 1996:11).

Dentre esses fatores, a qualidade final do produto, por influenciar em grande parte os demais,
vem sendo a principal preocupacéo dos atores do agronegocio café no estado. Em depoimento
a revista Cafeicultura (EM BUSCA DA QUALIDADE, 2002). José lovando Teixeira,
Coordenador da Camara Setorial do Café em Rondbnia, observa que o fato do estado ser a
regido produtora de Robusta mais distante do oceano em todo 0 mundo garante caracteristicas
particulares ao seu café, pois este geralmente é bebida dura e teoricamente possui as mesmas
chances de alcancar boa qualidade como qualquer café do Brasil ou do mundo.

Entretanto, ele considera que o estado ainda esta muito atrasado na questdo da qualidade, pois
0s métodos adotados pela maioria dos produtores prejudicam a qualidade final do produto,
uma vez que, devido ao clima quente e Umido, o processo de fermentacdo € muito alto,
devendo por isso ser colhido no momento certo e observar 0s procedimentos corretos de pés-
colheita e preparo.

N&o obstante tais dificuldades, a constituicdo da Camara Setorial do Café, em novembro de
2000, permitiu a cria¢do e o registro da marca “Café de Rondonia” — café tipo 6, peneira 14 e
acima” - ¢ sua inser¢do no programa de certificagdo de origem do “Cafés do Brasil™®.

® De acordo com Veneziano (1996) embora grande parte da cafeicultura do estado esteja instalada em solos
Podzdlicos, com fertilidade média e alta e com boas caracteristicas fisicas, encontram-se lavouras em solos com
sérias limitacdes, tanto sob o aspecto fisico como quimico, fazendo com que a viabilidade econémica da cultura
do café nesses solos mais pobres dependa muito da relagdo entre o preco do produto e os precos dos insumos
utilizados.
* Com relacdo ao seu tamanho ou peneira, como s&o mais chamadas, as favas sdo qualificadas segundo as
dimensdes dos crivos das peneiras oficiais que as retenham. Estas peneiras sdo designadas por nimeros, 0s quais
divididos por 64, fornecem a indicacdo do tamanho dos frutos, expressos em fragfes. Ja o tipo do café esta
associado ao numero de defeitos que este apresenta em uma amostra de 300 gramas de café beneficiado.
® O Programa “Cafés do Brasil” é responsavel pelas agdes de marketing visando o aumento do consumo de café
no pais e de promover o produto internacionalmente, por meio da participacdo em feiras, congressos etc. O
objetivo maior é divulgar a historia do café, reforcando sua importancia social e econdmica para 0 pais e para as
regifes onde é produzido, além de ressaltar as qualidades do café produzido em cada uma dessas regides,
retratadas por meio da mensagem “Cafés do Brasil: um pais, muitos sabores”.
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Entretanto, para que se cheque a este padrdo de qualidade, sera necessario
conseguir avangos, principalmente dentro das unidades de produgéo, com foco na melhoria da
qualidade do produto.

O processo de comercializacdo também esta diretamente relacionado com a qualidade do café
vendido. Atualmente, existem cerca de trés indistrias em Rondbdnia que fazem o
rebeneficiamento do café. Entretanto, na maioria das vezes, cerca de 80% do produto segue
bica corrida®, principalmente para o Parand, Rio Grande do Sul e Santa Catarina, onde é
realizado o rebeneficiamento e onde sdo consumidos os residuos. O café classificado para
exportacdo segue para o porto de Paranagua (EM BUSCA DA QUALIDADE, 2002)

3. METODOLOGIA

Dentro das diferentes classificagcdes dos tipos de pesquisa que tém sido adotadas por diversos
autores da area, este trabalho pode ser classificado como sendo do tipo exploratorio.

Conforme Mattar (1994) a pesquisa exploratoria caracteriza-se por proporcionar ao
pesquisador um maior conhecimento sobre o tema ou problema que se deseja pesquisar, sendo
apropriada para os estagios iniciais da investigacdo, quando o pesquisador ndo tem a
compreensdo e o conhecimento adequados do fenémeno que quer investigar.

Dentre os métodos empregados pela pesquisa exploratéria, utilizou-se o do estudo de caso,
que se caracteriza como um tipo de pesquisa cujo objeto € uma unidade que se analisa
profundamente. Os recursos se véem concentrados no caso visado, ndo estando o estudo
submetido as restricbes ligadas a comparacao do caso com outros casos (GODOY, 1995). De
acordo com o autor, esse tipo de pesquisa visa 0 exame detalhado de um ambiente, de um
simples sujeito ou de um situagdo em particular. Tem por objetivo proporcionar vivéncia da
realidade por meio da discussdo, andlise e tentativa de solucdo de um problema extraido da
vida real. Seu proposito é analisar intensivamente uma dada unidade social, sendo possivel
optar pelo estudo de situacdes tipicas (similares a muitas outras do mesmo tipo) ou ndo usuais
(casos excepcionais).

Assim como outros métodos comumente utilizados em pesquisa, 0 estudo de caso apresenta
vantagens e limitagbes. Gil (1988) destaca como principais vantagens do emprego desse
método o fato deste (a) possibilitar o estimulo a novas descobertas, (b) dar énfase na
totalidade - permitindo ao pesquisador voltar-se para a multiplicidade de dimensbes de um
problema, focalizando-o como um todo - e, (c) a simplicidade dos procedimentos de coleta e
analise dos dados quando comparados com os exigidos por outros tipos de delineamento.

Quanto as limitacbes, destaca-se 0 seu cardter particularizante, dai a dificuldade de
generalizacdo dos resultados obtidos, ndo obstante esse género de caso autorizar certas
generalizacBes empiricas (BRUYNE et al. 1991).

Desta forma, ainda que o estudo de caso examine em profundidade alguns aspectos da
unidade de analise, e ndo o todo, 0 cerne da questdo ndo é o caso em si, mas aquilo que ele
sugere a respeito do todo (CASTRO, 1977).

® Dé-se 0 nome de bica corrida ao café que ndo é separado por peneiras, sendo classificado apenas pelo tipo.
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3.1 — Objetivo Geral

Conhecer e analisar as perspectivas do agronegocio café em Rond6nia no contexto dos
produtores de base familiar, visando identificar os gargalos existentes no processo e propor
estratégias de agdo para a sua consolidacdo no estado.

3.2 — Objetivos especificos

1) Caracterizar o nivel tecnologico dos produtores de café em Rond6nia, bem como sua
importancia para a consolidacio do “Café de Rond6nia” no mercado;

2) Verificar o grau de interacdo existente entre os agentes da producéo e do setor industrial
do agronegdcio café em Rondonia;

3) ldentificar as estratégias adequadas para que o café produzido no estado possa atender a
padrdes de qualidade adequados as exigéncias de mercado.
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3.3 — Pressuposto basico

Os aspectos de qualidade, a falta de padrdes de comercializagdo, o baixo nivel tecnoldgico
dos produtores e a falta de um politica consistente para o setor cafeeiro no estado, sdo fatores
restritivos para a inser¢do de forma competitiva do “Café de Rond6nia” no cenario nacional e
internacional, de forma a propiciar maior rentabilidade para os produtores envolvidos na
atividade.

3.4 - O universo e a amostra

O universo desta pesquisa esta representado por produtores de café do estado de Rond6nia,
tendo sido determinado um processo de amostragem ndo probabilistica intencional com 122
cafeicultores dos 10 principais municipios produtoras de café do estado’, por meio da
aplicacdo - utilizando-se entrevistadores - de questionarios estruturados.

Por se tratar de um estudo exploratério, utilizando uma pequena amostra, nao foram utilizados
procedimentos estatisticos no sentido de mensurar a confiabilidade dos resultados, podendo-
se considerar que 0s mesmos sdo meramente indicativos. De acordo com Bruyne et al.
(1991:217-218) “... esse tipo de amostra ¢ empregado, por razdes de economia e facilidade,
em estudos exploratorios ou para investigacdo com testemunhas privilegiadas, individuos
‘tipicos’ etc.”

4. APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

Analises empiricas que vém sendo feitas por especialistas em cafeicultura no estado, indicam
que um dos principais problemas enfrentados pela atividade, no seu todo, e que reflete na sua
baixa competitividade, relaciona-se com as unidades de producdo, ou seja, a propriedade
rural. Diante desse contexto, a pesquisa realizada procurou identificar o perfil dos produtores
de café e os reais problemas enfrentados por estes em relacdo a atividade, bem como suas
intencBes e perspectivas futuras, pois certamente este é um elo fundamental da cadeia do
agronegocio café e que exerce influéncia sobre os demais, dada sua interface com eles.

Primeiramente, procurou-se caracterizar o perfil dos produtores entrevistados, em termos de
idade e nivel de escolaridade, fatores que, certamente, influenciam o processo decisorio de
adocdo de novas tecnologias, praticas e processos agropecuarios. A média de idade dos
produtores entrevistados é relativamente alta (48,51 anos) e o nivel de escolaridade baixo,
pois 27,9% declararam ser somente alfabetizados e 46,7% disseram ter cursado entre a 12 e 42
série do ensino fundamental. Outro aspecto a ser considerado é que menores niveis de
escolaridade estdo relacionados a uma maior média de idade. (TAB. 2). Esse baixo nivel de
escolaridade pode ser fator limitante para o processo de aprendizagem desses produtores, pois
conforme observado por Lacki (1999), a falta de conhecimentos, reflexo da inadequada
formagéo e capacitacdo dos agricultores, constitui-se no principal obstaculo para que estes
utilizem técnicas mais adequadas no processo produtivo.

” Os municipios onde estdo localizadas as propriedades dos produtores entrevistados sdo: Machadinho d’Oeste,
Alto Paraiso, Ouro Preto d’Oeste, Mirante da Serra, Nova Unido, Vale do Paraiso, Rolim de Moura, Cacoal, Alta
Floresta e Sdo Miguel do Guaporé.
8
Fortaleza, 23 a 27 de Julho de 2006
Sociedade Brasileira de Economia e Sociologia Rural



XLIV CONGRESSO DA SOBER

XLIV Congresso ~ s ~ 3
“Questoes Agrarias, Educagdo no Campo e Desenvolvimento”
- Frural

T80T e i 1
Formens | Dusey

TABELA 2
Nivel de escolaridade x média de idade dos produtores entrevistados

Escolaridade Freq. (%) Media de idade
Analfabeto 2,5 53,67
Alfabetizado 27,9 56,18
12 a 42 série do ensino fundamental 46,7 46,85
52 a 82 série do ensino fundamental 15,6 41,47
Ensino médio incompleto 2,5 38,67
Ensino médio completo 4,1 39,00
Nivel superior completo 0,8 52,00
TOTAL 100 48,61

Fonte: Dados de pesquisa

]

Os aspectos relacionados as caracteristicas de producdo mostram que a pratica da cafeicultura
no estado é baseada na agricultura familiar, sendo que cerca de 90% das propriedades dos
produtores entrevistados possuem &reas de até 100 ha, com area média explorada com a
cultura de 12,5 ha. e produtividade média de 16 sacas de café beneficiado por ha. Entretanto,
ndo se verifica uma relagdo proporcional entre tamanho de &rea com &rea plantada, como seria
de se esperar. O gque se observa, conforme mostra 0 GRAF. 1 é que quanto menor a area da
propriedade, maior € o plantio de café, mesmo porque os produtores que possuem lotes
maiores tém a tendéncia de ocupa-los mais com a exploracdo da pecuaria.

Tamanho da area

1
22,00

7,92 Café em producdo

GRAFICO 1: Correlacio tamanho da area x café em producio
Fonte: Dados de pesquisa
Obs; O gréfico exibe os 119 pontos de coordenadas café em produgdo x tamanho da area.

Dois outros pontos devem ser destacados: o primeiro é o fato da méo-de-obra utilizada na
atividade cafeeira ser predominantemente familiar, conforme mostra a TAB. 3.
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TABELA 3
Caracteristica da mao-de-obra utilizada na atividade cafeeira

Qt. cit. Freq. (%)
Tipo da méo-de-obra

Familiar 68 55,7
Familiar e contratada 32 26,2
Familiar e meeiro 10 8,3
Contratada 6 5,0
Meeiro 2 1,6
Contratada e meeiro 2 1,6
Familiar, contratada e meeiro 2 1,6
Total de observactes 122 100,0

Fonte: Dados de pesquisa

O segundo aspecto relevante € a importancia da cultura na formacgéo da renda da propriedade,
significando, na média dos 119 produtores entrevistados, cujo café esta em producdo, 58,43%
de participacdo do total arrecadado em relacdo a atividade agropecuaria como um todo, sendo
que, para 67,2% o café responde com mais de 50% dessa renda (GRAF.2).

Participacdo na renda
2,4% 3,3% (em %)
] Menos de10
[l De 10 a 20
[ |De 20 a 30
[ ]De 30 a 40
[ De 40a50
[]50 e mais

GRAFICO 2: Participacdo do café na renda do lote
Fonte: Dados de pesquisa de 119 observagoes

Tais dados mostram a importancia da cafeicultura para a sustentabilidade
da agricultura familiar no estado, o que reforca a necessidade de definicdo de politicas
publicas para o setor, disponibilizacdo de tecnologias apropriadas, assisténcia técnica, crédito
rural e demanda por seus produtos, tanto em nivel local como para exportacdo, conforme
preconizado por Campos (2003).
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Considerando que a maior ou menor eficiéncia do processo de producdo esta relacionado com
0 nivel tecnoldgico dos produtores, o estudo procurou comparar as praticas e processos
utilizados por estes com o preconizado por trabalhos de pesquisa e de extensdo com café no
estado.

O primeiro aspecto a ser destacado é a qualidade das sementes utilizadas no plantio, fator
importante na obtencdo de cafezais mais produtivos. A propagacdo ainda é
predominantemente feita por sementes, e produzidas, na sua maioria (TAB. 4), na prépria
propriedade , o que certamente compromete o padréo de qualidade dessas mudas, haja vista a
possibilidade de haver cruzamentos, comprometendo o nivel de pureza do material utilizado.

TABELA 4
Forma de producdo das mudas de café utilizadas no plantio

Qt. cit. Freq. (%)
Origem das mudas

Produzidas na propriedade 104 85,2
Adquiridas de viveiristas 31 25,4
Doadas por 6rgdos do governo 5 4,1
Adquiridas de vizinhos 2 1,6
Produzidas comunitariamente 6 4,9
Total de observacoes 122

Fonte: Dados de pesquisa
Respostas multiplas

Outra questdo que deve ser observada é o espacamento utilizado pelos produtores. De acordo
com Fernandes (2001) o espacamento recomendado para a variedade Conilon, que representa
cerca de 98% da area plantada dentre os 122 produtores entrevistados, é de 4,0mx1,0m a 2,0m
no cultivo tradicional e de 3,0 mx1,0 a 2,0m no cultivo adensado. Entretanto, os dados
coletados revelam que sdo utilizados, no ambito da amostra, 34 diferentes espacamentos, com
destaque para os espacamento 3,0mx2,0m, 4,0mx1,0m e 3,0mx3,0m, com frequéncia de
16,3%, 12,4% e 10,9% respectivamente. Tal discrepancia pode indicar uma falha no processo
de transferéncia de tecnologias e/ou de orientacdo técnica por parte da extensao rural, que
talvez possa ser explicada pelo fato de 71% dos entrevistados ndo terem recebido a visita de
técnicos da extensao rural no ano de 2005. Além disso, 74% afirmaram ndo ter participado de
qualquer evento (dias de campo, palestras, seminarios etc.) ligado a cafeicultura no periodo de
2003 a 2005.

Chama a atencdo também o fato de que 90% dos produtores ndo fazem controle escrito da
producdo e 42% n&o sabem o seu custo de producéo, revelando a precariedade no processo de
administracdo da propriedade, fator que também pode ser considerado como limitante para a
sua qualificacdo e que estd diretamente relacionado & obtencdo de um produto de melhor
qualidade, dificultando ainda a articulacdo desses produtores com o mercado. “A saida
consiste na aplicacdo de politicas de carater social, de subsidio mesmo, para assistir 0s nichos
rurais atrasados e integra-los as cadeias” (PINAZZA E ALIMANDRO, 1999:39).

Com relacdo aos tratos culturais destacam-se o alto uso de herbicidas (capina quimica) e a
utilizacdo da prética da desbrota. Em contrapartida apenas 35 produtores adubam seu cafezal
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e somente dois utilizam a técnica de recepa, importante fator de renovagdo das lavouras mais
antigas. (TAB. 5).

TABELAS
Tratos culturais utilizados pelos produtores entrevistados

Qt. cit. Freq.
Tratos culturais
Capina manual 107 87, 7%
Capina mecanica 26 21,3%
Capina com tracdo animal 12 9,8%
Capina quimica 100 82,0%
Uso de defensivos (inseticidas, fungicidas) 64 52,5%
Adubacéo 35 28,7%
Poda 73 59,8%
Desbrota 108 88,5%
Recepa 2 1,6%
Total de observacoes 122

Fonte: Dados de pesquisa
Obs: Respostas multiplas

De acordo com a caracterizacdo tecnoldgica estabelecida por Zylberstajn, Farina e Santos
(1993), os produtores estudados enquadram-se no perfil de média e baixa tecnologia, com
preponderancia deste ultimo, conforme se pode verificar pelos dados apresentados na
precitada TAB. 5.

Por se constituir em elemento importante no processo de obtencdo de conhecimento por parte
do produtor, a variavel informacdo também foi investigada. Procurou-se conhecer 0s canais
de comunicagdo mais utilizados pelos produtores, bem como as principais demandas com
relacdo a cafeicultura. Os principais meios de informacdo citados pelos produtores com
relacdo ao assunto café foram: programas de TV, com 68% de citagdo; técnicos da extensao,
com 54,1%; reuniGes na comunidade, com 39,3%; vizinhos, com 31,1%; e, cerealistas e dias
de campo com 25,4% cada um (TAB. 6).

As informacGes mais freqlientes em relacdo a atividade cafeeira, de acordo com os
entrevistados, sdo: controle de pragas e doencas (principalmente broca-do-café), com 50,8%
das citacdes, secagem (44,3%) e colheita (31,1%) e nas quais eles tém mais caréncia foram
citadas controle de pragas e doencas (63,9%), mercado do café (56,6%) e secagem (41%). A
maior demanda observada em relacdo a pragas e doengas, notadamente a broca-do-cafe,
reflete a grande preocupacao que existe, por parte dos produtores, em relagdo ao seu controle,
ja que ela é considerada a principal praga do cafeeiro, em virtude dos prejuizos que causa a
lavoura. De acordo com Costa, Silva e Ribeiro (2000:65) “as condi¢des climdticas da regido
favorecem o desenvolvimento do inseto [...], provocando danos severos, como a reducéo do
peso dos gréos e também prejudicando a comercializa¢ao por depreciar o tipo de café”.
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TABELA 6

Principais meios de informacdes utilizados pelos produtores

Sistema de informacdes Qt. Citada Frequéncia
Programas de TV 83 68,0%
Técnios da extensdro (Emater, Ceplac) 66 54,1%
Reunides na comunidade 48 39,3%
Vizinhos 38 31,1%
Dias de campo 31 25,4%
Cerealista 31 25,4%
Técnicos da Embrapa 21 17,2%
Técnicos de casas agropecuarias 20 16,4%
Programas de rédio 20 16,4%
Treinamento (cursos, palestras) 14 11,5%
Total de observacoes 122

Fonte: dados de pesquisa
Obs: Respostas multiplas

A variavel qualidade também foi mensurada, mostrando ser a mais critica e que maior atengédo
requer dos o6rgdos envolvidos no processo de desenvolvimento da cafeicultura, pois se
constitui em condicdo essencial para que o café produzido no estado possa ser competitivo.

Com base em orientac6es técnicas oriundas de trabalhos de pesquisa, verificou-se os cuidados
observados pelos produtores no processo de colheita, sendo constatado que algumas
recomendacdes ndo sdo totalmente seguidas por eles (TAB. 7), sob a alegacdo,
principalmente, de falta de recursos financeiros e de assisténcia técnica para coloca-las em

pratica.
TABELA7
Cuidados na colheita que sdo observados e praticados pelos produtores entrevistados

Qt. citada Freq.
Cuidados na colheita (%)
Evita quebrar muitas folhas ou quebrar ramos da planta 117 95,9
Faz a colheita por derri¢a no pano 117 95,9
Evita deixar frutos na planta ou no solo ap6s a colheita 109 89,3
Esparrama o café no terreiro em camada de 5 cm de espessura, 66 54,1
mexendo-o com rodo de madeira de 2 em 2 horas
Faz a colheita na época certa 58 47,5
Transporta sempre o café para o terreiro no mesmo dia da colheita 45 36,9
Usa sempre sacos de aniagem para transportar o café colhido 43 35,2
Faz a colheita em varias epocas 15 12,3
Ensaca separadamente o café de varrigdo 05 4,1
Total de observacoes 122
Fonte: dados de pesquisa
Obs: Respostas multiplas
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Outro ponto a ser destacado é que 64,8% dos produtores entrevistados ainda utilizam terreiro
de chdo batido para secar o café, fator que compromete a qualidade do produto final,
conforme pode-se verificar pela classificacdo obtida quando da venda do produto, ja que
somente seis produtores (4,9%) afirmaram que o café por eles comercializado tinha até 100
defeitos, 0 que vai de encontro ao estabelecido pela Cadmara Setorial, que é o de um café tipo
6 (até 86 defeitos). Ainda que o processo inadequado de secagem ndo seja o unico fator
responsavel por essa classificacdo fora dos padrdes exigidos, contribui em grande parte para
que isso ocorra.

Quanto aos aspectos de comercializacdo, esta € feita, basicamente, junto a pequenos
cerealistas, que sdo responsaveis por 91,8% das compras efetuadas dos produtores
entrevistados, sendo que em 62,6% dos casos o produto é retirado na propriedade pelo proprio
comprador. Vale ressaltar que essa relagdo entre produtor e cerealista gera alguns conflitos,
principalmente porque, em determinadas situacdes, o0 comprador adianta determinado valor ao
produtor e, se ha falta do produto no mercado por ocasido da colheita, como tem acontecido
na atual safra, obriga-o a entregar o produto ainda verde, afetando a produtividade e,
principalmente, a qualidade final do café e, consequentemente, o preco que este ird receber
pelo produto. Configura-se, no caso estudado, a relacdo comumente desfavoravel aos agentes
situados nas unidades de producdo, em relagdo ao segmento industrial, conforme observado
por Pinazza e Alimandro (1999), ao referirem-se a pressdo de venda exercida pelo setor
situado depois da porteira para cumprir seus programas de venda e faturamento.

N&o obstante as dificuldades observadas nas unidades de producdo, a pesquisa realizada
constatou que existe certo comprometimento e interesse por parte dos produtores em
implementar melhorias tecnoldgicas que Ihes permitam ser mais competitivos. Nesse sentido,
79,5% dos produtores afirmaram que pretendem melhorar a qualidade do produto, visando a
obtencdo de melhor preco (TAB. 8). E essa melhoria, de acordo com esses mesmos
produtores, envolve tanto aspectos de producdo, como por exemplo adubacgdo e pratica de
recepa, como do processo de colheita, secagem e preparo do café.

TABELA 8
Perspectivas dos produtores quanto ao futuro da atividade

Futuro da atividade Qt. Citada Frequéncia
Melhorar a qualidade para obtencdo de melhor preco 97 79,5%
Melhorar a tecnologia e aumentar a producgéo 73 59,8%
Continuar como esté 10 8,2%
Reduzir a producéo 04 3,3%
Abandonar a atividade 04 3,3%
Melhorar se houver reagdo positiva do prego 02 1,6%
Total de observacoes 122

Fonte: Dados de pesquisa
Obs: Respostas maltiplas

Os principais problemas relatados pelos produtores com relacdo a atividade cafeeira estdo
relacionados ao acesso a crédito, assisténcia técnica, alto custo dos insumos e médo-de-obra.
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5. CONCLUSAO

A revisdo da literatura que norteou 0 embasamento tedrico deste trabalho procurou mostrar a
importancia socioecondmica da cafeicultura no contexto do agronegdcio brasileiro e de
Rond6nia, estando presente como atividade agropecuaria em praticamente metade dos
estabelecimentos rurais existentes no estado - em sua maioria de base familiar - que foi o
sexto maior produtor de café do Brasil na safra 2005/2006.

Embora tenha experimentado um crescimento expressivo, em termos quantitativos, nas trés
ultimas décadas, passando de uma area cultivada de pouco mais de 2.000 ha em 1975 para
cerca de 172.000 ha em 2005, a atividade cafeeira ndo teve 0 mesmo desempenho quando se
analisa os aspectos de manejo da cultura e qualidade final do produto, devido principalmente
a auséncia de um processo planejado de implementacao das lavouras, uso de cultivares que
ndo se adaptaram bem as condicdes ecoldgicas locais, baixo nivel tecnoldgico dos produtores
e falta de uma politica consistente para o setor.

Partindo do pressuposto basico de que a consolidacdo do agronegocio café no estado esta
diretamente relacionado com o nivel tecnoldgico dos produtores, com o uso de materiais mais
produtivos e com técnicas adequadas de secagem e preparo do café, este trabalho buscou
identificar, junto aos produtores, os fatores determinantes para a competitividade do
agronegocio cafée em Rond6nia, haja vista que este setor pode ser considerado como fator
critico de sucesso para que o produto dai oriundo tenha a qualidade desejada e necessaria para
que se obtenha ganhos significativos, de forma a permitir que toda a cadeia do café possa
estar integrada e ser competitiva no contexto da cafeicultura nacional e mundial.

Os resultados obtidos pela pesquisa realizada com 122 produtores de café indicam a
necessidade de acOes integradas por parte de todos os atores que integram o agronegécio café
em Rondonia, principalmente por meio do estabelecimento de politicas publicas, de acesso a
crédito e de um trabalho coordenado entre pesquisa e extensdo, no sentido de que materiais
mais produtivos, praticas adequadas de cultivo e manejo da cultura, de secagem e de preparo
do produto e de comercializagdo possam ser apropriados, no seu conjunto, pelos agentes da
producdo rural, sem o qual dificilmente o agronegécio café do estado podera se consolidar e
ser competitivo nesses tempos de globalizacdo da economia.

A conjugacéo desses fatores torna-se essencial para que a economia cafeeira do estado amplie
sua competitividade para gerar renda, riqueza e empregos. Para isso faz-se necessario adotar
uma visdo sistémica de agribusiness e de entender o café como uma cadeia Unica, integrada. E
isso implica em se adotar um visdo de convergéncia de interesses nas relagcdes da cadeia em
detrimento da tradicional visdo de conflito que se vé& no cotidiano dos negocios, visando
estabelecer parametros mais claros e adequados entre 0s seus diversos atores.

Como limitagOes desta pesquisa, ressalta-se que os resultados apresentados, diante do
universo a ser pesquisado, limitam-se a amostra utilizada, devendo as generalizagdes a
respeito dos resultados ser realizada com certa precaucao.

Tratando-se de um estudo exploratorio, objetivou o levantamento de informacBes que
pudessem indicar alguns direcionamentos para a inser¢do, de forma competitiva, dos
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pequenos agricultores no contexto do agronegocio café em Ronddnia. Sugere-se, portanto,
gue novos estudos sejam realizados, enfocando cada agente individualmente na cadeia do
agronegocio do café, de forma a identificar a contribui¢do de cada um deles no processo de
fortalecimento da cafeicultura rondoniense e sua insercdo de forma competitiva no cenario
nacional e internacional.
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