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Caracteristicas da cadeia produtiva
de hortalicas

— Tipo de varejo gue precisa do mix de
produtos todos os dias

— Produtos altamente pereciveis = melhor
gualidade = momento da colheita

— Uso Iintensivo de mao-de-obra

— Grandes contrastes na adocao de
tecnologia

 Predominancia de producao familiar = 60%
concentrada em areas de menos de 10 ha

« Adocao de alta tecnologia de producao nas
novas fronteiras agricolas
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Impactos social e econdmico das
hortalicas no agronegocio

= Valor da produgdo (2007): RS 17 bilhdes = 2,0 % do PIB - AGRONEGOCIO

= Area cultivada: 800 mil hectares
= Produgao total: 23 a 25 milhGes de toneladas

= Producgao e produtividade aumentaram 33 % e 38 %, respectivamente e a area
caiu 5 % (1995-2005)
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Volume da Produc¢ao de Hortalicas (Milhoes de toneladas)
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Nota: As 10 espécies de maior volume representam 80,5% do total. Estima-se que
todas as espécies cheguem a 23 a 25 milhoes de toneladas (incluindo batata e alho).

Abcsem, 2011
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Valor da Producdo de Hortalicas (RS Milhdes)
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Nota: As 10 espécies de maior volume representam 84% do total.

Abcsem, 2011
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Valor da Producdo de Hortalicas (RS bilhoes)

H Produtor
W Atacado

I Varejo

Abcsem, 2011
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Geracao de Empregos

Estima-se que as hortalicas
gerem 2,4 milhoes de
empregos diretos, ou seja 3,5
empregos/ha.

Valor da m3o de obra-RS 1,6
bilhao .

Abcsem, 2011
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Custo médio de producdo (RS milhoes / ha)
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Abcsem, 2011
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Valor (RS bilhdes) de alguns insumos gastos na cadeia

produtiva de hortalicas
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Fertilizantes Agroquimicos Embalagens Sementes

Ministério da = ©overRNO FEDERAL
E o/~ D@ Adgricultura, Pecuaria BWII
e Abastecimento
PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA

Abcsem, 2011



Setor mostra caracteristicas
contrastantes

— Quanto a adocao de insumos e de
tecnologia

— Quanto a forma de cultivo:

* convencional
e protegido
* hidroponico
e Oorganico
— Quanto aos canais de
comercializacao e de distribuicao
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Produgéio Agroecologica Integrada e Sustentavel
(PAIS/SEBRAE), Pai Pedro, MG
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Lavoura de taro (Colocasia esculenta),
Piedade, SP
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Lavoura de alho, Sao Gotardo, MG
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Colheita de tomate industrial, Goianésia, GO
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Lavoura de tomate, C'hapadahiamantina, BA




= G,
— _*_.’:!’. gt
5 e




Producao de hortalicas na Chapada Diamantina,



Lavoura de cenoura, Sao Gotardo, MG







Lavoura de batata, Chapada Diamantina, BA
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Oportunidade de crescimento do
agronegocio de hortalicas organicas

— Area certificada e em certificacdo: cerca de 840 mil
hectares (IFOAM);

— Renda bruta de 250 milhdes de dolares e as
exportacoes totalizam 150 milhdes de délares;

— A participacao das hortalicas no mercado de organicos
no Brasil é ainda incipiente, representando apenas
1,8% da area total cultivada;

— A maior parte do volume da producao é proveniente
de pequenas e médias propriedades, ou seja,
predomina a agricultura de base familiar.
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Inovacodes X modernizacao do
setor produtivo de hortalicas

« Agregacao de tecnologia:
— Producao de mudas em
bandejas com substrato;

— Expansao do uso de sementes
hibridas:;

— Mudas enxertadas:

— Minitubérculos de batata;

— Plantio e colheita mecanizados:

— Fertirrigacao;

— Insumos e equipamentos
modernos =>agrotéxtil,

mulchings, telas, GPS, sistemas
de alerta etc.
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Nutraceuticos

Cultivares com melhor qualidade nutriticional e funcional

tomate San Vito (licopeno), abobrinha Brasileirinha
(caroteno e luteina), cenoura Alvorada (caroteno)
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Preco de Sementes

1 Kg de sementes de tomate da Hazera
Genetics vendido na Europa por USS
350.000
(11-Jan-2007)

e Esta cultivar de tomate cereja amarelo,
desenvolvida em Israel é vendida na
Europa por USS 25 / Kg
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Cadeia da batata

Area colhida: 144.844 ha

Producao: 3.465.066 ton

Dependéncia de batata semente
(importacao)

www.abbabatatabrasileira.com.br
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Cadeia Produtiva do Alho - 2010/2011

* Area -10.000 ha

e 4 empregos diretos/ha

e 40.000 empregos diretos

e 80.000 na cadeia produtiva

Fonte: Anapa




Importacao de alho no Brasil
e O Brasil importa a producao de 14.000 ha da
China e da Argentina

e O Brasil gera 56.000 empregos na China e
Argentina com essa importacao

e O Brasil perde cerca de RS 1,418 bilhdo

Fonte: Anapa

EEEEEEEEEEEEEE

Ministério da
E YA a Agricultura, Pecuaria MIL
e Abastecimento

PPPPPPPPPPPPPPPPPPPPPPP



Semana do Alho Roxo Brasileiro

Associacio Nacional dos Produtores de Alho

YSANAPA

29 de novembro a 05 de dezembro

O ¥SANAPA

Associacdo Nacional dos Produtores de Alho

Valorize o que se produz no Brasil.
Consuma o Alho Nacional.
Participel!

29 de novembro a
05 de dezembro

PaodeActcar |ygar
deggnre
feliz.

M|n|stér|0da G OVERINDO EFEDERAL
E YA a Agricultura,_Pecuéria MII
e Abastecimento
PAIS RICO E PAIS SEM POBREZA



Importacoes brasileiras de hortalicas,
2007

Volume (t) Valor (mil US$)

Alho 134.236,3 104,947.9

Batat TOTAL: 134.740,3 112,257.8
US$ 389.681.500

Cebola 159.683,6 40,022.4

Ervilha 203,6 14,206.9

Tomate 9.630,2

Fonte: SECEX/MDIC: Disponivel em http://aliceweb.desenvolvimento.gov.br
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Exportacoes brasileiras de hortalicas,

2007
Produto Volume (t) Valor (US$)
Meldo 204.501,8 128.213.600
Pimentas e pimentdes 6.364,6 20.002.700
Tomate 20.024,2 13.489.500
Melancia TOTAL: 33.649,4 12.537.800
Milho-doce O - 050 12.725,2 10.751.500
Gengibre 6.465.800
Batata 13.783,5 034.000

Fonte: SECEX/MDIC: Disponivel em http://aliceweb.desenvolvimento.gov.br
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Canais de distribuicao
de hortalicas

< A mudanca na estrutura de
comercializacao tem causado
Impactos negativos a cadeia de
hortalicas = exclui produtores
Incapazes de atender as exigéncias
das centrais de compra das
grandes redes varejistas;

e Mercado dominado por um
reduzido numero de grandes redes
= sobrevivéncia de pequenos
varejistas cada vez mais dificil.
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Distribuicao de
hortalicas

e« CEASA'S = 20 %

e Mercado paralelo = 45 %

e Supermercados = 35 %
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Modernizag¢ao do Setor

de Hortifrutis

Fatores que tém contribuido:
O Mudancas no habito de consumo;

Q Seguranca do alimento e
rastreabilidade;

O Aumento da participacao das redes
de supermercados e dos varejoes;

Q Inovacoes tecnologicas

— _/
—~

REINVENCAQO DO SETOR DE
HORTIFRUTIS
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Rastreabilidade

Capacidade de identificar a
historia, origem e uso de um
produto por meio de um

registro de identificacao

QUALIDADE
DESDE A

ORIGEM

7
{1 GrupePode Acacar
www.qualidadedesdeaorigem.com.br

(110200624 (3101)0003 76
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http://www.qualidadedesdeaorigem.com.br/
http://www.qualidadedesdeaorigem.com.br/

Modernizacao do Setor
de Hortifrutis

Faturamento (R$): Supermercados x Produtor

200,00 -
180,00 /-"‘*-\
160,00
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140,00
120,00 "//
100,00 - /
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Os grandes desafios
— 2 para o futuro
Impactos do aquemmento global na

producao de hortalicas;

Expansao da producao em regioes onde a
olericultura é incipiente;

Desenvolvimento de tecnologia de produgao
em areas marginais = énfase cada vez maior
a area de agroenergia;

Uso racional da agua de irrigacao e energia;
Reducao das perdas pos-colheita;

Desenvolvimento de acgdes publico-privadas
visando o aumento do consumo de
hortalicas.

EEEEEEEEEEEEEE

Ministério da
E 0 a Agricultura, Pecuaria MIL
e Abastecimento

PPPPPPPPPPPPPPPPPPPPPPP




Os grandes desafios
para o futuro

Organizacao do setor produtivo de hortalicas;

Seguranca alimentar & aumento das restricoes a residuos de
guimicos e a outros insumos poluidores;

Registro de agrotoxicos para as culturas consideradas de suporte
fitossanitario insuficiente;

Incremento das exportacdoes de produtos in natura e processados;

Desenvolvimento de cultivares de hortalicas adaptadas aos sistemas
organicos de producao;

Ampliar a disponibilidade de sementes de hortalicas produzidas em
sistemas organicos;

Expandir o cultivo e consumo de hortalicas subutilizadas ou
negligenciadas,;
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Consumo de Hortifrutis

e A OMS recomenda o consumo de 400
g/pessoa/dia;

e O consumo atual no Brasil & de
apenas 132 g/pessoa/dia;

e Necessidade de TRIPLICAR o nivel
atual de consumo;

e Aumento do consumo de H&F é
considerado o eixo da promocao de
saude e seguranca alimentar e
nutricional.
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Aquisicao domiciliar de hortalicas e distribuicao
por regiao geografica

Regiao Aquisicao
geografica (kg per capita/ano)
Norte 18,9

Nordeste 22,3
Centro-oeste 23,4

Sudeste 32,7

Sul 40,2

BRASIL 29,0

Fonte: IBGE/POF, 2002-2003.
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Aquisicao domiciliar de hortalicas e distribuicao
por classe de renda no Brasil

Renda mensal Aquisicao domiciliar Proporcao*
(R$) (kg/per capita/ano) (%)
Até 400 15,7 -54,1
Mais de 400 a 600 22,4 -77,2
Mais de 600 a 1000 25,7 - 88,7
Mais de 1000 a 1600 31,2 +7,6
Mais de 1600 a 3000 36,2 +24,8
Mais de 3000 42,3 + 45,7

Fonte: IBGE - Pesquisas de Orgamentos Familiares (POF), 2002-2003.

*Aquisicdo média do Brasil = 29,0 kg/per capita/ano.
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Revoluc¢ao Social - Brasil

> Nos ultimos 14 anos, 73% das familias brasileiras mudaram de classe,
devido ao aumento de renda, um contingente de 143 milhdes de
pessoas.

» A classe E encolheu: pelo menos 20,5 milhdes de pessoa deixaram a
zona da pobreza, e passaram a ocupar as classes C e D.

» Cerca de 2,5 milhdes que ja estavam na classe D galgaram os
degraus até a classe C - 103 milhdes de pessoas.

Estao consumindo mais hortalicas ?

FGV/Correio Braziliense, 19/06/11
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Aquisicao Alimentar Domiciliar

Hortalicas (Kg / per capita / ano)
29,5 -+

29 -
- 6,64%

n B

Ano 2002 Ano 2008

28,5 -
28 -
27,5 -
27 -

26,5 -

IBGE, 2011 (Pesquisa de Orgamento Familiar)
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Iniciativas de incentivo ao
consumo de H&F

v Nao tém recebido a devida atencao dos
diferentes setores da cadeia;

v Sucesso jamais sera atingido por meio de
acoes isoladas, deste ou daquele setor

= enseja a articulacao de esforgcos entre organismos
governamentais em todos os niveis, do setor privado e
de organizagdes civis relacionadas a area hortifruticola,
de ciéncias medicas, da nutricao e da midia,;

v E essencial conquistar apoio das

associacoes de produtores, de redes de

supermercados e das Camaras Setoriais das

Cadeias Produtivas de Hortalicas e de Frutas

(MAPA).

— _/
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hara viver
melhor

0 novo guia da alimentacéo
que une a saude ao prazer

As melhores dietas para:
> prevenir o cancer
> deter o diabetes -
> preservar o cérebro e o coragao
>salvar o planeta
Os efeitos de peixe, vinho,
alho, maca e arroz com feijdo
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Uso de personagens de histdorias em quadrinhos para

-

e W) A | incentivar o consumo de F & V

TR MAIDR
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Ndo finja que vocé tem uma boa alimentacdo.

Crrtificadn pela

Joint Commission
Ingernational

em mensfemenco middso e hopsialar

Padebis insernarionad & quetidade

Ui alimentigdo- saudivel de verdade deve ser composta de proteinas, fibeis,

carboidritos, vitaminas, minerais ¢, acredite, até gorduras. A receitn & dosar as
quanticades certas desses nutrientes ¢ ndo exagerar no agicar, no sal ¢ nas
gorduras saturadis e trans, 1ss0 & um pono cheio para evitir muitos tipos (e

doeengas O HCor, um dos miiores centros cardinvascolares da Amdésica Lating,

r

Mentir para a satde também é feio.

investe constantemente em tecnelogia, pesquisa e material humano para ﬁ

oferecer os melhores servicos também na drea da medicing preventiva, como Hospital do Coragdo

orientacdo nutricional, anttabagismo ¢ check-ups clinico e espontivo. Quando
o assunto & alimentacio, ndo adidnia eatr s¢ enganir. Seu corpa sempre
sabe 2 verdade. O HCor faz bem para o coragio. Faca vocé também.

Tel.: (11) 3053 6611
www. hcor.com.br



Frota de 6nibus da Embrapa Hortalicas transporta seus funcionarios em Brasilia, DF
promovendo o consumo de hortalicas
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CONSUMA HORTALICAS
DIARIAMENIE

- i

SUA SAUDE AGRADEGE] Camara Setorial de
Hortalicas/MAPA

Ilbrahort

Sebrae
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Criando Habitos

Ensinar as criangas e os jovens o valor §
da alimentacio saudavel geralmente & i
uma tarefa ardua para os pais.
Pensando em uma maneira de ensinar a importancia
de uma bea alimentacdo e simultaneamente em
como preservar a natureza, foi criado o espago
Terra de Gigantes.

Com a natureza, as cores & os sabores aqui

dispaniveis, temos bons argumentos para
convencé-los a criar o habito do consumo

saudavel e com isso resgatar um pouco

nossos cinco senfidos que estao se
perdendo com a urbanizagao.

Olhar, tocar, cheirar, ouvir a
natureza e poder falar a todos que ela
s0 depende de nos para continuar viva e
maravilhosa.

0 Projeto

O projeto consiste em receber grupos de
criangas e jovens previamente agendados
para uma belissima viagem ao mundo dos
sabores verdadeiros, associando essa
experiéncia com as matérias que aprendem

Sr. Tolla &m aula.

Gang do Tomatinhn

Méao na Massa

Além de aprenderem todo o processo de produgdo de
hortalicas aqui na fazenda, na matematica, aprendem a
medir a &rea, a profundidade e a largura do local plantado.
Em portugués, escrevem redagoes e pesquisam sobre o
tema. Em ciéncias aprendem na pratica como acontece a
fotossintese e al por diante.

E hora de conhecermos as estufas de producdio onde todos
irdo semear, plantar e colher, descobrindo como & gostoso
colocar a mao na terra.

Zeca Zinho Pumpi Baby Roginha Bate Sansdo
"Colocar a méo na massa” e praticar & a melhor maneira de entender os
ensinamentos e fixar os valores da alimentagao saudavel e preservagao do meio
ambiente. Essa interatividade contribui muito para a assimilagao das informagoes
que lhes foram dadas durante o dia.

Fazenda Ituau, Salto (SP)

TS
2110

Hora do Almogo

Na hora do almogo, todo trabalho & aprendizado que tiveram no periodo da
manha sera saboreado na “Cozinha da Turminha Saudavel” ; projetada
e desenvolvida especialmente para os visitantes transformarem as verduras e
0s lequmes colhidos por eles em ingredientes do seu proprio almoco.

Nosso Espago,

Nossa terra

+ 52 hectares de drea

= 100 estufas com 350m’ cada

* 2 vestianos

* 8 banheiros

= Ranche coberto com 150 m*

= Casa sede de aprendizado com 650 m*
= 10.000m* de jardins

= Minas naturais

* Vegetagao nativa

* 45 hectares de cana de agucar

= Arvores frutiferas




Criatividade na propaganda
de hortalicas e frutas: Saladas Hortifruti

AINVASADDAS |
SALATAS HORTIFRUTI

FACA CONTATO IMEDIATO COM A VIDA SAUDAVEL

Criacdo da embalagem das Saladas Prontas
Hortifruti conquista o ‘Ledo de Prata’ em
Design no Festival de Cannes, Franca
(junho de 2008).

100.000 bandejas vendidas no 1° més de
veiculacao da propaganda.




Rede Hortifruti capixaba inova na propaganda de H&F
com o tema: ‘Aqui a natureza é a estrela’

NOSSAS ESTRELAS GANHARAM
O MUNDO. AGUARDE.
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A HORTIFRUTI APRESENTA:
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Uma histdria que vai cortar coragoes e precos.

[/

Aqui a natureza é a estrela @

Uma historia de
amor e unido da
. familia Hortifruti.
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DA HORTIFRUTI 24

ELE FEZ UMA PROMESSA:
QUEM NAD VIER PARA A
HORTIFRUTI VAI PAGAR CARO.

. Aguianotureza é g estrelo @




A HORTIFEUTI APRESENTA:z
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NA HORTIFRUTI
ELA GANHOU
SUPER-POOERES.
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Setor Hortifruti — “Hortifruti Brasil”

SWOT

* Pontos fortes (ou vantagens)

* Pontos fracos (ou desvantagens)
e Oportunidades

* Ameacgas

(www.cepea.esalq.usp.br)
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http://www.cepea.esalq.usp.br/
http://www.cepea.esalq.usp.br/

Oportunidades no Setor Hortifruti

v Melhoria do poder aquisitivo da populacdo
v’ Informacdo quanto aos beneficios

v’ Melhorar a imagem do setor

v’ Estimular a criacdo de leis federais

v Formac3o de pessoal técnico

v’ Boas praticas agricolas

v’ Agregacdo de valores

v Produtos com conveniéncia e praticidade
v’ Organizacdo do setor

v’ Investir no mercado de frutas exdticas

v’ Investir mais em transporte aéreo e cadeia de frio

v’ Colheita em periodos de pouca oferta no mercado externo
v Ampliar os paises exportadores

v’ Certificacdo visando principalmente mercado externo
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Plano Nacional de Hortigranjeiros (PlanHort)

Projeto de Lei (174/11) que ird regulamentar as normas dos entrepostos conhecidos como Ceasas (Centrais de
Abastecimento)

* O PLANHORT tem a finalidade de promover o desenvolvimento integrado da produc¢ao, comercializagdao e consumo
de hortalicas, frutas, flores, plantas ornamentais e medicinais, produtos alimenticios naturais e pereciveis, pescados e
viveres.

* A proposicao determina, entre outros aspectos, o estimulo a producdao e ao consumo de hortaligas, frutas, flores,
plantas ornamentais e medicinais, produtos alimenticios naturais e pereciveis, pescados e viveres.

* Objetiva, também, promover o desenvolvimento e a difusdao de técnicas e boas praticas de produgao, transporte,
embalagem, armazenagem e comercializagcdao dos produtos naturais.

* A construcao de novos entrepostos publicos, a revitalizacdo e a ampliacao dos existentes, estdao previstos no projeto,
que assegura, ainda, que em cada entreposto havera areas livres destinadas preferencialmente ao produtor rural e suas
organizacdes; estimula investimentos publicos e privados nesses entrepostos, garantindo a observancia de normas
sanitarias e de rastreabilidade; e mantém um sistema unificado de informacdes que possibilite o desenvolvimento
integrado do setor e a formulacao de politicas adequadas.
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http://www.silasbrasileiro.com.br/index.php?view=article&catid=52:noticias&id=255:silas-brasileiro-apresenta-projeto-de-lei-que-cria-plano-nacional-de-hortigranjeiros&format=pdf&option=com_content&Itemid=143
http://www.silasbrasileiro.com.br/index.php?view=article&catid=52:noticias&id=255:silas-brasileiro-apresenta-projeto-de-lei-que-cria-plano-nacional-de-hortigranjeiros&tmpl=component&print=1&layout=default&page=&option=com_content&Itemid=143
http://www.silasbrasileiro.com.br/index.php?option=com_mailto&tmpl=component&link=aHR0cDovL3d3dy5zaWxhc2JyYXNpbGVpcm8uY29tLmJyL2luZGV4LnBocD9vcHRpb249Y29tX2NvbnRlbnQmdmlldz1hcnRpY2xlJmlkPTI1NTpzaWxhcy1icmFzaWxlaXJvLWFwcmVzZW50YS1wcm9qZXRvLWRlLWxlaS1xdWUtY3JpYS1wbGFuby1uYWNpb25hbC1kZS1ob3J0aWdyYW5qZWlyb3MmY2F0aWQ9NTI6bm90aWNpYXMmSXRlbWlkPTE0Mw==

Dep. Distrital Joe Valle aprova em plenario projeto para combater a fome no DF

* O plenario da CLDF aprovou em primeiro turno Projeto de Lei do deputado Joe
Valle (PSB), que institui no Distrito Federal o Programa de Coleta e Doagao de
Alimentos, destinado a abastecer a mesa de pessoas ou familias que apresentem
estado de caréncia nutricional.

e O programa consiste na utilizacao de alimentos considerados fora dos padroes
para comercializacao e que, depois de reciclados, serao distribuidos para a
populacao carente. Os alimentos serao doados por supermercados, empresas,
cozinhas industriais, restaurantes, feiras e sacoldes, e distribuidos diretamente ao
publico-alvo ou através de entidades previamente cadastradas no programa.

* O programa ultrapassa o foco meramente assistencial, ao se propor a desenvolver
atividades voltadas para promover a seguran¢a alimentar e nutricional.
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‘ FRENTE PARLAMENTAR MISTA
C EM DEFESA DO SEGMENTO DE
Hortifrutiflorigranjeiros

CONVITE

O Deputado Junji Abe, presidente da frente, tem a honra de convidar Vossa Exceléncia para a reunido de abertura da

Assembléia Geral de Fundacdo da Frente Parlamentar Mista em Defesa do Segmento de Hortifrutiflorigranjeiros.

Dia: 30 de Junho de 2011 — As 08:30 hs

Local: Restaurante do 102 Andar — Anexo IV

Camara dos Deputados — Brasilia - DF

Junji Abe

DEPUTADO FEDERAL

CAMARA DOS DEPUTADOS



Objetivo da Frente Parlamentar Mista em Defesa
do Segmento dos Hortifrutiflorigranjeiros

acompanhar a politica de
desenvolvimento de toda sua cadeia produtiva,
portanto, do produtor ao consumidor, incluindo
os setores de pesquisa, assisténcia técnica,
extensao rural, insumos e comercializacao,
visando o aumento de produtividade, reducao
do custo de producao, melhor qualidade e
precos  acessiveis em  beneficio dos
consumidores.
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