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Introducao

No Brasil, de acordo com levantamento do IBGE através do Censo
Agropecudrio 2006 (IBGE, 2011), o rebanho ovino era da ordem de 13,9 milhdes de
cabecas, dos quais 56% estariam localizadas no Nordeste; 29% no Sul; 6,3% no Centro
Oeste; 5,5% no Sudeste; e 3,4% na regiao Norte.

A producgido ovina € bastante dispersa, sendo realizada por um grande niimero de
produtores de diferentes tamanhos e produtividade, com forte predominio de pequenos e
médios produtores.

O crescimento do setor da ovinocultura ndo se concretizou ainda, devido a
inimeras dificuldades enfrentadas pelos produtores como a inexisténcia de um mercado
que seja constante, a dificuldade de uma oferta regular de matrizes para recria, a
necessidade de escala para comercializacdo e a busca por animais jovens por parte dos
frigorificos (Michels et al.,20006).

A oferta de carne ovina no Brasil estd abaixo da capacidade de consumo, que
ainda pode aumentar com o uso eficiente de acdes de marketing, ado¢ao de embalagens
adequadas e oferta de produtos de qualidade.

A industria de carne de ovinos tem como alvo um mercado em plena expansao,
considerado, em ambito nacional, como “mercado de carnes exoticas”, pois, de acordo
com o Sebrae (2005), ndo havendo oferta em quantidade suficiente, os precos se tornam

inadequados e mais elevados, motivo pelo qual ndo se criou o hdbito de consumo, como



aconteceu com outras carnes, como, por exemplo, a carne de frango e a carne suina, as
quais estdo presentes no carddpio didrio da populagdo brasileira.

O consumo de carne ovina no Brasil tem apresentado crescimento continuo nos
ultimos anos, e estd direcionado para nichos de mercado exigente. Este direcionamento
exige qualidade, cortes especiais e continuidade de abastecimento. A populariza¢do do
consumo exige a organizacdo da cadeia produtiva em todos os seus componentes
(SORIO, 2009).

Para que o Brasil possa participar do mercado competidor da carne ovina com as
outras carnes de consumo, precisa organizar todos os elos que compdem a cadeia
produtiva da ovinocultura. Para atender a demanda dos consumidores internos, com
produto de quantidade e qualidade.

O crescimento e a consolidacdo da ovinocultura no Brasil, como atividade
produtiva inserida na dindmica do agronegdcio, requerer que os diversos segmentos da
cadeia produtiva organizem-se para estabelecer nao s6 as bases comerciais e de mercado
do agronegécio da ovinocultura, mas também para estabelecer o padrdo tecnoldgico
capaz de atender as exigéncias, preferéncias e demandas do mercado consumidor
(ARAUIJO, 2009).

Objetivos
A pesquisa tem como objetivo principal identificar nos possiveis consumidores
de carne ovina, os aspectos associados ao perfil, conceitos e percepcao de modo a

nortear a segmentacdo do mercado de carne ovina.

Material e Métodos
A pesquisa foi desenvolvida na Regidao do Cariri Cearense no més de Setembro

de 2010, em cinco municipios (Barbalha, Crato, Campos Sales, Farias Brito e Juazeiro



do Norte). Foram aplicados 450 questiondrios estruturados, feitos com o apoio do
programa de software Sphinx Léxica (Sistemas para pesquisa e andlise de dados
quantitativos e qualitativos) com consumidores em pontos de varejo como
supermercados e acougues. A escolha dos consumidores foi realizada de forma
aleatdria, cada questiondrio contendo 45 perguntas possibilitou a caracterizagdo do
perfil dos consumidores sobre diferentes aspectos relacionados a carne ovina, como:
qualidade (cor, sabor, maciez, suculéncia e gordura), valor nutricional, disponibilidade,
local de aquisicdo e satisfacdo do produto (cortes, embalagens, local, preco,
disponibilidade).

Os dados coletados a partir dos questionérios respondidos por consumidores de
carne ovina foram submetidos a andlise estatistica no software SPSS (Statistical
Package of Social Science), versao 18.0 for Windows. A partir da freqiiéncia das
respostas do publico de respondentes atribuidas a cada atributo do conjunto de fatores,
optou-se por aplicar a média ponderada, permitindo com isso levar em consideracdo as
diferentes opinides dos respondentes sobre a relevancia de cada item.

A andlise estatistica multivariada se tornou uma opg¢ao vidvel para andlise dos
dados deste estudo, pois ela envolve um conjunto de métodos estatisticos e
matematicos, destinada a descrever e interpretar os dados que provém da observacao de
vdrias varidveis estudadas conjuntamente e algumas estruturas de correlagdo (Johnson;
Wichern, 2006).

A andlise multivariada refere-se a um conjunto de métodos estatisticos que torna
possivel a andlise simultinea de medidas multiplas para cada individuo, objeto ou
fendmeno observado. Desse modo, os métodos que permitem a andlise simultanea de
mais de duas varidveis podem ser consideradas como integrantes da andlise

multivariada.



Dentre as técnicas de andlise multivariada, esta pesquisa utilizou as técnicas de
Andlise de Correspondéncia, ¢ uma técnica estatistica que em geral, as varidveis
envolvidas sdo ndo métricas, do tipo categéricas ou ordinal, e os dados sdo
representados como freqiiéncias de ocorréncias em tabelas de contingéncias, uma
representacdo das quantidades ou freqiiéncias de unidades experimentais por categorias

de varidveis e por suas intersecdes CUNHA et. al 2005).

Resultados e Discussao

Identificando as preferéncias dos consumidores em relacdo aos cortes, teor de
gordura e cor da carne ovina foi possivel entender o padrdo do produto que os
participantes da pesquisa preferem ou esperam consumir.

Em relacdo aos cortes grande parte dos consumidores indica claramente a
preferéncia por cortes especificos (70%); 13,1% dos consumidores preferem comprar a
carne ovina em banda; apenas 5,8% preferem a carcaga completa; os demais
consumidores tem uma variacdo maior nas suas preferéncias, como pode ser observado
na tabela O1.

Tabela 01. Preferéncia ao comprar a carne ovina

Valor Percentual

Tipos de cortes Frequéncia  percentual % acumulativo %

Em banda 59 13,1 13,1
Carcaga completa 26 5.8 18,9
Cortes especificos 315 70 88,9
Em banda e Carcaca completa 4 9 89,8
Em banda e Cortes especificos 16 3,6 93,3
Carcaca Completa e Cortes 2 4 93,8
especificos



Em banda, carcaca completa e 28 6,2 100,0
cortes especificos

Total 450 100,0

No que se referem ao teor de gordura, 64,4% das informagdes obtidas apontam
para uma carne com menor teor de gordura; 24,9% dos consumidores preferem uma
carne com um maior teor de gordura e apenas 10,7% apontaram sua escolha para os dois
niveis de gorduras perguntados (Tabela 02).

Tabela 02. Preferéncia dos consumidores de acordo com o teor de gordura

Valor Percentual

Teor de gordura Frequéncia percentual %  acumulativo %

Com maior teor de gordura 112 24,9 24,9
Com menor teor de gordura 290 64,4 89,3
Com maior e com menor teor 48 10,7 100,0
de gordura

Total 450 100,0

Em relagdo a cor da carne ovina os consumidores indicaram uma preferéncia
quase intermedidria, mas tendendo para os tons Vermelho Claro (39,8%) e Rosada

(27,8%), como pode ser observado na Tabela 03.



Tabela 03. Preferéncia dos consumidores de acordo com a cor da carne ovina

Valor Percentual

Cor da carne Ovina Frequéncia percentual %  acumulativo %

Rosada 125 27,8 27,8
Vemelho Claro 179 39,8 67,6
Vermelho Escuro 73 16,2 83,8
Rosada e Vermelho Claro 21 4,7 88,4
Rosada e vermelho escuro 4 9 89,3
Vermelho Claro e Vermelho 20 4.4 93,8
Escuro

Rosada, Vermelho Claro e 28 6,2 100,0

Vermelho Escuro

Total 450 100,0

As caracteristicas fisico-quimicas da carne determinam sua qualidade e
aceitabilidade, onde a cor é o fator decisivo mais importante para os consumidores no
momento do consumo, caso o odor da carne ndo seja detectado inicialmente
(MARTINEZ-CEREZO et al.,2005). Os parametros de textura (quantidade de colageno,
comprimento dos sarcomeros, gordura e quantidade de 4gua intramuscular, textura
instrumental, etc.) também afetam a maciez da carne.

Neste mesmo aspecto, a pesquisa realizada por Firetti (2009), sobre o mercado
de carne ovina no Estado de Sao Paulo, revelou em relacio a cor da carne uma

preferéncia quase que intermedidria dos consumidores mas tendendo para tons mais



escuros de vermelho e em relagdo a quantidade de gordura foi encontrada uma
indicagdo para poucas quantidades de gordura, resultado este semelhante ao nosso.
Consideracoes Finais

Foi possivel observar preferéncias em relacdo as caracteristicas da carne, tais
como a preferéncia por tipos de cortes, quantidade de gordura e cor da carne ovina, que
poderiam nortear sistemas de producdo de carne assim como a possibilidade de
identificacdo de nichos de mercado em funcdo dessas caracteristicas. Ficou claro, a
partir de informacdes sobre a preferéncia de consumidores e perfil de consumo, que

existe potencial de mercado para este produto.
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