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Resumo

Este estudo aborda o processo de elaboragéo coletiva de spots radiofénicos destinados a divulgagéo
cientifica da pesquisa agroflorestal. A demanda por divulgar ao publico leigo os resultados de
pesquisas financiadas pelo Programa Piloto para a protecdo das Florestas Tropicais (PPG-7) na
Amazonia deu origem ao projeto “Com.Ciéncia Florestal”’, coordenado pela Embrapa Rondénia (2007-
2008), com a finalidade de desenvolver estratégias de comunicacdo para promover a popularizagéo
da ciéncia florestal, pela via midiatica, bem como em atividades grupais comunitarias. O objeto de
andlise é a interacdo dos atores sociais (pesquisadores, comunicadores e académicos de
Comunicacao Social) no processo de reformulacdo do discurso cientifico (DC) e de constru¢cédo do
discurso da divulgacédo cientifica (DDC) enunciado nos textos produzidos para a midia radiofénica
(spots). A questdo que se buscou responder foi: como se construiu o discurso da divulgacao cientifica
da pesquisa agroflorestal, no processo de producdo de spots radiofénicos. Para isso, com suporte
tedrico no dialogismo de Bakhtin, fez-se a descri¢cdo e analise do processo de producéo do discurso
ambiental, a partir da andlise textual de dez spots produzidos com a finalidade de divulgar solugbes
tecnoldgicas para a conservacédo florestal. A reflexdo, quer oferecer uma contribuicdo a discussao
sobre as relacdes midia e meio ambiente, e se desenvolve sobre a producédo do discurso ambiental, a
acdo-cidadd e a producdo de spots radiofénicos em oficina, como pratica pedagodgica

educomunicativa auxiliar na popularizagédo da ciéncia.
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Introducéo

A sociedade, o publico leigo em particular, tém convivido diariamente com o discurso cientifico na
midia. Elaboracfes jornalisticas e publicitarias tém sido veiculadas com o propésito de informar,
sensibilizar, conscientizar sobre os problemas ambientais e, a0 mesmo tempo, promover a
participacdo da sociedade, na viabilizacdo de solucdes. Tais informacdes, na maioria das vezes, nao
despertam o interesse do publico-alvo, seja por sua complexidade, seja por que o cidaddo nado

encontra nessas mensagens uma relacdo com o seu cotidiano.

As mudancas climaticas, o sequestro de carbono, a destruicdo da camada de ozbnio, a extin¢cdo das
florestas em razdo das queimadas e desmatamento, sdo alguns dos assuntos, que passaram a ser
veiculados com mais frequéncia na midia e debatidos fora dela, a exemplo das conferéncias e

audiéncias publicas que tratam das questdes ambientais, como a Rio+20.

A demanda por divulgar ao publico leigo os resultados de pesquisas financiadas pelo Programa Piloto
para a protecdo das Florestas Tropicais (PPG-7) na Amazonia deu origem ao projeto “Estratégias de
comunicacdo para a divulgacdo cientifica de resultados de pesquisa florestal desenvolvida pela
Embrapa na Amazénia Ocidental” (Com.Ciéncia Florestal), coordenado pela Embrapa Rondénia, no
periodo de 2007-2008.

A elaboracao coletiva de spots radiofénicos destinados a divulgacdo cientifica, fez parte das
estratégias adotadas na execucdo do Com.Ciéncia Florestal, que por sua vez, representa mais uma
pratica educomunicativa, dentre aquelas que, ao longo de quase uma década de experiéncias em
campo, vem sendo desenvolvidas e aplicadas como recursos pedagdgicos, para uso em atividades
de educomunicacdo e comunicagdo na midia com fins de popularizagdo da ciéncia. Com este
proposito, a produgéo da informagéo parte de uma questdo dual: “o que a Ciéncia faz?” e “o0 que a
sociedade pode fazer?” para minimizar os impactos ambientais sobre o0s recursos naturais
(OLIVEIRA, 2009).

A resposta a essas questbes estd relacionada por um lado com a divulgacdo cientifica,
respondendo & questdo sobre “o que faz a Ciéncia” e por outro lado, com a percepgdo ambiental /
sensibilizacdo do cidaddo comum, representando a sociedade leiga. A divulgagdo promovida pelo
PPG-7 visou aumentar a consciéncia do cidaddo comum, sobre o papel da ciéncia no seu cotidiano e,
em particular, sobre a importancia da pesquisa para minimizar os impactos ambientais sobre as

florestas naturais.
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As acdes de divulgacao cientifica foram sobre os resultados de dois projetos de pesquisa do campo
da ciéncia florestal na Amazoénia: (1) Zoneamento edafoclimético para plantio de espécies florestais
de rapido crescimento e (2) Sistemas agroflorestais e alternativos para a recuperagdo de areas
degradadas. Ambos enfocam atividades desenvolvidas nas unidades da Embrapa na Amazonia
Ocidental; cujos resultados aportam, em sintese, duas grandes contribuicbes para a sociedade: a
indicacdo de espécies florestais de crescimento rapido, para plantios de florestamento ou
reflorestamento; e a recuperagédo de areas degradadas, com sistemas agroflorestais (SAFs), para a

reducdo do desmatamento de novas areas de floresta priméria e recuperacdo dos solos.

No que diz respeito a comunicagdo da ciéncia florestal, tais contribuicbes sdo exemplos de
informagfes que, a partir do desenvolvimento de estratégias de comunicagdo para a divulgacéo
cientifica, sdo passiveis de despertar o interesse e aumentar a consciéncia do cidadao comum sobre
0 papel e a importancia da ciéncia florestal no seu dia-a-dia. O conjunto de iniciativas dirigidas aos
cidadéos, visando reflexado e agéo diante dos problemas ambientais € denominado genericamente de

educacdo ambiental (EA), que nas escolas € desenvolvida como um tema transversal.

A relacdo entre meio ambiente e educacédo para a cidadania assume um papel cada vez mais
desafiador, sendo atribuido a escola o papel de formadora da consciéncia ambiental. Jacobi (2008, p.
134) destaca a funcao transformadora da educacdo ambiental, em que a corresponsabilidade dos

individuos se torna objeto essencial para promover o desenvolvimento sustentavel.

No contexto comunicacional, no qual as mediacdes tecnoldgicas passam a interferir na percepcéo
gue o ser humano tem de si mesmo e do mundo, vislumbramos o desafio de produzir informagéo, em

interag@o com os diversos atores da vida social.

Este artigo, extraido de estudo elaborado para conclusdo de curso de especializagdo em jornalismo
cientifico (OLIVEIRA, 2011), quer contribuir para ampliar a reflexdo critica sobre a producéo de
informag&o com fins de divulgacgéo cientifica e educagdo ambiental num processo convergente para
uma pratica que denominamos de educomunicacdo cientifica. Esta reflexdo, recortada do amplo
cenario no qual se insere a inter-relacdo entre Comunicacdo/Educacédo, se desenvolve sobre a
producédo do discurso ambiental, a acdo-cidada e a producdo de spots radiofébnicos em um processo
participativo que envolveu pesquisadores e académicos de Comunicagdo Social na reformulacdo do
discurso cientifico (DC) e de construgdo do discurso da divulgagéo cientifica (DDC) enunciado em

textos produzidos para a midia radiofénica (spots).
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Aspectos conceituais da divulgacao cientifica na midia

A divulgacéo cientifica e o jornalismo cientifico sdo conceitos discutidos nos meios académicos,
apresentando confrontos e consensos de pontos de vista. Bialski (2004) em ampla revisédo conceitual
sobre o jornalismo cientifico cita Wilson Bueno, que sistematizou os deveres do Jornalismo Cientifico
em seis func¢des basicas: informativa, educativa, cultural, social, econdmica e politico-ideoldgica; e
Margues de Melo, que ao se referir & funcdo que mais tem recebido atencdo do Jornalismo Cientifico

(a educativa), afirma que o jornalismo deve na sociedade:

cumprir a atividade educativa dirigida a grande massa, popularizar o conhecimento
produzido nas universidades e institutos de pesquisa; usar linguagem acessivel ao
cidaddo comum; despertar o interesse pelos processos cientificos no publico;
conscientizar a populagdo que paga impostos; e realizar um trabalho de iniciacdo dos
jovens ao mundo do conhecimento e da educacédo continuada dos adulto. (MELO, apud
BIALSKI, 2004).

A conscientizacdo da sociedade através da midia aproxima as modalidades jornalismo cientifico e
jornalismo ambiental. A realizagdo da segunda Conferéncia Internacional sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento (Eco 92 ou Rio 92) é considerada como o marco das discussfes internacionais

sobre meio ambiente e da inser¢cdo mais ostensiva do assunto nas pautas das diversas midias.

A importancia da midia na conscientizacdo ambiental é reconhecida por Lima (2010) que em artigo
aponta deficiéncias na informacéo cientifica veiculada na imprensa e os fatores mais frequentes e de

maior impacto que concorrem para isso:

1) Ma formacao humanistica e falta de cultura geral dos formados em cursos de comunicacao social,
2) Informacdo incorreta das fontes; 3) Auto-censura da informacdao cientifica; 4) Falta de preocupacéo

pela informacéo cientifica.

Além disso, considera que € “... necessério e urgente dar novo tratamento a tudo o que se refere a
conceitos cientificos em 6rgédo de divulgacdo”, principalmente para que a informagao cientifica [...]

tenha o objetivo de “... formar e colaborar com a melhoria da qualidade de vida da sociedade”.

A visdo de que a divulgacao cientifica € uma atribuicdo exclusiva do pesquisador/cientista, ja foi ha
muito suplantada, dando lugar a ideia de que pesquisadores e comunicadores devem atuar em

interacéo.
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Para isso, faz-se necessario superar o “cendrio de conflitos” observado na relacdo imprensa e
cientistas, na divulgacdo jornalistica da ciéncia. Quanto ao especialista da comunicacéo cientifica,
seu papel ultrapassa os limites da noticia, assumindo a tarefa “traduzir ciéncia” com o uso de uma
linguagem mais acessivel ao leigo, educando-o ambientalmente e proporcionando uma comunicacao
gue produza sentido e impulsione & acdo, pois se espera que pela mobilizacdo social se alcance a

sustentabilidade almejada.

A sustentabilidade ambiental, a preservacdo de recursos para geracoes futuras e a conquista ou a
manutencdo do bem estar social sdo argumentos recorrentes nas mensagens veiculadas na midia,
ndo s6 com a finalidade de conscientizacdo, mas também de comercializacdo. Em estudo sobre o
discurso ambiental na midia, Pereira (2008) analisa o chamado “marketing verde” utilizado por
grandes empresas, que utilizam o discurso ambiental em seus anuncios publicitarios. A autora chama
a atencdo para a necessidade de um olhar mais critico na leitura das mensagens ambientais
veiculadas na midia e considera que as propagandas “... podem e devem ser utilizadas ndo s6 como
uma ferramenta de venda, mas também, como um modo de se promover mudancas no

comportamento e nos valores instituidos na nossa sociedade” (PEREIRA, 2008, p. 45).

No Brasil, o uso da midia radio para a divulgagéo cientifica, tem sido mais frequentemente explorado
por Instituicbes de Ensino Superior (IES) , que por for¢ca das Diretrizes Curriculares Nacionais do
Curso de Comunicacao Social sdo obrigadas a manter laboratorios de radiojornalismo, possibilitando
0 ensino-aprendizagem dos alunos, além de, em alguns casos, tornarem-se espagos de divulgacao
das atividades cientificas das proprias escolas e de comunicagdo e educagdo ambiental. Dentre as
instituicdbes de pesquisa mencionamos a Embrapa, que produz e distribui o “Prosa Rural’. O
programa € construido coletivamente de forma participativa, onde todos os integrantes da equipe tém
voz e vez. (ARAUJO; MIURA, 2005).

Objetivos

O principal objetivo deste estudo € analisar como 0s atores sociais envolvidos no processo de
producdo de textos para a midia radiofénica (spots), no projeto Com.Ciéncia Florestal, interagiram
para construir o discurso da divulgacao cientifica da pesquisa agroflorestal. Mais especificamente,
objetiva-se analisar os textos produzidos, enfocando a construcdo de sentidos e 0s argumentos

utilizados pelos enunciadores, em relacao a temética ambiental;

2 SOARES, Maria Suzana. Jornalistas e pesquisadores: aliados ou inimigos? Bioldgico, Sdo Paulo, v.64, n.2, p.169-170,
jul./dez., 2002. In: http:/ /www.biologico.sp.gov.br/docs/bio/v64_2/soares.pdf
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Referencial tedrico e metodoldgico, e informacdes utilizadas

Os spots radiofénicos em andlise foram produzidos em uma Oficina, caracterizada como pratica
educativa e lugar de contrato de comunicacdo, de parceiros em interacdo na reformulacdo do
discurso fonte, neste caso o discurso dos pesquisadores (enunciadores), reformulado por académicos
de comunicacdo social (enunciatarios), mas, ao mesmo tempo locutores/ enunciadores

/reformuladores e produtores de um segundo discurso.

Com estas andlises, a questao que buscamos responder foi: como os atores sociais (pesquisadores,
comunicadores e académicos) envolvidos no processo de producdo de spots radiofénicos, no projeto
Com.Ciéncia Florestal, construiram o discurso da divulgacgéo cientifica da pesquisa agroflorestal?

Para alcancar esse objetivo, analisamos dez spots produzidos por dois grupos de estudantes,
visando divulgar solucdes tecnoldégicas para a conservacao florestal. Com suporte tedrico no
dialogismo de Bakhtin, para a discussdo da questdo, anteriormente enunciada, fez-se revisdo de
literatura sobre comunicacdo da ciéncia em seu aspecto conceitual e sobre a producdo de spots
radiofébnicos em laboratério de instituicbes de ensino. Fez-se a descricdo e analise do referido
processo, sob a perspectiva de producéo do discurso ambiental produzido coletivamente em sala de

aula/oficina.

Diante da existéncia empirica do objeto de analise (spots radiofénicos) resultante de uma producéo
coletiva, o estudo da construgdo/reformulacdo do discurso da divulgacéo cientifica ora proposto, tem
como instrumental de analise a teoria do Dialogismo de Mikhail Bakhtin (1895-1975), que contribui
para a compreensao sobre os géneros discursivos e suas andlises. Dentre os diversos conceitos
formulados pelo autor, langamos m&o da nocg&o de contrato de comunicacéo® no qual situamos a Sala
de Aula/Oficina como lugar de interacéo social, através do uso da linguagem. O dialogismo, colocado
em evidéncia por Bakhtin, refere-se as relagfes que todo enunciado mantém com o0s enunciados
produzidos anteriormente, bem como com o0s enunciados futuros que os destinatarios poderéo
produzir: “Todo enunciado retoma e responde necessariamente a palavra do outro, que esta inscrito
nele; ele se constréi sobre o ja-dito e o ja-pensado que ele modula e, eventualmente, transforma
(CHARAUDEAU; MAINGUENEAU, 2008:216). Desta forma, trata da palavra como “...uma espécie de
ponte langada entre mim e os outros” (BAKHTIN, 1997, p. 113).

Outra abordagem que orienta nossa discussédo € o da educomunicacdo, campo do conhecimento

onde situamos a relacéo educacado/comunicacao voltada para a divulgacao cientifica.

% «_. parceiros em interagdo co-construindo o sentido.”
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Educomunicacdo cientifica

A educomunicacéo é o campo do conhecimento onde situamos a relagdo educacdo/comunicacao
voltada para a divulgacdo cientifica. Enquanto conceito e enquanto pratica social, a
educomunicacdo vem ganhando legitimidade, especialmente no Brasil e nos paises da América
Latina, como uma opc¢ao para promover a melhoria das relagdes nos espacos educativos, bem como

para a eficacia dos programas que utilizam a midia no ensino.

Ela é a principal linha de pesquisa desenvolvida pelo Nucleo de Comunicagéo e Educacédo da Escola
de Comunicagdo e Artes da Universidade de S&o Paulo (NCE-ECA/USP), que inicialmente,
sistematizou o campo de intervengédo da educomunicagdo, em quatro areas, dentre elas a mediagéo
tecnoldgica na educacgéo, que compreende os procedimentos e as reflexdes em torno da presenca e
dos multiplos usos das tecnologias da informacdo na educacdo. Em 1999, ao final de uma etapa de
pesquisas do NCE, o termo Educomunicacédo, anteriormente restrito aos estudos dos efeitos da midia
na educacdo, foi ressemantizado para designar:

[...] o conjunto das ac¢Bes inerentes ao planejamento, implementacdo e avaliacdo de
processos comunicativos, assim como de programas e produtos com intencionalidade
educativa, destinados a criar e fortalecer ecossistemas comunicativos abertos,
criativos, sob a perspectiva da gestdo compartilhada e democratica dos recursos da
informacéo. (SOARES, 2009, p. 162).

Com o avanco dos estudos do NCE o conceito de educomunicacdo ganha outras abordagens
teodricas e aplicagBes praticas, alcancando o status de politica publica educacional, a exemplo da

educomunicacao ambiental e sua inser¢do como férum de cidadania e de popularizagao da ciéncia.

A partir da experiéncia com o projeto Com.Ciéncia Florestal, identificamos a possibilidade de ampliar
a aplicacado dos principios da educomunicacao, para a divulgacdo da ciéncia, pautada pela inclusdo
social e percepcdo ambiental, conceitos estreitamente ligado a educomunicacdo e que deram base
para a formulacdo de uma proposta metodoldgica de educomunicacdo para a divulgacao cientifica,
gue se apoia no principio de produzir e desenvolver ecossistemas educacionais e comunicativos,
com base na comunicacdo grupal e na linguagem audiovisual; e na organizacéo e disseminacao de
informac@es, em linguagem acessivel, sobre questdes socioambientais, a partir da compreensao de
como e para que “se faz ciéncia”, e qual a sua aplicabilidade no dia-a-dia do cidaddo comum.
(OLIVEIRA, 2008).
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Os estudos sobre a inter-relacdo comunicacédo educacdo, que por muito tempo estiveram restritos ao
campo da educacdo formal, passaram a partilhar experiéncias no campo da educomunicacao
socioambiental e elaborar reflexdes sobre os desafios que o meio ambiente e sua preservacao

apresentam para a midia, para o ensino e para as praticas das organizagfes sociais.

A educomunica¢do como politica publica foi o tema do | Simpésio Brasileiro em Educomunicagéo,
realizado em novembro de 2003 em S&o Paulo, pelo Programa Educom Radio, do Ndcleo de
Comunicacdo e Educacdo da ECA/USP, e pelo Projeto Vida, ligado a Secretaria Municipal de
Educacdo de S&o Paulo. Desde entédo referido simpdsio, que estd em sua VIl edicdo (2011), tem
reunido professores, membros de comunidades escolares, estudantes, pesquisadores, ativista e
pessoal de radios comunitarias, que partilham suas experiéncias, ndo mais s6 focadas no radio, mas

apresentacgdes de projetos de educomunicacgéo e atividades culturais e multimidiaticas.

Em setembro de 2011, com o intuito de fortalecer o grupo de especialistas que atuam na interface
Comunicacao/Educacao, foi realizado, em Recife-PE, o | Coléquio de Professores, Pesquisadores e
Estudantes de Educomunicacgéo, e criada a Associagdo Brasileira de Pesquisadores e Profissionais
de Educomunicacdo (ABPPED). O objetivo da proposta, segundo o Professor Ismar de Oliveira
Soares, promotor da ideia, € a de congregar as pessoas que implementam ou pesquisam as praticas
educomunicativas no pais, tanto no espaco publico quanto no espaco privado, nas areas da
educacao formal (escolas), do terceiro setor (ONGs) ou da produc¢do midiatica, articulando a¢bes que
deem visibilidade as praticas, além de oferecer subsidios que permitam o fortalecimento dos

programas na area, em todo o pais.

Desta forma, sob o ponto de vista metodolégico, o enfoque da analise é predominantemente
descritivo e qualitativo, aplicado somente a producéo textual. Buscamos identificar as caracteristicas
do discurso ambiental apropriadas pela ciéncia florestal, quanto as diferentes representa¢gfes dos

atores sociais envolvidos na reformulacdo do discurso fonte.

Trata-se de uma producdo de textos na qual se opera um processo de reformulagdo do discurso
primeiro, do qual participaram: 02 (dois) pesquisadores responsaveis pelos projetos alvos da
divulgacdo cientifica, como enunciadores do discurso fonte; 02 (dois) comunicadores como
intermediarios da interagéo entre os pesquisadores e os académicos; e 11 (onze) académicos, 10 de
Comunicacao Social e 1 (um) de Engenharia Florestal, como enunciatérios/locutores/reformuladores
e enunciadores de um segundo discurso e ao mesmo tempo mediadores entre 0 mundo cientifico e a
sociedade. Os spots radiofénicos, produto final de uma rede de géneros particulares do discurso

midiatico, constituem o quarto elemento deste processo que nos propusemos a analisar (Figura 1).
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Figura 1 — Fluxograma dos discursos e atividades componentes da pesquisa.

A definicdo de conceitos chaves constituiu-se em uma etapa intermediaria entre o cientista e os
comunicadores, neste caso, representados pelos académicos de comunicacdo. O pesquisador da
area de comunicacgéo social, como portador de um discurso intermediario definiu as palavras-chaves ,
gue representariam a tecnologia, evidenciando os seguintes aspectos: a velocidade com que as
florestas sé@o derrubadas, é muito maior do que a velocidade com que as arvores crescem, portanto a
vantagem competitiva oferecida pela tecnologia de um projeto (PJ1) é o “crescimento rapido” que
pode vir a dar um equilibrio entre os participantes dessa “corrida”; o potencial de “recuperacao” dos

solos com o uso dos SAFs é a principal vantagem oferecida pelo segundo projeto (PJ2).

O processo de reformulacdo do discurso cientifico situa-se num dado contexto socio histérico (de
crise/degradacdo ambiental) e neste caso, diante da existéncia empirica do objeto de analise (spots
radiofénicos) resultante de uma producédo grupal, cujo teor devera produzir efeito sobre a acdo do
publico alvo, uma vez que, diante dos problemas e conflitos ambientais, ha um apelo a mobilizacado

global da sociedade para “salvar o Planeta”.

O agir humano € o determinante das mudancas que se espera no comportamento da sociedade. Sob
0 ponto de vista filosofico, Arendt (1991, p. 189) nos remete a reflexdo quanto ao falar e ao agir que
dao visibilidade ao homem, ao afirmar que “... a agcdo e o discurso sdo os modos pelos quais os seres

humanos se manifestam uns aos outros”.
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Resultados
O discurso ambiental nos spots produzidos

Alguns argumentos, expressos nos 10 spots (Anexo 1) produzidos coletivamente, caracterizam o
discurso elaborado como um discursos de transmissdao de conhecimento, com caracteristicas
didaticas, identificadas claramente em expressdes como “aprenda a fazer” (spot 4) , que revela a
intencao de fazer saber, de dividir saberes, ou de fazer com que o outro aprenda. O estimulo ao agir
apresenta-se de forma imperativa: “plante”, “faca a sua parte”, “abrace essa ideia”; bem como pelo

destaque as atitudes (agao-cidadda) como um “exemplo” a ser seguido (spot 4).

Identifica-se também o discurso institucional, que objetiva deixar marcada a importancia da pesquisa,
refor¢gado no texto “deposite confianga na pesquisa florestal” (spot 2) e nos spots (8 e 9) que deixam
claro a aquisicdo de um conhecimento, transmitido em palestras ministradas na instituicdo de

[T

pesquisa, nas frases, “eu ndo sabia, agora eu sei”, “eu nunca pensei... agora eu sei” .

As palavras “reflorestamento” e “recuperacdo” sinteses das solugdes tecnoldgicas propostas pelos
projetos de DC, estdo fortemente ligados as acdes em prol da minimizacdo dos problemas
ambientais. As tecnologias geradas pela ciéncia florestal, neste caso, apresentam-se como muito
importantes para a sociedade, ja que o desmatamento é apontado como um dos principais problemas
ambientais, com repercussao na questdo climatica (aquecimento global) da mesma forma que os
sistemas agroflorestais, que, conforme as vantagens apontadas pelo pesquisador no texto de

referéncia embutem estes conceitos.

Quando pensadas como acédo efetiva do homem em interagdo com a natureza, reflorestar e recuperar
séo verbos que traduzem o mesmo principio de “cuidar” do meio ambiente. “Vamos cuidar do nossos

planeta” é um dos jargbes mais frequentes nos discursos ambientais , sejam em campanhas

midiaticas, sejam em ag¢fes educativas na comunidade escolar.

Nao obstante a forte presenca na midia do discurso ideoldgico maniqueista, que coloca em oposicao
as boas e as mas relacdes do homem com a natureza; nao se verificou o uso desses argumentos,
tampouco o uso do signo “verde”, incisivamente associado a floresta, a atitudes ecolégicas
“saudaveis”. Entretanto, o discurso dos académicos é permeado de “lugar comum” representado por

expressoes tais como: “ ar puro para respirar’, “qualidade de vida” (spots 4.5.7).

A disseminagdo de uma consciéncia ecoldgica, que advém da necessidade de usar racionalmente os
recursos naturais, foi o argumento mais frequentemente utilizado, enfocando as possibilidades de

reflorestamento com espécies de crescimento rapido e de utilizagdo dos SAFs.
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Conclusodes, reflexdes sobre os resultados, propostas ao debate

A proposta deste trabalho € oferecer uma contribuicdo a discussdo sobre as rela¢cdes midia-meio
ambiente. As atividades realizadas durante o processo de producéo dos spots introduziram aspectos
relacionados a producéo do discurso de vulgarizagédo da ciéncia, que tem sua relevancia por produzir
reflexdes e indicar procedimentos para que se busque elaborar discursos de popularizacdo da ciéncia

, que produzam sentido , no cotidiano do cidaddo comum, o chamado publico leigo.

Na andlise textual dos spots, verificou-se que 0s enunciados caracterizam-se como discursos de
transmissdo do conhecimento; e que o0s principais argumentos foram os beneficios econdmicos e o
bem-estar social. De modo geral, evidencia-se no discurso dos académicos (comunicadores) e nas

“falas” dos pesquisadores o conflito entre o interesse da comunicagdo de ambos.

O discurso interior dos académicos dialoga, com suas referéncias familiares: “...na casa do meu av6”
(spot 5); com a influéncia da midia (a arvore teca, com a voz sensual, remete a imagem de mulher, “a
boa”, a mesma que vende cerveja), spot 10; com a vida cotidiana , onde se tem um menino” voltando

da escola e contando para a mée as novidades, o aprendizado da aula (spot 6).

Enquanto laboratério experimental de radio, a oficina pode ser considerada “o espaco fisico e social
do ato de comunicagdo” (CHARAUDEAU, 2009, p. 69) onde se processou a transformacao do
discurso fonte e se obteve um produto: os spots expressando um discurso que se pretendia de
sensibilizacdo ambiental, mas que se revelou, muito mais dirigido ao beneficiario direto das
tecnologias, sobretudo por evidenciar a oportunidade econdmica do investimento em reflorestamento.
Mas ao mesmo tempo, a mensagem que faz apelo a acdo cidada é a que argumenta pelo bem estar

social.

Considera-se que, ao orientar procedimentos e demonstrar a aplicacdo da ciéncia no setor florestal
por um viés econdmico, imprimiu-se um discurso que porta-se muito mais como canal de

transferéncia de tecnologia do que de sensibilizacao para questdes ambientais.

Destaca-se ainda a possibilidade de contribui¢cdo desse trabalho para ampliar a reflex&@o critica sobre
0 processo de producédo de informacédo com fins de divulgacédo cientifica e educa¢cdo ambiental num
processo convergente para uma pratica que denominamos de educomunicacdo cientifica. No
contexto histérico de preocupacfes com as questdes ambientais e de novos olhares sobre a emissédo
e recepcdo medidtica, € necessario e de fundamental importancia que as comunicagfes formuladas,

estimulem o estabelecimento de compromisso do cidaddo comum com o futuro de suas geracoes,

* O texto originalmente criado indica o didlogo com um menino, porém a gravacéo do &udio foi feita por uma
menina.
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desempenhando um papel que - além de levar ao conhecimento da sociedade, as contribuicfes da
ciéncia - vai despertar nas pessoas a importancia da acdo para a cidadania, o agir cidadao,
reforgando a énfase que os estudos na linha de comunicagao e cultura, colocam nas interagdes entre
0s meios de comunicacdo de massa e as vivéncias cotidianas , experimentadas pelos individuos e

grupos.

N&o obstante, ndo se descartam as demais possibilidades que a pratica educativa ofereceu e
gue confirma sua validade como lugar de interacdo, e de producdo. Desta forma, acreditamos ser
possivel repetir a realizagdo de Oficinas nestes moldes, como préatica educativa, de modo a corrigir
procedimentos no processo de interagdo/criagdo, uma vez que a mesma oferece possibilidades de
renovar ou mesmo romper com a concepc¢do do modelo tradicional da educacéo instaurando outra
préxis comunicacional. Em outras palavras, isto significa a possibilidade de exercitar o conceito de
educomunicacgdo, e estruturar as condi¢cdes de producdo do discurso de modo a elevar esse

procedimento a uma categoria de tecnologia social no campo da educacao.

Por fim, destacamos a possibilidade de contribuicdo desse trabalho para ampliar a reflexao
critica sobre o processo de producdo de informacdo com fins de divulgacéo cientifica, bem como
estimular o aluno de Comunicacao Social a exercitar sua atividade de producéo textual, para além da
técnica, orientando-os para a leitura do mundo, de modo que, ao iniciar a constru¢cao de um discurso
de divulgacdao cientifica, tenham claro, ou busquem clareza, sobre o porqué, como e para quem fazer

ciéncia? Questbes que devem anteceder ao processo de reformulacdo do discurso cientifico.

Esta abordagem justifica-se pelo fato de que no contexto s6cio-historico da atualidade, ha
uma demanda crescente por produtos florestais e, ao mesmo tempo, atribui-se ao agronegocio
florestal brasileiro grande parte da responsabilidade sobre os danos ambientais decorrentes do
mau uso agropecuario e florestal nos diferentes biomas brasileiros. Dai a importancia de
comunicar para toda a sociedade, especial na Amazonia, a contribuicdo da ciéncia florestal, a

partir de um processo reflexivo e dialdgico, que leve a acéo.

Para além do discurso politicamente correto, urge que a sociedade, para quem
devolvemos o “que fazer’? , tenha a reflexdo sobre mudangas de habito, como uma pratica
cotidiana. Desta forma, podemos pensar, retomando Arendt (op. cit. ) e a “reflexdo quanto ao falar e
ao agir que dao visibilidade ao homem”, que é a agéo “... que vem acompanhada do discurso da fala”,
gue comunica esse agir ao outro e produz novas atitudes, mais condizentes com a demanda por

sociedades sustentaveis.
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ANEXO — Réplica dos slides dos 10 spots produzidos

SPOT 1 - Tempo de plantar

A arvore bandarra leva 25 anos para
alcangar 30 metros e apenas trés segundo
para tombar

Dé um tempo!
Comece agora a reflorestar

Criagéo: Grupo 2 —Adilson Miranda, Gleise, Marco, Jaqueline, Juraci, Vania e Vanessa
Locug@o: Adilson

Spot 2 — Arvore déa dinheiro

Dizem que dinheiro ndo da em arvore, mas
arvore pode dar dinheiro!

Reflorestamento , uma poupanga com
rendimento a longo prazo.

Criagéo: Grupo 2 —Adilson Miranda, Gleise, Marco, Jaqueline, Juraci, Vénia e Vanessa
Locugdo: Adilson

SPOT 3 — PLANTE TECA

Preciamos de ar para respirar ,
assim como florestas para nos
sustentar.

Plante Teca e garanta sua
qualidade de vida....

SPOT 4 - MUTIRAO SAFS

Loc.: - Al6, amiga do campo, que bom que vc.
ligou!

- Aqui é a Marial

Loc.: - Ola Maria, hj € um dia especial, vamos falar
de REFLORESTAMENTO! E vc. esta fazendo a
sua parte?

- Eu e as minhas vizinhas também !

Loc.: - E como vocés estdo trabalhando ai Maria?

- Estamos fazendo mutirdo, plantando castanha,
cada semana num sitio Com isso teremos um ar
saudavel para respirar!

Loc.: - Muito bem , abrace essa ideia Maria, um
exemplo de cidadania brasileira!

Spot 5 — Casa do Vovod

GAROTO - NA CASA DO MEU AVO, NAO TINHA NADA DE
ARVORE , ERATAO CHATO E QUENTE...

DAI, ELE CONHECEU UM MOGO LA DA EMBRAPA.
DEPOIS DISSO MELHOROU MUITO.

O CARA MOSTROU PRA GENTE QUE PLANTAR E MELHOR PRA
NOSSA VIDA E PRA VIDA DA FI DRFSTA

SPOT 6 — Teca na Escola

MENING- MAE HOJE O PESSOAL DA EMBRAPA

FALOU SOBRE A TECA NA ESCOLA.

MAE — TECA, A VIZINHA? O QUE A EMBRAPA FALOU
DA VIZINHA?

ol MENINO — NAQ MAF._A TECA E LUMA FSPECIE DE.. L.
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SPOT 7 — Consciéncia Florestal no campo

Locutor: - Al6 amigo do campo, que bom que vocé ligou.
Caipira — Aqui € o Joao.

Locutor: - hoje € um dia especial, vamos falar de
reflorestamento. E vocé esta fazendo sua parte?
Jodo — eu , e 0os meus vizinhos!

Locutor: - E como vocés estéo trabalhando seu Joao?
Caipira: Tamos fazeno mutirao, plantando castanha , cada
semana num sitio. Com isso teremos um ar saudavel para
respirar.

Loc. - Muito bem. Abrace essa ideia do seu Jodo. Um
exemplo de cidaddo brasileiro.

Criacao: Grupo 1 — Adilson Honorato, Cristiane, Daniela, Judite, Monique,
Rosa Bronzeado.

Spot 08 — Agora eu Sei - Samauma

LOC. : - E Al (NOME) ? QUAL E A NOVA?

LOC.2: - ACABEI DE SAIR DE UMA PALESTRA LA NA EMBRAPA
LOC1.:- PALESTRA SOBRE O QUE ?

LOC2. : SOBRE O RESULTADO DE UMA PESQUISA SOBRE
MADEIRAS PARA O REFLORESTAMENTO

LOC1: E Al, O QUE VOCE APRENDEU?

LOC.2: - APRENDI QUE A EMBRAPA ESTA RECOMENDANDO A
SAMAUMA PARA REFLORESTAR

OC. T SAMAUMA ? PORQUE?

RCL. LY FIAL LA ORI SREICR & 1 \iiDO
TEM MADEIRA LEVE E OTIMA QUALIDADE PARA PRODUGAO DE
CAIXAS, COMPENSADOS E MARCENARIA

LOC1: - QUE LEGAL ESSAS PALESTRAS SAO MUITO
INTERESANTES. EU NUNCA PENSEI QUE A SAMAUMA FOSSE
INDICADA PARA O REFLORESTAMENTO! AGORA EU SEI!

Spot 9 — Agora eu sei — Bandarra
L 1: - E AL{NOME ) MANINHA? QUAIS SA0 AS NOVIDADES?

LC.2 MEMIMA TU MEM SABE! ACAREl DE SAIR DE UMA
PALESTRA MA EMBRAPA
LGS 1, PALESTRA DE QUETY
LOCZ  SOBRE A BANDARRA
L'DC'I BP.MD.»’-RH:H'-'J‘DQLIE £ 18507

DARRA E -::.DNHE::M::.A EH ALGUNE LUGARES
n:t:nu-::: PJHHD cuma.mnre ARVORE QUE CRESCE DE 20 4
30 M DE ALTURAY EM R
OE JULHO E AGOSTO/ A MADEIRA PODE SER USADA PARA
FABRICAR BRINGUEDOS, SALTOS PARA CAL PALITOS
DE FOSFOROS, EMBALAGEM DE FRUTAS, LAPIS E
COMPENSADOS

LS 1 OUE LEGALR F EL GOETO DESSAS PALESTRASY A GENTE
SEMPRE APRENDE ALGUMA COMSAT EL LNCJ’- PEN'5E| QUE
BANDARRA FOSSE UMA ARVORE I/ AGORA EUS

Ll ey el 3 = A i Cimeda W sipabioinn Sioripls il i i
Lacapha Ldinon

SPOT 10 — TECA Modelo

- Eu sou exdtica, robusta e cara (voz teminina
insinuante)
-Quem é vocé? (Voz masculina)

- sou a Teca, madeira , nobre , usada para
a fabricagao de méveis e embarcagoes.

pela Emt

Criagao: Grupo 1 - Adilson Honorato, Cristiane, Daniela, Judite, Monique,
Locugao




