O discurso midiatico e o Pantanal
brasileiro: a “descoberta” da
presenca humana e da cultura local*

Ana Maria Dantas de Maio

O discurso midiatico sobre ambientes como Pantanal e Amazonia explora tra-
dicionalmente o exotismo e as imagens paradisiacas dessas regides. Iniciativas
recentes de atores locais do Pantanal, no entanto, buscam instituir um discurso
fundador, introduzindo temas até entdo ignorados pela midia. A metodologia
adotada neste estudo é a anélise de discurso envolvendo enunciados publicados
por dois grandes jornais do pais, o Valor Econémico e a Folha de S.Paulo. Ha
uma comparagao entre os textos que evidenciam as primeiras intervencdes de
organizagodes locais no discurso da midia e enunciados mais recentes publicados
em 2012. Os resultados da pesquisa confirmam que o esforco inicial dos sujei-
tos do Pantanal em intervir no discurso midiadtico mantém-se nas publicacoes
atuais. Constata-se a legitimidade da atuacdo dos atores locais, descontentes
com a linguagem convencional construida pela midia.

onhecer regides como o Pantanal e a Amazdnia por meio do
discurso midiatico significa ter acesso a representacdes sociais
ainda estereotipadas. Os dois biomas sao tradicionalmente

apresentados como polos de natureza exuberante, ambientes in6spi-
tos e sem presenca humana. Sao reinos animais, vegetais e aquaticos
onde inexistem producdo econémica e avancos tecnoldgicos. A analise
de discurso proposta nas préximas paginas avalia em que momento o
nao dito sobre o Pantanal perpassa a fronteira do siléncio e comeca
a brotar nas paginas de grandes jornais brasileiros.

A instalacdo de um discurso fundador na midia € analisada sob a

perspectiva dos ethe jornalisticos tradicionais e inovadores presentes na
enunciacdo. Durante a analise, constatou-se que atores locais estao se

* Em maio de 2013 este artigo foi apresentado no Xlll Congresso Internacional
Ibercom, na Universidade de Santiago de Compostela, na Espanha.
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mobilizando para introduzir na narrativa midiatica informacoes até en-
tao excluidas ou inexploradas. A primeira iniciativa ocorreu entre 2010
e 2011 por meio de um projeto de comunicacdo desenvolvido pela
Embrapa Pantanal, empresa publica ligada ao Ministério da Agricultura,
Pecudria e Abastecimento. O objetivo era apresentar aos interlocutores
a pratica de uma produgdo pecudria sustentavel na planicie pantaneira
e, por consequéncia, as pesquisas cientificas e tecnologias adotadas
pelos produtores locais. A partir de Corumba, no Mato Grosso do Sul,
reportagens foram produzidas por veiculos como Valor Econémico,
Folha de S.Paulo, O Globo, IstoE Dinheiro Rural, A Cidade (Ribeirdo
Preto-SP), Didrio (Marilia-SP), entre outros.

Em 2012, outra instituicdo adotou a estratégia de convidar veicu-
los de comunicacao para mostrar que o bioma pode ser produtivo. A
Estancia Caiman, um complexo turistico instalado em Miranda (MS),
contribuiu para consolidar o discurso fundador que mostra “outro
Pantanal”. As sementes plantadas pelos sujeitos locais persistem nos
enunciados contemporaneos, embora ainda sejam timidas as mani-
festacoes com potencial para modificar a visibilidade sobre a regiao.

Essa visibilidade foi objeto de estudo deste artigo, baseado na
analise de discurso de quatro enunciados publicados pelos jornais
Valor Econémico e Folha de S.Paulo entre 2010 e 2012. A proposta €
avaliar os efeitos da intervencao de atores locais do Pantanal brasileiro
que buscam inovar o discurso midiatico sobre o bioma.

Estradas que levam ao “como”

Longe de esgotar o assunto, a analise de discurso contemplada
por este artigo busca o suporte teérico para a compreensao do “como
se diz”. De inicio, é importante explicitar o envolvimento com as duas
primeiras matérias analisadas, de 2010 e 2011 (itens “a" e "b"), ja
que elas sdo fruto do projeto “Construcao da Imagem da Pecuédria
Sustentavel do Pantanal”, desenvolvido pela Embrapa Pantanal e
liderado por esta autora.

A partir do projeto, que levou jornalistas ao bioma, foram pu-
blicadas vérias reportagens. A escolha para a andlise foi intencional:
duas deveriam retratar a impressao dos jornalistas na época da via-
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gem patrocinada pelo projeto; as outras duas, dos mesmos veiculos
selecionados anteriormente, deveriam ser recentes para possibilitar
a comparacao entre os textos. O arquivo das matérias publicadas
durante o projeto serviu de base para a selecdo. As reportagens de
2012 foram escolhidas a partir de buscas online na base de dados
dos sites dos jornais Valor Econémico e Folha de S.Paulo. A palavra-
-chave usada para a busca foi “Pantanal”.

A pesquisa bibliografica que oferece suporte a discussao baseou-
-se no referencial tedrico sobre discurso fundador e sobre ethos
discursivo, além da incorporacao de artigos sobre a comunicacao
envolvendo biomas como Pantanal e Amazonia.

Antes de prosseguir, convém explicitar nosso entendimento sobre
analise discursiva, que coincide com o pensamento de Orlandi, para quem

a analise de discurso ndo é um método de interpretacao, nao atribui nenhum
sentido ao texto. O que ela faz é problematizar a relacdo com o texto, procuran-
do apenas explicitar os processos de significacdo que nele estao configurados,
os mecanismos de producao de sentidos que estdao funcionando. Compreender,
na perspectiva discursiva, ndo é, pois, atribuir um sentido, mas conhecer os
mecanismos pelos quais se pde em jogo um determinado processo de signifi-
cacdo. (2001, p. 117).

Nao basta o acesso ao conteludo dos enunciados, pois é o co-
nhecimento das intencionalidades, nem sempre explicitas, e dos
contextos sociais, culturais e historicos que vai contribuir para o
entendimento da linguagem selecionada. O dito e o nao dito com-
poem o discurso midiatico.

A legitimidade do discurso fundador

Partimos de Dutra (2001) e Maio (2009) para iniciar o processo
de entendimento sobre o discurso midiatico envolvendo a Amazébnia e
o Pantanal brasileiro, considerando a convergéncia de percepcao dos
dois autores. Por meio de pesquisas qualitativas, eles constatam que
o ethos jornalistico convencional privilegia a retérica da ecologia e
do ambiente paradisiaco em detrimento de quaisquer manifestacoes
ligadas a urbanidade, a producédo e as tecnologias.
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Num momento histérico em que a ecologia é a senha para colocar a Amazénia
no centro de um vasto, heterogéneo campo discursivo nacional e internacional,
cumpre analisar e compreender como aquele discurso recorrente, das velhas
imagens edénico-exoticas, sedutoras e de estranhamento, na sua esséncia per-
manece, de modo fragmentério, no processo de producio do texto midiatico.
(DUTRA, 2001, p. 5).

A analise de discurso desenvolvida pelo autor revela que sao
permanentes no discurso da midia os fragmentos de estereétipos
historicamente produzidos pelo discurso do colonialismo. Para ele,

as nogdes de exuberancia de riquezas naturais, de um lado, e a pequenez hu-
mana, de outro, sdo os dois pdlos geradores do campo no interior do qual se
fixam os estere6tipos que dao substancia & fabricacdo de diversificadas falas
mitoldgicas sobre a Amazénia (DUTRA, 2001, p. 5).

Entendemos por estereétipo o conceito descrito por Barthes:

O estereotipo € a palavra repetida, fora de qualquer magia, de qualquer entu-
siasmo, como se fosse natural, como se essa palavra que retorna fosse sempre
milagrosamente adequada por razées diferentes, como se o imitar pudesse deixar
de ser sentido como uma imitacao: palavra sem ceriménia, que pretende a consis-
téncia e ignora a sua propria insisténcia. (BARTHES, apud FERREIRA, 1993, p. 70).

No caso dos dois biomas, sdo muito comuns as associacdes dos
lugares com as florestas, as 4guas e a vida selvagem. Essa constru-
cao simbdlica foi fixada no imaginario coletivo ao longo do tempo,
especialmente pelo discurso midiatico. E o que aponta também a
pesquisa desenvolvida por Maio:

Observa-se [...] um conjunto de percepcdes bastante homogéneo sobre o
Pantanal. A fauna, a flora e a beleza estdo presentes na grande maioria das
respostas. O discurso da televisao em rede nacional prioriza a divulgacao da
natureza em detrimento de outras tematicas. (2009, p. 222).

Geograficamente distantes das regides de maior concentracao

demografica do Pais, Pantanal e Amazénia sio apresentados a boa
parte da populacdo brasileira exclusivamente pela midia. A televisio
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consolida-se como um poderoso porta-voz da realidade local, irradian-
do o discurso das atraentes imagens edénico-exodticas a que se refere
Dutra. Revistas e jornais impressos também representam importante
fonte de informacédo sobre esses biomas.

O ethos jornalistico tradicional é incorporado, assim, por meio
da cena enunciativa. A andlise de discurso em termos de ethos, de
acordo com Cavalcanti, “mostra-se interessante para problematizar
diversos aspectos ligados ao campo do jornalismo, tais como sua su-
posta neutralidade ou os modos como exerce seu poder de influéncia
sobre a opiniao publica” (2008, p. 183).

A distincao do ethos contribui para a compreensao de eventuais
interesses que possam influenciar o processo de enunciacdo. Pressdes
mercadologicas, desconhecimento/desinteresse, manutencao do status
quo e recursos financeiros limitados compéem a lista de possiveis
motivos que levam a midia a reproduzir o mesmo padrao discursivo
ao longo dos anos.

O ethos é uma nogao discursiva, ele se constroi através do discurso, ndo é uma
“imagem” do locutor exterior a sua fala; o ethos é fundamentalmente um pro-
cesso interativo de influéncia sobre o outro; é uma nocdo fundamentalmente
hibrida (sécio-discursiva), um comportamento socialmente avaliado, que nédo
pode ser apreendido fora de uma situacdo de comunicacdo precisa, integrada
ela mesma numa determinada conjuntura sécio-histérica. (MAINGUENEAU,
2008, p. 17).

Considerando que o ethos é atribuido ao enunciador pelo desti-
natario ou pela audiéncia, os padrdes conservadores ou inovadores
das narrativas aqui estudadas revelaram-se ao longo do processo
de analise discursiva. Nao foi investigada possivel intencionalidade
declarada dos locutores, apenas as percepgdes simbolicas captadas
no ato de linguagem.

Os discursos foram atribuidos ao ethos coletivo (os veiculos de
comunicac¢ao) e nao aos sujeitos especificos que estiveram no Pan-
tanal. Para Charaudeau,

o ethos coletivo corresponde a uma visdo global, mas a diferenca do ethos sin-
gular, ele é construido apenas pela atribuicao aprioristica de uma identidade que
emana de uma opiniao coletiva em relacdo a um outro grupo. (2008, p. 117).
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Folha de S.Paulo e Valor Econémico assumem, a partir dessa
perspectiva, o papel de fiadores do discurso materializado pelos jor-
nalistas que produziram os quatro enunciados analisados.

A fundamentacao tedrica dessa andlise passa ainda pela conceitu-
acao de discurso fundador, aquele que busca instituir novos sentidos
nas narrativas tradicionais, como explica Orlandi:

O que o caracteriza como fundador [...] é que ele cria uma nova tradicéo, ele
re-significa o que veio antes e institui ai uma meméria outra. E um momento
de significacao importante, diferenciado. O sentido anterior é desautorizado.
[...] Esse processo de instalacdo do discurso fundador [...] irrompe pelo fato de
que nao ha ritual sem falhas, e ele aproveita fragmentos do ritual ja instalado
- da ideologia ja significante — apoiando-se em “retalhos” dele para instalar o
novo [...]. Assim, ele sustenta o sentido que surge e se sustenta nele. Intervém
no ja-dado, no ja dito. (1993, p. 13).

Para a autora, o discurso fundador instaura-se a partir de “uma
relacao de conflito com o processo de produgdo dominante de senti-
dos, ai produzindo uma ruptura, um deslocamento” (ORLANDI, 1993,
p. 24). Embora essa ruptura venha ocorrendo em um ritmo gradual,
ficou evidenciado o descontentamento dos atores locais com a pratica
discursiva da midia em relacdo ao Pantanal. A estratégia de convidar
os veiculos de comunicacao para a vivéncia na regiao denota o desejo
de ampliar os horizontes enunciativos sobre o bioma.

E legitima essa aspiracdo por parte dos sujeitos que habitam am-
bientes como Pantanal e Amazénia. Como propoe Ferreira, “o fato é
que cada grupo social tem sua necessidade de expressao e seu modo
de produzir e interpretar sentidos, determinados pelas condicoes
de producao especificas a cada momento histérico-social” (1993, p.
72). A historia evoluiu e a sociedade modernizou-se sem que a midia
acompanhasse essas transformacoes.

Seu Nheco, Oncafari e dona Arara

A contextualizacao sobre a regido estudada - o Pantanal - é
fundamental para compreender a linguagem utilizada pelos dois ve-
iculos de comunicacao selecionados. Localizado na regido central da
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América do Sul, o bioma espalha-se por dois estados brasileiros: Mato
Grosso do Sul (65%) e Mato Grosso (35%). O Pantanal estende-se
ainda pela Bolivia e pelo Paraguai. A pecudria de corte € a principal
atividade econdmica praticada na regido, que é considerada a maior
planicie inundavel do planeta.

Rica em biodiversidade, 95% da area do Pantanal pertence a
proprietarios rurais, o que confere a eles um papel preponderante
na tomada de decisdes sobre o uso e ocupacao da terra. Os pro-
dutores tradicionais sabem que nao adianta contrariar o regime de
seca e de cheia que caracteriza a planicie. Por isso, ha quase 300
anos adaptaram-se ao bioma, que atualmente é o mais conservado
do Pais. Pesquisa recente' indica que 87% da vegetacao nativa do
Pantanal esta intacta.

Matéria |

“Da Nhecoladndia (MS).” Assim o enunciador que produziu al-
gumas reportagens no Pantanal brasileiro identifica sua localizacao,
logo abaixo da assinatura de autoria. A matéria Um dificil equilibrio
capaz de agregar valor, publicada no jornal Valor Econémico de 10
de outubro de 2011, integra a linguagem materializada desta analise
de discurso. O locutor teria alternativas outras, como “Do Pantanal”,
“De Corumbd”, ou ainda, “Do Mato Grosso do Sul”, mas preferiu
identificar a origem do trabalho remetendo seu leitor as terras do
senhor Nheco, uma sub-regido do Pantanal. Essa histéria é recupe-
rada no decorrer do texto, durante relato sobre os ancestrais dos
entrevistados. A intencionalidade do sujeito do discurso foi causar
estranhamento nos interlocutores, a maioria situada na desenvolvida
Regido Sudeste do Brasil, onde Nhecolandia soa diferente, quando nao
pejorativo. Entretanto, o conjunto enunciativo indica que o reporter
quis, tdo somente, atrair a atencao do leitor.

1 Os dados sdo de uma pesquisa sobre desmatamento publicada em 2010 por cinco

ONGs (Organizagdes ndo Governamentais) — WWF-Brasil, Ecoa, Avina, SOS Pantanal
e Conservagao Internacional.
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A matéria traz como subtitulo, inscrito acima do titulo princi-
pal, a frase “Organizada, producao de boi organico se desenvolve
em meio ao deslumbrante e imprevisivel Pantanal”. Convivem nesse
recorte duas ideias antag6nicas em relacdo ao bioma. A mencao a
producao de carne organica naquele ambiente, de forma organiza-
da, induz o interlocutor a ideia de que tecnologias avancadas foram
incorporadas ao sistema de producdo pantaneiro, ja que o merca-
do de alimentos organicos exige a certificacdo mediante rigoroso
acompanhamento do processo. Por outro lado, “o deslumbrante e
imprevisivel” Pantanal remete ao discurso convencional sobre a re-
giao: um lugar misterioso, exuberante, desconhecido e longinquo.
Além dessas consideracbes, vale acrescentar que a antecipacao da
palavra “organizada” da uma énfase especial a essa atividade nova
no Pantanal, como se na “deslumbrante e imprevisivel” planicie a
organizacao nao fosse algo natural.

Ainda no inicio da reportagem, o autor presenteia seu publico com
um trecho da obra de Manoel de Barros, poeta expoente do Pantanal,
introduzindo o tom poético-literario que percorrera todo o discurso:

No Pantanal ndo se

pode passar régua

sobre muito quando chove.
Régua é existidura de limites e o
Pantanal ndo tem limites.

Iniciar o texto com referéncia ao poeta da regido revela algo so-
bre o enunciador. Ele é alguém que valoriza a regido e escreve para
alguém que também deve valoriza-la. Ao lado do poema, o reporter
optou por estampar como fotografia principal uma imagem abstrata
da regiao, composta apenas por elementos naturais: pequenas lagoas
cercadas pela mata e o reflexo do sol em uma delas; nada que relacio-
ne o Pantanal a producao de carne ou a presenca humana. Uma vista
aérea mostra que o ambiente segue intocado, turistico, selvagem,
quase evocando o som do tema de abertura da novela “Pantanal” e
o cheiro de terra molhada. Ou seja, a foto contribui para a relacao
com a imagem estereotipada do local.
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As imagens que associam o Pantanal a atividade produtiva estao
presentes na composicdo, mas em tamanhos menores e em espacos
menos privilegiados. Uma delas mostra em primeiro plano os irmaos
Leonardo e Luciano, tratados no texto como “os Leite de Barros”; ao
fundo vé-se parte do rebanho de gado da raca Nelore criado pelos
fazendeiros. Outra fotografia destaca a presenca do peao pantaneiro
em seu cavalo tocando a boiada. O contraste da cor branca dos bois
com a vestimenta vermelha do personagem ao centro evidencia a
importancia de seu trabalho: ele é o centro de atencao (Figura 1). A
terceira e ultima foto exibe uma tropa de cavalos pantaneiros a beira
de um rio - alguns animais estdo dentro da agua. Poucas sao as racas
de cavalos que suportam a umidade, o que confere a esses animais
o status de adaptabilidade. Entretanto, um efeito de luz envolvendo
essa fotografia confere-lhe um tom suave, quase biblico, combinando
o discurso visual com a proposta poética do enunciador (Figura 1).

A pagina completa-se com um mapa das sub-regides pantaneiras
em cores igualmente suaves tomando o centro da pagina e com outro
texto no rodapé, intitulado “Sem padrao definido, cheias fazem a de-
fesa do bioma”. Trata-se de uma entrevista com um cientista sobre a
impossibilidade de se prever a intensidade das cheias naquela regido.
A escolha do vocabulo “defesa” indica que o enunciador enxerga
ameacas aquele ambiente.

Figdra 1- Fotograf‘ias‘utilizadas na réportagem do jornal Valor Econémico.
Fonte: LOPES, 2011.
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A matéria principal, em que sdo entrevistados “os Leite de Bar-
ros”, revela detalhes que fundamentam o novo discurso. Um deles é
a presenca da tecnologia na regido, quando o locutor relata a exis-
téncia de 25 fazendas georreferenciadas, ou quando os entrevistados
expoem o plano de implantar a denominacdo de origem para a carne
do Pantanal. Tecnologia, neste caso, é entendida em um sentido am-
plo, distinto daquele associado ao avanco tecnolégico digital — dos
softwares e hardwares — e impregnado nos discursos midiaticos e
cientificos contemporaneos.

Outro "avanco” localizado no texto é o tratamento concedido
aos fazendeiros. Tradicionalmente ligados a figura de coronéis e
latifundiarios poderosos, os proprietarios rurais aparecem aqui com
uma imagem mesclada. A roupagem antiga persiste, pela referéncia
ao sobrenome familiar, o que confere uma nuance aristocratica aos
entrevistados, a quantidade de hectares e animais que possuem, ao
uso do termo “embaixador” para se referir ao trabalho que Leonardo
desenvolve com os bois organicos, ao aproxima-los historicamente
dos pioneiros que desbravaram aquela regido. A inovacdo estd na
caracterizagcao da familia como trabalhadora: “E hoje quando acorda,
normalmente as 05h00 e com o calor aumentando a cada minuto,
seu filho Leo, formado também, ja esta de pé ha uma hora” (LOPES,
2011, p. B16).

A reportagem termina com o aviso de que o jornalista viajou a
convite da Embrapa Pantanal, o que significa, no meio jornalistico,
que a empresa custeou todas ou parte das despesas da viagem por-
que teria interesse na divulgacado. Essa estratégia determina o foco
da matéria e o tratamento dado & mensagem. Viajar a convite de
um patrocinador implica assumir um compromisso “informal” muitas
vezes dificil de explicar no contexto jornalistico.

Matéria 2

Diferentemente do jornal Valor Econémico, a Folha de S.Paulo
preferiu nao divulgar que viajou a convite da Embrapa. Na assinatu-
ra da matéria analisada, a repérter identifica sua localizacdo como
“De Sao Paulo”, induzindo o leitor a imaginar que a matéria tenha
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sido produzida a partir da redacdo. E conveniente contextualizar, no
entanto, que o texto selecionado para a andlise de discurso foi o se-
gundo publicado pelo jornal apés a viagem da equipe ao Pantanal.
Na primeira reportagem, divulgada uma semana antes, a jornalista
optou pela identificagdo “Enviada a Corumba (MS)”, também omitindo
a informacao sobre o convite da empresa.

A matéria selecionada para andlise circulou na editoria de ciéncia
da Folha em 11 de outubro de 2010 e trouxe a seguinte manchete:
“Pantanal tera indice de sustentabilidade”. O subtitulo, logo abaixo,
explica melhor: “Pesquisadores da Embrapa criam software que avalia
desempenho econdmico, ambiental e social de fazendas” (Figura 2).
Os dois elementos — titulo e subtitulo — relacionam o bioma a pesqui-
sa cientifica e ao avanco tecnolégico, temas que até entdo figuravam
entre o nao dito pelos grandes jornais. Como avaliamos por meio de
Dutra e Maio, o avango tecnoldgico era uma pauta preterida quando
a midia referia-se aos biomas estudados.

Pantanal tera indice de sustentabilidade

Pesquisadores da Embrapa criam software que avalia desempenho econdmico, ambiental ¢ social de fazendas
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Figura 2 - Matéria publicada pela Folha de S.Paulo em outubro de 2010.
Fonte: Miranda (2010).
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Mas as informacoes sobre a presenca da tecnologia no bioma
aparecem intercaladas com aquelas que ainda remetem o interlocutor
ao discurso ecoldgico tradicional. A principal imagem da pagina é de
uma arara vermelha dentro de um ninho escavado no caule de uma
arvore chamada manduvi, um dos indicadores de sustentabilidade
ambiental pesquisados pelos cientistas. Logo acima da fotografia,
o titulo da arte-final contrasta com a ideia de avanco: “Abrindo a
porteira”. A prépria escolha do gerundio impde um ritmo mais ar-
rastado para a acao, enquanto “porteira” remete ao rural, a estra-
da de terra, aos pastos e ao passado, diferente do ethos inovador
avalizado pelos cientistas.

Assim, como na reportagem do Valor, a referéncia visual ao
Pantanal produtivo ocupa espaco secundario, abaixo da metade da
pagina, com uma foto de dois bovinos da raca Tucura, de cor marrom,
nao tao conhecida como os brancos da raca Nelore. O titulo desta
segunda matéria é “Pecudria € a principal vocacao da regiao, dizem
pesquisadores”. A indicacao da fonte (“dizem pesquisadores”), neste
caso, busca conferir credibilidade a informacao, pois ela é atribuida
a cientistas, categoria reconhecidamente respeitada pela dedicacao
aos estudos e pela seriedade/idoneidade com que costumam tratar
seus objetos de pesquisa. A escolha do termo “vocacao” também
merece atencdo. Ele induz a ideia de algo intrinseco, natural, algo
que faz parte daquele ambiente e de sua imagem ja estereotipada.
A inovacao, na construcado do texto, é a presenca dos pesquisadores.

A presenca humana no Pantanal também institui o discurso fun-
dador nessa reportagem. Além dos pesquisadores entrevistados, o
leitor é informado no texto sobre a importancia dos fazendeiros para
a conservacao do local. Por mais de uma vez é citada a relacao entre
patroes e funcionarios nas fazendas: “Carteira assinada, por outro
lado, é uma obrigacao. O produtor que tem nao ganha pontos, mas
0 que nao tem é duramente penalizado” (MIRANDA, 2010, p. A17). A
frase, atribuida a uma pesquisadora, desmistifica a ideia de que, em
areas isoladas do Pais, as relacdes trabalhistas sdo ignoradas, ideia
associada a imagem de atraso e de descaso. Nenhum funcionario
eventualmente entrevistado pela jornalista aparece no enunciado. A
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pagina é composta ainda por um box (complementacdo da matéria
principal) ocupando a coluna da direita, com o titulo “Ferramenta
pode ter varias aplicacbes”, onde é descrito o uso que se fard do indi-
ce de sustentabilidade, especialmente para a formulagao de politicas
publicas e para a mudanca da imagem tradicional, o que valoriza,
nao sé a pesquisa cientifica, mas a prépria atuacao local da Embrapa.

Matéria 3

Oito meses depois da publicacdo analisada no item Matéria 1”, o
mesmo veiculo — Valor Econémico — apresenta uma reportagem em-
blematica sobre o Pantanal. Desta vez ndo é a instituicao de pesquisa
que convida a equipe, mas o empresario paulistano Roberto Klabin.
Formado em Direito pela Universidade de Sdo Paulo e especialista em
administracao de empresas pela Universidade Mackenzie, Klabin atua
nos ramos de pecuéria, papel e celulose. E ambientalista e preside
a ONG SOS Mata Atlantica ha 25 anos. Fundou recentemente outra
ONG, a SOS Pantanal®. A informacao sobre o convite aos jornalistas
esta disponivel no final do primeiro texto, quando o jornal anuncia
que a reporter viajou a convite da Estancia Caiman. A analise foi feita
na versao online da reportagem, que teve origem no municipio de
Miranda (MS), segundo indicacdo do enunciador.

Mais uma vez, o estilo € o jornalismo literario e o protagonismo
do discurso é do reino animal. Fotografia e titulo homenageiam a
onga-pintada, um dos simbolos do Pantanal, descrita no texto como
“animal mitico e majestoso da fauna brasileira”. E ela o motivo
aparente da viagem da equipe do jornal a estancia: a divulgagdo do
projeto Oncafari, que pretende explorar a visualizagdo do animal para
fins turisticos (e mercadoldgicos).

A matéria principal, publicada em 19 de junho de 2012, leva o
titulo “Turismo e sustentabilidade se unem na hora da onga beber
agua” (Figura 3). A expressao popular “a hora de a onca beber dgua”
refere-se a um momento tenso, dificil, que exige solucao imediata. A

2 Informacoes obtidas no site http://acritica.uol.com.br/especiais/Amazonia-Amazo-

nas-Manaus-Klabin-empresario-boa-gestao_0_668333211.html
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composicao escolhida pelo enunciador coloca o turismo sustentavel
como a saida para problemas que se apresentam na regiao, entre
eles as reduzidas opcbes para a exploracdo econdémica do Pantanal
e as mortes de oncas atribuidas a fazendeiros para protecado do re-
banho bovino.

O discurso da sustentabilidade, das tecnologias, da presenca
humana e de atividades produtivas no bioma mantém-se vivo nas
paginas do Valor, reforcando a fundagdao de um novo paradigma
patrocinado por atores locais. A fase de preparacao do projeto, que
envolve bidlogos e técnicos do Instituto Chico Mendes de Conserva-
cao da Biodiversidade e vai durar ao menos dois anos, revela que o
empresario cerca-se de cuidados ao planejar o novo empreendimento,
o que valoriza a iniciativa. O texto descreve a metodologia importa-
da da Africa para a aproximacao com os felinos e informa que cada
instrumento para monitora-los custa 5 mil délares. “A captura para
a colocacao do colar com GPS é um processo complexo e caro” (TRE-
FAUT, 2012). Sim, o misterioso e deslumbrante Pantanal comporta o
uso de tecnologias avancadas.

ECOH HUH """'"W&i‘&'"‘g
,,,,,,,,,, Wine |
Home  Brasil Politica  Internacional Empresas

Magazine Livros& Artes  Estampa = Blue Chip

18 N
Turismo e sustentabilidade se unem na
hora da onga beber & 4gua

Por Maria da Paz Trefaut | De Miranda (1S} Compartithar:

Faltavam poucos minutos para as 18h e ja

estava escuro, guando uma

pintada de
grande porte cruzou a estrada de terra,

nada pelos fardis da van. Poucos
s depois foi seguida por um filhote
arosamente, se virou para olhar a

cerca de 500 metros da
rancia Caiman, no mu

aeraa meﬂm noticia que a equipe de

m seguir e estudar a espécie, poderia receber.
s, eles haviam perdido o rastro do fithote da "Chuva’, a onca-mae j&
monitorada por wma coleira com GPS.

Figura 3 - Matéria publicada em junho de 2012 pelo jornal Valor.
Fonte: TREFAUT, 2012.
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A reportagem é composta ainda por mais dois textos: “Das
pistas para a adrenalina da selva” e “Para deixar de ser um ‘senhor
feudal’”. Os dois complementos também mesclam ingredientes do
discurso tradicional e do discurso fundador. Assim como meses an-
tes o locutor referia-se aos entrevistados como “os Leite de Barros”,
aqui a reporter cita a “familia Klabin” para contextualizar a historia
da ocupacéo e aquisicdo das terras onde sera desenvolvido o projeto
do safari. O empresario reconhece que o fazendeiro no Brasil ainda
é visto como “uma espécie de senhor feudal”, afirmacao que parte
do ethos conservador para descrever os produtores rurais.

O momento mais inquietante da reportagem, no entanto, esta no
final do texto sobre o “senhor feudal”. Roberto Klabin relata que pre-
cisou negociar com seu funcionario Cezar, que administra a fazenda,
para evitar sua demissdo voluntaria. “Porque aqui, o administrador
tem que se sentir dono”, constata o empresario. A exposicao das
relacOes trabalhistas entre patrdao e empregado nao impede que este
altimo discorde do chefe (uma inovacdo naquele contexto):

Olha s6 esses garcons, todos de lenco na cabeca! Eles deveriam estar de chapéu,
como o homem pantaneiro. Isto aqui ndo é Nova York. Se a gente ndo defen-
de nossa cultura, daqui a pouco vamos ter garconete de minissaia e turistas
comendo caviar. (TREFAUT, 2012).

A valorizacdo do homem pantaneiro e da cultura local estampa-
da na pagina de um grande jornal brasileiro é incomum. Em todos
os enunciados analisados, Cezar é o Unico sujeito “subordinado” a
ganhar voz. Nao se trata de um personagem qualquer: o funcionario
diferenciado acabara de ser disputado por seu patrao, tem alguma
no¢ao sobre Nova York e sabe que caviar é um alimento que destoa
completamente daquele ambiente. Pela raridade, a abertura de espaco
para a manifestacao deste ator local clarifica o discurso fundador na
cobertura midiatica no Pantanal. Ou seja, uma voz, até entdo ausente
dos suportes midiaticos, obtém espaco para posicionar-se e apresentar
aos interlocutores um tema até entado inexplorado.
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Matéria 4

Para finalizar a andlise discursiva, selecionamos uma matéria re-
cente da Folha de S.Paulo para comparar com o discurso de 2010 e
verificar a eventual persisténcia do discurso fundador. A principio, o
texto “Aumento de queimadas ameaca Pantanal”, publicado em 14
de agosto de 2012 na editoria Cotidiano (Figura 4), exibe apenas a
impessoalidade de vozes institucionais, representadas por suas siglas
autonomizadas (Inpe, Ibama, Prevfogo), e mantém o foco na temética
ambiental — o fogo durante a estacdo de seca na regijo.

Sio Paclo, tagadine, 14 e agosre e 2012 FOLHADESPALLO COtldlano

Texto Anterior | I ¢ | Indice | Comunicar Erros

Aumento de queimadas ameaca
Pantanal

Focos de incéndio cresceram 525% neste ano em relacio a
2011; Coramba (MS) é a cidade mais afetada

Nio ha previsiio de chuva para a regifio nas préximas 3
semanas; umidade relativa do ar deixa regifio em alerta
NATALIA CANCIAN

REYNALDO TUROLLO JR.

DE SAOPAULO

Ha cerca de 50 dias sem chuvas. o Pantanal registra uma
explosio de casos de queimadas. Apenas em agosto, foram
1.104 focos, metade do total deste ano (2.214).

Na cidade mais afetada, Corumba (a 420 km de Campo
Grande), o Inpe (Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais)

registrou 94 novos focos de incéndio no fim de semana.

s
Segundo o Inpe, as queimadas no Pantanal aumentaram $25%
neste ano em relagdo a 2011 (até 13 de agosto)

Foi o maior aumento entre os seis biomas (principais tipos de
vegetagAo) que costumam ter incéndios no pais.

Figura 4 - Texto da Folha de S.Paulo, publicado em agosto de 2012.
Fonte: Cancian e Turollo (2012).

Um olhar atento sobre o enunciado, no entanto, revela mudancas
sutis na construcao do discurso. Quase um ano depois da reportagem
anterior, personagens locais sao introduzidos na matéria e expoem
seus pontos de vista, atuando como sujeitos da narrativa. Um deles
é o produtor rural Lucas Paludo, de Sapezal (MT), que lamenta a
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ocorréncia dos incéndios, apesar de os pecuaristas serem citados na
matéria como um dos responsaveis pelas queimadas. “Leva cinco anos
para recompor”, avalia contraditoriamente o fazendeiro.

Outro ator local incorporado ao texto é o diretor-técnico do
Pronto Socorro de Corumba, Rogério Takaki Bento, convidado a
apresentar informacdes sobre o aumento de queixas de problemas
respiratérios em fungdo dos focos de incéndio. A interpretacao do
enunciado indica que existem pessoas sofrendo com os efeitos da
fumaca e certa estrutura urbana de atendimento na area da saude.
Para nossa analise, interessa a mudanca na concepg¢ao do discurso
sobre o Pantanal, que agora extrapola os animais, os recursos hidri-
cos e a rica vegetacao: ha vida humana naquele ambiente. Nao so6
o humano acusado de explorar e degradar, mas também aquele que
sofre as consequéncias.

Uma diferenca que se nota entre as reportagens de 2010 e 2011
para as de 2012 é a citacdo da Amazonia nos textos que tentam ex-
plicar a dinamica do Pantanal. Nos primeiros anos, Valor Econémico,
Folha de S.Paulo e até mesmo O Globo — que também foi convidado
a visitar a regiao e elaborou um caderno especial sobre a planicie
inundavel —, em algum momento comparam os dois biomas, exibindo
suas semelhancas ou diferencas. A inclusdao do tema Amazdénia em
reportagens especificas sobre o Pantanal demonstra a necessidade dos
enunciadores de relacionar areas de biodiversidade expressiva. Nao se
trata de um artificio positivo ou negativo, mas esse link estabelecido
pelo ethos jornalistico ndo deixa de ser pertinente para a andlise de
discurso. E prematuro, no entanto, enxergar como tendéncia o fato
de a Amazonia “desaparecer” nos discursos de 2012. Nenhum dos
enunciados mais recentes sobre o Pantanal menciona a Amazonia, o
que pode ser apenas um acaso.

Também nao passa despercebida a presenca da novela Pantanal,
citada no texto mais recente do Valor Econémico. Na matéria “Para
deixar de ser um senhor feudal”, o locutor faz referéncia a obra de Be-
nedito Ruy Barbosa ao comentar sobre o novo proprietario da fazenda
Rio Negro, onde ocorreram as filmagens ha 23 anos. A forca da ficcao
talvez explique, em parte, o tom poético-literario de todos os textos
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avaliados do jornal Valor. Na Folha, essa presenca é mais amena e 0s
textos sequem o padrao jornalistico estabelecido pela redacao.

Consideracoes finais

Baseado em esteredtipos e em aspectos miticos, o discurso mi-
diatico envolvendo o Pantanal brasileiro tradicionalmente privilegia
a tematica do paraiso e da natureza exuberante, mantendo como
protagonistas os animais selvagens, a floresta e a abundancia da
agua. Nao que esses ingredientes ndo contemplem a realidade de
regides como Pantanal e Amazobnia, mas nao sao as Unicas instancias
representativas desses biomas.

A partir de 2010, com a intervencao de atores locais, a presenca
de pessoas, a existéncia de uma cultura local, a pratica de atividades
produtivas e a introducdo de tecnologias no Pantanal passam a com-
por, entdo, um discurso fundador em veiculos da grande midia. Essa
nova construcao simbolica nasce de um conflito: os grupos sociais
gue vivenciam o ambiente, formados por produtores, empresarios,
cientistas e moradores locais, evidenciam certo desconforto com o
ethos conservador e seu permanente discurso associado ao “santuario
ecolégico”. Os agentes locais buscam manifestar que o Pantanal vai
além das baias, da onca-pintada e de Juma Marrua3.

Vinte e trés anos depois da primeira exibicdo da telenovela “Pan-
tanal” (1990), o imaginario coletivo ainda associa o local a beleza
cénica amplamente difundida pela teledramaturgia. Ainda hoje, em
2013, essa obra é referenciada em artigos, reportagens e outros tex-
tos midiaticos pelo surpreendente sucesso alcancado na extinta TV
Manchete (1990 e 1991) e no SBT - Sistema Brasileiro de Televisao
(2008). Essa perpetuacao de sentido da obra literaria exibida pela
televisdo em canais nao lideres de audiéncia € incomum e curiosa
se comparada as pereciveis tramas da maioria das novelas globais.

O discurso fundador tem fronteiras nebulosas entre realidade,
imaginario e imaginacao. A analise de discurso realizada em textos

3 Personagem principal da novela Pantanal, vivida pela atriz Cristiana Oliveira.

Tida como “bicho-do-mato”, havia indicios de que ela se transformava em onca
quando ficava irritada.
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dos jornais Valor Econémico e Folha de S.Paulo revela um ethos ino-
vador nesses veiculos, um pouco mais ousado no primeiro e ainda
timido no segundo. E fato que a vida humana passa a fazer parte do
cotidiano do Pantanal na midia: além das fazendas, o discurso agora
enxerga a cidade. Desaparecem os capangas e jaguncos e surgem os
administradores, produtores, empresarios, médicos e cientistas. A
paisagem assume uma fungao socioeconémica: gerar renda de forma
sustentavel a populacdo que escolheu viver e trabalhar por ali.

A relacao trabalhista evidencia-se nas matérias jornalisticas ava-
liadas, com destaque para as falas do patrao, caracterizado como
o grande pecuarista ou empresario. Os enunciadores o apresentam
como homem que valoriza a mao de obra local, o que é conotado
pela preocupacdo com a exigéncia da carteira assinada e com a dis-
ponibilidade para negociar e evitar demissoes.

Os avancos discursivos sdo sutis e pontuais, mas ofertam novos
tons a enunciacado estereotipada que ainda relaciona o Pantanal ao
cenario deslumbrante, imprevisivel e associado ao atraso tecnolégico.
E essa construcdo simbdlica que tende a prevalecer no imaginario
coletivo dos interlocutores da grande midia, caso o discurso fundador
seja abandonado pela falta de novas intervencoes locais.

As vozes pantaneiras que comecam a murmurar nas paginas de
Valor e Folha até entao faziam parte do nao dito: significavam au-
séncia, siléncio, vazio. O paragrafo dedicado a fala do administrador
Cezar, um legitimo homem pantaneiro, revela mais do que a simples
preocupacao com a ameaca a cultura local: langa luz a hipotese de
que o ethos discursivo finalmente reconhece o patriménio humano,
histérico e cultural daquela regiao.

Referéncias
CANCIAN, N.; TUROLLO JR., R. Aumento de queimadas ameaca Pantanal.
Folha de S.Paulo, Sao Paulo, 14 ago. 2012. Caderno Cotidiano.

CAVALCANTI, J. R. ConsideracOes sobre o ethos do sujeito jornalista. In:
MOTTA, A. R.; SALGADO, L. (Orgs.). Ethos discursivo. Sdo Paulo: Contexto,
2008. p.173-184.

87



PRATICAS COMUNICACIONAIS: SUJEITOS EM (REJAGAO

CHARAUDEAU, P. O ethos, uma estratégia do discurso politico. In: CHARAU-
DEAU, P. Discurso politico. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

DUTRA, M. J. S. A Amazénia na TV: producdo de sentido e o discurso da
ecologia. In: CONGRESSO BRASILEIRO DA COMUNICACAO, 24., 2001, Campo
Grande. Anais eletrénicos... Campo Grande: Intercom, 2001. Disponivel
em: <http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2001/papers/NPODUTRA.
PDF>. Acesso em: 27 out. 2012.

FERREIRA, M. C. L. A antiética da vantagem e do jeitinho na terra em que
Deus é brasileiro (o funcionamento discursivo do cliché no processo de
constituicdo da brasilidade). In: ORLANDI, E. P. (Org.). Discurso fundador: a
formacédo do pais e a construcao da identidade nacional. Campinas: Pontes,
1993. p. 69-79.

LOPES, F. Um dificil equilibrio capaz de agregar valor. Valor Econémico, Sao
Paulo, 10 out. 2011. Caderno Agronegocios, p. B16.

MAINGUENEAU, D. A propésito do ethos. In: MOTTA, A. R.; SALGADO, L.
(Orgs.). Ethos discursivo. Sao Paulo: Contexto, 2008. p. 11-29.

MAIO, A. M. D. de. Comunicacao e representacbes sociais: o Pantanal que
os brasileiros (des)conhecem. Estudos em Comunicacao, Covilha, n. 5, p.
217-226, mai. 2009.

MIRANDA, G. Pantanal terd indice de sustentabilidade. Folha de S.Paulo,
Sao Paulo, 11 out. 2010. Caderno Ciéncia, p. A17.

ORLANDI, E. P. Vao surgindo sentidos. In: ORLANDI, E. P. (Org.). Discurso
fundador: a formacao do pais e a construcao da identidade nacional. Cam-
pinas: Pontes, 1993. p. 11-25.

ORLANDI, E. P. O inteligivel, o interpretavel e o compreensivel. In: ORLANDI,
E. P. Discurso e leitura. 6. ed. Sdo Paulo/Campinas: Cortez/Unicamp, 2001.
p. 101-118.

PANTANAL. Telenovela. Criador: Benedito Ruy Barbosa. Direcao: Jayme
Monjardim. Intérpretes: Claudio Marzo, Cristiana Oliveira, Marcos Winter,
Jassara Freire. Veiculada na TV Manchete entre 27 de marco de 1990 e 10
de dezembro de 1990.

TREFAUT, M. da P. Turismo e sustentabilidade se unem na hora da onca beber
agua. Valor Econdmico, Sao Paulo, 19 jun. 2012. Disponivel em: <http://
www.valor.com.br/cultura/2718712/turismo-e-sustentabilidade-se-unem-na-
-hora-da-onca-beber-agua>. Acesso em: 30 out. 2012.

88




